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1iNGUA PORTUGUESA




S cttro  APRESENTACAO

Caro aluno,

E com grande satisfacdo que apresentamos neste médulo didatico
uma variedade de conhecimentos sobre as linguagens que permeiam
nossas praticas sociais. Juntos, vamos (re)descobrir os diferentes
multimodos textuais, explorando nossa propria realidade e usabilidade
por meio do género textual multimodal "rétulo de produtos comerciais".
Dentro deste material, vocé encontrara elementos que se entrelacam para
formar os textos que exercem influencia em nossas praticas
comunicativas.

Ao explorar os conteudos deste médulo, os participantes terao a
oportunidade de realizar uma reflexao mais aprofundada sobre a
linguagem, o fendmeno da multimodalidade textual e, especificamente, o
género textual “rétulo de produtos comerciais”. Essa abordagem visa
contribuir para a formacao de alunos capazes de ler, produzir,
refletir/analisar géneros textuais multimodais.

O material oferecido neste médulo consiste em textos e atividades
cuidadosamente sistematizadas, enfatizando a importancia da leitura,
analise e producao de textos multimodais. Seu propésito fundamental é
fomentar uma compreensao mais aprofundada dos multiplos modos da
linguagem que compoem e desempenham um papel essencial na maneira
como lemos e percebemos os textos na sociedade contemporanea.

Portanto, convidamos vocé a embarcar conosco nessa jornada repleta
de desafios, enriquecimento e aprendizado, levando em consideracao as
diversas praticas sociais e os multiplos modos da linguagem. Estamos
ansiosos para acompanha-lo nessa experiéncia transformadora.

" Bons estudos!
Os organizadores
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LINGUA E LINGUAGEM

A linguagem, como um todo abrangente, transcende os limites de
qualquer lingua especifica. Ela engloba multiplas formas de comunicagao,
incluindo linguagem verbal, nao verbal e mista. A linguagem, heteréclita e
multifacetada (Saussure, 1999), é a ferramenta fundamental que os seres
humanos utilizam para expressar pensamentos, sentimentos e conceitos.
Por outro lado, a lingua é um sistema especifico e estruturado de signos e
regras que é compartilhado por um grupo particular de falantes. Cada lingua
é Uunica em sua gramatica, vocabulario e nuances culturais, funcionando
como um meio de comunicagao padronizado para uma comunidade
especifica.

Assim, a lingua compo6e uma parte essencial da linguagem, representando
uma manifestacdo concreta e delimitada dessa capacidade humana de
expressao. Logo, a lingua é um produto social da linguagem e um conjunto
de convengoes necessarias, adotado pelo corpo social. Um exemplo sao as
linguas: portuguesa, inglesa, francesa, entre outras.

“A linguagem| abrangel a lingua”,
logo, percebe:seial relacao entredois
conceitos! interligados; enfatizando
que a linguagem € um|conceitoimais
amplo que) incorporal al linguaicomoe
umide seusicomponentes.

LINGUAGEM




EerdinandiderSalssure;

Ferdinand de Saussure, nascido em Genebra em 1857 e falecido em 1913,
€ reconhecido como o pioneiro da linguistica como ciéncia moderna. Comecgou
sua jornada com orientacdo de Adolphe Pictet, estudou linguistica na
Universidade de Leipzig a partir de 1876. Em 1880, completou seu doutorado com
uma tese notavel sobre o Sanscrito. Sua carreira académica floresceu quando foi
nomeado professor na Ecole des Hautes Etudes, onde lecionou uma gama
abrangente de disciplinas. No periodo de 1906 a 1910, compartilhou sua
sabedoria por meio de cursos ministrados na Universidade de Genebra, deixando
um impacto duradouro em seus alunos. Apos sua morte em 1913, seu legado foi
preservado quando dois de seus alunos compilaram suas anotag¢des e langcaram o
"Curso de Linguistica Geral" em 1916. Esta obra solidificou-se como fundamental
na ciéncia linguistica, continuando a influenciar geragdes subsequentes de
estudiosos (Hénault, 2006).

a) Com base na leitura, o que diferencia lingua e linguagem? Como essa
distingcao impacta nossa compreensao da comunicagcao humana?

b) Explique por que a linguagem é caracterizada como multifacetada.




TIPOS DE LINGUAGEM

Ao estabelecermos comunicagao, empregamos a Iinguagem verbal, a
linguagem nao verbal ou, ainda, a fusao dessas duas: a linguagem

mista, vejamos:

Na pratica da comunicativa/interativa dispomos de uma rica variedade de
meios de expressdo. A diversidade de opgdes inclui a utilizagao de imagens,
gestos ou a simples articulagdes de palavras. Além dessas formas basicas,
podemos recorrer a elementos sonoros, as cores, aos gestos, a expressao facial
elou corporal. Também existe a possibilidade de mesclar essas diferentes formas

de linguagem.

Allinguagemuverbal

Utiliza de palavras faladas ou
escritas para transmitir mensagens e
ideias. Alguns exemplos incluem: e-
mails, chamada telefénica, palestras,
apresentacoes, entrevistas, livros,
textos literarios, reunioes, debates,
entre outros.

A Iinggggem nao\verbal

Utiliza de elementos visuais,
sonoros e gestuais para transmitir
mensagens, dispensando o uso de
palavras. Assim, faz uso de recursos
como imagem, cor, gesto e som.
Alguns exemplos incluem: sinais de
transito, linguagem corporal, mimica,
sons de alerta, buzina, cores em
sinalizacao, arte visual, entre outros.

Allinguagem_mista

A linguagem mista, combina
elementos da linguagem verbal e nao
verbal. Ao utilizar tanto a palavra
quanto a imagem, som e outros
recursos, a linguagem mista é capaz
de proporcionar uma experiéncia
multifacetada. Exemplos: histéria em
quadrinhos, filme, outdoor, videos,
entre outros.

ATENGAOD
TRAVESS|A DE
AMIMAIS

)

SILENCIO
POR
FAVOR

MASCULINO




1. Descreva os elementos que compoéem cada texto abaixo e como cada um
transmite significados.

) ( e (R)rrosoo
a FUMAR b

NESTE FUMAR
e_LOCAL -

2. A linguagem contribui para a comunicacao efetiva em diferentes contextos
e situacoes do nosso cotidiano. Diante dessa afirmag¢ao, como os multiplos

modos da linguagem influenciam nossa capacidade de expressdo e
compreensdo no mundo contemporaneo? Forneca exemplos que
demonstrem seu entendimento acerca desse fenémeno.




EI.EMEN‘I'OS CONSTITUTIVOS:DE'TODO
ATO DE.COMUNICACAO |

R

Nos estudos sobre os aspectos que envolvem a efetividade da comunica¢ao,
Roman Jakobson definiu seis elementos constituintes:

. [Emissor/locutor: aquele que fala ou escreve, que transmite a mensagem.

. Receptor/interlocutor: aquele que ouve ou I&€, que recebe a mensagem.

.  Contexto/referente: a realidade, o contexto material que envolve a
producao do texto.

. Codigo: os simbolos utilizados para transmitir a mensagem.

. Mensagem: o conteudo que sera veiculado pelo emissor.

. [Canallveiculo: o transmissor ou ferramenta pela qual é possivel
estabelecer a comunicagao.

EMISSOR RECEPTOR

CONTEXTO
MENSAGEM

CANAL
coDIGO

PARATFIXAR

Caro aluno, imagine uma situagdo didatica em que
um professor de biologia conduz uma aula expositiva
sobre os ecossistemas.

« O locutor seria o professor de biologia;
. Os interlocutores seriam os estudantes;
. O referente seria o tema da aula, abordando ecossistemas e suas interacgoes;

. O codigo seria a linguagem utilizada pelo professor para explicar os conceitos;
« A mensagem constituiria-se no texto verbal oral expresso pelo professor
durante seu ato de fala;

O canal corresponde a voz do professor.




1. No que se refere aos elementos constitutivos de todo ato de
comunicacdao, vamos pensar em uma situacao hipotética: um chefe de
cozinha renomado ministra uma aula pratica sobre técnicas avancadas de
culinaria. Nesta situagdo, como podemos nomear os elementos abaixo.

a) O locutor (a)

b) O(s) interlocutor(es)
c) O referente
d) Cédigo
e) Mensagem
f) Canal

2. Considere a seguinte situagdo: uma equipe de alunos esta debatendo um
projeto de pesquisa sobre linguagens.

a) Explique como cada um dos seis elementos (emissor/locutor,
receptor/interlocutor, contexto/referente, cédigo, mensagem, canall/veiculo)
desempenham um papel nessa situacao.

b) Como esses elementos contribuem para garantir uma
comunicacaol/interacao eficaz e uma compressao clara das informagoes?




FUNCOES DA LINGUAGEM

As fungoes da linguagem sao recursos poderosos, uma vez que se adaptam a
diversas formas de expressdo, variando de acordo com a intengdo do falante. A
linguagem, como meio de comunicagao, possibilita a transmissao de informagées, a
expressao de desejos, a manifestacao de interesse, a emissao de ordens, entre outros

propédsitos. As fungées desempenham o papel de instrumentos que destacam a
mensagem, contribuindo para a realizagao do objetivo principal do emissor. Portanto,
cada uma delas possui uma fungdo especifica. Ha seis funcoées da linguagem:
referencial, fatica, emotiva, poética, conativa e metalinguistica. Vejamos:

. Funcao referencial: consiste na transmissao de informagdes do remetente ao
destinatario. Podemos exemplificar essa fungao através de noticias veiculadas em
fontes de informagao, como jornais, textos como artigos cientificos, materiais
didaticos, folhetos, manuais, textos enciclopédicos, entre outros. A intengdo desses
tipos de texto é informar os leitores sobre determinados assuntos.

. Funcao fatica: consiste em iniciar, prolongar ou terminar um ato de comunicagao.
Esta, portanto, centrada no estabelecimento ou encerramento do contato, refletindo
também a preocupacgédo em testar e verificar o recebimento da mensagem, além de,
em muitos casos, tentar manter o contato. Um exemplo disso pode ser visto na
utilizacdo do termo "ald" no telefone, indicando que estamos prontos para ouvir o
que o interlocutor tem a dizer.

. Funcao emotiva: consiste na exteriorizacdo da emog¢ao do remetente em relagao
aquilo que fala de modo que essa emocgao transpareca no nivel da mensagem. Essa
fungéo esta centrada no préprio remetente, ja que € sua emogao que esta em jogo
na mensagem. Como exemplo podemos pensar em: diarios, cartas pessoais,
discursos, entre outros.

. Funcao poética: esta centrada na mensagem e na sua forma, destacando a
expressividade e a criatividade. Isso pode ser observado em textos literarios,
poesias, musicas e outros. Logo, essa fungao nao se preocupa apenas em transmitir
informacdes, mas como essas informacdes sdo apresentadas. Ela busca provocar
sensacoes, emocgoes e reflexdes no receptor, explorando a beleza da linguagem e a
sua capacidade de evocar sentimentos e ideias.

. Fungcao conativa: centra-se em influenciar o comportamento do receptor da
mensagem, logo, tem o intuito de convencer o leitor/destinatario. Um bom exemplo
da funcdo conativa é a propaganda, cuja fungdo basica é persuadir o publico a
comprar um produto.

. Funcao metalinguistica: é caracterizada pelo uso da linguagem para se referir a
propria linguagem. Essa fungao, centrada no cddigo, justifica-se pelo fato de que os
seres humanos nao apenas utilizarem a linguagem para descrever a realidade, mas
também para discutir e refletir sobre os aspectos relacionados ao préprio cédigo ou
a linguagem utilizada para essa comunicagcdo. Os verbetes de dicionario sdo um

bom exemplo desse tipo de fungao. Adpatado - Martelotta, 2013




Considerando o estudo da linguagem e seus tipos,
abaixo estdo alguns exemplos de textos verbo-visuais
que ilustram as diversas fun¢des da linguagem.
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Funcgao conativa

Funcao poetica Fungiao metalinguistica

PARA ENTENDER MELHOR, VEJA O MAPA MENTAL ABAIXO

/ Mensagem e forma;
Expressividade e
criatividade;
Provocar sensagoes,
emogées e reflexdes.

Remetente;
Transmissao;

Informagodes ao
destinatario.

c qﬁm kﬂlﬂ éﬁsj\ J
iz eoons Y| ¢ 45 inghagem—

Testar e verificar.

Receptor;
Influenciar o

/ Emissor;
| Revela aemocao, a
opinido do emissor; |
\ Exteriorizacio.

As cores foram utilizadas com o
ideal de organizar os itens ilustrados



Em um texto, a funcao predominante denota o objetivo
principal da comunicagao, como transmitir informacoées,
convencer ou expressar emoc¢oes. No entanto, nao é incomum
encontrar elementos de outras fungcdoes da linguagem
entrelagcados no texto. Assim, esta coexisténcia permite uma
comunicacaol/interacao multifacetada e mais rica, adaptando-
se as necessidades e contextos comunicativos especificos.

Imagine um artigo de opinido em um jornal em que a func&o principal é a
referencial, ou seja, transmitir informacdes. No entanto, o autor pode usar
elementos expressivos, criativos e que buscam provocar emocgdes no leitor
(funcdo poética). Além disso, o autor pode empregar a fungdo conativa para
influenciar o comportamento do leitor, entre outros recursos da linguagem.

Um relatério cientifico, por exemplo, pode ter uma fungdo predominantemente
referencial, fornecendo informagdes sobre um experimento. Entretanto, também
pode conter elementos da fungdo metalinguistica, explicando os termos técnicos
utilizados no estudo.

1.Como vocé percebe o impacto das diferentes fungdes da linguagem na
comunicacao cotidiana? Cite exemplos praticos que evidenciem essas
funcoes em diferentes contextos.

a) Referencial

b) Fatica

c) Emotiva

d) Poética

e) Conativa

f) Metalinguistica




- TEXTO: TIPOLOGIAS E/GENEROS

Tipologias e géneros sao conceitos fundamentais no estudo da comunicacao. Veja

abaixo a definicao de cada um desses termos:

. Texto: E a unidade de manifestacdo da linguagem, uma forma de nos
comunicar com os outros e pode ser de varias maneiras: falando, escrevendo e
até mesmo usando imagens, letras, cores. Ele ndo se limita a ser apenas
unidades gramaticais, e sim funcionais com propriedades gramaticais
(Marcuschi, 2008), isto é, trata-se de como usamos os recursos para transmitir
mensagens. Assim, compreender o texto envolve ndo apenas analisar sua
estrutura linguistica, mas também entender sua fung¢ao e contexto de producgéo.
Por exemplo, quando conversamos, escrevemos uma carta, desenhamos
estamos criando um texto. Sendo assim, um texto também tem uma razao para
existir. Portanto, & importante entender o motivo que alguém o criou e para
quem foi feito. Logo, quando visualizamos, lemos um texto estamos atentando
para os recursos e também buscando compreender o seu uso, isto €, o que
quer dizer e para quem.

Tipo textual: Para Marcuschi (2002), o termo tipologia textual é usado para
designar uma espécie de sequéncia/padrao definida pela natureza linguistica
de sua composigao, tais como: palavras (aspectos lexicais), frases (sintaticos),
tempos verbais e até mesmo como as ideias estdo conectadas (relagdes
l6gicas). Por exemplo, quando escrevemos uma historia utilizamos uma
sequéncia que faz sentido e faz parte da tipologia textual: comego, meio e fim.
Assim, a tipologia nos ajuda a entender como os textos sdo organizados. Em
geral, os tipos textuais abrangem as categorias: narragao,
dissertagao/argumentagédo, exposi¢cdo, descricdo e injungdo. Assim, com
frequéncia, um unico texto contém mais do que um desses tipos. Por exemplo,
uma carta pessoal pode conter trechos narrativos (um histérico do que a
pessoa que escreve tem feito recentemente), trechos descritivos (como é o
lugar onde esta morando), trechos procedimentais (instru¢des para alguém
enviar-lhe dinheiro), trechos exortativos (incentivando um irmao, digamos, a
uma determinada conduta) e trechos argumentativos (defendendo uma
determinada perspectiva ou visdo de alguma coisa) (Costa, 2011).

Géneros textuais: Para Marcuschi (2002), os géneros sao formas textuais de
acao de linguagem na sociedade e relativamente estaveis que séo realizadas
em textos situados em comunidades de praticas sociais e em dominios
discursivos especificos. Logo, é impossivel se comunicar a ndo ser por algum
género. Os géneros sao diversos, tais como: telefonema, serméo, carta
comercial ou pessoal, romance, bilhete, reportagem, aula, noticia, horéscopo,
receita culinaria, bula, instrugdo de uso etc. Assim, existem tantos géneros
textuais quanto situagbes sociais convencionais onde sdao usados em suas
funcdes também convencionais.




Para saber mais sobre o assunto, consulte a tabela abaixo
que aborda os tipos textuais.

A pal carscterisiics de ump narracho & contar uma histéria, fliecional
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Fonte: Adaptado de: <https:/mundoeducacao.uol.com.br/redacao/tipos-textuais-estrutura-discurso.htm>

CONTEXTOS

Sao todas as informagdes que acompanham um texto, organizando as ideias dentro do
discurso. Ele é crucial na producdo de textos, pois envolve as circunstancias, tanto
materiais quanto abstratas, que cercam um evento ou fato. Portanto, para compreender
plenamente a mensagem de um texto, & essencial entender o contexto ao qual esta
relacionado. Somente assim, a mensagem transmitida pelo autor pode ser compreendida
pelo leitor. Sdo varios os contextos, entre os quais vamos destacar trés: o contexto
situacional, o interacional e o comunicacional.

. Contexto situacional: segundo Schmoll (1999), tem dois aspectos distintos.

- O primeiro € o ambiente real ao redor dos falantes, incluindo tudo o que nao € a
propria mensagem. Isso pode ser tanto o que esta proximo quanto o que esta
distante dos locutores. que constitui um contexto objetivo e estatico. E como o
cenario em que uma conversa acontece, incluindo os objetos, as pessoas e os
lugares ao redor. Este € um contexto objetivo e estatico, ou seja, ele ndo muda muito
com o tempo.

- O segundo é um contexto subjetivo e dindmico, o fato de que tudo nao é pertinente
no contexto real, os locutores vao selecionar o que lhes é necessario em fungao da

organizagao das representacdes que tém do ambiente.
. Contexto interacional: em que os interlocutores se envolvem na ftroca de

mensagens, conhecimentos, experiéncias, expectativas e palavras que comporta
duas fases: que precede de alguém, como pelo fato de que se dirige para alguém
(Bakhtin, 1981).

Contexto comunicacional: esse é mais abrangente e engloba fatores linguisticos,
extralinguisticos, sociais, histéricos e culturais para a construgdo dos sentidos e das
referéncias dos textos (Cavalcante, 2016).




TEXTOS ' MULTIMODAIS

Reconhecemos a existéncia da linguagem verbal, nao verbal e
mista, resultando na producao de textos que incorporam uma
ampla gama de linguagens. Esses textos, que empregam
multiplos modos , sao denominados como textos multimodais ou
verbo-visuais. Abaixo fagca a leitura do texto da autora Roxane
Rojo que discorre sobre o fenomeno da multimodalidade textual.

TEXTOS MULTIMODAIS

Um texto ou enunciado é um dito (ou cantado, escrito, ou mesmo pensado)
concreto e unico, “irrepetivel’, que gera significacdo e se vale da
lingual/linguagem para sua materializag&do, constituindo o discurso. Um texto é
“irrepetivel”, pois ainda que seja “0 mesmo”, ou muito semelhante a um outro
texto, estara enunciado em um novo contexto, o0 que modifica suas relagdes de
sentido.

Na era do impresso, reservou-se a palavra texto principalmente para referir
os textos escritos, impressos ou nao; na vida contemporanea, em que 0s
escritos e falas se misturam com imagens estaticas (fotos, ilustragdes, graficos,
infograficos) e em movimento (videos) e com sons (sonoplastias, musicas), a
palavra texto se estendeu a esses enunciados hibridos de “novo” tipo, de tal
modo que hoje falamos também em textos orais e em textos multimodais, como
as noticias televisivas e os videos de fas no YouTube.

As mudancas relativas aos meios de comunicacado e a circulacdo da
informagdo, o surgimento e ampliacdo continuos de acesso as tecnologias
digitais da comunicagcdo e da informacdo provocaram a intensificagao
vertiginosa e a diversificagdo da circulagcdo da informagdo nos meios de
comunicacado analdgicos e digitais, que, por isso mesmo, distanciam-se hoje
dos meios impressos, muito mais morosos e seletivos, implicando, segundo
alguns autores, como Chartier e Beaudouin, mudangas significativas nas
maneiras de ler, de produzir e de fazer circular textos nas sociedades.

Esses “novos escritos”, obviamente, dao lugar a novos géneros discursivos,
quase diariamente: chats, paginas, tweets, posts, ezines, funclips etc. E isso se
da porque hoje dispomos de novas tecnologias e ferramentas de “leitura-
escrita”, que, convocando novos letramentos, configuram os enunciados/textos
em sua multissemiose (multiplicidade de semioses ou linguagens), ou
multimodalidade.




Sao modos de significar e configuracbes que se valem das possibilidades
hipertextuais, multimidiaticas e hipermidiaticas do texto eletrénico e que traze
novas feigbes para o ato de leitura: ja ndo basta mais a leitura do texto verba
escrito — € preciso coloca-lo em relagdo com um conjunto de signos de outras
modalidades de linguagem (imagem estatica, imagem em movimento, som, fala
que o cercam, ou intercalam ou impregnam. Esses textos multissemiéticos
extrapolaram os limites dos ambientes digitais e invadiram, hoje, também os
impressos (jornais, revistas, livros didaticos).

Isso se da devido a linguagem digital que, indiferente, ou alheia, as
multiplas semioses (linguagens), reconfigura todas essas modalidades de
linguagem e midias em um cédigo numérico binario. As midias digitais facilitam a
modificagdo e recombinag¢ao de conteudos oriundos de quaisquer midias, porque
os processos de digitalizacao reduzem qualquer conteudo informativo, originado
de qualquer midia, codificado em qualquer linguagem, a um cédigo
numeérico/binario comum, o qual pode ser manipulado de forma automatizada,
Evidentemente, isso coloca novos desafios aos letramentos escolares.

FONTE: https://www.ceale.fae.ufmg.br/glossarioceale/verbetes/textos-multimodais

CONHECENDO A AUTORA

Roxane possui ;;raduagéo em Letras Neolatinas
Portugués-Francés/Lingua e Literatura pela Universidade
Presbiteriana Mackenzie, mestrado e doutorado em
Linguistica Aplicada ao Ensino de Linlguas pela Pontificia
Universidade Catdlica de Sdo Paulo. Fez estagio de Pds-
Doutorado em Didatica de Lingua Materna na Faculté de
Psychologie et Sciences de I'Education (FAPSE), da
Universite de Genéve (UNIGE), Suica, sob a direcao do
Prof. Dr. Jean-Paul Bronckart. Atualmente, é professora
associada livre docente (MS5-2) do Departamento de
Linguistica Aplicada da Universidade Estadual de
Campinas e pesquisadora 1C do Conselho Nacional de
Desenvolvimento  Cientifico e Tecnoldégico. Tem
experiéncia na area de Linguistica Aplicada, atuando
principalmente nos seguintes temas: (multi)letramentos,
géneros do discurso, ensino-aprendizagem de Lingua
g%rtuguesa e avaliacdo e elaboracdo de materiais
idaticos.

Fonte: https://www2.iel.unicamp.br/tecle/roxane-helena-rodrigues-rojo/

PARA ENTENDER MELHOR

A multimodalidade refere-se a utilizagdao de muiltiplos modos
da linguagem em um texto ou discurso. Os modos podem incluir
o verbal (texto escrito ou falado), o visual (imagens, graficos,
layout), o sonoro (misica, sons), entre outros. Essa
caracteristica sugere que, em todos os aspectos da vida em
sociedade, estamos circundados e atuamos pelo uso de textos
compostos de multimodalidades. A ciéncia que estuda esse
fendmeno de linguagem é a semiética.



https://www2.iel.unicamp.br/tecle/roxane-helena-rodrigues-rojo/

O QUE E'SEMIOTICA?

O século XX viu o crescimento de duas ciéncias da linguagem: a
linguistica, que € a ciéncia da linguagem verbal, e a semidtica, que é a
ciéncia de todas as formas possiveis de linguagem (Rodrigues, 2006).

A semibtica é a ciéncia geral de todas as linguagens. Ela estuda todos os
meios de comunicacaol/interagdo expressos através de signos. Sendo
assim, no quadro abaixo temos varios exemplos de signos que vocé
reconhece com uso no mundo. Vejamos:

D)

=) @ 237 -

LD .
‘ S %ﬁ ¢ [
ot

0 QUE E SIGNO?

Um signo é algo que representa outra coisa, isto é, seu objeto. No
entanto, é importante ressaltar que o signo nao é o objeto em si, mas esta
situado no lugar do objeto. Por exemplo, a palavra “casa” é um signo verbal
que se refere a um objeto ou coisa que existe no mundo. Veja:

(@

TODOS SAQ'SIGNOS
DOIOBJETO.CASA

Nao sao a propria casa, nem a ideia
geral que temos de casa.




TODOS SAOQ'SIGNOS
DO OBJETO/CARRO

Nao sao o préprio carro, nem a ideia
geral que temos de carro.

A semiética estuda o signo por meio de um sistema triadico (composto
por trés elementos) conhecido como a triade semiética. Esse sistema triadico
€ um processo semioético utilizado para organizar os estudos sobre o signo
(Rodrigues, 2021). Veja abaixo a composic¢ao do signo:

TRIADE SEMIOTICA

O signo é

OBJETO composto por elementos | REPRESENTAMEN

«—

Corresponde ao
referente, a coisa
(Rodrigues, 2021)

INTIERPRETANITE

A significagio do
signo
(Rodrlgues, 2021)

PARA ENTENDER MELHOR

Diante do exposto, podemos dizer que o signo "carro" tem como
objeto o préprio carro (a coisa). Como representamen, temos a
palavra "carro”, uma figurinha de um carro e uma fotografia de um
carro. Como interpretante, podemos mencionar a ideia de locomogao
compreendida por um interpretante e/ou o pensamento de status
social e riqueza. Sendo assim, podemos dizer que para um mesmo
objeto conhecido no mundo ha varios representamens e
interpretantes diversos.




A tematica O Ce O da pagdina. Para esta s dade
amo de omo tematica a3 eg e gua
guagem e odalidade te 3
apa tal é >
equida, ide gue as idelas p pais e e 3 €presentacio visual e grifics
2 U a0€S e/ou conceitos
c c Oe Organiza os UddosS ge odo
erara A
antenha 3 hierarquia e organizacao das ideia ~0 € lamificado
Para destaca OCe pode 3 ore onte
VOB 0 PR DA
amanho e ORGA AD -
- ALIVIENTE A
/ e palavrs ave e frase z URMACOES DE FORMA
A - .-e" ZADA
aca conexoe 3 0 0 de age one
0 ontre o formato que one be pDara 3
ompreensao
Realize o esboco do mapa € e aderno
ol o A X ~ Em caso de divida confira o
O c ci Ci

Essa triadeisemiéticaiforece
um modelo util para analisar
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Ao compreender a relagdo entre signo, objeto e
interpretante, podemos entender melhor como a
comunicagao e a significagdo ocorrem em diferentes
contextos e culturas.

Com base nos conhecimentos adquiridos até o momento, elabore um

mapa mentallabordando) os' contelidos' estudados. Confira abaixo algumas
dicas:

N . N

mapa mental que esta na pag 17



COLOQUE AQUI A VERSAO FINAL DO SEU MAPA

..................................................................................................................................................




ANOTACOES

Utilize este espaco para realizar anotagoes importantes do
conteudo estudado nesta unidade.
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AS|CORES E/SUAS
SIGNIFICACOES

Agora que vocé ja sabe mais sobre lingua, linguagem e textos
multimodais, estudaremos alguns elementos constitutivos da
multimodalidade textual. Iniciaremos pelas cores.

A cor é a percepcgao visual produzida pelos nossos olhos, que capturam
diferentes comprimentos de onda de luz. A partir desta ideia, € importante notar
que a luz visivel ao olho do ser humano é constituida por variados comprimentos
de onda, cada um correspondendo a uma cor. Portanto, o espectro visivel se
estende do violeta, que possui comprimentos de onda mais curtos, até o vermelho,
que possui comprimentos mais longos (Heller, 2013).

Fonte: Adaptado de <htips://brasilescola.uol.com brfisicalluz him#:~text=A2%201uz%20pode%20propagar%2Dse, 400%2(
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O espectro visivel se refere as frequéncias de luz perceptiveis ao olho humano, abrangendo ondas com
comprimentos variando de 400 nm a 700 nm.

Os teodricos das cores diferenciam as cores primarias - vermelho, amarelo, azul;
das cores secundarias - verde, laranja, roxo - e das cores mistas, subordinadas
(Heller, 2013). Para saber mais, observe a figura abaixo.
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Fonte: Adaptado de <https:/brasilescola.uol.com.br/artes/cores-primarias.htm> - Aminreld-psvtgnnma

. Cores primarias ou puras sdo aquelas que nao podem ser obtidas por meio de outras misturas.;
. Cores secundarias sdo obtidas através da mistura de duas cores primarias;
. Cores terciarias sdo obtidas através da mistura de uma cor primaria com uma secundaria.
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Fonte: Adaptado de <https:/brasilescola.uol.com.br/artes/cores-primarias.htm>

COMO AGEM AS CORES? O QUE £ ACORDE CROMATICO?

Conhecemos muito mais sentimentos do que cores. Dessa forma, cada cor
pode produzir muitos efeitos, frequentemente contraditérios. Cada cor atua de
modo diferente, dependendo da ocasido. O mesmo vermelho pode ter efeito erético
ou brutal, nobre ou vulgar. O mesmo verde pode atuar de modo salutar ou
venenoso, ou ainda calmante. Em que consiste o efeito especial? Nenhuma cor
esta ali sozinha, estda sempre cercada de outras cores. A cada efeito intervém
varias cores — um acorde cromatico. Um acorde cromatico € composto por cada
uma das cores que esteja mais frequentemente associada a um determinado efeito.
Na Psicologia das Cores, acordes cromaticos sdao combinagdes de 2 a 5 cores
frequentemente associadas a um sentimento no subconsciente das pessoas
Heller, 2013).

Calar Aleggria Amor Eretivm A aids Elegangia

Fonte: Adaptado de <https://www.colab55.com/collections/psicologia-das-
cores-o-guia-completo-para-artistas>

Acordes cromaticos e sentimentos associados




VAMOS CANTAR AS CORES J}\

Vamos animar um pouco mais esse estudo sobre as cores?! Em
seguida vamos ouvir e ler uma can¢ao de Geraldo Azevedo -
Beleza agreste.

o R ©
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Sempre bonita Valenga
Sempre cantando Gema de ovo, branco leite
Sempre na dela De uma vaca cor de rosa
Essa menina vai ficando Qualquer dia mamarei
) Qualquer dia mamarei

Sempre sorrindo Beleza agreste
Sempre chorando Chérin gostoso de fazenda
Sempre naquela O avelos do pé da serra
Essa menina vai levando Tem a cor do teu olhar

- Tem a cor do teu viver
Nos coragoes Tem a cor do teu cantar
Na onda azul Tem a cor de mestre rina
Nos Carnavais Numa noite de luar
A flor da pele . A cor do teu sofrer
Os impulsos naturais A cor do teu penar
A olho nu .. Tem a cor de Ringo e Lennon
Vertentes claras tropicais Num galope a beira-mar
Fluindo a vida
Banhando o mundo Maxixe é bom
Vasto mundo Com creme
Seu Raimundo Sem ser dental
O poeta ja falou De Murilo é sensacional

Valenga . Maxixe é bom

Gema de ovo, branco leite Com creme

De uma vaca cor de rosa Sem ser dental

Qualquer dia mamarei De Murilo é sensacional

Beleza agreste

Chérin gostoso de fazenda Maxixe é bom

O avelos do pé da serra Com creme

Tem a cor do teu olhar Sem ser dental

Tem a cor do teu viver De Murilo

Tem a cor do teu cantar De Murilo a coisa assim é sensacional

Tem a cor de mestre rina
Numa noite de luar

A cor do teu sofrer =

A cor do teu penar i

Tem a cor de Ringo e Lennon Ty

Num galope a beira-mar . A E L !

e Spﬂtﬂ hl' Aponte a camera do seu %

celular para o QR-code
e confira a musica

PARA REFLETIR

A cang¢ao nos faz pensar sobre as diversas possibilidades em que as
cores podem significar, principalmente considerando as situagdes de uso
em que nos deparamos diante de contextos variados e dos textos que
lemos e produzimos cotidianamente.




Agora conheceremos um pouco mais sobre o significado das cores. Para
tanto, faca a leitura do texto seguinte.

Cores e seus significados

~ No nosso cérebro, as cores podem despertar certas sensacées, por
isso, elas tém significados diversos, no que é chamado de psicologia das
cores.

Azul

A cor azul esta relacionada com a nobreza e costuma ser usada para
transmitir harmonia, tranquilidade e serenidade. Por ser uma cor fria, as vezes
€ associada a monotonia e depressao. Acredita-se que os tons azulados
contribuem para a diminuigcdo da pressao arterial e da circulagdo do sangue.
Simboliza o céu e o mar, sendo uma das cores preferidas do povo ocidental.

Verde

Esta é a cor mais associada a natureza e ao sentimento de esperanca, mas
também tem relagdo com conceitos como saude, dinheiro, vitalidade e
juventude. Muitas vezes é utilizada em ambientes para transmitir um efeito
calmante. Faz parte das cores frias e, por isso também passa maior seriedade,
podendo ser usada em tons claros nos hospitais. Além disso, a cor também
pode ser associada a conceitos negativos, como inveja, imaturidade e ciume.

A cor amarela passa a sensacao de luz e calor, além de estimular o
raciocinio e a criatividade. Também pode ser usada para representar alegria,
otimismo, jovialidade e riqueza. Por outro lado, se usada de forma exagerada
essa cor quente pode gerar ideia de alerta, falsidade, covardia, traicao, cobica,
inveja, engano e perigo.

Roxo

O significado da cor roxa esta muitas vezes associado a espiritualidade, ao
mistério e ao misticismo. Esta cor, obtida através da mistura do azul e
vermelho, costuma transmitir melancolia se usada em excesso. Ela também
pode ser associada a: erotismo, transformacdo, sabedoria, conhecimento,
criatividade, iluminagdo, crueldade, arrogéncia, luto, poder, sensibilidade,
intimidade.

Rosa

E a cor do romantismo e da delicadeza. Costuma ser mais associada ao
mundo feminino. Os diferentes tons podem ter significados distintos, mas
normalmente esta cor é usada para se referir ao amor e a inocéncia, assim
como a fantasia. Sendo uma cor quente, em tonalidades mais escuras como o
"pink" pode simbolizar sensualidade e sedugao.




Vermelho

Esta cor transmite muita energia e simboliza a paixdo € o amor. Por ser
uma cor quente e sanguinea também é associada ao poder e a violéncia. E
conhecida por estimular a circulacdo e melhorar a autoestima. Além disso,
para os cristdos tem ligagdo com o "pecado" e a tentagdo. J& no contexto
ideologico, € simbolo do espirito revolucionario e de lutas contra a injustica.

Laranja

Mistura de vermelho e amarelo, o laranja € uma cor quente que mescla as
simbologias dessa duas cores, transmitindo alegria, vitalidade e entusiasmo.
Também pode significar sucesso e prosperidade, além de contribuir para abrir o
apetite. Quando usada em excesso, pode causar ansiedade e desgosto.

Marrom

Considerada a cor da terra, o marrom expressa seguranga, maturidade,
conforto e simplicidade. Além disso, esta relacionada a produtos naturais e ao
estilo de vida saudavel. Sdo muitos os tons de marrom que existem e
geralmente sao quentes ou neutros. Quem os usa no vestuario pode transmitir
uma atitude ecologica, valorizagao da ancestralidade e dos recursos naturais.

Cinza

Esta cor neutra corresponde a estabilidade, solidez e auséncia de emocdes.
Muita vezes € usada para representar elementos sofisticados. Apesar disso,
algumas pessoas associam o cinza a soliddo, depresséo e tristeza

Branco

Unido de todas as cores do espectro luminoso, o branco representa a paz, a
purificacdo, a inocéncia e a clareza. Também é reconhecida como uma cor que
transmite calma e ajuda a atingir o equilibrio. Na cultura ocidental representa
alegria; enquanto na oriental, esta relacionada com o luto.

A cor preta é obtida através da auséncia de luz. Esta cor esta relacionada a
morte, a soliddo e ao isolamento. Mas também é considerada simbolo de
sofisticagdo e elegancia. Na cultura ocidental pode ser usada como
representacéo de que uma pessoa esta vivendo um luto.

Fonte: Adaptado de <https://www.significados.com.br/cores-2/>

Estes sdo apenas alguns exemplos. As interpreta¢des das
cores podem ser diversas e variam de acordo com as
culturas e experiéncias pessoais.




Agora vamos falar de um contexto especifico, em que as cores sao
usadas para significar/simbolizar os cursos universitarios. Para tanto, faca
a leitura do texto seguinte.

Conheca as cores dos cursos de graduacgao

A colagao de grau é um momento aguardado até mesmo antes do
estudante ingressar na faculdade. Quem nao sonha com a ceriménia, a
festa, a familia e amigos reunidos, ndo é mesmo? Uma das preocupacoes
diz respeito as cores do curso, que devem aparecer na decora¢ao, na
faixa, estola e anel dos formandos. Mas, qual é a cor que representa o
meu curso?

Cores da faixa e anel dos cursos

A tradicdo dos académicos utilizarem as vestes talares remonta aos
séculos 12° e 13° quando as universidades estavam no inicio do seu
desenvolvimento. Naquele periodo a igreja possuia grande influéncia na
educacao. Por isso, a forma de se vestir adotada pelos estudantes era
semelhante a dos clérigos da religido. O Conselho Nacional de
Desenvolvimento Cientifico e Tecnoldgico (CNPq) ndo define as cores para
cada curso. No entanto, possui uma classificacdo de cores para as areas do
conhecimento. Assim, as cores do CNPq para os campos do saber estado
categorizadas da seguinte forma:

Vermelho — corresponde a inclusdo de Ciéncias Sociais Aplicadas, Ciéncias
Humanas, Linguistica e Artes conforme terminologia adotada pelo Censo
Educacional do MEC;

Verde — corresponde a inclusao de Ciéncias da Saude e Ciéncias Bioldgica
conforme terminologia adotada pelo Censo educacional do MEC;

Azul — corresponde a inclusao de Ciéncias Exatas e da Terra Ciéncias de
Engenharia e Tecnologia conforme terminologia adotada pelo Censo
educacional do MEC.5;

Assim, as areas do conhecimento de graduagédo seguem a definicdo de cores
do CNPQ.




Bioquimica; Farmacia; Fisica; Musica; Ciéncia da Computagéo; Ciéncias;
Estatisticas; Cinema.

Lilas ou violeta

Arqueologia; Arquivologia; Biblioteconomia; Ciéncias Sociais; Geografia;
Letras; Recursos Humanos; Sociologia; Teologia; Pedagogia.

Administracdo; Agronomia; Antropologia; Arquitetura e Urbanismo; Ciéncias
Biologicas; Ciéncias Econbmicas; Comércio Exterior; Design Gréfico;
Engenharia; Filosofia; Geologia; Histéria; Jornalismo; Matematica; Marketing;
Moda; Psicologia; Publicidade e Propaganda; Quimica; Relagdes
Internacionais; Telecomunicagdes; Turismo.

Biomedicina; Educagao Fisica; Enfermagem; Fisioterapia; Fonoaudiologia;
Medicina; Nutricdo; Servigo Social; Veterinaria; Zootecnia.

Branco

Artes Cénicas; Desenho Industrial.
Vermelho ou bordo

Ciéncias politicas; Direito; Odontologia; Relagdes Internacionais.

Fonte: Adaptado de <https://www.educamaisbrasil.com.br/educacao/noticias/conheca-as-cores-dos-cursos-de-graduacao>

Vale lembrar que alguns cursos adotam cores especificas como
parte de suas tradicoes e identidade visual.

Vocé acabou de conhecer as cores associadas a cada
curso, lembrando que além de ser representado por um
simbolo, cada curso também é associado a uma pedra. E a
partir de cada pedra que as cores das faixas sao derivadas.
Tomando como exemplo a odontologia, mencionada
anteriormente, a cor vermelha ou bordé da faixa esta
relacionada a granada, a pedra possui tons avermelhados
fortes que simbolizam o curso. Perceba que cada elemento
utilizado tem significado para o leitor.




Vocé ja ouviu falar sobre as campanhas de conscientizagdao? Essas
campanhas utilizam fitas coloridas e/ou cores para simbolizar cada
tematica proposta. Cada cor simboliza uma luta correspondente a um més
de conscientizagdao. Esses meses coloridos servem como lembretes
importantes para a sociedade sobre a importancia de cuidar da salde.
Veja abaixo o texto que expoe os meses coloridos.

MESES COLORIDOS: CONHECA AS CAMPANHAS DE
CONSCIENTIZACAO NA AREA DA SAUDE

No calendario de datas comemorativas existem campanhas de
conscientizagdo que trazem visibilidade para algumas causas importantes da
area da saude. Elas s&o representadas por meses coloridos tematicos. Essas
campanhas sao feitas ao longo do ano para incentivar a prevengao de doengas
e geralmente s&o representadas pelos meses coloridos. Em um contexto geral,
todos os meses do ano possuem cores especificas, e alguns deles possuem
mais de uma.
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As cores sao elementos de facil associacao e facil fixagao a memoria. Elas sao
aspectos de facilitagio da comunicagdo, e por isso, sao utilizadas nestas

campanhas ligadas aos meses do ano.




Assim como as cores servem para 0S cursos, para campanhas e para
outras situagoes, também sao utilizadas para celebrar a diversidade. Para
saber mais sobre essa questao, leia o texto abaixo.

CONHECA AS NOVAS CORES DA BANDEIRA LGBTQIAPN+

A bandeira do arco-iris, simbolo do movimento LGBTQIAPN+, acaba de
g\anhar duas novas cores para incluir pessoas trans, intersex e a luta antirracista.
. nj)va vers3o foi langada na Parada do Orgulho 2022, em Copacabana, no Rio

e Janeiro.

A tradicional bandeira do arco-iris foi
apresentada pela primeira vez no Dia da
Liberdade Gay de Sao Francisco, nos Estados
Unidos, em 1978. Originalmente, ela contava com
oito cores: rosa para sexualidade; vermelho para
vida; laranja para cura; amarelo para luz do sol;
verde para natureza; turquesa para magia e arte;
azul para harmonia e serenidade; e violeta para
representar o espirito humano.

Em 2018, o designer norte-americano
Daniel Quasar criou uma alternativa que
incluia as cores branca, rosa e azul -
simbolo do orgulho trans - e as listras, que
simbolizam a lista antirracista.

Ja em 2021, o designer italo-britanica,
Valentino Vecchietti, adicionou um circulo
roxo sobreposto a um triangulo amarelo
para representar as pessoas que, assim
como ele, se identificam com o intersexo.

LGBTQIAPN+

PARA ENTENDER MELHOI%J/'

L - lésbicas,
G - gays
B- bissexuais
T-transgéneros
Q- queer
| - intersexo
A- assexuais, agénero

P - pansexuais e
SIMBOLO DO SiMBOLO DO CORES EM i H
ORGULHO ORGULHO ALUSAG AO CORES UTILIZADAS polissexuais

INTERSEXO  TRANS MOVIMENTO P N T O N - néq—biné_rios
ANLRRECISIA + - outras identidades.

Fonte: Adaptado de < https://simpleorganic.com.br/blogs/simple-blog/as-novas-cores-da-bandeira-Igbtgiapn>




Abaixo, observe como as cores podem ser empregadas nas marcas
para construir significados e evocar sentimentos.

QUAL A IMPORTANCIA DAS CORES PARA UMA MARCA?

Quando falamos de constru¢do de marcas, as cores sdo as maiores
ferramentas que podemos utilizar, aliadas a formas. Estudos mostram que a cor
pode melhorar a compreensdo de uma mensagem em até 73%, a capacidade de
aprender em 55% a 68%, e facilitar a leitura em até 40%. Marcas famosas no
mercado se importam muito com as cores, pois sabem que elas sé&o
fundamentais para se comunicar, de forma eficiente, com os seus varios publicos

de re|aCI 0 n ame ntO - Fonte: Adaptado de <https://rockcontent.com/br/blog/cores-para-marcas/>
O | @ w | @ i
Use Vermelho na sua Use Preto na sua Use na sua
marca para construir: marca para construir: marca para construir:
[ =— 1
EHEI'ﬂI.EI'-'—' C@ﬂ Podear ————— h.,..-“' Calor —————— "I
B

Urgéncia —— @INJN] | SeTsticasio— & Felicidade —

paiio —— NETFL|Y | Exclusividade— 3/ Ctimismo In"
v Qv N @ QY N @ QY A
i w| @ 5 @ "
Use Arul na sua marca Usa Boxo na sua Use Verde na sua
para construir: marca para construir: marca para construir:
Seguranga— B paypol| Imaginagio— yahoo! | Satde WAY

Confianga ,,_E_'! Personalidade ML) | Crescimento— @
Forga—— AT Elegéncia —— Hullmerk. | Equilibria =
Qv W @ QY N @ QY W

Fonte: Adaptado de <https://www.instagram.com/p/C3RDhfFtM0S/?igsh=MXJgdmdodHVwaDNneQ==>

Como vocé pode observar em um mundo repleto de
diversas culturas, tradicoes e associacées simbdlicas, as
cores ganham vida de maneiras distintas. Longe de
possuirem significados unilaterais, elas sao maleaveis,
adaptando-se ao ambiente e a percepcdao individual. Assim,
uma cor pode ser associada a positividade em um contexto e
cultura, ou pode carregar conotagdo negativa em outra. Isso
se da pela natureza relativa e subjetiva da interpretacdo das
cores. Em seguida, responda as atividades propostas.




1. Vocé acredita que as cores influenciam nossas emocgoes, percepgoes e
comportamentos? Responda essa questao discorrendo sobre as possiveis
reagoes causadas pelas cores em situagoes de linguagens. Dé exemplos.

2. Observe os textos abaixo e demostre sua compreensao acerca da
utilizagao das cores na composigao visual de cada produto. Para tanto, utilize
seus conhecimentos adquiridos nos textos anteriores e realize a analise dos
textos abaixo:




TIPOGRAFIAS

———

Agora que vocé ja conhece sobre as cores, vamos estudar as tipografias.

Atualmente este € o nome dado ao estudo, criacdo e aplicagao de caracteres,
estilos, formatos e disposi¢cao visual de palavras. Todas as pecas de design que
possuem textos utilizam a tipografia para definir em qual formato e estilo as
palavras irdo aparecer. Por isso, é preciso bastante cautela na hora de trabalhar
com o texto, que precisa estar de acordo com a mensagem transmitida e com os
demais elementos graficos.

CLASSIFICACAO DE FONTES

Existem 4 classificagbes primarias de estilo, nas quais a grande parte das
fontes existentes se encaixam: Sans Serif (sem serifa) sdo todas as fontes que nao
possuem os prolongamentos nas extremidades das letras; Serif (com serifa) séo
as que possuem pequenos prolongamentos e tracos nas extremidades das letras;
Script consiste no estilo de fonte que simula a escrita manual humana; e display
consiste nas fontes de letras mais artisticas. Este ultimo tipo de fonte possui letras
mais enfeitadas, podendo trazer simbolos e figuras no lugar do alfabeto as vezes.
Veja abaixo os 4 tipos.

Fonte sem serifa " Fonte com serifa
) -
Avenir  Baskerville
Fonte script Fonte display

Billy Ohio A paWizn

Cada estilo comporta inumeras familias de fontes diferentes. Hoje em dia, com
a tecnologia digital, é praticamente impossivel contar o numero de tipos, que
cresce exponencialmente. Cada familia tipografica, por sua vez, pode abrigar
algumas ou todas as variagdes: Thin, Light, Regular, Medium ou Semi Bold, Bold e
Black ou Extra Bold (elas também possuem a variagao em italico).

dddddd

Thin Light Regular  Medium Bold Black

Algumas familias também possuem variagdes de largura para seus caracteres:

condensado, regular ou estendido.

Condensado Regular Estendido

FONTE: ADAPTADO https://rockcontent.com/br/blog/tipografia
https://www.futuraexpress.com.br/blog/o-que-e-tipografia/




MEDIDAS TIPOGRAFICAS

Cada um dos caracteres de uma fonte tem linhas de referéncia que demarcam
o limite maximo que podem atingir no que diz respeito a espacgo. Por exemplo:
. Linhas de caixa alta: sdo as linhas que correspondem a altura das letras em
caixa alta (A, B, C, D etc);
. Ascendentes: sao linhas que acompanham a altura das letras b, d, f, h, k, l e t.
E é a altura maxima do corpo da fonte;
. Linhas de base: linhas que a maior parte das letras tem como base (exceto as
partes descendentes);
. Descendentes: sdo as linhas que acompanham a parte mais baixa das letras

g.j,peaq.

Linha de caixa alta

. Ascendentes

Corpo I a I I a Altura x
Descendentes

Linha de base

COMPOSICAO GRAFICA

Outro fator importantissimo de se observar durante a escrita € a composigéao
grafica do texto com os demais elementos. O espaco disponivel para acomodar o
que sera escrito determinard como este texto ficara alinhado. Existem 4 tipos
principais de alinhamento: a esquerda; a direita; ao centro e justificado.

EEEE

A esquerda A direita Ao centro Justificado

HIERARQUIZAGAO VISUAL

E possivel, também, criar hierarquizacao visual na escrita. O uso de diferentes
tamanhos, familias, distancias e variagdes da mesma fonte, é capaz de mudar toda
a forma de como o texto sera lido. Os designers no processo de criagado de layouts,
sejam digitais ou impressos, levam em conta a hierarquizagdo do texto para
priorizar frases ou conteudos, tanto nas informag¢des mais importantes quanto nas
menos importantes. Normalmente, as frases escritas com a fonte maior ou bold sédo
lidas primeiro, porque chamam mais a atencéo do leitor.

POR EXEMPLO,

essa linha ndo vai chamar atengao primeiro.

hisito menos ef8a aqui

FONTE ;féD/A PTAPuturaexppress comrl)r/g og/m 0-que- e%pgg?aﬁaﬂ




ENTRELINHAMENTO, ESPACAMENTO E ENTRELETRA.

O entrelinhamento ou espacamento entre linhas € a area entre as linhas do
texto. O objetivo é tornar seu texto confortavel de ser lido. Muito ou pouco espago
pode ser um recurso que atrapalhe o desenvolvimento da leitura do texto.

Entrelinhamento

U espaco entre as linhas do texto,

[ Tarnbém conhecde come espocaments entre linkas),

O espacamento é a distancia geral entre os caracteres ou letras, sendo um
aspecto fundamental na tipografia.

Espacamento

Entreletra € o espago entre os caracteres especificos. Ao contrario do
espagamento, ele muda dentro da palavra porque cada letra se ajusta de maneira
diferente. Algumas fontes tém uma entreletra ruim, o que faz com que as letras
parecam mal espagadas. Por exemplo,

Entreletra

FONTE: ADAPTADO <https://edu.gcfglobal.org/pt/conceitos-basicos-de-design-grafico/o-que-e-tipografia-e-como-escolher-um-tipo-de-letra/1/>

COMO APLICAR ESSES CONCEITOS?

A escolha dessas variaveis vai depender de qual mensagem vocé quer
passar e de como vocé quer que ela seja recebida pelo leitor. Cada fonte reflete
como sua mensagem sera lida. Ela pode passar alegria e euforia ou tristeza e
melancolia. E ndo somente emocgdes, elas também pode transmitir segurancga,
seriedade, instabilidade, descontracdo e outras sensacgdes. Por isso € importante
escolher o tipo de fonte considerando a sua finalidade no texto, ja que muitas
vezes pode ocorrer de causar estranhamento no leitor se a escolha nao for
» adequada ao que vocé pretende expressar por meio da linguagem.




ERROS MAIS COMUNS

Algumas coisas podem dar bem errado durante a escrita do texto. Por exemplo,
se escrever um enunciado “sério” com uma fonte “divertida”, o modo que gostaria

que a mensagem fosse passada nao vai acontecer.

ROUBARAM MEU CELULAR

Para piorar, além da escolha da fonte inadequada, ha possibilidade, também
inadequada, da utilizacdo de uma cor que vai de encontro ao sentido que vocé quer

expressar.

ESTAVA MO PONTO DE ONIEUS QUANDO DUAS PESSOAS ARMADAS CHEGARAM!

Textos com as letras muito préximas umas das outras ficam densos e dificeis de
ler, tornando o processo da leitura mais demorado.

Uma frase assim, por exemplo, & bem dificl de ler com facikdade.

Outro fator que pode atrapalhar sua mensagem é o espagcamento das linhas. Se
elas estiverem muito préximas, a leitura fica cansativa e visualmente densa,
deixando de se tornar uma experiéncia agradavel. Uma maneira bem pratica de se
evitar esses erros € saber exatamente para quem vocé escreve e escolher, assim,
a melhor fonte para se comunicar com o leitor/receptor.

Sertrog ot RS RS BREHAHE, LB ENIRATA R e ACTERRLRe dehes

Outra coisa que pode ocorrer &, certas vezes, vocé escolher usar um tipo que é
bastante legivel, mas que no texto fica sem leiturabilidade. Isso pode ocorrer pela

falta de ritmo entre as letras.

PoR eXeMpLo, EsSa FrAsE é BeM SiMpLeS, mAs SuA IEiTuRa E pEsSiMa

Todos esses fatores vao influenciar na Iegibilidade e leiturabilidade do
texto:

I.egibilidade é& a Leiturabilidade diz
facilidade de como respeito a leitura da
mensagem e com a

as letras sao A=a
diferenciadas uma fluéncia dos caracteres
na frase.

das outras.

PO A W e pres Ao b Blos Buatie- e pBSARER




UM ESTUDO DE CASO: MUDANGCAS NAS TIPOGRAFIAS DE MARCAS COMERCIAIS

Em seguida, vamos estudar um pouco de 5 marcas que
apostaram na mudanga de suas logomarcas. A mudanga na
tipografia de uma marca pode ter um impacto significativo na
percepcao e identidade da marca.

UBER: em 2016, a empresa de servigos de

transporte Uber anunciou que mudaria sua

identidade visual inteira. E com seu logotipo UBER
nao foi diferente. A mudanca nele ocorreu

porque a leitura de seu logo antigo era

comprometida devido a utilizagdo de uma

fonte muito Thin.

NETFLIX: a empresa mudou seu logo em
2014 com uso de uma tipografia mais
simples e flat que o visual que eles

N [T |: |_ t :l: NETFLIX adotavam. Provavelmente seguiram essa

linha ja que é uma tendéncia no design nos
ultimos anos.

GAP: empresa de vestuario, possui um

logotipo bastante classico que muitas

pessoas ja se familiarizaram. Porém, em | \ ‘] Gﬂ’
2010 a empresa decidiu colocar em seu site F

um novo logo com uma fonte bastante

diferente.

STOCK CAR: empresa de competicdes
C \ _ automotivas decidiu em 2013 mudar seu logo,
i ﬁ?ﬂfﬂfﬂ'" principalmente na tipografia. E este foi o
resultado:

GOOGLE: é uma empresa que esta em

constante transformacdo e evolugdo. Em ‘

2015, ela apresentou sua nova marca, 0 Novo O gl': GG Q[E
logo é mais leve e simples, utilizando uma e

tipografia sem serifa e mais arredondada.

FONTES: ADAPTADO DE. <nigosieitan mprRISgpsarees

Uma transicao bem-sucedida de tipografia requer uma abordagem
cuidadosa e estratégica para garantir que a mudanga represente
adequadamente a evolugao da marca e seja bem recebida pelo publico-
alvo. Para mais, vale ressaltar que os niveis de organizacgao tipografica em
um texto sugerem diferentes sentidos, a depender da intencionalidade do
seu produtor (Rodrigues; Silva, 2022, p. 269).

x * »
©




ALGUNS PONTOS A SEREM CONSIDERADOS AO ANALISAR OU
IMPLEMENTAR MUDANGCAS NA TIPOGRAFIA DE UMA MARCA
Ao implementar mudangas na tipografia da marca é

elementar considerar alguns pontos para garantir que a
identidade visual da marca seja preservada.

N CENGERENCENREICE Refere-se ao conjunto de elementos verbo-visuais (cores,
tipografias, texturas etc) que transmite identidade, valor e intencdo da marca,
interagindo diretamente com o publico-alvo.

AR =Te|o]1 o T RN ETV2 Bl Refere-se a facilidade com que o texto pode ser lido e
compreendido. E como as ideias sdo apresentadas de modo que seja facil de
entender e que nao deixe espago para ambiguidade.

SRR EERENEH E a pratica de manter a uniformidade e coeréncia nos
elementos visuais.

ZIN G ENREEEIG NG R H Refere-se as diregcdes ou estilos que estdo em alta em
um determinado periodo de tempo.

S Ee]ofef=1\ell Refere-se a um grupo especifico de pessoas para as quais a
mensagem sera direcionado.

RVl o= To R Wl F] (] o] oS EIH Refere-se a capacidade de comunicar de forma
coerente em diferentes meios de comunicacgéo e plataformas.

VAN CENCER L o[ 68 Refere-se ao processo sistematico de avaliagao da eficacia,
qualidade dos elementos de linguagem na composi¢gao do material.

I ECETO NN CTE = RV EIE (N ER I (N Refere-se a pratica de conservar e valorizar
0s elementos visuais essenciais a identidade e a histéria da marca.

1. Selecione duas marcas elencadas abaixo e realize a analise tipografica
com base nos téopicos estudados. Utilize o espago da pagina seguinte para as
anotacoes.

(e :=E== amazon T

e e

Canon D€ALL AERCANAS
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TEXTURAS

A textura é um recurso semiotico que caracteriza a superficie e nao se limita
apenas a observacao visual, mas também ao tato. E possivel que uma textura nao
apresente qualidades tateis, mas apenas oticas, como no caso das linhas de uma
pagina impressa, dos padrbes de um determinado tecido ou dos tracos
superpostos de um esbog¢o. Onde ha uma textura real, as qualidades tateis e 6ticas
coexistem, de uma forma unica e especifica, que permite a mao e ao olho etc, uma
sensacao individual. Enquanto elemento visual, a textura pode ser um recurso
manipulavel pelas técnicas de comunicagao éDondis, 2003). Assim, a selegcao
cuidadosa da textura pode evocar uma diversidade de sensacdes, emocgdes e de
mensagens transmitidas. Logo, estudaremos dois tipos de texturas: as tateis
(toque) e as visuais (visao).

QUAIS SAO AS TEXTURAS TATEIS?

As texturas tateis referem-se as superficies que séo lidas e sentidas através do
tato. Elas podem variar amplamente desde suave até aspero. E importante lembrar que
a leitura da textura tatil, que pode variar de pessoa para pessoa, desempenha um papel
significativo de como sentimos, tocamos e lemos o mundo ao nosso redor. Alguns
exemplos dessa textura incluem: suave, sedoso, aspero, liso, escorregadio, pegajoso

Imagine-se agora tocando em uma teia de aranha, ou passando a mé&o na areia umida da
praia, ou colocando sua m&o em um recipiente repleto de bolinhas de algodao, ou descobrindo,
por acaso, que esta tocando em um inseto bem conhecido de todos: barata.

QUAIS SAO AS TEXTURAS VISUAIS?

As texturas visuais referem-se as caracteristicas visiveis que sao lidas e observadas
através da visdo. Elas incluem formas, linhas, cores, tonalidades, profundidade, entre
outros elementos, e podem ser encontradas em design grafico, fotografia, pintura e etc.
Elas podem transmitir suavidade, aspereza, irregularidade, dependendo do intuito
comunicativo do produtor, bem como da leitura e interpretagao do receptor. Assim, o modo
como a textura sera percebida dependera de como sera visualizada, lida e interpretada.

PROMOCAD

_-'l ') I.J.
Ezvolar™
ff—

E interessante observar que essas texturas passam uma ideia de umidade (agua), de
sedosidade (tecido), de aspereza (papel amassado) e rusticidade (tijolos), isto €, a utilizagao
desse recurso visual € uma possibilidade para producdo de sentidos no texto. Neste caso, o
texto publicitario e o sentido esta relacionado a experiéncia do leitor no mundo, sendo portanto
as leituras diversas.




Observe a imagem se% uinte trata-se de uma bebida amplamente
conhecida no mundo. Vocé sabe que bebida é essa?

Numa tentativa de criar solugdes alternativas ao
atual contexto da rotulagem em Portugal, os criadores
do rétulo ao lado simularam e fizeram prevalecer a
tridimensionalidade do tecido sugerida através de
técnicas de impressao, texturas subjacentes ao
material de suporte. Abaixo, vocé pode ver mais

nitidamente a textura do papel que simula a trama de
um tecido rustico.

A empresa, portanto, aposta em um rétulo
que transmite valores de sofisticagcdo ao produto.
Ao mesmo tempo, investe na simplicidade advinda
de materiais como o tecido de linho. Esse recurso
permite passar também para o consumidor a ideia
de familiaridade, tradigdo e confianga transmitida
pela empresa.

Fonte: Adaptado de <https://quintascomunicacao.blogspot.com/2015/11/um-rotulo-onde-o-papel-atraves-de.html>

Assim como o vmho os cosméticos nos entrega muitos exemplos de
texturas. Um exemplo sdo os perfumes. Observe esses 4 produtos das linhas
de perfumaria de duas empresas brasileiras: natura e boticario. Da esquerda
para direita, temos: homem, perfume masculino da natura; uomini, masculino
da Boticario; essencial, feminino da natura; e Lilly, feminino da Boticario.
Observe como cada empresa investiu nas texturas tateis e visuais na
construcao de seus produtos.

Dessa forma, as texturas em produtos sao caracterlstlcas que podem ser percebidas
através do tato elou da visdo. Observe que nos exemplos acima, observamos a
combinacdo de texturas tateis e visuais, presentes em rétulos e embalagens. Portanto,
essas texturas desempenham um papel crucial na leitura, interpretacdo e consumo dos
produtos. Essas leituras s&o possiveis porque fazem da experiéncia do leitor no mundo.

ALGUMAS EMPRESAS DE BEBIDAS APOSTAM EM PAPEIS

TEXTURIZADOS PARA CERVEJAS. SOBRE ESSA QUESTAO
ASSISTA AO VIDEO “SERIE LABELBEER"”

Sene LabelBeer - Conbaca o Papel
Tesburndo!




1. O conhecimento das texturas tateis e visuais podem nos auxiliar na leitura
de textos multimodais? Dé alguns exemplos, a partir de alguns contextos do
seu dia a dia que permita o entendimento da sua compreensao sobre o
assunto estudado.




ANOTACOES

Utilize esse espa¢ol para re%istrar suas anotagdes aollongo
do estudo realizado na'unidade 2.
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NOS ROTULOS




ROTULOS | DE/PRODUTOS'

Prezado aluno, agoralvoce irar estudar o genero textual
multimoedalf frétule’de; produtos: Fique; atento!

O que sao rétulos de produtos?

O género textual multimodal "rétulo” refere-se a uma forma especifica de
comunicagdo multissemiotica, geralmente encontrada em produtos, embalagens e
objetos. Os rétulos tém a funcédo de fornecer informagbes importantes sobre o
conteudo, instrugdes de uso, ingredientes, formulas, data de validade, cuidados,
entre outros detalhes relevantes para o consumidor. Eles desempenham um papel
fundamental na comunicagcdo entre o fabricante ou produtor e o consumidor,
fornecendo dados essenciais para a tomada de decisdo durante a compra e 0 uso
do produto.

Quanto a utilizagdo de recursos nos roétulos, geralmente combinam elementos
textuais, tais como palavras e numeros, com elementos visuais, como imagens,
cores e texturas. Essa integracdo de diversas modalidades visa tornar o produto
mais atrativo, interessante e informacional, atendendo a diferentes tipos de
usuarios e preferéncias.

Vale destacar que os rétulos ndo sdo apenas elementos informativos, mas
representam uma ferramenta elementar, pois a transparéncia e a distribuicdo das
informagdes proporcionam confianga, poder e tantos outros sentimentos que
perpassam ao consumidor, promovendo a fidelidade a marca e contribuindo para a
construcéo de relacionamentos duradouros (fornecedor e consumidor). Portanto, a
importancia de rotulos na esfera comercial transcende a mera comunicagao
informacional do produto, ela se estende a construgdo de uma relagdo mutua entre
quem vende e quem compra.

Fonte: ADAPTADO <https://bvsms.saude.gov.br/rotulos-de-alimentosorientacoes-ao-consumidor/>

SAIBA MAIS




Observe abaixo as imagens que ilustram o produto com rétulo a esquerda e o
rétulo em destaque a direita.

PRODUTO ROTULO PRODUTO

inaaia

= REFRV s
-:. rl e

PRODUTO EE ROTULO PRODUTO

E comum associarmos os conceitos de rétulo e embalagem, mas, na
realidade, eles sao distintos, embora inter-relacionados. A embalagem tem a
funcao primordial de conter, proteger e armazenar os produtos. Em contrapartida,
o rétulo atua como a identidade visual e informacional do produto, fornecendo

referencias essenciais sobre suas caracteristicas, composigao e instru¢gées de uso.
Além disso, o rotulo desempenha um papel significativo como uma ferramenta
influenciadora na escolha do item. Vocé consegue perceber alguma diferenca
entre o rétulo e a embalagem? Observe as ilustragdes abaixo.

ROTULO PRODUTO EMBALAGEM DO PRODUTO

T indala

. REFR1.s,
-- rl :




Qual é a importancia de dedicar aten¢ao aos rétulos?

A atencgao dedicada aos roétulos é de extrema importancia por uma série de
motivos, tendo um papel crucial tanto para os consumidores quanto para os
fabricantes. Isso se traduz na garantia da seguranga, confianga e satisfagdo dos
compradores, enquanto também auxilia as empresas na construgdo de uma
reputacdo de marca soélida. Dessa maneira, a relevancia dos rétulos se torna vital
para uma interacao eficaz entre clientes e produtores, proporcionando beneficios
mutuos para ambas as partes envolvidas no processo de compra e venda do
produto.

Como os rotulos sao feitos?

Os rotulos sao feitos por meio de um processo que geralmente envolve varias

etapas. Vejamos algumas:

. Design: o processo comega com a criagdo do design do rétulo, uma tarefa
geralmente realizada por profissionais de design grafico que utilizam softwares
especializados para essa finalidade.

Escolha do material: apés o design, € fundamental escolher o material
apropriado para o rétulo. Essa selecdo pode abranger desde papel até
compostos sintéticos, dependendo da finalidade e do produto, tais como:
alimenticios, higiene, cosméticos, entre outros.

Impressao: posteriormente, o design é transferido para impressao. Diversas
técnicas séo utilizadas, como flexografia, offset, serigrafia, impressao digital,
entre outras, cada uma apresentando beneficios especificos e adequacgdes
particulares.

Corte e acabamento: apds o processo de impressao, os rétulos sdo cortados
conforme o formato desejado, com o auxilio de maquinas de corte que seguem
as delineagcbes especificadas. Adicionalmente, a essa fase pode incluir
procedimentos de acabamento, tais como laminagdo, envernizamento ou a
aplicacao de adesivos para rétulos autoadesivos.

Inspecao de qualidade: antes de serem encaminhados para a aplicagdo os
rétulos passam por uma fase de verificagdo de qualidade, assegurando que
estejam em consonancia com os critérios de impresséo estabelecidos e isentos
de qualquer defeitos.

Aplicagdo: apds os passos mencionados, os rétulos sdo aplicados nas
embalagens, seja manualmente ou por maquinas, dependendo do volume e da
natureza do produto.

E interessante destacar que essas etapas nio sao fixas. Elas podem variar dependendo do
tipo de rotulo, do material usado e do processo especifico de fabricacdo de cada empresa.
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Caracteristicas dos rotulos

Textos multissemiéticos: o0s rétulos exploram uma gama diversificada de modos
semioticos, criando uma experiéncia rica e completa para os receptores.

Informativos: os rétulos buscam fornecer informagoées relevantes.

Apelativos: os produtores de rotulos ultilizam estratégias para estimular uma resposta
positiva e engajar os receptores.

Carater comercial: a principal fungdo do rétulo € promover e vender um produto
especifico.

Uso de informagdes técnicas: nos roétulos podem incluir detalhes, tais como:
especificagdes, tamanho, peso, dados de validade etc;

Adaptacao ao publico-alvo: os rétulos sdo especificos levando em consideragao o
publico-alvo do produto. Isso inclui a escolha de linguagem, o nivel de detalhe das
informacdes e a abordagem estilistica, isto €, a parte dos estudos da linguagem que
preocupa-se com o estilo.

Algumas categorias de rétulos

Os roétulos sdo usados em uma variedade de produtos e podem ser categorizados
conforme suas finalidades. Veja algumas categorias gerais de rotulos:

Roétulos de alimentos: configura-se como informagdes presentes nas embalagens de
produtos alimenticios. Esses rétulos contém detalhes sobre os ingredientes, valores
nutricionais, informagdes sobre alergénicos, data de validade e outras informagdes
essenciais para os consumidores fazerem escolhas “conscientes” sobre o que estado
comprando.

Roétulos de bebidas: assim como os de alimentos, fornecem informacbes importantes
sobre a composi¢cdo do produto. Isso abrange: os ingredientes, teor alcodlico (para
bebidas alcodlicas), quantidade liquida, prazo de validade e, em alguns casos,
recomendacdes sobre o consumo responsavel.

Rétulos de higiene, cosméticos e perfumaria: dispdem dados elementares sobre a
composigao, uso, precaugdes, informagdes sobre testes dermatoldgicos, data de validade
e outras diretrizes para garantir o uso adequado e seguro.

Roétulos de medicamentos: presentes nas embalagens dos remédios, apresentam
informacbes tais como: o nome genérico e comercial do medicamento, dosagem,
instrugdbes de uso, possiveis efeitos colaterais, contra-indicagbes, interagdes
medicamentosas, data de validade e informacbdes de seguranca. Esses rétulos servem
como um recurso fundamental, garantindo a utilizagcdo adequada e segura dos
medicamentos, ao mesmo tempo que orientam pacientes e profissionais de saude.

Veja aolladoiumaexemplificacaolde
rétule) del prodito’ del medicamento:
Obsenvel quel linclui nome do
produto; desagem, CoOmMpOSICao;
datal del validade, entre’ outros
detalhes:

Frente Lateral direita  Lateral esquerda

Vale salientar que essas sdo apenas algumas categorias, pois praticamente todos os
produtos que sdo comercializados podem exigir algum tipo de roétulo para informar,
instruir ou alertar os consumidores. E importante lembrar ainda que todos os rétulos de
qualquer que seja a categoria € rico em recursos multissémicos em seu design, sendo
estrategicamente elaborado para ndo apenas informar, mas também para atrair o
consumidor e impulsionar as vendas.




ROTULAGEM: AG

A Anvisa é responsavel por regulamentar diversos aspectos relacionados a
saude e a seguranca dos consumidores no Brasil. No contexto dos rétulos, a
Anvisa estabelece requisitos especificos para garantir a clareza, veracidade e
adequacao das informagoes prestadas pelos fabricantes. Diante disso, veremos
duas categorias: a de alimentos e a de higiene pessoal, cosméticos e perfumes.

Rotulagem de alimentos

Para alimentos, por exemplo, os rétulos devem conter: lista de ingredientes, prazo de
validade, informagdes nutricionais, lote e especificar itens usados na composic¢ao, tais
como: lactose, glutén etc. As regras também incluem o que as empresas nao podem usar
nos rotulos, como palavras e informagdes falsas ou que induzam ao erro.

Assim, essas normas tém como objetivo principal fornecer aos consumidores dados
fundamentais, constituindo um verdadeiro guia para escolhas alimentares informadas e
“conscientes”. Essa abordagem busca nao apenas promover a saude individual, mas
também contribuir para a saude publica como um todo e, consequentemente, prevenindo
doengas relacionadas a nutricdo. Confira abaixo uma exemplificagdo de como os itens
devem estar elencados nos rotulos de alimentos. Fonte: Adaptado <https://www.gov.br/anvisalpt-br/assuntos/alimentos/rotulagem>
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Fonte: https://consultoradealimentos.com.br/boas-praticas/rotulagem-de-alimentos/

Rotulagem de higiene pessoal, cosméticos e perfumes

Os rotulos desses produtos devem incluir informagdes obrigatorias, as quais que
podem variar conforme o tipo de produto. Algumas das informag¢des comuns incluem:
ingredientes e/ou composi¢cdo, modo de uso, precaugbes e adverténcias, dados de
validade, entre outros. Logo, a regulamentacao nesse setor visa proteger os consumidores,
garantindo que os produtos estejam em conformidade com os padrdes de qualidade e
seguranga estabelecidos. A seguir, apresentamos um exemplo de como os itens devem ser
listados nos rétulos de produtos de higiene pessoal, cosméticos e perfumes.

Fone: Adaptado <htps:/www.gov blanvisal-brfassuntosfaimentosiotulagerm>
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crlat,:ao e um rétulo pode render em penalidades financeiras ou, em casos

@ Nao se uir as normas estabelecidas pela ANVISA durante o processo de
mais graves, na retirada do produto das prateleiras de venda.




[ATIVIDADE]T
(9.5 DE| ()1HO/NOS/ROTULOS. @)@)'

Com o estudo do género textual multimodal rétulo, agora, sua tarefa € investiga-lo,
observando os detalhes e elementos relevantes na sua composi¢cao. Em casa, verifique

os produtos, fotografe, imprima, recorte e cole as imagens na pagina especifica desta
atividade.

Instrugdes para o desenvolvimento da atividade de pesquisa:

1.Escolha alguns produtos em casa;

2.Fotografe os rotulos desses produtos, destacando elementos multimodais que
chamam sua atencao;

3. Selecione os rétulos que ira analisar;

4. Faga anotagdes do rotulo escolhido.

Sugestdes para analise dos rétulos:

1. Identifique os elementos que compdem o género rétulo;

2. Observe os recursos multimodais utilizados;

3. Avalie quais informagdes sdo mais relevantes para a construgdo da mensagem
de marketing ou apelos visuais da empresa. Por exemplo os elementos que

influenciam sua percepgao na escolha do produto.

Cole abaixo as imagens selecionadas com suas respectivas analises. A

\, primeira versdo devera ser realizada no seu caderno. E a versio definitiva /
devera ser anexada no espaco disponibilizado neste médulo. ;
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S IMPORTANTE
NOS/ROTULOS:

Agora que vocé ja viu algumas informagdes sobre rétulos é hora
de averiguar as informagoes contidas nesse género.

Identificagdo do produto com nome e marca

A identificagdo com nome e marca em um
rétulo € fundamental, pois fornece uma série de
informagdes importantes para os consumidores.
Além de indicar a origem e as especificagdes do
produto, o nome e a marca muitas vezes
refletem a confianga e a histéria da empresa
fabricante. Esses elementos transmitem
aspectos relacionados a qualidade, valores,
posicionamento no mercado e até mesmo certos
atributos especificos do produto

Lista de ingredientes

A lista de ingredientes em um rétulo fornece
informagdes sobre os componentes especificos
presentes no produto. Os ingredientes
aparecerao em ordem decrescente, excluindo os
aditivos alimentares, isto é, qualquer ingrediente
ou substancia adicionada com o objetivo de
adicionar aroma, sabor, textura, que devem ser
listados por ultimo.

Tabela de informagado nutricional
o o Tl
A tabela nutricional é a se¢édo do rétulo que (ol prpons [l

apresenta de maneira organizada e padronizada T —

detalhes sobre a composi¢cao nutricional dos

alimentos. Nela é obrigatério informar a

quantidade de calorias do produto (valor

energético), carboidratos, agucar total, agucar

adicionado, proteinas, gorduras totais, gorduras

saturadas, gorduras trans, fibras e sédio.

=i, D, i v e o b s v i i iR sl
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Prazo de validade, origem e lote B e P, T BT

_ O prazo de validade deve indicar o dia e 0 més
Valido ateé: de vencimento. A origem deve oferecer
24.07.2022 RL transparéncia aos consumidores, indicando
1237 F 01:18 claramente de onde advém o produto. O numero

do lote é fundamental para a rastreabilidade e
segurancga alimentar.

Fonte: Adaptado de <httpsidec.org.br/raio-x-rotulos>
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ALERGENICOS

Com a intengdo de informar os consumidores,

especialmente aqueles que possuem alergias ALéRGICﬂ‘E:
alimentares, € necessario incluir no rétulo detalhes CONTEM LEITE
sobre os ingredientes mais frequentemente associados

a alergias. Essa informagao deve ser colocada no final Hﬂ.ﬂ EﬂHTEH
da lista de ingredientes, indicando: "Alérgicos: GLUTEN
contém/pode conter".

ORGANICOS

E necessario incluir em rétulos de produtos provenientes
da agricultura organica, métodos de extragdo sustentavel
e abordagens que preservam 0 meio ambiente,
abrangendo tanto a fauna quanto a flora nativas de uma
determinada area, além do manejo responsavel e
protecdo de recursos naturais, como mananciais e
nascentes.

Tra nsgénicos

De acordo com as normas legais do Brasil, itens
que contenham ou sejam derivados de organismos
geneticamente modificados devem exibir um simbolo
composto por um tridngulo/piramide amarelo com a
letra "T" na parte frontal da embalagem, como forma
de indicar sua natureza transgénica.  Atualmente, no
Brasil, a maior parte da soja e do milho empregados
como matéria-prima para a producdo de alimentos
ultraprocessados €&  proveniente de  fontes

ATENCAO

Fonte: Adaptado de <httpsidec.org.br/raio-x-rotulos>




Transgénico

Para uma compreensdo mais detalhada sobre o tema em questao, é
recomendado que vocé consulte os seguintes documentos:

LE1 N° 11.105, DE 24 DE MARCO DE 2005

Da qual dispGes sobre as normas de seguranca, identificacdo e fiscalizagdo de
organismos geneticamente modificados e seus derivados.

Firres im Byaednn

PLC 34-2015 TEXTO INICIAL

O texto inicial do projeto de lei da camara 34/2015 traz a proposta original de
alteragdes a lei 11.105/2005, no que trata a identificagdo e rotulagem dos produtos e
deri?/ados de organismos geneticamente modificados inferior a 1% da composigao
total.

BEMARG FEDERAL
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Nas tramitagdes da PLC 34/2015, podemos encontrar além do texto original,
alteracbes a esse texto, manifestacbes, requerimentos, pareceres e tramitagcoes da
matéria no congresso nacional.

Ressaltamos que a legislagao atual continua em vigor até que haja uma conclusao no
processo legislativo relacionado ao Projeto de Lei da Camara n° 34, de 2015. Durante
esse periodo, as empresas € os consumidores devem manter-se atualizados sobre
quaisquer desenvolvimentos na tramitacdo do projeto, garantindo o cumprimento
adequado das normativas vigentes.




Vocé acaba de analisar os elementos presentes nos rétulos de alimentos.
Entretanto, é importante ressaltar que algumas informagdes também sao
encontradas nos rotulos de higiene, cosméticos e perfumaria, como:
identificacdo do produto, ingredintes/composigéo, prazo de validade, origem e
numero do lote. Agora, examinaremos outros elementos que estdo presentes
nesse tipo de rotulo.

Modo de usar

O "modo de usar" em rétulos de produtos de
higiene, cosméticos e perfumaria consiste em
instru¢cdes detalhadas sobre como aplicar e
utilizar corretamente o produto para garantir
eficacia, seguranga e resultados desejados.
Essas instrugdes s&o cruciais para que 0s
consumidores aproveitem ao maximo o0s
beneficios e evitem problemas de uso. Em
seguida, apresentamos alguns topicos que
podem estar incluidos, como:

Dosagem: a quantidade recomendada do
produto a ser usada em cada aplicagao.
Instrucoes de uso: Neste item, sao L T ——
apresentadas: a quantidade recomendada do .n:*t“‘_"ﬂ" Tl T Tl . C8 T O
produto a ser utilizada em cada aplicagéo; g3

como aplicar o produto na pele, cabelo ou em m;nﬁmﬂnﬂﬂﬂlﬁﬁmﬁﬂ
outra area especifica do corpo; a sequéncia de &H:ﬁ_‘!';‘," u-ﬂmmiiﬂﬂ'ﬁﬁ-mm
utilizacdo do produto em relagdo a outros, | s T

como, por exemplo, primeiro o shampoo e mﬁ#ﬂfﬁ%ﬁmimmm
depois o condicionador; e o tempo de\_ _ ..

permanéncia do produto, como por exemplo,

"deixe o condicionador agir por 3 minutos".

phie )

Precaugdes, adverténcias e conservagao

A colocacao destes itens nos rotulos é
elementar para garantir a seguranga € 0 usoO
adequado dos produtos pelos consumidores.
Alguns pontos podem ser elencados:
Restricoes de idade ou publico: especificacao
de que o produto € adequado para

1 determinadas faixas etarias ou publicos.
Uso correto: fornecer orientacbes sobre como
evitar danos ou riscos associados ao uso
inadequado.
Conservacao: condicbes ideais de
armazenamento do produto.




nentos

Os selos e certificagbes representam uma espécie de aval
concedido por entidades reguladoras, que atesta a seguranga
alimentar ou a conformidade com critérios especificos, como a
auséncia de certos componentes. Em alguns casos, a certificagcdo é
obrigatéria para que o produto possa ser comercializado no Brasil.

Conheca alguns dos principais selos e certificacdes de alimentos
utilizados no Brasil:

1. Selo organico Conferido pelo Sistema Brasileiro de Avaliacdo da
Conformidade Orgénica ( SisOrg) esse selo é obrigatério
- nas embalagens de produtos organicos, indicando que
PROOUTD “ nao foram utilizados agrotoxicos, fertilizantes sintéticos ou
RGANICO transgénicos em sua producdo, e que estdo aptos para
BRASIL comercializacdo em supermercados. Além disso, o selo
~ confirma que o alimento foi cultivado de maneira a
preservar 0 meio ambiente, tanto no que diz respeito ao

solo quanto aos recursos hidricos.

2. Selo S.I.F.

O selo do Servico de Inspecao Federal (S.I.F.)
assegura a qualidade de produtos de origem animal
destinados ou ndo a alimentagdo, incluindo carnes,
pescados, leite e seus derivados, ovos, mel e cera de
abelha. Trata-se de wuma exigéncia para produtos
comercializados nacional e internacionalmente,
assegurando condigdes sanitarias adequadas e outras
caracteristicas especificas, como a acidez do leite e os
procedimentos de abate dos animais.

3. HACCP _ N
O selo HACCP (Hazard Analysis and Critical Control

Point), também chamado de APPCC em portugués (Analise
de Perigos e Pontos Criticos de Controle), auxilia a
implementagdo da norma ISO 22000, que promove a
seguranga alimentar. Através do HACCP, sao identificados
os pontos criticos de controle na producao (etapas com
maior risco de contaminagao e deterioragao), permitindo a
adocdo de medidas de melhoria continua para a aplicagao
de um Sistema de Gestao da Seguranga de Alimentos.

4. Selo Vegano

Trata-se do selo conferido pela Sociedade Vegetariana
Brasileira para atestar que o produto em questao nao utiliza
nenhum tipo de ingrediente de origem animal em sua
composicdo e processo de fabricacdo. Esta é uma
certificagdo nao obrigatéria que visa atender uma demanda
crescente dos consumidores, permitindo que eles evitem
produtos que contenham leite, ovos, carnes e outros

i elementos de Orlgem anlmal Fonte: Adaptado https://caldobom.com.br/blog/como-funcionam-os-selos-e-certificacoes-de-alimentos-no-brasil.html +
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5. Selo Gluten-Free

Concedido pela Gluten-Free Certification Organization Certlfled
(GFCO), este é o principal selo destinado a produtos livres
de gluten, seguros para ser consumidos por pessoas que
tenham intolerancia a essa proteina ou doenga celiaca. Para
receber a certificagdo, o produto pode ter no maximo 10
ppm (10 partes por milhdo) de gluten, devendo ser
submetido a GFCO periodicamente para analise. Além
disso, a fabrica deve passar por auditorias anuais.

)

B

Gluten-Fre

6. Certified Humane

Este selo certifica que o produto tem origem em

instalagbes que seguem determinados requisitos em

CERT'F'ED relagdo ao tratamento dos animais, como a auséncia
de gaiolas, grades e baias fixas. A dieta deve ser

composta por uma ragao de qualidade e livre de

antibioticos, estimuladores do crescimento e produtos

de origem animal. Adicionalmente, os animais devem

BEM-ESTAR ANIMAL dispor de espagco adequado para expressar seus
comportamentos naturais.

7. Fair Trade (Comércio Justo)

O selo de Fair Trade (Comércio Justo) pode ser
conferido por entidades nacionais ou pela Fairtrade
Labelling Organization International (FLO), como este
exibido neste artigo. Para obté-lo, € necessario submeter-se
a um processo de analise para que a entidade se certifique
de que a empresa em questdo segue principios de
desenvolvimento sustentavel, cumpre a legislagdo e as
normas trabalhistas e contribui para que haja garantias e
melhores condi¢cbes de trocas para os produtores. Assim
como acontece com outros selos desta lista, esta
certificagdo é concedida somente mediante o pagamento de Y| >qQ28i\p] =
licencas. Dessa forma, nao ter o selo nao significa
necessariamente que a empresa esteja descumprindo
algum requisito.

Pensado para atender as crescentes demandas

8. Selo de Cruelty Free de consumidores preocupados com o bem-estar
animal e que procuram produtos éticos, o selo

Cruelty Free foi concebido com o objetivo de

certificar que  determinados itens  sdo

desenvolvidos e produzidos sem a realizacdo de

testes em animais. Este selo utiliza a imagem de

um coelho como simbolo, ja que esses animais

sdo os mais comumente utilizados em testes

laboratoriais. Para obter a certificagdo Cruelty

. : Free, os fabricantes devem fornecer evidéncias

C ( T S de que nao realizam nenhum tipo de teste em
} ) Cruclty’"cc gnimais durante a elaboragao e producdo de seus
NOT TESTED ;-!.i':{.'ivcgan produtos. Essa medida visa garantir aos
ON ANIMALS consumidores que estao adquirindo produtos que

" Fonte: https://areademulher.r7.com/curiosidades/cruelty-free/ reSpeltam OS dlreItOS dOS an | maIS.
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9. Selos ambientais

Existem diversos selos ambientais no Brasil com o
objetivo de garantir uma procedéncia sustentavel ao
numero cada vez maior de consumidores preocupados
com o impacto ambiental provocado pela produgao de
certos itens. Entre os principais selos ambientais,
chamados também de selos verdes, destacam-se os selos

citados anteriormente: Selo orgénico, Selo Vegano e Selo

MEIC
,:;-a‘. C-I.,-_,h

Cruelty Free, por exemplo. Outro selo ambiental importante [ w

é o Rainforest Alliance, um indicador de que determmadoi [S ﬂ}a]
produto foi feito de maneira sustentavel nos aspectos " ‘:" i -"s..-
econdmico, ambiental e social. Ja o selo do Conselho de ™=

Manejo Florestal (selo FSC) indica que 0s produtos foram Fure s s asbrs
feitos com um bom controle florestal.

ramforesl alliance.org/pt-br/

10. Selo de alimentos n&o-transgénicos

IBD
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Para garantir que determinados produtos n&o
utilizam ingredientes geneticamente modificados, os
selos para alimentos  nao-transgénicos  sao
adicionados as embalagens de algumas mercadorias.
Os principais selos deste nicho sdo o IBD NAO OGM
e o NON GMO.

11. Selo Whole Grains Council

Este selo foi idealizado para garantir aos consumidores de
produtos integrais que os ingredientes utilizados séo, de fato,
integrais e de boa qualidade. O Whole Grains Council é uma
instituicdo internacional defensora da alimentacdo saudavel e
que incentiva o consumo de cereais e produtos integrais. Além
disso, o selo serve para mostrar a propor¢gdo de grédos em
produtos integrais (sdo trés opgdes possiveis: 100%, 50% e
basico). O intuito é que, com a informagdo exata de cada
ingrediente, os consumidores consigam elaborar uma dieta

WholeGrainsCouncil.org

equilibrada e mais saudavel EAT 48g OR MORE OF

12. Selo ABICAB

WHOLE GRAINS DALY

A Associagao Brasileira da Industria de Chocolates,
Amendoim e Balas (ABICAB) tem seu selo préprio e é
importante buscar por ele em produtos que sejam a base de
amendoim, justamente para assegurar a boa procedéncia do
ingrediente, garantindo niveis toleraveis de aflatoxina, uma
substancia toxica gerada por alguns tipos de fungos
presentes em amendoins, nozes e outras sementes oleosas.
Para evitar a intoxicacdo, especialmente em bebés e
criancas, €& fundamental comprar produtos feitos com
amendoim, como pastas e pacocas, que tenham o selo
ABICAB em suas embalagens.
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LOS DE CERTIFICACAC E.L{LQ)
Vocé acaba (relconhecer a!guns selos de certificacao utilizados
nos rotulos alimenticios comercializados no Brasil. Vejamos agora,

algur".ﬁ selos wusados nos produtos de higiene, cosmeticos e
perfumaria.

1. Selo Cosmetic BIO

2. Selo ECOCERT

O selo OCe garante que todo O processo de
elaboracao fol realizado seg dO 3 O as da producao
orga 3 olal{e e CO 3 a leqgislacao. Po O e
broduto recebpe esse elo de e acao 0 a que
DASSOoU pela eg es etapa DEecoes periodica 0
ocal de producaco Avallacao po onselnho 1o ado po
a0 ore Drocessadore acade 0 e O e

dore e acao do el de purezs

3. Selo Campaign For Safe Cosmetics

" M E Atesta que nao Tora ado a COMmpo a0, produto
q 0 gados ao gimento de cancer e outras doenca

30 de dos por tere O 0 95%, do conteudo
otal de atérias-p 3 3 3 Os o 0 % pode e
O do DO bsta 3 etica ada pela
s adora AS que nao estao erids 3 atérias p 3
proibida para 0 atico 3 3 derivado de petroleo

one, parabeno, € e O O




ATIVIDADE 2]

1.Considerando os selos estudados anteriormente, quais vocé reconhece?
Pesquise alguns selos em produtos, fotografe dois, imprima e cole no espago

abaixo.
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2. Na sua pesquisa, vocé encontrou algum selo que nao foi estudado? Se sim,
fotografe-o, imprima, cole no espaco abaixo e insira informacdes sobre o selo.
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ROTULAGEM NUTRICIONAL FRONTAL

Considerada a maior inovagao das novas regras, arotulagem nutricional frontal
€ um simbolo informativo que deve constar no painel da frente da embalagem. A
ideia & esclarecer o consumidor, de forma objetiva e simples, sobre o alto
conteudo de substancias nocivas a saude.

Para tal, foi desenvolvido um design de lupa para identificar o alto teor de trés
substancias: agucares adicionados, gorduras saturadas e sédio. O simbolo
devera ser aplicado na face frontal do rétulo, na parte superior. Abaixo, vejamos
os sistemas de rotulagem frontal na América Latina.

Fonte: Adaptado de <htps://www.vigilanciasanitaria.sc.gov.br/index.php/componenticontentiarticle/rotulagem-nutricional-novas-regras-entram-em-vigor-em-75-dias. htmi?catid=13&temid=109>

Sistemas de rotulagem frontal na AméricaLatina

. Fonte:: https://ojoioeotrigo.com.br/2023/09/lista-rotulagem-nutricional .
lupa/#:~:text=Resumindo%2C%20a%20aus%C3%AAncia%20da%20lupa,)%2C%20como%20diabetes %20e%200besidade.




Para uma compreensao mais minuciosa, recomenda-se visualizar o
mapa de forma separada
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NO BRASIL: As [ E O DESIGN?

mudangas na n
rotulagem foram Em fundo branco e letras pretas, um retangulo com

CHELHEHMEEERIERY uma lupa deve alertar na parte da frente do rotulo dos
gfrsect’é‘:%agole iad :f alimentos se ali ha “alto teor” de acucares adicionados,
RDC  n° 4929 M gorduras sgturadas, sodioou os trés. _

Instrucdo Normativa Essa é uma das novas regras definidas pela Anvisa
WG TTITERESE Y (Agéncia Nacional de Vigilancia Sanitaria) para atualizar

outubro de 2020. as normas de rotulagem dos alimentos no pais.

Lpa-e-aviso-
dealloteor-dé-sodio-acucar-e-gordra diz-anvisal 18099/

Fonte https://www.gov.br/anvisa/pt-br

ATENCAO st 3
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CRITERIOS PARA IDENTIFICAR PRODUTOS QUE PRECISAM DA LUPA

A Anvisa definiu os parametros que devem ser seguidos para identificar
produtos que necessitam mostrar a lupa, indicando se possuem elevado teor de
uma ou mais substancias considerados criticos.

Alto conteudo de Alimentos solidos @ semizsolidos Alimentos lguidos
Acucar adkzionado 15 g ou makpar 100 g de alimania Togoumas por 100 midealimenta
Condurs salurada & g ou mais por 100 g d= alimanto 3 g ou mais por 100 mide alimenlo

Lo B0 mg ou mais por 100'g de alimento 300 mig-ou mais por 100 ml de aliments

ATIVIDADE

1. Qual é o seu entendimento da presen¢a ou nao do recurso modal lupa na
rotulagem frontal dos produtos?

2. Vocé acha que esse recurso de linguagem auxilia na hora da compra? Explique.




TABELAS NUTRICIONAIS

Agora, € necessario que apresentem cores, fontes e tamanhos especificos,
além de indicar o numero de porgcdes na embalagem final do produto. A tabelas
devem mostrar as quantidades de valor energético e nutrientes por unidade de
volume do produto (100g ou 100mL). Além disso, sera necessario divulgar a
quantidade total de agucar e a quantidade de agucar adicionado, uma vez que
anteriormente esses dados estavam integrados aos carboidratos.

Sendo assim, a tabela nutricional passara a ter apenas letras pretas e fundo
branco. O objetivo é afastar a possibilidade de uso de contrastes que atrapalhem

na legibilidade das informacgdes.
Fonte: Adaptado - https://idec.org.br/de-olho-nos-rotulos/entenda-a-lupa

VEJA O EXEMPLO DESTAS TABELAS
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Acima podemos observar as cores, fontes e tamanhos especificos presentes
no novo modelo de tabela nutricional, evidenciando especificamente o uso de
letras pretas e fundo branco. Outra alteragdo serd nas informagdes
disponibilizadas na tabela. Abaixo vejamos mais sobre.

identificagdo de agucares
totais e adicionados;

valor energético e de
H nutrientes por 100g ou 100ml;

percentual de valores
fornecidos pela porgao;

E porgoes.

.
i ]
[~z

Fonte; https://vejario.abril.com.br/coluna/fabiano-serfaty/rotulos-de-alimentos-mudam-a-partir-do-hoje-no-brasil
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VEJA O ANTES E DEPOIS DAS TABELAS NUTRICIONAIS
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Assim, as novas atualizagbes determinadas para a rotulagem e a tabela de
informacgéao nutricional visam salientar informagdes cruciais principalmente para os
consumidores, visto que esses elementos sdo considerados uma das partes mais
importantes para um produto de exceléncia. Dessa forma, reflete um compromisso
com a transparéncia e a preocupag¢ao com a saude dos usuarios.

| ATIVIDADE 4]

1.Com base nas tabelas anteriores (1 e 2), considere se as alteragées
realizadas na tabela nutricional realmente auxiliam o consumidor na hora da
compra. De que maneira?

2. No seu entendimento, como as mudancas influenciam suas decisoes
alimentares e suas escolhas de produtos?




ANOTACOES
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Produzir géneros textuais
multimodais na contemporaneidade




PRODUCAO DE ROTULOS

Agora que vocé esta familiarizado com o género textual multimodal
“rétulo de produtos”, é hora de colocar seu conhecimento em pratica e
produzir seu préprio rétulo. Durante esta unidade, vocé tera a
oportunidade de criar um rétulo. Abaixo, veja alguns pontos importantes a
serem considerados ao confeccionar um rétulo.

I. Busque inspiragao

Ao criar um rotulo, o primeiro passo e ter uma ideia basica do que vocé deseja
transmitic ao seu publico. Esta visdo servira como base para o design,
evidenciando a identidade do produto ¢ a mensagem qQue vock Quer gue oS
consumidores associem. Pergunte a si mesmo: "Quais séo os valores essenciais
do meu produto? Quero transmitir sofisticagao, acessibilidade, sustentabilidade ou
outra caracteristica dnica?”.

Uma estratégia valiosa para comecar & conduzir uma pesquisa de mercado
aprofundada. Ouira estrategia ¢ analisar os rotulos de produlos concorrentes ou
similares, identificando tendéncias e elementos de linguagem que chamam a
atengéo dos consumidores. Observe o que funciona bem no texto & o gue pode
ser aprimorado, permitindo Que 0s recursos de linguagem onentem o bom
desenvolvimento do rotulo que esta sendo produzido. Observe tambem rotulos de
marcas renomadas para compreender como transmitem seus valores, em prol da
busca de novos consumidores. lsso pode envalver a escolha de cores, o uso de
tipografia e elementos visuais especificos. No entanto, embora seja valido procurar
inspiragéo, & igualmente importante garantir que o seu rotulo seja diferente,
refletindo a singularndade da "sua marca’.

2. Decida alguns aspectos do seu rétulo

Tamanho: ao abordar a criacio do rdtulo, @ fundamental considerar
cuidadosamente o tamanho desejado, pois ele ndo influencia apenas a esteéfica,
mas esta intrinsecamenta ligado ao custo associado a produgdo. Geralmente, os
rotulos menores tendem a ter um custo menor, mas & crucial considerar sua
capacidade de chamar a atengao.
Formato do rotulo: junto com & decisao sobra 0 tamanho, & seguro contemplar
o formato do rétulo. A forma pode variar entre redonda, retangular ou até mesmo
iregular, dependendo da identidade visual pretendida e da natureza do produto.
Essa escolha nao apenas contribui para a estetica, mas também a facilidade de
aplicacdo na embalagem.
Cores: a escolha das cores dos rdtulos desempenha um papel fundamental na
comunicacio visual de um produto. Tradicionalmente, os rotulos coloridos tém
sido associados a uma vanedade de mensagens e emoghes, Cores vibrantes
podem atrair a atengdo dos consumidores nas prateleiras, criando uma presenca
marcante, A paleta de cores escolhida pode transmitir caracteristicas especificas
do produto, evocando sentimentos de frescor, energia ou moda.
Tipografia: a escolha tipografica (ou fonte) para um rotulo @ um elemenio
essencial no design, pois influencia diretamente a legibilidade e a estatica. Ao
escolher a fonte adequada, é essencial considerar varios aspectos para garantir
gue ela esteja alinhada a marca e facilitar a compreensao do consumidor,

FONTE: ADAPTADO de <https://www.promtec.com.br/como-criar-um-rotulo/>
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Apods adquirir mais conhecimento sobre rétulos, avangaremos para a
fase de produgdo. Agora é a hora de colocar em pratica o que vocé
aprendeu. Para comeg¢ar, € importante saber que as produ¢ées serao
submetidas a duas avaliagdes: a primeira consistira na escolha de trés
rétulos de cada equipe; a segunda, na selecdo dos trés melhores rétulos.
Siga as orientagcdes fornecidas abaixo para garantir a qualidade e
eficacia dos rétulos criados.

Formacgao de equipes: grupos de até 5 pessoas para promover a colaboragéo
e a troca de ideias durante o processo de criagao dos rétulos. Cada equipe
devera entregar a quantidade de rétulos equivalente ao numero de integrantes
do grupo. Por exemplo, se um grupo possui 5 integrantes, espera-se a
producao de 5 rétulos, cada um contribuindo com sua visdo e colaboracao
criativa para o projeto.

Escolha da categoria de produtos: selecione a categoria na qual vocé deseja
criar seu rotulo: alimenticio, higiene, cosméticos ou perfumaria. E importante
que vocé escolha a categoria que melhor se alinhe com suas preferéncias e
habilidades criativas.

Escolha do produto que sera rotulado: defina o produto que sera objeto do
rétulo; esclaregca as caracteristicas essenciais a serem destacadas e explore
como sera rotulado, considerando elementos visuais e informagdes.

Identidade visual da marca: explore e defina a identidade, isso inclui uma
selecao de recursos que representam a personalidade da marca.

Informagoes essenciais: garanta a inclusédo de informagdes essenciais no
rétulo, como o nome do produto, instrucdes de uso, dados de validade e
qualquer outra informacado pertinente. A clareza e a legibilidade dessas
informacdes sao cruciais.

Publico-alvo: analisar e definir o destinatario. Considere as oportunidades,
necessidades e expectativas desse grupo especifico ao criar o design do rétulo.
O apelo visual deve ser direcionado a eles para garantir eficacia.
Originalidade: busque a originalidade no design. Evite clichés e padroes
comuns. Experimente elementos que possam destacar o produto no mercado.

Para realizar esta atividade, vocé podera utilizar folha de papel A4,
lapis grafite, borracha e também lapis de colorir. Esses materiais
fornecerao a base necessaria para expressar sua criatividade e realizar a
tarefa com sucesso. Além disso, sinta-se a vontade para acrescentar
outros materiais conforme sua preferéncia e necessidade. Na pagina
seguinte, voceé iniciara as etapas da sua producao.




PRODUGAO INICIAL

Agora que vocé ja possui algumas orientagées sobre a
produc3do de rétulos, chegou o momento de iniciar o
processo de produgao.

1° Confeccgao inicial: reserve um momento dedicado a confecgao dos rétulos,
em que vocé tera a oportunidade de explorar sua criatividade e elaborar os
esbocgos iniciais. Este € o momento de deixar fluir as ideias e capturar
visualmente as primeiras inspiragdes que surgirem. Lembre-se de que esses
esbocos serdo a base para o aperfeigoamento posterior, entdo aproveite para
experimentar diferentes ideias e elementos que possam enriquecer a produgao
final.

2° Registre as etapas: € fundamental que todas as etapas do processo sejam
devidamente registradas no médulo. Este registro ndo apenas documentara o
progresso realizado, mas também servirdA como referéncia para o
aperfeicoamento do processo de produc¢ao dos roétulos.

3° Orientacao por grupo: sera fornecido orientagdes especificas para cada
equipe, buscando o aprimorando dos textos produzidos. O objetivo é oferecer um

direcionamento personalizado ao aluno da oficina.
ANOTE AQUI AS IDEIAS INICIAIS PARA A PRODIIQﬂO
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Abaixo, intitule sua produc¢ao, cole-a no espaco dedicado e, ao lado,
acrescente a descrigao do processo de criagao de cada etapa.

) Descricao da etapa:

) Y EX ETER

h Descricao da etapa:




Agora que vocé ja conhece o género textual multimodal rétulo
de produto, vocé ira conhecer uma ferramenta tecnolégica
que auxiliard na produgao deste texto

1° MOMENTO: Entendendo a plataforma online de design grafico CANVA
Lancado em 2013, o Canva € uma plataforma online de design e comunicagao
visual que tem como missdo colocar o poder do design ao alcance de todas as
pessoas do mundo, para que elas possam criar 0 que quiserem e publicar suas
criacbes onde quiserem. Conhecido por sua interface amigavel, ampla biblioteca
de elementos graficos, modelos personalizaveis e funcionalidades de arrastar e
soltar, tornando o design acessivel mesmo para aqueles que nao tém experiéncia
profunda em design grafico. Com o Canva, é possivel criar projetos visualmente
atraentes sem a necessidade de habilidades avangadas em programas de design
mais complexos. A plataforma oferece tanto uma gratuita quanto opgdes pro com
recursos adicionais versao.
2° MOMENTO: Acessando a plataforma CANVA
A imagem abaixo ilustra a pagina inicial do Canva, na qual sdo apresentadas
as opgdes que vocé pode experimentar: documento, quadro branco, folha de
atividades A4, imagem de fundo, redes sociais, apresentagdes, entre outros.

Assim, esta primeira pagina funciona como ponto de partida para vocé selecionar
0 modelo do seu design.

FONTE: ADAPTADO https://www.canva.com/

3° MOMENTO: Utilizando o CANVA
No campo "O que vocé vai criar hoje?", vocé digita o que tem interesse em

produzir e o aplicativo fornecera modelos sugestivos para produ¢cao de um texto
multimodal.
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AGORA, ASSISTA AO VIDEO QUE EXPLORA MAIS SOBRE O
CANVA, APRESENTANDO SUAS FUNCIONALIDADES E COMO
L ety UTILIZA-LAS PARA CRIAR DESIGNS
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PRODUCAO FINAL DO ROTULO

Agora que vocé ja teve uma experiéncia de letramento digital, aprimore o seu
texto a partir do Canva. Cole abaixo a verséao final do seu rétulo elaborado a partir
do aplicativo Canva. Em seguida, se expresse acerca dos resultados obtidos com
a utilizacao desse recurso digital.
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Anote aqui sua impressao final:




DIVULGACAO DOS ROTULOS

Apés a producao dos rétulos, chega o momento crucial de divulga-los.
Cada equipe ficara responsavel pela criacdo de um cartaz e de um
conjunto de slides contendo seus rétulos, de forma enumerada para
facilitar a identificacdo. Essa apresentacdo visual é essencial para
destacar os detalhes de cada design, transmitir a mensagem da producao
e cativar a atengao da banca julgadora. Apés a producao do cartaz e dos

slides, chegou o momento de expor sua producao.

Exposicao impressa dos rotulos

Neste momento, os grupos irdo expor os textos produzidos, utilizando

cartolinas. Esta sera a primeira etapa de avaliacdo das producdes pela banca
avaliadora. Vale salientar que, neste momento, a banca ira julgar os pontos
positivos no processo de producdo do texto. A partir dessa avaliacdo, serao
selecionados os trés melhores rotulos de cada equipe.

Os trés rotulos selecionados de cada equipe compordao um portfélio, uma

compilacédo de trabalhos desenvolvidos pela turma e que tera o objetivo de
promover a divulgacdo dos estudos realizados neste projeto. Além disso, cada
equipe apresentara, em slides, os trés rétulos que foram selecionados durante a
exposicao, a fim de que a banca julgadora selecione os trés melhores rétulos de
todas as producbes. Assim, a fase de selegao sera dividida em duas etapas: a
primeira etapa é a escolha de trés rétulos de cada equipe; e a segunda é a
escolha dos trés melhores rétulos.

Instrugces para apresentagao oral dos rétulos produzidos pela equipe

Tempo de apresentagéo: 15 minutos por equipe;
A apresentacdo sera realizada pelos respectivos criadores dos rotulos
selecionados, isto é, trés rotulos, trés participantes apresentarao;

Estruture sua apresentacdo de maneira clara, dividindo-a em segdes;

Ao apresentar cada rétulo forneca detalhes relevantes para a construgcdo do
texto, tais como: o contexto de producdo textual, a escolha do design, as
influéncias de estilo de linguagem etc;

Um ponto que pode ser explorado na apresentacdo dos textos é falar dos
desafios enfrentados e das solugdes que foram encontradas;

Pratique sua apresentacédo para ganhar confianca e garantir que vocé consiga
cobrir todos os pontos importantes dentro do tempo estabelecido. ﬂ

ATENCAQ

1. Para a avaliagao, serdo convidados pelo menos trés avaliadores (representantes
da escola e/ou da comunidade). Eles tém a responsabilidade de julgar as
produgbes com base em duas modalidades: aspectos estruturais do texto e da
escolha dos recursos semioticos.

1.1 Em caso de médias iguais, a banca deve entrar em um consenso resolutivo.

2. Todos os estudantes serdao premiados pela sua participagcéo e apresentagcao dos
rétulos. Além disso, os trés melhores rétulos serdo agraciados com uma premiagao
especial em reconhecimento ao seu desempenho.

E * *
5




ATIVIDADE DE REFLEXAO.

Chegamos a conclusao do nosso projeto. Utilize este momento para
compartilhar o que vocé aprendeu durante o desenvolvimento deste
estudo. Antes de redigir seu texto, recomendamos que vocé discuta com

os demais alunos sobre as aprendizagens adquiridas. Faga um esboco do
seu texto no caderno de anotagoes da disciplina e, em seguida, transfira-
O para o espaco abaixo:
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NSOBREIOJMATERIAL:

Este portfolio apresenta os resultados praticos de uma intervencao
de ensino desenvolvida com os alunos do 9° ano da Escola Municipal
de Ensino Fundamental Severino Marinheiro, localizada na cidade de
Juazeirinho, no estado da Paraiba. Trata-se de um subproduto do
modulo do aluno intitulado “Ensino de Linguagens: Géneros Textuais
Multimodais”, desenvolvido no ambito do Programa de Pos-
Graduacao em Formacao de Professores (PPGFP) da Universidade
Estadual da Paraiba (UEPB), no nivel de Mestrado Profissional. O
objetivo foi proporcionar aos alunos uma experiéncia pratica e criativa
de elaboracao de rotulos comerciais, articulando elementos
multissemioticos com o desenvolvimento de habilidades de leitura e
escrita. As producoes foram realizadas utilizando o programa Canva, e
cada aluno apresentou oralmente seu trabalho, justificando suas
escolhas graficas e textuais.




<" DESENVOLVIDO'POR:

(® MANUELLY YSLENE FIDELIS DOS SANTOS

Mestranda do Programa de Pos-Graduacao em Formacao de Professores (PPGFP) da
Universidade Estadual da Paraiba. Atua com assessoria e ensino de tecnologias

educacionais no municipio de Juazeirinho-PB. Membro do grupo de pesquisa Teorias do
sentido: discursos e significacoes (TEOSSENO-CNPq-UEPB).

(@ LINDUARTE PEREIRA RODRIGUES

Doutorado em Linguistica pela Universidade Federal da Paraiba. Professor do
Departamento de Letras e Artes (DLA) e dos Programas de Pos-Graduacao em
Formacao de Professores (PPGFP) e Literatura e Interculturalidade (PPGLI) da
Universidade Estadual da Paraiba, Campus |. Lider do grupo de pesquisa Teorias
do sentido: discursos e significacoes (TEOSSENO- CNPg-UEPB).




<SOBRE/OS/PRODUTORES:

Alunos do 9° ano do Ensino Fundamental
(turno manha) da EMEF Severino Marinheiro
(Av. Juiz Federal Dr. Genival Matias de
Oliveira, S/N - Centro, Juazeirinho - PB).



< AGRADECIMENTOS:

Cada pagina deste portfolio reflete os frutos de um trabalho pratico desenvolvido com os alunos
do 9° ano. Mais do que um simples registro, ele € a concretizacao de experiéncias que unem
criatividade, dedicacao e aprendizado coletivo. Para alcancar esses resultados, foi necessario um
cuidadoso planejamento, muito empenho e a superacao de desafios.

Entretanto, nenhuma trajetoria se constroi sozinha. Cada conquista aqui apresentada so foi possivel
gracas ao apoio, a colaboracao e a solidariedade de muitas pessoas. Por isso, expresso minha mais
profunda gratidao a todos que, de alguma forma, contribuiram para que este material se concretizasse:

e A Deus, por iluminar cada etapa deste caminho;

* Ao meu orientador, Linduarte Pereira Rodrigues, pela paciéncia, orientacao e incentivo;

e Aos meus familiares e amigos, pelo apoio e por acreditaremn em mim;

e A EMEF Severino Marinheiro, por acolher este trabalho com entusiasmo e permitir a aplicacdo do
produto didatico, minha gratidao por todo o apoio e parceria ao longo deste processo;

Aos queridos e especiais alunos do 9° ano, cuja participacao, empenho, compromisso e dedicacao

‘ tornaram este trabalho possivel.




<SOBRE/AYPRODUCAO:

A etapa intitulada de “Produzir géneros textuais multimodais na contemporaneidade” teve como
objetivo principal estimular a producao de rotulos de produtos comerciais, utilizando um processo
criativo que se desenvolve em varias etapas, abrangendo a configuracao e a reconfiguracao dos
elementos visuais e textuais. Durante esse processo, os discentes foram orientados a criar rétulos
informativos, atraentes e criativos, explorando diferentes modos e recursos semioticos. Eles foram
incentivados a analisar e a aplicar estratégias persuasivas, como o uso de cores, tipografia, texturas e
imagens, para convencer e atrair os consumidores. Essa pratica também visou desenvolver uma
compreensao mais profunda de como os elementos visuais e textuais interagem para formar uma
mensagem coesa e eficaz.

A turma, composta por 27 alunos, foi dividida em cinco equipes, responsaveis por promover a
colaboracao e a troca de ideias durante o processo de criacao. No entanto, cada integrante ficou
encarregado de produzir seu proprio rotulo individualmente, assegurando que, apesar do trabalho em
equipe, a producao final de cada aluno fosse tnica. Este portfolio, portanto, reine uma selecao dos
rotulos criados pelos alunos, destacando suas habilidades e compreensao dos conceitos estudados
durante as aulas.




Ingredientes: Agua purificada,
lauril sulfato de sodio, cloreto
de sodio, fragrancia.

Precaucdes: Uso externo, mantenha
fora do alcance de criancas, evite
contato com os olhos, armazene em
local fresco.

Modo de usar: Apligue uma
peguena quantidade de produto
na palma das maos Umidas,
espalhe pelo corpo ou cabelos
molhados.

Perfume - OCEAN PERFUME

FICHA\TECNICA!

CATEGORIA: HIGIENE, COSMETICOS/ E PEREUMARIA
NOME! DO/ PRODUTO: OCEAN PERFUME
PROGRAMAUTILIZADO: CANVA




Perfume - REl DE COPAS
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FICHAYTECNICA!

CATEGORIA: HIGIENE, (COSMETICOS EPERFUMARIA
NOME DO PRODUTO:'REI'DE COPA'S
PROGRAMAUTILIZADO: CANVA!




Perfume - GALBE MAN JCF

FICHAYTECNICA!

CATEGORIA: HIGIENE}(COSHETICOSIE
NOME DO PRODUTO: GALBE| MANIICE
PROGRAMA!UTILIZADO:| CANVA




Perfume - ODSTAR

FICHAYTECNICA

CATEGORIA: HIGIENE!JCOSMETICOS E
NOME DO PRODUTO: ODSTAR
PROGRAMA) UTILIZADO: CANVA
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FICHAYTECNICA!

CATEGORIA: HIGIENE) COSMETICOS! E/PERFUMARIA,
NOME| 0| PRODUTO:/GR Studio
PROGRAMA, UTILIZADO: CANVA




Perfume - PARFUM D’AMOUR
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FICHAYTECNICA!

CATEGORIA: HIGIENE![COSMETICOSIE PERFUMARIA! -
NOME DO)PRODUTO:/PARFUM|DIAMOR
PROGRAMA UTILIZADO: CANVA



FICHAYTECNICA!

CATEGORIA: HIGIENE}(COSHETICOS/E
NOME DO PRODUTO: BARBIEIBEAUTY
PROGRAMA!UTILIZADO:| CANVA




Creme capilar - MEUS CACHINHOS
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FICHAYTECNICA!

CATEGORIA: HIGIENE, (COSMETICOS EPERFUMARIA

NOMESDO  PRODUTO:SMEUSICACHINHOS
PROGRAMANUTILIZADO: CANVA




Shampoo - ORGANIC SESA
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IMPRESOS NA EMBALAGEM.

FICHAYTECNICA
CATEGORIA: HIGIENE, COSMETICOS/ E PEREUMARIA

NOMESDO PRODUTO:AGALBESMAN ICE
PROGRAMARUTILIZADO:CANVA




Sérum facial - FLOWERS SERUM
FACIA

=AY
Méﬁl‘.‘! DE USO: Aplicar o produtn sobre
{0 rosie limpo, com movimentos circulares até otal
permeagan.
PRECAUGCOES: Mantenha fora do
Blcance das criangas. Uso externo, MNao aphcar sobire
& pefe imitada. Em caso de imiagao suspenda o wso e
procure orienfacio meédice. Armazens o produto em
Incal fresco e ventilado NAQ INGERIR.
INGREDHENTES:
Aguia, Hydroxyethylcellulose, Parfum / Fragrance,
Hydrowyethy Urea. Ferulic Acid, Leacithin, Propylena

m 77 s |7 Glycal, Sodium Gluoonate, Ascobic Acid. Polysorhate
80, Retynil Palmitate. Urea. Hexyl Cinnamal.
m Butylphenyl Methyipropional, Linalool
Mathylchioroizotinzolinone And Methylisothiazolinone,
CATEGORIA: HIGIENE, COSMETICOS E'PEREUMARIA o e .o
NOME DOPRODUTO: SERUMIEACIAL o (¥

PROGRAMANUTILIZADO: CANVA




\ % Hidratante corporal - COLOR CANDY
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FICHAYTECNICA!

CATEGORIA: HIGIENEY COSMETICOS! E/ PERFUMARIA,
NOME D0/ PRODUTO:/COLOR| CANDY,
PROGRAMA, UTILIZADO: CANVA




Shampoo clear CR7 - IVAN GROUP

O aluno I.E desenvolveu o réotulo de um shampoo
denominado “CLEAN CR7 IVAN GROUP”,
combinando uma referéncia ao jogador Cristiano
Ronaldo, conhecido pelo nimero 7, e ao proprio
nome do aluno, criando uma identidade original
para o produto. O design destaca o nimero 7 em
grande proporcdao, vazado com a imagem de um
jogador, remetendo diretamente ao universo
esportivo. A tipografia utilizada é clara e objetiva,
favorecendo a leitura das informacdes. Na parte
frontal, além do nome e dos elementos graficos,
consta o volume do shampoo, que € de 450 ml. Na
parte de tras, o rotulo apresenta o modo de uso, a
data de validade e o selo “Nao testado em animais”.

FICHAVTECNICA

CATEGORIA: HIGIENE; COSMETICOS E'PERFUMARIA
NOMESDOIPRODUT O CLEANSCRINIVANSGROUP
PROGRAMAUTILIZADO: CANVA




Pimenta - HOT NEYTAMM'S

a. I s

-

Ingredientes
200 g de pimenta-caiena;

30 g de sal; a
b : i‘g“a; -
* 375 ml de vinagre branco (com 5% de acidez);
£
.

: : 250 ml de azeite de oliva extravirgem.
e

precaucoes: alérgicos ndo consumirem o
“‘ produto e aqueles que JA possuem gastrite, I .
" tdlceras, hemorroidas e diverticulites devem
evitar o consumo de pimenta e/ou pratos .
ST apimentados -
1 -
"~ Como usar as conservas de pimenta: i"—')'
t Dependendo do nivel de ardéncia da .
s pimenta, a conserva é 6tima como \
:J acompanhamento para as refeicoes. :
_iMas também pode servir como tempero

4
. para o preparo de pratos, como saladas

é | > e massas.

»
T e > -r-
- b =

FICHAYTECNICA!

CATEGORIA:T ALIMENTOS
NOMESDO PRODUTO:FHOT NEYTAMM:S

PROGRAMATUTILIZADO:CANVA

-

':(‘




< CONSIDERACOES)FINAIS:

As producoes reunidas neste portfolio evidenciam nao apenas a criatividade dos alunos,
mas, sobretudo, sua compreensao de que os textos sao compostos por multiplos modos de
linguagem — verbal, visual, cor, textura, entre outras. Ao estudarem os rotulos, os
estudantes foram alem da observacao superficial, reconhecendo que cada elemento
cumpre uma funcao especifica na construcao de sentidos e na comunicacao com o publico-

alvo. A atividade proporcionou um espaco para a articulacao entre teoria e pratica,
permitindo que os alunos aplicassem os conhecimentos sobre multimodalidade textual na
leitura critica e na producao de seus proprios rotulos. Essa vivencia pratica potencializou a
compreensao do genero textual como uma construcao social e multimodal, promovendo o
desenvolvimento de competéncias de leitura, escrita, analise semiotica, bem como o uso

criativo da ferramenta digital Canva.
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