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RESUMO

O ato de ler desempenha um papel essencial na sociedade atual, permitindo
desvendar tanto a sociedade em si como as interagdes humanas. Por meio de seu
ensino, os sujeitos refletem sobre os discursos e adquirem as habilidades
linguisticas necessarias para se comunicar de forma eficaz, exercer a cidadania
plena e interagir de maneira significativa com outras pessoas. Contudo, tem sido
frequente a discussao entre professores de Lingua Portuguesa dos anos finais do
Ensino Fundamental a respeito da percecéo leitora e do nivel de letramento que os
estudantes apresentam nesse segmento da educacao basica, expressando poucas
habilidades de leitura, compreensao e producéo textual, 0 que compromete a sua
emancipacao linguistica critica e o seu desenvolvimento enquanto sujeitos
modificadores do meio em que vivem. Nesse contexto, a pesquisa tem como
objetivo geral propor uma sequéncia didatica a partir da analise de anuncios
publicitarios, com a finalidade de melhorar a apreciacdo dos discursos e 0 senso
critico dos discentes no que diz respeito a representacdo da figura feminina.
Optamos por abordar o género discursivo anuncio publicitario, considerando que
as suas multissemioses podem contribuir com o aprimoramento leitor dos alunos,
melhorando a sua consciéncia critica, bem como e demais habilidades linguisticas,
a exemplo da argumentacdo oral e escrita. Além disso, concebemos a sua
relevancia para a compreensao dos discursos que circulam na sociedade, tornando
o individuo/leitor apto para resolver problemas encontrados nas situacdes de
comunicacdo em que interage. Esse trabalho tem uma metodologia de natureza
qualitativa, descritiva e propositiva, empregando um procedimento de pesquisa-
acdo com finalidade interventiva, baseando-se nos pressupostos da Analise de
Discurso Critica, a partir dos apontamentos de Fairclough (2003, 2012, 2016),
Resende e Vieira (2016), Resende e Ramalho (2022), Orlandi (2001, 2012, 2015),
e, ainda, na abordagem de géneros e multimodalidade propostas por Bakhtin (2003,
2004), Marcuschi (2008, 2020) e Rojo e Moura (2012). A escolha de tais referéncias
tedricas se da pelo fato de que elas se preocupam com o que diz respeito aos
aspectos linguisticos, discursivos e sociais da linguagem. Também utilizamos como
aporte teérico as contribuicdes de alguns estudiosos, a exemplo de Monnerat
(2003), Sandmann (2020), Maingueneau (2018), entre outros, além das
contribuicbes dos documentos oficiais, tais como os Parametros Curriculares
nacionais — PCN (BRASIL, 1998) e a Base Nacional Comum Curricular — BNCC
(BRASIL, 2018). Espera-se que a problematizagéo das praticas discursivas nessa
pesquisa permita uma discussdo proveitosa para o desvelamento de discursos
ideologicos que mascaram relacbes de poder, possibilitando aos estudantes
guestionarem, ou aceitarem, as ideologias presentes nos mesmos discursos, assim
como contribuir com o desenvolvimento de uma consciéncia mais critica.

Palavras-chave: Analise de Discurso Critica. Anuncio Publicitario. Ensino de
Lingua Portuguesa.



ABSTRACT

The act of reading plays an essential role in today's society, making it possible to
unravel both society itself and human interactions. Through its teaching, subjects
reflect on discourses and acquire the language skills needed to communicate
effectively, exercise full citizenship and interact meaningfully with other people.
However, Portuguese language teachers in the final years of elementary school
have often discussed the reading perception and literacy level of students in this
segment of basic education, expressing poor reading, comprehension and text
production skills, which compromises their critical linguistic emancipation and their
development as subjects who change the environment in which they live. In this
context, the general objective of this research is to propose a didactic sequence
based on the analysis of advertisements, with the aim of improving students'
appreciation of discourse and their critical sense of the representation of the female
figure. We chose to approach the discursive genre of advertisement, considering
that its multisemiosis can contribute to students' reading skills, improving their
critical awareness, as well as other linguistic skills, such as oral and written
argumentation. In addition, we see its relevance to understanding the discourses
that circulate in society, making the individual/reader able to solve problems
encountered in the communication situations in which they interact. This work has
a qualitative, descriptive and propositional methodology, using an action-research
procedure with an interventional purpose, based on the assumptions of Critical
Discourse Analysis, based on the notes of Fairclough (2003, 2012, 2016), Resende
and Vieira (2016), Resende and Ramalho (2022), Orlandi (2001, 2012, 2015), and
also on the approach to genres and multimodality proposed by Bakhtin (2003,
2004), Marcuschi (2008, 2020) and Rojo and Moura (2012). These theoretical
references were chosen because they are concerned with the linguistic, discursive
and social aspects of language. We also used as theoretical input the contributions
of some scholars, such as Monnerat (2003), Sandmann (2020), Maingueneau
(2018), among others, as well as the contributions of official documents, such as the
National Curriculum Parameters - PCN (BRASIL, 1998) and the National Common
Curriculum Base - BNCC (BRASIL, 2018). It is hoped that the problematization of
discursive practices in this research will enable a fruitful discussion to unveil
ideological discourses that mask power relations, enabling students to question or
accept the ideologies present in these discourses, as well as contributing to the
development of a more critical conscience.

Keywords: Critical Discourse Analysis. Advertising. Portuguese Language
Teaching.
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1. INTRODUCAO

Sao indiscutiveis as fun¢des desempenhadas pela escola e a relevancia de sua
funcéo social para o desenvolvimento do individuo enquanto cidadao critico, capaz de
atuar de forma autdnoma e reflexiva nos mais diversos contextos. Em consonancia a
isso, 0 ensino de Lingua Portuguesa (doravante LP) assume um papel social relevante
ao dispor a lingua como manifestagcéo de ideias, emocdes e pensamentos, afiliando-
se ao conceito de linguagem como expressao do pensamento (Geraldi, 2001), além
de ser apresentada como uma ferramenta fundamental de comunicacédo essencial,
gue permite a interacdo social e o acesso a informacdo, aproximando-se do
posicionamento da linguagem como comunicagédo (Geraldi 2001). Por meio desse
ensino, os sujeitos refletem sobre os discursos e adquirem as habilidades linguisticas
necessarias para se comunicar de forma eficaz, exercer a cidadania plena e interagir
de maneira significativa no espaco social.

Nessa conjuntura, ha uma relevante preocupacdo com a qualidade do ensino
de leitura discursiva e escrita, de maneira que, aquilo que é aprendido impacte
diretamente na realidade do sujeito aprendiz, principalmente, ao considerarmos o
complexo cenario em que os estudantes! chegam ao final do ensino fundamental com
alfabetismo elementar, apresentando habilidades ndo consolidadas de leitura e escrita
gue seriam essenciais a essa fase do ensino.

Ressaltamos que essa realidade também se intensificou durante o contexto
pandémico da COVID-19 devido a transicdo para o ensino remoto, trazendo desafios
de acesso a tecnologia e recursos educacionais, desigualdade socioeconémica, além
das dificuldades emocionais dos discentes e a falta de interagdo presencial,
comprometendo o processo de ensino e aprendizagem da leitura e escrita.

Um dos grandes desafios para o ensino de LP é o trabalho direcionado ao
desenvolvimento de leitores criticos e proficientes em lingua materna, considerando
as dificuldades que os integrantes das séries finais do ensino fundamental apresentam
ao ler, interpretar e produzir textos, uma vez que nessa fase escolar eles precisam ter
habilidades e competéncias de leitura e escrita adquiridas e consolidadas nas séries

anteriores. Isto posto, a construcdo desta pesquisa propositiva fomenta-se frente a

1 Para este cenario, reportamo-nos a nossa experiéncia docente de 15 anos com a educagéo basica,
vivenciada na rede municipal de ensino, que serviu de inspiracao para a construcao dessa pesquisa.
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necessidade de desenvolver uma proposta metodolégica que influencie esse cenario,
sendo necessaria a aplicabilidade de recursos linguisticos discursivos para o0
desenvolvimento da lingua com proficiéncia e do posicionamento discursivo dos
estudantes, possibilitando-os transitar entre os multiplos géneros textuais/discursivos.

Nesse contexto, o trabalho com géneros discursivos, tendo em vista a sua
natureza multimodal, a variedade de informacdes e o0s temas que refletem a
diversidade e complexidade da comunicacdo humana, surge como alternativa para
contribuir com o processo de ensino e aprendizagem de leitura critica e escrita, pois
varias formas de linguagem se articulam e se complementam para produzir
significados e multiplos sentidos. Dessa maneira, 0s estudantes terdo a oportunidade
de desenvolver habilidades de leitura, escrita, escuta e fala, em diferentes contextos
comunicativos, ao identificarem e relacionarem as caracteristicas multimodais
presentes nos géneros, como 0 uso de imagens, graficos, cores, sons, gestos, além
da linguagem verbal.

Com isso, é possibilitada uma compreensdo mais completa e enriquecedora
das mensagens veiculadas, contribuindo para o desenvolvimento da competéncia
comunicativa, capacitando os discentes a se expressarem de forma adequada e eficaz
nos inlmeros contextos sociais. Ao explorarem uma multiplicidade de géneros, eles
terdo acesso a uma diversidade de informacbes, visbes de mundo, valores e
perspectivas, o0 que contribui para uma construcao discursiva critica e ampla do seu
repertorio cultural.

Destacamos também que o estudo dos géneros discursivos é apontado por
documentos educacionais que contribuem para o melhor aproveitamento do ensino e
da aprendizagem dos discentes, como demonstrado nos Parametros Curriculares
Nacional (PCN) de Lingua Portuguesa para o Ensino Fundamental e na Base Nacional
Comum Curricular (BNCC). Os documentos propdem o trabalho com diversos géneros
discursivos para que os estudantes possam identificd-los e utilizd-los nas mais
diversas situacbes sociocomunicativas, identificando-os, interpretando-os,
produzindo-os e reescrevendo-os de maneira que reflitam e sejam capazes de realizar
uma leitura autbnoma e proficiente.

Ler vai mais além do que a decodificacdo de palavras, € uma pratica social e
discursiva na qual o leitor interage ativamente com o texto, mobilizando
conhecimentos prévios, habilidades cognitivas e estratégias de compreensdo. Além

disso, é essencial considerar para as aulas de lingua portuguesa, o contexto
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sociocultural em que a leitura ocorre, as diferentes perspectivas e vozes presentes
nos textos e a influéncia das relacdes de poder na producéo e recepcéao dos discursos.

Diante disso, sdo imprescindiveis a producao e a realizacao de atividades que
fomentem habilidades de leitura e de produgcdo de diferentes géneros
discursivos/textuais, bem como a capacidade de interpretar e compreender as
diversas linguagens presentes na sociedade. Isso inclui a compreensdo de textos
impressos, digitais, audiovisuais e multimodais, e a habilidade de se comunicar de
forma eficaz em diferentes contextos, promovendo uma visdo mais ampla das préticas
de leitura e escrita, desde as séries iniciais do ensino fundamental até os anos finais
do ensino médio.

Afinal, a leitura busca desenvolver nos estudantes uma postura critica e
reflexiva em relacdo as diversas linguagens e discursos presentes na sociedade
contemporanea, além de viabilizar a emancipacédo dos sujeitos, expandido sua forma
de enxergar o mundo que os cerca, transformando-se e transformando o meio. Nesse
cenario, o professor tem como ferramenta a aplicacao de atividades didaticas para o
desenvolvimento da leitura e da escrita dos alunos, com a finalidade de superar as
dificuldades evidenciadas no ensino de LP.

Como corpus de nossa pesquisa, escolhnemos o género anuncio publicitario
pela sua caracteristica multimodal e por ser um género que circula facilmente no dia
a dia dos estudantes que lidam com uma diversidade de textos discursivos, recheados
de ideologias a serem interpretadas. Tal escolha nos possibilitard ndo apenas um
trabalho de leitura e escrita de um texto imagético, mas também a analise dos
discursos que giram em torno desses textos.

Oportunamente, a sele¢do desse género discursivo propiciara a exploracédo e
intervencao na percepcao discursiva dos alunos a respeito da representacéo da figura
feminina, observando as mensagens explicitas e implicitas nos textos que, muitas
vezes, reproduzem os discursos de uma sociedade ainda machista, misdgena,
sectarista e excludente, mesmo a mulher tendo hoje conquistado seu espaco e
isonomia nos mais diversos segmentos da sociedade.

Compreender a representacdo da figura feminina em anuncios publicitarios é
de extrema importancia para analisar as mensagens veiculadas e suas influéncias na
sociedade contemporéanea. Entretanto, € importante ressaltar que muitos livros
didaticos (doravante LD) destinados ao 9° ano do Ensino Fundamental (EF), como o

exemplar adotado pela instituicdo de ensino que se constituiu como cenario motivador
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desta pesquisa, ndo apresentam em sua proposta pedagoégica o trabalho com o
género discursivo anuncio publicitario. Percebemos, todavia, em outros exemplares
de LD que trazem a proposta de trabalhar esse género, a presenca de atividades
resumidas e sob uma perspectiva formalista/estrutural, em que o estudante é
conduzido a decodificacéo e a identificacdo de informacdes no texto.

Considerando essa situacao-problema, apresentamos a seguinte questao de
pesquisa: de que maneira o trabalho com o género anuncio publicitario contribui para
o desenvolvimento da consciéncia discursiva e do senso critico dos estudantes no que
diz respeito a representacao da figura feminina? E, para dar base a essa questéo,
levantamos as seguintes hipoteses: i) com uma modalidade de leitura persuasiva, 0s
discursos imbuidos no género anudncio publicitario legitimam determinadas
representagdes e discursos individuais com a finalidade de formar a identidade do
leitor?, ii) os alunos compreendem ou néo os sentidos explicitos e implicitos no género
anuncio publicitario?, e iii) a Analise de Discurso Critica (ADC) pode contribuir com o
multiletramento e com a formacao de cidadaos criticos?

Sendo assim, esta pesquisa tem por objetivo geral propor uma sequéncia
didatica, a partir da analise de anuncios publicitarios, com a finalidade de aprimorar a
percepcao discursiva e o0 senso critico dos alunos no que diz respeito a representacao
da figura feminina. Para tal, os objetivos especificos procuram a) compreender como
os discursos se constituem sobre a representacdo da figura feminina, no género
anuncio publicitario, a partir de uma analise multimodal, agugando o senso critico dos
estudantes em relacdo aos discursos dominantes presentes no texto; b) promover
discussbes em sala de aula sobre os estereétipos de género presentes nos andncios,
levando os discentes a refletirem sobre as mensagens veiculadas, com a finalidade
de desconstruir esteredtipos e promover representacdes mais igualitarias da figura
feminina; por fim, c) desenvolver atividades pedagogicas para ampliacdo da
consciéncia discursiva dos estudantes, evidenciando a construgdo de sentidos
produzidos nos discursos de anuncios publicitarios.

Nosso percurso metodologico foi permeado por uma proposta fundamentada
nas estratégias de leitura e ensino de Kleiman e Moraes (2002) e Koch (2002, 2021),
no estudo e ensino de géneros elaborados por Marcuschi (2008, 2020), nas pesquisas
sobre a multimodalidade com Dionisio (2007, 2011), Rojo (2009, 2013) e Rojo e Moura
(2012). Ainda, nos pressupostos sobre discurso, ideologia e construcdo de sentidos
formulados por Bakhtin (2003), Fairclough (2003, 2012, 2016), Maingueneau (2018) e
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Orlandi (2012, 2015), bem como na Analise de Discurso Critica por meio dos estudos
de Resende e Vieira (2016), Resende (2009, 2012) e Resende e Ramalho (2022),
ademais de alguns documentos oficiais norteadores da educagéo.

Quanto a organizacao, esta dissertagcdo estrutura-se em cinco capitulos, sendo
a Introducéo respectiva ao primeiro capitulo no qual sdo apresentados os objetivos, a
justificativa, a metodologia e uma breve apresentacdo dos capitulos seguintes. No
segundo capitulo, abordamos algumas noc¢des de leitura, texto e género, discorrendo
sobre o conceito de lingua e de géneros textuais/discursivos, sua diversidade, suporte
e 0 seu ensino, levando o leitor a refletir sobre a linguagem enquanto pratica social e
sobre atividades linguisticas.

J& no terceiro capitulo, discutimos brevemente sobre a Analise de Discurso
Critica (ADC), enfocando alguns termos essenciais como o discurso, a ideologia, a
hegemonia, e o interdiscurso. Além disso, escremos sobre o anuncio publicitario,
corpus da nossa pesquisa, e descrevemos as intencdes desse género discursivo e 0s
resultados que podem ser obtidos quando trabalhado em sala de aula a luz da
multimodalidade. No quarto capitulo, descrevemos os procedimentos metodoldgicos
desenvolvidos, contextualizando a pesquisa e propondo algumas atividades
organizadas em oficinas que contemplam uma sequéncia de atividades. Por fim, no
quinto e ultimo capitulo apresentamos as nossas Consideracfes em relacdo aos
objetivos elencados e aos estudos desenvolvidos no curso da pesquisa.

Isto posto, o capitulo a seguir discorrera acerca da definicéo de leitura e como
ela é entendida, enfatizando o ensino de leitura discursiva e reflexiva com abordagens

e estratégias que atendam as necessidades dos estudantes.
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2. CAMINHOS TEORICOS SOBRE LEITURA, TEXTO, GENERO DISCURSIVO E
ENSINO

2.1. CONSIDERACOES SOBRE LEITURA E ENSINO

“Toda leitura tem sua histéria [...] todo leitor tem sua histéria de leituras. As
leituras ja feitas configuram — dirigem, isto €, podem alargar ou restringir — a
compreensédo do texto de cada leitor especifico [...] do contexto histérico-
social que deriva a pluralidade possivel — e desejavel — das leituras” (Orlandi,
2012, p. 114-115).

Ao longo da historia do ensino da lingua, diversos modelos tedricos de leitura
exerceram uma influéncia significativa, moldando as abordagens pedagdgicas e as
praticas educacionais relacionadas a compreensdo de textos. Neste capitulo,
discorremos sobre alguns desses paradigmas, destacando a vertente discursiva de
leitura, foco de nossa pesquisa.

A teoria da decodificacdo, conhecida como modelo ascendente de leitura, é de
base estruturalista e defende um processo ascendente de leitura, em que a
informacao acontece de fora para dentro, ou seja, flui do texto para o leitor, o qual sé
se utiliza de elementos presentes na escrita para entendé-la. A leitura é vista como
um processo sequencial e progressivo, no qual a compreensao ocorre a partir da
analise e da integracéo de informacdes de letras, sons e palavras.

De acordo com esse modelo, a compreensédo do texto é construida a partir da
soma dos significados das palavras individuais, seguindo uma sequéncia linear, de
forma que a énfase esta na correspondéncia entre os simbolos graficos e seus
correspondentes sonoros e, posteriormente, nha associagdo entre as palavras e seus
significados. Kleiman e Moraes (2002, p. 36-37) dizem que “decodificar € um processo
muito diferente da leitura, embora as habilidades necessarias para a decodificacao
(conhecimento da relacdo entre o som e a letra) sejam necessarias para a leitura”.

J& a teoria cognitiva, concebida como modelo descendente de leitura, de base
psicolinguistica, preserva a ideia de que o sentido do texto estd na mente do leitor,
isto é, o entendimento acontece internamente e depois € externizado, através do
conhecimento prévio do leitor. Para Kleiman (2009, p. 37), “O leitor adulto ndo
decodifica; ele percebe as palavras globalmente e adivinha muitas outras, guiado pelo
seu conhecimento prévio e por suas hipoteses de leitura”. Desse modo, segundo essa

teoria, a leitura seria entdo um jogo de adivinhacéao.



21

Nesse sentido, Kleiman (2009) delineou argumentos acerca de como o leitor
traca estratégias de leitura, a cognitiva e a metacognitiva, para que o leitor realize uma

interpretacéo expressiva. Em seu entendimento,

[...] as estratégias cognitivas regem 0s comportamentos automaticos,
inconscientes do leitor, e 0 seu conjunto serve essencialmente para construir
a coeréncia local do texto, isto &, aquelas relacbes coesivas que se
estabelecem entre elementos sucessivos, sequenciais no texto (Kleiman,
2009, p. 50).

Com isso, as estratégias cognitivas abrangem todas as praticas mentais
tracadas pelo leitor de forma espontanea. Kleiman (2009) explica que as estratégias
metacognitivas se referem as operac6es em que o leitor planeja, tem dominio no ato
da interpretacdo, ou seja, € a forma como o leitor promove reflexdes sobre seus
saberes. A pesquisadora afirma que essa € “uma estratégia de controle e regulamento
do proprio conhecimento” (Kleiman, 2009, p.34), logo, ndo basta apenas ler o texto,
mas compreendé-lo e utilizar-se de tais conhecimentos para a vida efetiva.

A teoria interacionista de leitura, modelo ascendente/descendente de leitura, de
base cognitivista e comunicativa, considera a leitura um processo, ao mesmo tempo,
perceptivo e cognitivo, que envolve questdes relativas ao uso da linguagem na
sociedade. Nesse caso, o0 significado torna-se possivel através da interacdo entre o
leitor e 0 autor, por meio do texto. O leitor torna-se participante e cooperativo, tendo

em vista que,

[...] o processamento interativo corresponde ao uso de dois tipos de
estratégias, segundo as exigéncias da tarefa e as necessidades do leitor:
aquelas que vdo do conhecimento do mundo para o nivel de decodificacéo
da palavra, envolvendo um tipo de processamento denominado TOP-DOWN,
ou descendente, conjuntamente com estratégias de processamento
BOTTOM-UP, ou ascendente, que comeca pela verificacdo de um elemento
escrito qualquer para, a partir dai, mobilizar outros conhecimentos (Kleiman;
Moraes, 2002, p. 35-36).

Sendo assim, o leitor com tal nivel de leitura consegue ser um individuo ativo
na sociedade e participa de todas as mudangas que acontecem no meio em que vive,
isto é, coopera para um maior e melhor desenvolvimento do lugar onde vive. A leitura
€, nessa perspectiva, uma acgao interna, individual e espontanea (Sandroni; Machado,
1998, p. 22), é um ato de conhecimento que comeca com a decodificagdo dos signos
linguisticos da escrita. Entretanto, ndo se limita apenas a isso, pois ler significa

entender as relagdes que ha no mundo, exigindo do leitor a capacidade de interacao
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com o mundo que o cerca.

Por sua vez, Koch e Elias (2016) apresentam uma concepcao de leitura
enquanto produgédo ou composicao de sentidos, baseada na interacdo entre autor e
leitor, sendo mediados pelo texto. Conforme as autoras, “a leitura é uma atividade de
construcdo de sentidos que pressupbe a interacdo autor-texto-leitor” (Koch; Elias
(2016, p. 37). Sendo assim, a leitura enquanto construcéo de significado valoriza a
participagdo ativa do leitor na instauracdo do sentido do texto, ressaltando a
importancia de habilidades cognitivas, conhecimentos prévios, interacdo social e
reflexdo critica para uma leitura mais profunda e significativa.

Nessa abordagem, a leitura € um processo de influéncia matua a partir da
interacdo entre os esquemas do leitor e do autor, ambos posicionados em um
momento socio-historico, interagcdo entre o leitor e 0 texto e interagdo entre o
conhecimento de mundo do leitor e o seu conhecimento linguistico. Em vista disso, a
concepcao de leitura interativa parte da ideia de que a leitura € um processo dinamico
de construcao de sentidos, fundamentada na associacdo do conhecimento prévio que
o leitor traz consigo com as formas linguisticas presentes no texto. De modo amplo, o
leitor deixa de ser interlocutor e assume o papel de coautor, jA que a construcdo de
sentidos no processo de leitura ocorre ha medida em que o leitor desempenha uma
funcdo ativa, estabelecendo relacbes entre o seu conhecimento anterior e o
conhecimento construido a partir da leitura.

Entretanto, o ato de ler ndo se restringe apenas as praticas cognitivas e a
interacdo entre autor-texto-leitor, dado que a leitura também é um processo discursivo
e socialmente construido em que o leitor faz uso de diversos saberes. Nesse contexto,
a perspectiva discursiva do ensino de leitura, aporte de nossa pesquisa, enfatiza a
natureza ativa, interpretativa e socio-histérica do processo de leitura. Com énfase na
importancia do contexto, das préticas sociais e culturais, da interpretacdo critica e do
guestionamento dos discursos presentes nos textos para uma compreensao mais
ampla e reflexiva.

Nessa conformidade, Orlandi (2012, p. 13) defende que “saber ler € saber o
que o texto diz e o que ele nao diz, mas o constitui significativamente”, de modo que
o ato de ler vai além das palavras escritas, envolve a capacidade de identificar e
compreender 0 que esta subjacente, o que néo é dito explicitamente, mas que constitui
significativamente o texto. E compreender que um texto € construido por escolhas

linguisticas e discursivas que demonstram ndo apenas 0 que esta presente, mas
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também o que foi deixado de fora, o que foi omitido. Sendo assim, saber ler implica
uma leitura atenta, critica e contextualizada na qual o leitor percebe as intengdes, as
ideologias, as vozes e 0s discursos presentes no texto, compreendendo como eles se
relacionam e influenciam a maneira como os significados sdo constituidos, uma vez
que,
[...] quando lemos estamos produzindo sentidos (reproduzindo-os ou
transformando-os). Mais do que isso, quando estamos lendo, estamos
participando do processo (soOcio-historico) de producdo dos sentidos e o

fazemos de um lugar e com uma direcdo historica determinada [...] (Orlandl,
2001, p. 59).

Assim, podemos afirmar que tanto quem produz quanto quem |é um texto
determina os sentidos do que nele é dito. Quando lemos, ndo apenas estamos
produzindo sentidos, bem como participando ativamente de um processo coletivo de
producado de significados. Nossa leitura € moldada pelo lugar e direcdo histérica em
que nos encontramos, refletindo as caracteristicas e as influéncias do momento em
que vivemos. Isso significa que a leitura € uma prética social e histérica, e os sentidos
produzidos estdo intimamente ligados as dinAmicas socio historicas em que estamos
inseridos.

Por conseguinte, os significados do texto sdo construidos a partir das
circunstancias nas quais a leitura é realizada, e essas conjunturas séo influenciadas
pelas formacdes discursivas e pelas forcas ideoldgicas presentes no sujeito/leitor. De
modo que, “a leitura trabalha, realiza esse espaco, esse jogo do sentido (memoria)
sobre o sentido (texto, formulagdes), [...] a leitura é assim concebida como trabalho
simbdlico [...] é a afericdo de uma textualidade no meio de outras possiveis” (Orlandi,
2008, p. 65). Em outras palavras, a compreensdo de um texto € condicionada pelo
contexto social, cultural e politico em que ocorre a leitura, assim como pelas crencas,
valores e experiéncias do proprio leitor.

Nesse ponto, os sentidos de um texto, para Orlandi (2012, p. 14, grifos da
autora), podem ser atribuidos a partir de uma “leitura parafrastica, que se caracteriza
pelo reconhecimento (reprodugéo) de um sentido que se supde ser o do texto (dado
pelo autor)” ou pela “leitura polissémica, que se define pela transmissdo de multiplos
sentidos ao texto”, quando se reconhece e reproduz o sentido originalmente atribuido
pelo autor em um texto, temos a leitura parafrastica.

Dessa maneira, nessa perspectiva de leitura, o leitor segue de forma fiel e
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previsivel as intencdes e as mensagens expressas pelo autor; quando o leitor atribui
multiplos sentidos ao texto tem-se a leitura polissémica, em gque o texto é visto como
um produto de mdltiplos sentidos e cada leitura € influenciada pelas experiéncias,
conhecimentos e perspectivas individuais do leitor. Nesse contexto, é essencial que o
ensino de leitura valorize o papel ativo dos alunos a exploracéo e a interpretacdo de
textos, promovendo a pratica da leitura polissémica, permitindo, assim, o
desenvolvimento de habilidades de leitura critica e perspectivas multiplas, além de
reconhecer a riqueza de significados que os textos podem oferecer.

Orlandi (2012) explica que ha trés niveis de leitura,

Temos, assim:

a) o inteligivel: a que se atribui sentido atomizadamente (escrito);

b) o interpretavel: a que se atribui sentido levando-se em conta o contexto
linguistico (coesao);

¢) o compreensivel: é a recepcdo de sentidos considerando o processo de
significacdo no contexto de situacdo, operando-se em relacdo enunciado /
enunciagdo (Orlandi, 2012, p. 155-156).

No nivel inteligivel, o leitor busca identificar e compreender as palavras e as
estruturas linguisticas presentes no texto. E a etapa inicial da leitura, na qual ocorre a
decodificacéo das informagdes formais do texto, como palavras, frases e sintaxe. O
objetivo é tornar o texto compreensivel linguisticamente, possibilitando o acesso as
informac@es para o entendimento através da decodificacdo das estruturas da lingua.
Ja no nivel interpretavel, o leitor vai além da compreensdo puramente linguistica e
busca interpretar os sentidos e significados do texto. Configura uma leitura mais
profunda, que envolve a andlise das relacdes de sentido entre as palavras e as
construcdes discursivas utilizadas no texto.

No nivel compreensivel, o leitor ndo apenas compreende e interpreta os
sentidos presentes no texto, como também estabelece uma relacdo subjetiva com o
contetdo lido, mobilizando suas experiéncias, valores, crencas e emocdes para
construir uma compreensao pessoal e singular do texto; nesse plano, o leitor se
apropria do texto, tornando-o significativo em sua perspectiva individual. Assim sendo,
esses trés niveis complementam-se e funcionam para uma leitura mais profunda e
significativa.

Consonante a isso, acrescentamos a abordagem de Maingueneau (2018, p. 41-
50) sobre as competéncias que o leitor utiliza durante uma compreensao textual. A

primeira, a “competéncia enciclopédica” ou conhecimento de mundo, esta relacionada
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aos saberes oriundos do universo social, abrangendo as experiéncias da vida pessoal
e das praticas sociais do individuo; a segunda, a “competéncia linguistica”, esta
atrelada aos fundamentos linguisticos do leitor, englobando os principios da gramética
normativa e vocabulario; e a terceira, a “competéncia genérica”’, esta ligada aos
conhecimentos referentes aos géneros do discurso, tais como: objetivos/propésitos
comunicativos, suportes textuais etc. Assim, essas competéncias sdo mobilizadas
conjuntamente e se relacionam no processo de leitura, permitindo ao leitor uma
compreensao critica e reflexiva do texto.

Diante disso, para a fomacdo de um leitor pleno, cabe ao professor de LP
estimular esse processo consciente, o estudante precisa ser levado a refletir sobre a
leitura que estd fazendo, a mobilizar seus conhecimentos prévios, experiéncias,
valores e crencas para construir significados a partir dos textos. De modo a permitir a
compreensao de que os textos ndo possuem significados fixos e objetivos, posto que
sao construgdes discursivas influenciadas pelo contexto social, cultural e historico em
gue sao produzidos e recebidos.

Outrossim, um leitor pleno, na perspectiva discursiva, € consciente das
diferentes formacdes discursivas presentes na sociedade e de como elas influenciam
a interpretacao dos textos. Essas formacdes discursivas sdo conjuntos de praticas e
discursos socialmente construidos que moldam a maneira como 0s textos sao
compreendidos e interpretados. Um leitor pleno esta atento as diversas vozes e
posicoes de poder presentes nos textos, questionando e analisando criticamente as
ideologias e os discursos subjacentes. Além de reconhecer a natureza politica da
leitura e buscar se posicionar de forma critica diante dos discursos e das relacdes de
poder, sendo capaz de analisar as representacdes e os valores transmitidos pelos
textos, levando em consideracao as diferentes perspectivas e contextos sociais.

Nesse entendimento, quem I|é esta sempre informado e envolvido no
desenvolvimento do seu bairro, da sua cidade, do seu pais, enfim. E, em acordo com
0 pensamento freiriano, “[...] podemos ir mais longe e dizer que a leitura da palavra
nao é apenas precedida pela leitura do mundo, mas por uma certa forma de ‘escrevé-
lo’ ou de ‘reescrevé-lo’, quer dizer, de transforma-lo através de nossa pratica
consciente” (Freire, 2021, p. 29-30).

Porquanto, acreditando que a educacéo é a alavanca das mudancas sociais,
podemos afirmar que a leitura passa a ser uma necessidade de todos que querem

atuar em sociedade, pois deve ser vista como uma pratica emancipatéria, capaz de
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conscientizar e transformar individuos e sociedades. Entretanto, “é preciso que os
educadores se recuperem de seu carater autoritario, € preciso que quem sabe, saiba
sobretudo que ninguém sabe tudo e que ninguém tudo ignora” (Freire, 2021, p. 17).
Logo, para obter éxito durante as aulas, é necessario que os professores reconhecam
gue ndo sabem tudo, que o aprendizado ndo é nada mais do que uma troca de
conhecimentos e que se aprende ao ouvir os alunos. E preciso saber ouvir para ter
base para ensinar.

Sendo assim, para estabelecer uma pratica de ensino e aprendizagem numa
perspectiva critica da linguagem, o ensino de LP deve compreender o uso da
linguagem como prética social, pois aprendé-la ndo é somente aprender palavras,
‘mas também os seus significados culturais e, com eles, os modos pelos quais as
pessoas do seu meio social entendem e interpretam a realidade e a si mesmas”.
(Brasil, 1998, p. 18). Em vista disso, € essencial considerar a importancia de uma
leitura critica, que questione as estruturas de poder e promova um discernimento
politico.

Fairclough (2016) discorre sobre a necessidade do entendimento linguistico
critico que tem como finalidade ajudar os estudantes a se tornarem mais cientes das
praticas que vivenciam como autores e leitores de textos. Essa consciéncia linguistica
€ um elemento que tenciona a transformacéo das relacdes de poder, ocasionadas por

mudancas nas praticas discursivas. Assim, o autor afirma que,

mediante a conscientizacdo, o0s aprendizes podem tornar-se mais
conscientes das coerc¢des sobre sua pratica, e das possibilidades, dos riscos
e dos custos do desafio individual ou coletivo dessas coercdes, para se
engajarem em uma pratica linguistica emancipatéria (Fairclough, 2016, p.
292).

Desse modo, entendemos que os discentes terdo conhecimento dos processos
ideoldgicos no discurso, se instituirmos ao ensino de LP uma perspectiva critica da
linguagem, promovendo o desenvolvimento da capacidade critica linguistica? dos
estudantes e a analise reflexiva de suas acbes e de seus discursos, visto que a

linguagem pode ser usada para segregar, legitimar minorias® e fortalecer seus

2 A capacidade linguistica critica “refere-se a um conjunto de principios ligados ao estudo da linguagem
no contexto das relagfes de poder, a critica de tais relages e a perspectiva de mudanca discursiva e
social” (Magalhaes, 2001, p. 20).

3 O termo minorias ndo faz referéncia a nUmero, mas a grupos excluidos do poder politico, econémico
e social, como idosos, pessoas com deficiéncia, mulheres, populacdo LGBTQIA+, negros, indigenas e
etc.
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interesses em detrimento de uma maioria.

Partindo da premissa de que uma perspectiva critica da linguagem promove o
desenvolvimento de cidadédos capazes de refletir sobre suas realidades social,
histérica e cultural, criando possibilidades para transforma-la, além de conduzir
professores e alunos a uma maior autonomia e emancipacao, torna-se imprescindivel
o desenvolvimento de uma pratica pedagodgica critica que responda as necessidades
reais dos discentes em seu desenvolvimento em sociedade.

Frente & discussdo acerca das perspectivas existentes sobre a leitura e o
ensino, na sessdo seguinte discorremos sobre os conceitos de texto e de géneros

discursivo/textuais.

2.2. NOCAO DE TEXTO E GENERO DISCURSIVO/TEXTUAL

Para compreendermos a noc¢do de género discursivo € necessaria a discussao
inicial sobre o que é texto. Para tanto, recorremos a Linguistica Textual que considera
a competéncia textual do falante como essencial, ja que um texto ndo € apenas uma
sequéncia de enunciados e o falante deve ser capaz de identificar a coeréncia textual,
entendendo 0s aspectos que constituem um texto.

De acordo com Marcuschi (2020), o texto €

um tecido estruturado, uma entidade significativa, uma entidade de
comunicacao e um artefato socio-histérico, que refrata 0 mundo, uma vez que
0 reordena e reconstréi. [...] o texto € um evento comunicativo em que
convergem acgdes linguisticas, sociais e cognitivas (Marcuschi, 2020, p. 72).

Nesse sentido, o texto é mais do que uma extensao da frase, ele é o resultado
de uma acdao linguistica. Como evento sociocomunicativo, o texto aciona estratégias
de leitura, expectativas, conhecimentos linguisticos, cognitivos e de mundo, e ganha
existéncia dentro de um processo interacional, mudando de sentido de acordo com os
seus destinatarios e o contexto no qual se encontram.

Desse ponto de vista, entende-se texto como uma sequéncia de atos de fala e
gue nao se apresenta totalmente pronto, mas em fase de planejamento, de constru¢ao

e de organizagdo. De acordo com Koch (2021), o texto é:

[...] uma manifestacdo verbal constituida de elementos linguisticos
selecionados e ordenados pelos co-enunciadores, durante a atividade verbal,
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de modo a permitir-lhes, na interacdo, ndo apenas a depreensao de
conteddos semanticos, em decorréncia da ativacdo de processos e
estratégias de ordem cognitiva, como também a interacéo (ou atuagéo) de
acordo com praticas socioculturais (Koch, 2021, p. 26-27).

Desse modo, o texto € a representacao da lingua em uso e é a partir disso que
se constroem os outros sentidos. Os anuncios publicitarios, por exemplo, constroem-
se a partir de intencionalidades, de elementos verbais e néo-verbais, de discursos
diversos, sem deixar de (re)construir sentidos. Texto é constru¢do de sentidos, 0s
quais podem ser produzidos a partir de elementos verbais e ndo-verbais e nos mais
diferentes suportes.

Nessa conformidade, Orlandi (2012) aponta que, no ambito da Analise do
Discurso, a relagdo entre o discurso e o texto € intrinseca, dado que o texto é a
materialidade na qual os discursos sdo apreendidos. De maneira que o texto é tido
como uma unidade pragmatica dos discursos sociais, “além de nao progredir apenas
em uma direcdo e ndo crescer somente para frente, tem relagdo com o que nao € ele,
uma vez que o espacgo simbdlico [...] é constitutivo do texto” (Orlandi, 2012, p. 22).

A continuidade, Furlanetto (2005) explica que:

Os textos aparecem como enunciados obedecendo a certas condigBes de
organizacdo, uma vez que sdo formulados em contexto institucional que
estabelece balizas para a sua enunciagdo (séo vinculados, pois, a géneros
de discurso); eles refletem, de algum modo, as caracteristicas histéricas da
sociedade onde circulam: valores, convicgdes, crencas, conflitos (Furlanetto,
2005, p. 261).

Para a autora, os textos sdo enunciados organizados em diversas situacdes de
interacdo que, combinados a certos limites no ato comunicativo, s&o associados a
géneros textuais/discursivos, refletindo, consequentemente, as caracteristicas
socioculturais da sociedade. Nesse ponto, introduz-se a ideia de género discursivo
como sendo a variedade de enunciados que se encontra em diversos ambientes de
discurso na sociedade. Multiplos fatores socioculturais ajudam a identifica-los, assim
como definir que tipo de género deve ser usado no momento mais adequado a
situacdo, seja na oralidade, seja na escrita. Essa nocdo de género ja havia sido

pressuposta por Bakhtin (2003) ao esclarecer que:

A utilizacdo da lingua efetua-se em forma de enunciados (orais e escritos)
[...]. O enunciado reflete as condi¢des especificas e as finalidades de cada
uma dessas esferas [esferas da atividade humana], ndo sé por seu contetdo
(tematico) e por seu estilo verbal, ou seja, pela selecao operada nos recursos
da lingua — recursos lexicais, fraseoldgicos e gramaticais —, mas também, e,
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sobretudo, por sua construcdo composicional. Estes trés elementos
(contetdo tematico, estilo e construcdo composicional) fundem-se
indissoluvelmente no todo do enunciado, e todos eles sdo marcados pela
especificidade de uma esfera de comunicagdo. Qualquer enunciado
considerado isoladamente &, claro, individual, mas cada esfera de utilizacéo
da lingua elabora seus tipos relativamente estaveis de enunciados, sendo
isso que denominamos géneros do discurso (Bakhtin, 2003, p. 261-262).

Nos termos do autor, existem trés conceitos que estdo intimamente
relacionados ao bom funcionamento da comunicacao: lingua, enunciado e géneros do
discurso. Para efeito desta pesquisa, concebemos o género como um elemento
textual-discursivo, considerando tanto o seu aspecto estrutural como o0 seu
funcionamento sociointerativo. Consoante a Bakhtin (2003) e Fairclough (2003; 2016),
compreendemos 0 género discursivo como tipos de enunciados parcialmente fixos,
gue sao vinculados a situacado de comunicacéao social.

Para conceber os géneros do discurso, Bakhtin (2003) elabora os conceitos de
contelido tematico, que é o assunto, 0 tema ou mensagem principal de determinado
género; o estilo da linguagem, entendido pelo autor como o modo de dizer; e a
construcdo composicional, que é a estrutura usada para formar um género. Tais
elementos sao indissoluvelmente ligados no todo do enunciado e sédo igualmente
determinados pela especificidade de um determinado campo da comunicacao,
contribuindo para uma abordagem dos géneros enquanto ferramenta de ensino de LP.

Em relacdo ao contetdo tematico, ao estilo e a constru¢cdo composicional de
um anuncio publicitario, algumas caracteristicas comuns incluem:

a) contetdo tematico: geralmente, concentra-se em transmitir uma mensagem
persuasiva sobre os beneficios, caracteristicas ou valores associados ao produto ou
servico anunciado. Pode incluir outros elementos, como narrativa, humor, emocao,
apelo social, status, entre outros, dependendo do objetivo da campanha publicitaria.

b) conteddo composicional: envolve a organizagdo visual e textual dos
elementos que compdem o anuncio. Por exemplo, o titulo ou slogan sdo sempre
posicionados em destaque e correspondem a uma frase curta e impactante, que
resume a mensagem principal do andncio e busca captar a atengédo do publico; ja o
layout envolve a disposicdo dos elementos visuais e textuais na peca publicitaria. E
importante criar uma composicao equilibrada e atraente, na qual os elementos-chave
se destaquem e a mensagem seja clara e legivel.

c) o estilo: faz uso de uma linguagem concisa para transmitir sua mensagem

de forma rapida e eficaz. Séo utilizadas frases curtas, palavras-chave e slogans
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impactantes para atrair a atencao do publico, além do tom persuasivo para convencer
e influenciar o publico-alvo. Isso pode efetuar-se pelo uso de adjetivos positivos,
superlativos, frases curtas e diretas, além de recursos retoricos, como repeticédo,
perguntas retéricas e chamadas a acéo.

Ainda, conforme o filosofo da linguagem, as diversas manifestacdes
linguisticas, como a escrita, a oralidade, os sons, 0s gestos, as expressdes
fisiondmicas, dentre outros, dao origem aos géneros do discurso, descritos pelo autor
como “tipos relativamente estaveis do enunciado” (Bakhtin, 2003, p. 262), ou seja,
adaptam-se as mudancas sociais se transformando com o surgimento de novas
interacBes. Assim como a sociedade, 0os géneros discursivos também se modificam
para melhor atender as necessidades da mesma. Como, por exemplo, a carta pessoal,
meio de comunicacdo muito usado h& tempos, e hoje, deu espaco para o e-malil,
passando por uma espécie de uma modificacdo, uma atualizacdo, para melhor
atender a demanda da sociedade. Para o autor, a diversidade de géneros é enorme e
suas formas “[...] sdo bem mais flexiveis, plasticas e livres que as formas da lingua”
(Bakhtin, 2003, p. 283).

Ao estabelecer a nocdo de género discursivo, Bakhitin (2003) propde que este
seja classificado de acordo com o seu uso interacional. Desse modo, de acordo com
0 uso da linguagem, Bakhtin (2003) dividiu os géneros em dois grupos de ideologias:
a ideologia do cotidiano (géneros primarios) e os sistemas ideoldgicos constituidos
(géneros secundarios). O primeiro é espontaneo, do uso da linguagem cotidiana, faz
parte de situacGes discursivas imediatas de comunicacdo, sendo informal e nao
necessita de uma elaboracao prévia, aparecendo nas primeiras relacdes sociais entre
0s sujeitos, podendo ser representado, por exemplo, em cartas, bilhetes, piadas, diario
pessoal, telefonemas, dialogos, receitas culinarias, etc.

Por sua vez, o segundo requer uma elaboracdo prévia, integrando situacdes
comunicativas mais complexas, necessitando de uma organizagdo e conhecimento
mais elaborados, a exemplo do teatro, do romance, das teses cientificas, dos artigos
cientificos, da palestra, editorial, do anuncio publicitarios, etc. Embora os géneros
primarios e 0s secundarios possuam a mesma esséncia, sendo compostos por
enunciados verbais, o que os diferencia € o nivel de complexidade em que se
apresentam.

Isto posto, podemos entender os géneros discursivos como um fenémeno

social dotado de imensa riqueza, de grande diversidade e que nao podem ser
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quantificados, dado que se transformam, se diferenciam e ampliam-se conforme o
tempo, o uso que o falante faz daquela lingua e qual a necessidade deles. De acordo
com Rodrigues (2005, p. 165), “...] Os géneros se constituem e se estabilizam
historicamente a partir de novas situagdes de interagéo verbal da vida social [...]", de
forma que cada situacdo social da origem a um género com suas caracteristicas
préprias.

Considerando a infinidade de situacdes comunicativas e que essas sO sao
possiveis gracas a utilizacdo da lingua, depreendemos que infinitos também serdo os
géneros. Marcuschi (2008, p. 159) corrobora com essa ideia ao considerar a
complexidade de classificar os géneros, definindo-os como “dindmicos, de
complexidade variavel”’, sendo impossivel conta-los.

Em resumo, entendemos que um género discursivo € constituido por sua
ligacdo com uma situacdo social de interacdo e essa nocdo deve ser pensada na
perspectiva dialégica: todo dizer é uma reacao-resposta a outros enunciados. Essa
compreensao nos conduz a reflexdo sobre o papel do homem frente a linguagem e o
seu papel social, porque escolher um género € um dialogo e isso é uma pratica social,
a lingua em uso verdadeiramente. Dessa maneira, quando o sujeito tem uma noc¢éao
minima a que dominio discursivo determinado género pertence, ele o |é com mais
fluidez e compreensao.

Nesse sentido, a escolha dos géneros é uma pratica social, todavia, é a
competéncia sociocomunicativa — habilidades de leitura, de escrita e de conhecimento
de mundo — que far& o sujeito entender qual género sera mais adequado, ou ndo, para
a situacao em que ele se encontra. O falante ideal € aquele que sabe exatamente usar
a diversidade de géneros em cada situagdo comunicativa.

Consonante a Bakhtin, Fairclough (2016, p. 161) considera que 0s géneros
compreendem “uma série de convencdes relativamente estaveis que sao relacionadas
a um tipo de atividade social”’, como um artigo, um telefonema, uma conversa informal,
uma entrevista de emprego, um poema, entre outros. Ele afirma que “‘um género
implica ndo somente um tipo particular de texto, mas também o0s processos
particulares de producéo, distribuicdo e consumo de textos” (Fairclough, 2016, p. 168).

Para exemplificar, o autor explica que os artigos de jornais e 0s poemas nao
sdo géneros diferentes apenas por serem distintos, mas também porque sé&o
construidos, veiculados e consumidos de diversas maneiras. Fairclough (2003, p. 65,

traducao nossa) afirma que os “géneros sao especificamente o aspecto discursivo de
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modos de agir e interagir no curso de eventos discursivos”. De modo que, 0s géneros
sao constituidos na sua relacdo com as praticas sociais e pelas formas como elas séo
articuladas. As alteracbes na inter-relagdo das praticas sociais provocam
modificacdes nos géneros que, por sua vez, “causam modificacbes em como 0s
diferentes géneros sdo associados, criando uma diversidade de novos géneros”
(Fairclough, 2003, p. 66, traducdo nossa). Sendo assim, um texto ocorre na
combinacgao de diferentes géneros.

Nesse cenario, avocando, também, como referéncia, Koch e Elias (2010, p. 56)
compreendem os géneros "[...] como praticas socialmente constituidas com propadsito
comunicacional configuradas em textos" que sao caracterizados por sua configuracéo
em "[...] enunciados relativamente estaveis em cuja constituicdo entram elementos
referentes ao contetido, composicao e estilo". Tais enunciados sdo os géneros e, de

acordo com as autoras, a sua escolha ndo é uma acéao aleatoria, mas sim planejada:

A escolha do género é, pois, uma decisdo estratégica, que envolve uma
confrontacéo entre os valores atribuidos pelo agente produtor aos parametros
da situacdo (mundos fisico e sociossubjetivos) e 0s usos atribuidos aos
géneros [...]. A escolha do género devera [...] levar em conta os objetivos
visados, o lugar social e os papéis dos participantes. Além disso, o0 agente
devera adaptar o modelo do género a seus valores particulares, adotando um
estilo préprio, ou mesmo contribuindo para a constante transformacao dos
modelos (Koch; Elias, 2010, p. 55-56).

Para Koch e Elias (2010) o género se enquadra em determinados contextos
com caracteristicas proprias para se formar, por isso sao heterogéneos, possuem
inUmeras formas. Assim como surgem em diferentes situacdes sociais, podem
desaparecer, bem como assumir a funcao de outros géneros, e a essa definicdo da-
se 0 nome de ‘“intertextualidade intergéneros”. Durante esse processo de
comunicacdo, o0 sujeito distingue e escolhe o género mais adequado para a
mensagem que sera transmitida, a partir da sua competéncia textual, experiéncia de
mundo ou aprendizado escolar.

Marcuschi (2020, p. 19) define os géneros como “entidades socio discursivas*
e formas de agao social incontornaveis de qualquer situagao comunicativa”. Com isso,

0s géneros discursivos surgem como formas de comunicacdo, atendendo as

4 Em nota de rodapé, Marcuschi (2008, p. 154) esclarece que nédo discute a relevancia das expressfes
género textual, género discursivo ou género do discurso, considerando que as trés podem ser usadas
intercambiavelmente, com exce¢do dos momentos em que se pretende explicitamente identificar algum
fendbmeno especifico.
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necessidades de expressdao do ser humano, moldados sob influéncia do contexto
historico e social das diversas esferas da comunicacdo humana. Além disso, conforme

o0 estudioso, 0s géneros textuais sdo maleaveis:

Os géneros nao sao entidades naturais como as borboletas, as pedras, os
rios e as estrelas, mas sao artefatos culturais construidos historicamente pelo
ser humano. N&o podemos defini-los mediante certas propriedades que lhe
devam ser necessarias e suficientes. Assim, um género pode ndo ter uma
determinada propriedade e ainda continuar sendo aquele género (Marcuschi,
2020, p. 31).

Em vista disso, mesmo que o género ndo tenha determinada propriedade,
ainda continua sendo um género. Para exemplificar, Marcuschi (2020, p. 31) esclarece
que “um texto publicitdrio pode ter a estrutura de um poema ou de uma lista de
produtos em oferta, mas o que importa € que este continue promovendo ou
apresentando produtos, persuadindo a compra”, ou seja, 0 andncio continuara sendo
um texto publicitario gracas a essas propriedades necessarias e suficientes. Destaca-
se aqui, a ideia de géneros orais, escritos e audiovisuais, posto que ha géneros que
séo recebidos de forma oral, mas que séo, originalmente, escritos, como é o caso do
anuncio publicitario televisivo.

Ao construir a definicAo de género e tipologia textual, Marcuschi (2008)
evidencia que a distincdo entre eles ndo é predominantemente linguistica e sim
funcional. O autor pontua que ndo ha uma dicotomia entre ambos, mas uma relacéo
de complementaridade e que todos os textos realizam um género e todos os géneros

realizam sequéncias tipoldgicas diversificadas. De acordo com Marcuschi (2008),

a. Tipo textual designa uma espécie de construcado tedrica [...] definida pela
natureza linguistica de sua composicao [...]. Caracteriza-se muito mais como
sequéncias linguisticas do que com textos materializados [...]. b. Género
textual refere os textos materializados em situacdes comunicativas
recorrentes. Os géneros textuais sdo 0s textos que encontramos em nossa
vida diaria e que apresentam padrdes sociocomunicativos caracteristicos
definidos por composices funcionais, objetivos enunciativos e estilos
concretamente realizados na integracdo de forcas historicas, sociais,
institucionais e técnicas. Em contraposicdo aos tipos, 0s géneros sao
entidades empiricas em situacdes comunicativas e se expressam em
designacdes diversas [...]. Como tal, os géneros sdo formas textuais escritas
ou orais bastante estéveis, histérica e socialmente situadas [...] (Marcuschi,
2008, p. 155).

Nessa perspectiva, 0s géneros textuais apresentam-se de forma escrita ou oral,

sdo estaveis, heterogéneos e incontaveis e referem-se a textos materializados que
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encontramos em nosso dia a dia, apresentando atributos sociocomunicativos
definidos por conteudos, propriedades funcionais, estilo e composicao caracteristica.
Jé& os tipos textuais sao limitados e marcados por se apresentarem como sequéncias
linguisticas, abrangendo as categorias de narracdo, argumentacdo, descri¢ao,
exposicao e injuncao, podendo haver mais de uma tipologia em um unico texto.

Quanto a heterogeneidade dos géneros discursivos, percebe-se que um género
inclui dentro de si pequenas caracteristicas de outros géneros, tornando diversificado
0 estudo dos mesmos. Marcuschi (2008, p. 161) exemplifica citando o telefonema
como género textual que se caracteriza como “uma conversa mediada pelo aparelho
telefénico sem a presenca fisica dos falantes. Entretanto, sob a 6tica da tipologia
textual, um telefonema pode ter argumentagao, narrativa e descri¢do”, configurando-
se, assim, como heterogéneo.

Em continuidade, Rojo (2005) aponta que, no Brasil, existem duas vertentes
tedricas predominantes acerca dos géneros textuais e/ou discursivos, ambas
alicercadas nos pressupostos bakhtinianos. Entretanto, enquanto a teoria dos géneros
do discurso, ou géneros discursivos, enfatiza as situacdes de producéo e os aspectos
sociais e histéricos dos enunciados, a perspectiva de géneros de texto, ou géneros
textuais, evidencia a descricdo da materialidade textual.

Nesse segmento, para Rojo (2005), a corrente da teoria dos géneros textuais €
mais propensa a trabalhar com os aspectos descritivos, estruturais e composicionais
dos géneros, partindo de noc¢des da Linguistica textual, tais como tipos e sequéncias
textuais. Por outro lado, a concepcéo dos géneros discursivos tende a considerar o
contexto enunciativo, afastando-se da descricao linguistica e textual. Contudo, a
autora ressalta que a fronteira entre a teoria dos géneros textuais e a vertente dos
géneros discursivos nao é tao densa, visto que as bases tedricas possuem um viés
interacionista.

Nesta perspectiva de interacdo, Rojo (2005) ressalta a influéncia das esferas
comunicativas, apresentada pela Analise Dialégica do Discurso, no que se refere a
relacdo entre os interlocutores e as esferas da comunicacéo, pois “as relacdes entre
0s parceiros da enunciacdo ndo se dao num vacuo social. S&o estruturadas e
determinadas pelas formas de organizacéo e de distribuicdo dos lugares sociais de
producdo dos discursos” (Rojo, 2005, p. 197), de modo que, em cada esfera os
sujeitos enunciativos ocupam um lugar social determinado — e ndo um outro lugar;

estabelecem dadas relacdes hierdrquicas e interpessoais — e ndo outras; podem,
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ainda, “selecionar e abordar certos temas — e nao outros; adotar certas finalidades ou
intencdes comunicativas — e ndo outras, a partir de apreciacdes valorativas sobre o
tema e sobre a parceria” (Rojo, 2005, p. 197).

Assim, podemos depreender que referente a teoria dos géneros do discurso,

nos termos da autora:

[...] aqueles que adotam a perspectiva dos géneros do discurso partirdo
sempre de uma analise em detalhe dos aspectos sociohistéricos da situacao
enunciativa, privilegiando, sobretudo, a vontade enunciativa do locutor — isto
€, sua finalidade, mas também e principalmente sua apreciacao valorativa
sobre seu(s) interlocutor(es) e tema(s) discursivos —, e, a partir desta analise,
buscardo as marcas linguisticas (formas do texto/enunciado e da lingua —
composicao e estilo) que refletem, no enunciado/texto, esses aspectos da
situacdo. [...] Assim, talvez o analista possa chegar a certas regularidades do
género, mas estas serdo devidas ndo as formas fixas da lingua, mas as
regularidades e similaridades das relagdes sociais numa esfera de
comunicacao especifica (Rojo, 2005, p. 199).

Frente as observacdes colocadas acerca da abordagem discursiva, Rojo (2005)
pontua alguns aspectos da teoria dos géneros textuais. Inicialmente, destaca-se a
escolha terminoldgica, visto que ela parece se debrucar sobre os elementos textuais
e funcionais, de modo que em uma descricdo textual o foco repousa sobre a
“materialidade linguistica do texto”, jA em uma descricdo mais funcional/contextual,
“trata-se de abordar o género, ndo parecendo ter sobrado muito espaco para a
abordagem da significacdo, a ndo ser no que diz respeito ao ‘conteudo tematico™
(Rojo, 2005, p. 199, grifos da autora).

Em seguida, a pesquisadora enfatiza que a definicdo de género explicitada por
alguns autores que se afiliam a abordagem textual reside no fato de que né&o
concebem o género como “um universal concreto decorrente das relagdes sociais e
regulador das interagdes e discursos configurados em enunciados ou textos” (Rojo,
2005, p. 194), e sim como um apanhado de 28 similaridades que acabam por
estabelecer uma espécie de modelo, de padrdo, pertencente a um determinado
género. Em sintese, sdo quatros os principais aspectos constituintes dos géneros

textuais:

= todas se aproximam de uma definicdo wittgensteiniana de género como
familia de textos, sendo que familias podem ser reconhecidas por
similaridades (no dizer de Wittgenstein, por formatos). Essas similaridades
podem se dar no nivel do texto (e aqui, faz-se referéncia as formas do texto
— textuais/ de composicao; linguisticas/ de estilo — ou do contexto ou situacéo/
condicdo de producdo — e aqui, faz-se referéncia a funcao, finalidade ou
critérios pragmaticos/utilitarios;
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» todas buscam compatibilizar analises textuais/ da textualidade com as
descri¢des de (textos em) géneros, seja por meio de sequéncias e operagdes
textuais (Adam, Marcuschi), seja por meio dos tipos de discurso (Bronckart);
todas remetem a uma certa leitura pragmética ou funcional do
contexto/situacdo de producao; e, finalmente;

» todas mencionam a obra de e estabelecem uma aproximacéo — néo isenta de
repulséo e, logo, polifénica — com o discurso bakhtiniano (Rojo, 2005, p. 192-
192).

Por conseguinte, podemos entender, conforme Rojo (2005), que ambas
vertentes possuem como escopo 0s pressupostos bakhtinianos, todavia, distinguem-
se a partir da abordagem desenvolvida por cada uma, pois, enquanto a teoria dos
géneros do discurso se volta a materialidade verbo-visual para apreensdo dos
sentidos produzidos nas situagcfes enunciativas; a teoria dos géneros textuais, além
de recorrer aos elementos textuais e linguisticos como parte da composicéo textual,
também os considera importantes para a formacao e a classificacdo dos géneros.

Nesse interim, no que tange a diversidade dos géneros textuais, os Parametros
Curriculares Nacionais — PCN (Brasil, 1998) destacam a importancia em trabalhar com
essa diversidade de textos que circulam socialmente, cabendo a escola “viabilizar o
acesso ao aluno ao universo dos textos que circulam socialmente, ensinar a produzi-
los e a interpreta-los” (Brasil, 1998, p. 59). Corroborando com essa ideia, a Base
Nacional Comum Curricular — BNCC (Brasil, 2018), salienta a necessidade desse

trabalho voltada para a diversidade de textos e centralidade no ensino,

Os conhecimentos sobre os géneros, sobre os textos, sobre a lingua, sobre
a norma-padrdo, sobre as diferentes linguagens (semioses) devem ser
mobilizados em favor do desenvolvimento das capacidades de leitura,
producdo e tratamento das linguagens, que, por sua vez, devem estar a
servico da ampliagdo das possibilidades de participagdo em préaticas de
diferentes esferas/ campos de atividades humanas (Brasil, 2018, p. 67).

Diante disso, reconhecendo a inseparabilidade entre leitura, escrita e fala, para
além da leitura de diferentes géneros, é entdo essencial fomentar a leitura e escrita
de diferentes géneros, contribuindo assim com a formacao leitora proficiente dos
individuos no mundo da escrita de variados géneros, como também a possibilidade
de que estes o escolham e desenvolvam modelos préprios.

Porquanto, quanto mais contato com os diferentes géneros discursivos, mais
competente o leitor serda para interagir com eles e com o0 autor para,
consequentemente, assumir e manifestar pontos de vista com coeréncia. Logo, ha

medida em que os leitores se tornam proficientes no processo de leitura, percebem o
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género ndo mais como uma estrutura superficial, e sim como uma unidade formadora
de sentidos, com objetivos e intencionalidades discursivas que relaciona homem e
mundo, possibilitando inquietacées e o aumento da compreensao de si e do mundo

gue oS cerca.

2.2.1. Género discursivo e ensino

O estudo dos géneros discursivos nos conduz a reflexdo do quanto estamos
imersos na sua diversidade, presente em nosso cotidiano. Por essa razao, é
imprescindivel aos sujeitos estarem preparados para o contato e a compreensao das
diversas formas discursivas que um texto apresenta, fazendo uso, de forma
competente, dos mais diversos textos, sejam orais ou escritos.

Com isso, podemos inferir que o estudo do género € indispensavel a vida
escolar, permitindo o uso consciente da lingua nas mais diversas situacdes. E através
dos géneros que realizamos as nossas acdes comunicativas, pensando sempre em
guem vai receber esse género e no meio pelo qual esse género se concretizara. Nesse
sentido, o trabalho com o texto, seja ele oral ou escrito, em sala de aula, merece ser
regulado pela reflexdo acerca de nossas praticas sociais e atividades linguisticas.

Dentre os pesquisadores que se dedicam ao estudo da relagcdo género e
ensino, destacaremos, de modo nao exaustivo, alguns tedricos que tratam da
presenca dos géneros textuais na sala de aula, e, em seguida, apontaremos alguns
nomes que se encaminham para o ensino de LP a partir dos géneros discursivos. Essa
distincdo se faz necessaria devido a diversidade terminolégica que circunda o texto,
visto que muito se tem usado, indistintamente, termos como géneros, tipos, modos,
modalidades, organizagdo textual, espécies de texto e de discursos, decorrente dos
variados campos de pesquisa (Brandao, 2001).

No ambito das pesquisas que consideram os géneros textuais, entende-se que
todo texto possui uma estruturacdo, estabelecida a partir de critérios heterogéneos,
havendo variacdo das categorias devido ao contetdo, modo, circulagdo do texto na
sociedade. Para Bronckart (2003, p.75) género textual é “toda unidade de produgéo
de linguagem situada, acabada e autossuficiente”, inscrita, necessariamente, em outro
conjunto de textos. Assim, 0s géneros de texto podem ser concebidos como como
“produtos de configuracdes” de escolhas entre esses possiveis, que se encontram
momentaneamente “cristalizados” ou estabilizados pelo uso (Bronckart, 2006, p.143).
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Por sua vez, Schneuwly e Dolz (2004) apontam que um género textual
configura-se como um instrumento semidético, uma vez que “a escolha do género se
faz em funcao da definicdo dos parametros da situacdo que guiam a agdo. H4, pois
uma relacdo entre meio-fim, que é a estrutura de base da atividade mediada”
(Schneuwly; Dolz, 2004, p. 27). Ja Bonini (2002) entende por género textual a
caracterizacdo de um dado texto atrelado ao seu ambiente social, no qual se forma e
é utilizado; a maneira de comunicacédo que preenche os propdsitos e o executa, sendo,
portanto, o texto como uma forma de linguagem sdécio-historicamente configurada,
num determinado ambiente social.

Em seus estudos, Marcuschi (2008) apresenta o género textual sob dois
aspectos: a gestdo enunciativa — a escolha dos planos enunciativos, os modos
discursivos e os tipos textuais — e a composicionalidade — a identificacdo das
(sub)unidades textuais. Assim, apreender um género textual ndo implica o dominio de
de “uma forma linguistica e sim uma forma de realizar linguisticamente objetivos
especificos em situagdes sociais particulares” (Marcuschi, 2008, p. 154).

Na seara dos estudos que depreendem os géneros como discursivos, uma
analise sob esta perspectiva requer a consideracéo detalhada dos aspectos socios-
histéricos da situacdo comunicativa, uma vez que “as palavras nao significam em si.
Elas significam porque [...] sua interpretacéo deriva de um discurso que as sustenta,
que as prové de realidade significativa” (Orlandi, 2012, p. 86).

Bakhtin (2003;2004) afirma que o0s géneros discursivos sao as formas
composicionais, relativamente estaveis e tipicas da constru¢cdo dos enunciados, que
materializam o projeto enunciativo do sujeito, frente uma situacao dialégica. A escolha
por um género ou outro é determinada pela especificidade de uma dada esfera
discursiva, “por consideragdes semantico-objetais (tematicas), pela situacao concreta
da comunicagao discursiva, pela composicido pessoal de seus participantes, etc.”
(BAKHTIN, 2003, p. 282).

Ja Maingueneau (2001) propde que, de modo mais amplo, os discursos estao
divididos em tipos, correspondentes aos setores da atividade social, a exemplo do
discurso religioso, discurso politico, discurso publicitario, discurso didatico etc. Cada
tipo de discurso comporta no seu interior diferentes géneros de discursos, nos quais
se encontram definidos seus proprios papéis e suas condicdes de leitura.

Bazerman (2020) propde o entendimento de que os géneros sao discursivos

porque “sdo tdo-somente os tipos que as pessoas reconhecem como sendo usados
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por elas préprias e pelos outros [...], sdo fatos sociais sobre os tipos de atos de fala
que as pessoas podem realizar e sobre os modos como elas os realizam” (Bazerman,
2020, p. 52), configurando-se como constru¢cdes psicossociais que auxiliam na
elaboracdo de acdes tipificadas sobre situacdes recorrentes de fala, pois emergem
de processos sociais.

Por seu turno, Fairclough (2003), um dos teoricos da Analise Critica do

Discurso, arcabouco tedrico na qual nos inserimos, pontua que:

géneros sdo os aspectos especificamente discursivos de modos de agir e
interagir no curso de eventos sociais: nds poderiamos dizer que (inter)agir
nunca é apenas discurso, mas é em geral principalmente discurso. Assim,
guando analisamos um texto ou interacdo em termos de género, nds estamos
perguntando como ele figura na acdo social e interacdo em eventos sociais e
como contribui para isso. (Fairclough, 2003, p. 63, traducao nossa).

Nesta perspectiva, entendemos que a nocao de género discurso estende-se
para além da linguagem e do discurso, e incide sobre a semiose como momento da
pratica social, dentro de outras praticas sociais.

Frente ao exposto e compreendendo a nocao de géneros e sua diversidade,
acreditamos que esses devam ser objeto de ensino em todos o0s niveis de
escolarizacdo, enquanto o papel do professor de LP serd o de encaminhar o processo
de ensino-aprendizagem de géneros de forma a desenvolver no estudante a
capacidade de, conforme Kleiman (2020), “(...) usar o género, de forma competente e
critica, ao fornecer-lhe uma ‘matriz externa’, porém sem aprisiona-lo num cliché pré-
determinado” (Kleiman, 2020, p. 15, grifos da autora), desse modo, isso significa
pensar que 0s géneros nao sdo produtos acabados e ndo se pode dar um molde aos
mesmos.

Dessa maneira, cabe ao professor, mostrar as regularidades presentes nos
géneros durante sua elaboracéo didatica e o quanto eles sao flexiveis, pois assumem
o papel de objeto de ensino e aprendizagem e, é a partir desse desenvolvimento que
a escola se apropria da introducao dos textos de circulacéo social no seu ambiente,
uma vez que sao 0s géneros quem vinculam as praticas sociais aos objetos escolares.

A esse respeito, Dolz e Schneuwly (2004) afirmam que:

Toda introducdo de um género na escola é o resultado de uma decisao
didatica que visa a objetivos precisos de aprendizagem que sdo sempre de
dois tipos: trata-se de aprender a dominar o género, primeiramente, para
melhor conhecé-lo, melhor produzi-lo na escola e fora dela, e, em segundo
lugar, para desenvolver capacidades que ultrapassam o género e que séo
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transferiveis para outros géneros (Dolz; Schneuwly, 2004, p. 61).

Nesse sentido, numa situacdo de aprendizagem, os professores de LP tém,
entre outros objetivos, a finalidade de fazer com que os discentes aprendam e, para
tanto, precisam planejar atividades nas quais possam construir conceitos e aprender
“a fazer’. Nessa perspectiva, a linguagem torna possivel a construgdo social da
realidade e a interacdo entre sujeitos. E isso tem despertado o interesse de
professores que buscam entender as novas propostas para o ensino da LP
apresentadas pelos PCN (1998).

Segundo Dolz e Schneuwly (2004), os géneros textuais, quando voltados para
0 ensino de linguagem na escola, “constituem o instrumento de mediagcao de toda
estratégia de ensino e o material de trabalho, necessario e inesgotavel, para o ensino
da textualidade” (Dolz; Schneuwly, 2004, p. 44). Essa abordagem destaca a relagéo
intrinseca entre os sujeitos, suas acdes comunicativas e as ferramentas linguisticas
empregadas para se engajarem em praticas discursivas e comunicativas. Desse
modo, admitimos a legitimidade do emprego dos géneros em sala de aula como
instrumentos mediadores, oportunizando ao estudante atividades que néo se limitam
apenas ao estudo da forma ou estrutura do género, mas que vao além e evidenciam
as situacdes comunicativas, podendo utiliza-lo nas mais diversas situacdes de
interacao.

Assim sendo, ao trabalharmos determinado género, além das caracteristicas
discursivas, ou seja, das condicées em que o género € produzido e circula em nossa
sociedade, devemos observar a organizacdo composicional, a organizacdo do texto
verbal, os aspectos linguisticos e de estilo, considerando que tal sequéncia de
procedimentos proporcionara aos estudantes uma compreensdo mais abrangente do
género, capacitando-os a utilizar esse conhecimento de forma eficaz em suas proprias
producdes textuais.

A continuidade, no capitulo seguinte, teceremos algumas consideracées sobre
a Teoria da Multimodalidade (TM), a Analise do Discurso Critica (ADC) e abordaremos

0 género textual anuncio publicitario.
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3. TECENDO SENTIDOS ENTRE A ANALISE DE DISCURSO CRITICA E A
MULTIMODALIDADE EM ANUNCIOS PUBLICITARIOS.

3.1. ATEORIA DA MULTIMODALIDADE

Com o advento da internet e o desenvolvimento das Tecnologias de Informacao
e Comunicacao (TIC), percebemos que a elaboracédo de novas composicdes textuais
tem sido estimulada, sendo estas constituidas por elementos derivados das multiplas
formas da linguagem, e as préticas sociais, consequentemente, atribuem novas
estruturas linguisticas as formas comunicativas ao destacar os textos multimodais
dispostos nos mais diferentes espacos, incluindo a educacéo.

Nesse cenéario, como a sociedade estd em constante transformacgéo, para
atender as suas demandas comunicativas, novos géneros textuais surgem, ou se
transformam e, por conseguinte, a forma de ensinar também passa por mudancas.
Esse processo tem contribuido para o crescimento das pesquisas sobre a
multimodalidade, na busca por compreender o papel da imagem nos diversos
contextos de comunicacdo e a reconfiguracdo do discurso, por meio da
multimodalidade e pelas modernas formas de distribuicdo digital da linguagem.

Assim, a partir das discussdes da Semidtica Social, o texto € tido como um
conceito multimodal. A Semidtica foca seu estudo sobre texto em explicar “o que o
texto diz e como ele faz para dizer o que diz” (Barros, 2010, p. 7). Ou seja, a Semiotica
aborda aquilo que é dito pelo texto, bem como as estratégias textuais-discursivas
tracadas pelo autor do texto, com o objetivo de apresentar o seu dizer. Com isso, a
ideia de texto refere-se a multiplas semioses, encerrando a perspectiva de delimitacédo
do codigo verbal escrito da lingua, propiciando uma diversidade de géneros
multimodais na sociedade.

De acordo com Dionisio (2011, p. 138), “todos os recursos utilizados na
construgdo dos géneros textuais exercem uma fungéo retorica na construgdo de
sentidos dos textos. Cada vez mais se observa a combinacdo de material visual com
a escrita”. Nesse ponto, ao criar textos, o escritor vivencia situagdes nas quais
imagens e palavras se relacionam de forma sincrona, ou seja, o visual também atua
na construcdo de significados dentro dos textos.

Desse modo, os géneros multimodais podem ser definidos como construtos

textuais baseados na relacdo de diferentes formas de representacdo, tais como
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“palavras e gestos, palavras e entonagdes, palavras e imagens, palavras e tipografia,
palavras e sorrisos, palavras e animacdes etc.” (Dionisio, 2007, p. 178). A relacdo
dessas multiplas formas de representar expressam a andlise da multimodalidade
discursiva, perspectiva que tem difundido novos modos de leitura fundamentados em
multiplas semioses.

Cavalcante (2010), em consonancia com Dionisio (2007), afirma que o0s
géneros multimodais constituem-se, em sua estrutura, por recursos que revelam o
estudo semidtico, a citar: as cores, as formas, os gréaficos, as linhas, as animacdes, a
disposicéo textual, as tipografias, os tipos e os formatos de letras e etc. De maneira
gue ha uma diversidade de elementos semidticos intensificadores uma nova forma de
elaborar sentido para o texto.

Com efeito, considerando a ligacdo indissocidvel entre o texto e sua
materialidade, Kress e Van Leuween (1998, p. 186, traducdo nossa) afirmam que
“todos os textos sdo multimodais. A lingua sempre tem de ser realizada por meio de,
e vem acompanhada de, outros modos semidticos”. Para os teoricos, o texto
multimodal é um produto do discurso, visto como uma ac¢ao, que combina o verbal

com imagens e cores, em uma semiose, de modo que:

[...] 0 uso de diversos modos semiéticos na concepgdo de um produto ou
evento semidtico, juntamente com as formas particulares em que estes
modos sdo combinados, possa, por exemplo, reforgcar-se mutuamente,
preencher papéis complementares ou ser hierarquicamente ordenados
(Kress; Van Leeuwen, 2001, p. 20, traducdo nossa).

Nessa perspectiva, a utilizacdo de diferentes modelos semidticos em um
mesmo espago discursivo € chamado de multimodalidade e a constituicdo dos
géneros multimodais é estimulada a partir de diferentes semioses. Assim, para que
um género discursivo se classifique como multimodal, a producdo de sentido e de
significado é intensificada por mdltiplas semioses que podem ser instigadas na
composicao textual.

Em virtude disso, a comunicacgao, portanto, € multimodal, posto que os sujeitos
se utilizam de imagens e de formas ndo-verbais para se comunicarem, criando
sentidos através da associagcdo de recursos linguistico-semiéticos como a fala, a
escrita, as imagens, 0s sons e a musica; combinando recursos visuais com elementos
linguisticos organizados para produzir novos sentidos. Aqui, a multimodalidade &

entendida como pelo menos dois modos ou recursos semidéticos: a imagem (estatica
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e em movimento) e o texto verbal (texto e tipografia), combinados. No contexto de
comunicacado, essa mudanca tem permitido o repensar e a modificacdo da ideologia
de que a comunicacédo se da apenas pelas modalidades oral e escrita da lingua. Tanto
€ que a Internet e os géneros audiovisuais tém ampliado o potencial semidtico ao
integrarem a imagem em movimento, a linguagem seja ela oral ou escrita, 0 som e a
musica.

Ademais, & medida em que o uso da linguagem atende a uma perspectiva
multimodal, ensinar a usar a linguagem deve estar em consonancia com esse novo
paradigma, originando, consequentemente, novas demandas e implicacées para o
ensino e aprendizagem da leitura e da escrita. Nesse novo paradigma, deparamo-nos
com a perspectiva do ensino-aprendizado a partir das préaticas de letramento, que, nos
termos de Kleiman (2010, p. 19), pode ser entendido como sendo “um conjunto de
praticas sociais que usam a escrita, como sistema simbadlico e como tecnologia, em
contextos especificos, para objetivos especificos”.

Corroborando para entendimento sobre o letramento, Rojo (2001) esclarece

gue o termo letramento

busca recobrir os usos e praticas sociais de linguagem que envolvem a escrita
de uma ou de outra maneira, sejam eles valorizados ou ndo valorizados,
locais ou globais, recobrindo contextos sociais diversos (familia, igreja,
trabalho, midias, escola etc.), numa perspectiva sociolégica, antropolégica e
sociocultural (Rojo, 2001, p. 98).

Desse modo, entendemos 0 escopo sociocultural que permeia o conceito de
letramento, e como esse aspecto evidencia o carater situado das préaticas sociais, ou
seja, os usos da LP fora da escola, heterogéneos e variaveis, de acordo com os
sujeitos, intencdes e instituicbes. Logo, um mesmo evento de letramento pode
efetuado por meio da mobilizacdo de recursos distintos, saber e significados diversos,
gue dependem da situacdo discursiva.

Como uma espécie de desdobramento, oriundo da diversidade e das
necessidades no ambito escolar, Rojo e Moura (2012) refletem sobre a pedagogia de

multiletramentos. Para os autores,

0 conceito de multiletramentos aponta para dois tipos especificos e
importantes de multiplicidade presentes em nossas sociedades,
principalmente as urbanas, na contemporaneidade: a multiplicidade cultural
das populacdes e a multiplicidade semidtica de constituicdes dos textos por
meio dos quais ela se informa e se comunica. (Rojo; Moura, 2012, p. 13).
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Considerando a multiplicidade de linguagens, midias e tecnologias, € essencial
ao leitor conhecer sobre audio, video, tratamento de imagem, edicdo e diagramacao,
entre outras. De acordo com Rojo e Moura (2012, p. 21), novas praticas de leitura,
escrita e andlise critica sdo promovidas a partir da interagdo entre varios niveis de
usuarios (leitor/produtor) e varios interlocutores (interface, ferramentas, outros
usuarios, textos/discursos), sendo necessarios novos multiletramentos que, de acordo

com as pesquisadoras, apresentam algumas caracteristicas:

a) eles sdo interativos, mais que isso, colaborativos; b) eles fraturam e
transgridem as relacdes de poder estabelecidas, em especial as relacfes de
propriedade (das maquinas, das ferramentas, das ideias, dos textos) [...]; ¢)
eles sdo hibridos, fronteiricos, mesticos (de linguagens, modos, midias e
culturas) (Rojo; Moura, 2012, p. 23).

Tais caracteristicas configuram uma nova maneira de conceber a autoria e a
recepcdo dos enunciados. O processo de escrita ndo é mais exclusivamente
linguistico, pois agrega imagem, som e movimento, além de evidenciar uma producao
textual colaborativa em que mais de um sujeito contribui para a producédo e
retextualizacdo. A vista desse cenario, esses elementos discursivos (hipermodais
polifénicos) nos levam a repensar sobre as concepc¢des enunciativas de escrita e de
leitura de enunciados, dessarte do refazer de praticas pedagodgicas eficazes que se
direcionam “para as possibilidades praticas de que os alunos se transformem em
criadores de sentidos” (Rojo; Moura, 2012, p. 29).

Pensando nisso, acreditamos que o ensino de linguagens deva estar associado
a uma pratica social em que o verbal, cada vez mais, se relacione com o nao verbal e
a pratica pedagogica seja repensada para atender as necessidades reais dos
estudantes imersos no mundo digital. Nesse contexto, a BNCC (Brasil, 2018), em
didlogo com os alicerces teéricos introduzidos pelos PCN (Brasil, 1998), traz a
terminologia semidtica no eixo de analise linguistica, apresentando a necessidade de
se dominar mais de um codigo semiético na sociedade atual.

Nessa conformidade, esse eixo da énfase aos conhecimentos linguisticos,
textuais e discursivos, relacionando-os com a pratica, destacando o fato de que leitura
e escrita podem envolver diversas linguagens em interacdo com a lingua. Sendo
assim, a introducdo da semidtica alinha-se a necessidade de desenvolver no

estudante competéncias essenciais de uso das linguagens, numa sociedade cada vez
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mais letrada tecnologicamente e midiatizada. A BNCC (Brasil, 2018) destaca também

a importancia de se trabalhar os géneros publicitarios, posto que:

tratamento dos géneros que circulam na esfera pulblica, nos campos
jornalistico-midiatico e de atuagdo na vida publica. [...] os publicitarios sédo
privilegiados, com foco em estratégias linguistico-discursivas e semibticas
voltadas para a argumentacdo e persuasdo. [..] estando previsto o
tratamento de diferentes pecas publicitarias, envolvidas em campanhas, para
além do anlncio publicitario e a propaganda impressa, o que supde
habilidades para lidar com a multissemiose dos textos e com as varias midias.
Analise dos mecanismos e persuasao ganham destaque, o que também pode
ajudar a promover um consumo consciente (Brasil, 2018, p.134).

Diante do exposto, percebemos o destaque do documento em observar 0s
géneros da esfera publicitaria, uma vez que esses influenciam ideologicamente a
sociedade e podem ser utilizados como recurso para a formacao critica discursiva dos
estudantes. Entretanto, para se trabalhar em sala de aula com os géneros multimodais
€ imprescindivel considerar a variedade de sentidos presentes nos textos,
evidenciando, na pratica, 0 que sdo; quais recursos sao utilizados e para qué servem.

Também é necessério o desenvolvimento de um trabalho didatico que abranja
0s inumeros elementos discursivos e semidticos, materializados na organizacéo
estrutural dos textos, proporcionando novos letramento, ou multiletramentos, para a
leitura (compreensdao) de textos multimodais e para a comunicacao, além de fomentar
oportunidades para a formacdo de cidadaos criticos e proficientes no uso dos mais
diversos géneros textuais.

Salientamos que a multimodalidade ndo pode ser associada apenas ao
desenvolvimento das TIC, mas, também, a imensa diversidade cultural na qual
estamos inseridos. Conforme Rojo e Moura (2012, p. 19), a concepcdo de

([P

multiletramento estd associada “a multiplicidade cultural das populacbes e a
multiplicidade semidtica de constituicdo dos textos por meio dos quais ela se informa
e se comunica” na sociedade. Ou seja, sdo praticas letradas multiculturais e
multimodais que fazem uso de diferentes midias e, consequentemente, de diversas
linguagens, incluindo aquelas que circulam nas mais variadas culturas. Ainda, os

autores atribuem caracteristicas aos multiletramentos, observando-os como sendo:

interativos, mais que isso, colaborativos; eles fraturam e transgridem as
relacbes de poder estabelecidas, em especial as relacdes de propriedade
(das maquinas, das ferramentas, das ideias, dos textos verbais ou ndo); eles
sdo hibridos, fronteiricos, mesticos (de linguagens, modos, midias e culturas)
(Rojo; Moura, 2012, p. 24).
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Isto posto, a escola ndo pode ignorar essas mudancas. Torna-se imperativa
uma educacédo para os multiletramentos, que atenda aos anseios e as necessidades
dessa diversidade, cabendo aos professores ressignificarem os modelos educativos,
adotando em sua sala de aula, praticas contextualizadas, transformadoras e criticas,
visto que uma proposta didatica sustentada em critérios de analise critica é "de grande
interesse imediato e condiz com os principios de pluralidade cultural e de diversidade
de linguagens envolvidas no conceito de multiletramentos" (Rojo; Moura, 2012, p.
300). Portanto, é na escola, agéncia de multiletramentos por exceléncia, que deve ser
implantada uma cultura de praticas de leitura e escrita voltada a formacao critica dos
estudantes e suas necessidades reais, capaz de criar sentidos numa sociedade

hipermultimodal e em constante transformacéao.

3.2. BREVE INCURSAO SOBRE A ANALISE DO DISCURSO CRITICA

Em nosso dia a dia, deparamo-nos com diferentes praticas de linguagem nas
quais varios sentidos sédo formados a partir de construcdes histéricas e ideoldgicos
dos sujeitos. Tudo isso é responsavel por modificar a configuragdo de como um
discurso € entendido e usado para exercer controle e influéncia sobre as pessoas. A
Andlise do Discurso Critica (ADC), vertente tedrica-metodologica da Analise do
Discurso (AD), surge com o intuito de analisar as relacdes entre linguagem, discurso
e poder, buscando compreender como os discursos sdo usados para construir
significados, ideologias e dominacgao na sociedade.

A consolidacao da ADC ocorreu ao longo das ultimas décadas, influenciada por
diferentes correntes de estudos linguisticos, sociais e politicos. No final dos anos 1970
e inicio dos anos 1980, o trabalho de tedricos como Norman Fairclough, Teun van Dijk
e Roger Fowler foi fundamental para a consolidacdo desse ramo tedrico como uma
abordagem critica. Esses pesquisadores desenvolveram uma perspectiva
sociopolitica da linguagem e do discurso, investigando como as estruturas de poder e
ideologia sao refletidas e perpetuadas nos discursos. No contexto brasileiro, a ADC
tem sido fortemente influenciada pelo trabalho das autoras Eni Orlandi e Viviane
Resende, que promovem contribuicdes significativas em relacdo a analise de
discursos institucionais, a linguagem e sociedade e a relacao entre discurso, poder e

ideologia.
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Desde entdo, a ADC continua a se expandir e a ser aplicada em diversas areas,
como comunicacao, politica, educacdo, midia e estudos culturais. Sua énfase na
andlise critica dos discursos, desvelando as relacdes de poder e ideologia, tem sido
fundamental para compreender e questionar as estruturas sociais e, desse modo,
promover uma Vvisdo mais consciente e transformadora da sociedade. E, para
compreender melhor essa abordagem tedrico-metodoldgica, elencamos, na préoxima

secao, alguns termos relevantes para o entendimento da ADC.

3.2.1. Fundamentos centrais da ADC

Algumas nocdes séo indispensaveis no quadro epistémico da teoria da ADC,
tais como linguagem, discurso, ideologia, texto, pratica social e pratica discursiva, por
se configurarem como pilares no entendimento sobre como a hegemonia dos sentidos
atua sobre os sujeitos, os discursos e, principalmente, na sociedade.

Inicialmente, a linguagem, entendida como um sistema de signos e regras que
permite a comunicacao entre os individuos, na ADC, a linguagem néo € neutra. E vista
como uma pratica social e politica, que reflete e molda as relacbes de poder e as
estruturas sociais. Para Orlandi (2015, p. 13), a linguagem é a “mediacado necessaria
entre 0 homem e a realidade natural e social’. Essa mediacao, que é o discurso, torna
possivel tanto a permanéncia e a continuidade quanto o deslocamento e a
transformacao do homem e da realidade em que vive.

Dessa forma, considerado como parte integrante das préaticas sociais, 0
discurso € influenciado por elas, exercendo influéncia sobre as mesmas. Para
Resende e Vieira (2016, p. 16), “a ADC néo pesquisa a linguagem como sistema
semiotico nem como textos isolados, mas, sim, o discurso como um momento de toda
pratica social’. Essa concepgao de discurso nos permite entender que o uso da
linguagem esta ancorado em estruturacdes semidticas e sociais, mas ndo se afasta
da flexibilidade dos eventos comunicativos que permite a criatividade na producéo de
textos.

Nos termos de Orlandi (2012),

a palavra discurso, etimologicamente, tem em si ideia de curso, de percurso,
de correr, de movimento. O discurso é assim palavra em movimento, pratica
de linguagem: com o estudo do discurso observa-se o homem falando
(Orlandi, 2012, p. 13).
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Desse modo, depreendemos que o discurso é uma pratica social e ideoldgica,
construida pela linguagem em uso, que reflete as relagcdes de poder, os sistemas de
significacdo e as formas de subjetividade em uma sociedade. Analisado em suas
dimensdes linguistica, discursiva e social, com o objetivo de compreender como ele
reflete e constroi as relagdes sociais e as formas de dominacao e resisténcia.

Nesse segmento, Fairclough (2016, p. 91) evidencia que o uso da linguagem é

moldado socialmente e ndo individualmente, j& que o autor:

ao usar o termo ‘discurso’, proponho considerar o uso de linguagem como
forma de pratica social e ndo como atividade puramente individual ou reflexo
de variaveis situacionais. Isso tem varias implica¢des. Primeiro, implica ser o
discurso um modo de acéo, uma forma em que as pessoas podem agir sobre
0 mundo e especialmente sobre 0s outros, como também um modo de
representacdo. [...] Segundo, implica uma relac¢éo dialética entre o discurso e
a estrutura social, existindo mais geralmente tal relagéo entre a pratica social
e a estrutura social: a Ultima é tanto uma condi¢cdo como efeito da primeira.
[...] O discurso € uma pratica, ndo apenas de representacdo do mundo, mas
de significacdo do mundo, constituindo e construindo o mundo em significado
(Fairclough, 2016, p. 91).

Diante disso, o discurso contribui para a construcédo de identidades sociais,
relacdes sociais e sistemas de conhecimento e crenca devido ao seu papel central na
comunicacdo humana e na interacdo social. Através do discurso, 0s sujeitos
constroem e expressam suas identidades, comunicam-se uns com 0S outros e
compartilham ideias, valores e conhecimentos. Com isso, o discurso reflete, reproduz
e transforma a sociedade, e sua analise critica permite compreender as dinamicas de
poder, as desigualdades sociais e as possibilidades de mudanca.

Para Fairclough (2016, p. 101), “o discurso é construido em uma dimensao
tridimensional, ao mesmo tempo em que € pratica textual, € pratica discursiva e pratica
social”. Dessa forma, o discurso ndo é uma atividade exclusivamente individual, ou
um reflexo de situacdes variantes, mas uma atividade em que os participantes se
utilizam de recursos intrinsecos e de recursos socialmente predeterminados por usos
e costumes, o0 que ndo impede a tomada de consciéncia e transformag&o. Na Figura
1, a seguir, a concepcédo tridimensional de Fairclough (2016) esta visualmente
representada:
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Figura 1 — Concepcao tridimensional do discurso em Fairclough

TEXTO

PRATICA DISCURSIVA

PRATICA SOCIAL

Fonte: Fairclough (2016, p. 101).

Nessa concepcéo tridimensional, a abordagem do texto contempla a andlise
das propriedades formais que o compdem e de seus significados, sendo observadas
quatro categorias: vocabulério, gramatica, coesdo e estrutura do texto. A prética
discursiva é analisa a partir da for¢ca dos enunciados, da coeréncia, dos processos de
producdo (quem produziu), da distribuicdo (onde esta o texto, em que secao e se é
imagético ou ndo) e do consumo (individual ou coletivo), assim como as questdes
voltadas a intertextualidade e a interdiscursividade, por fim, analisam-se as questes
voltadas & ideologia e & hegemonia. E possivel identificar nesse dltimo elemento, as
identidades, as praticas e as relacfes sociais, assim como elas se constituem e se
configuram.

O discurso é, portanto, o lugar onde podemos observar a relacdo entre a lingua
e a ideologia a partir do contexto histérico-social, ele pode ser visto também como
uma pratica social, uma ac¢do do sujeito sobre o mundo, que busca entender a
interacdo entre a lingua e os enunciados por ela expostos, para assim compreender
0 gque € dito em determinado momento.

Os sujeitos discursivos sempre falam de um lugar social, o qual é estabelecido
através de regras, que os condicionam a uma determinada ideologia que predetermina
0 que poderdo ou ndo dizer em determinadas conjunturas historico-sociais. Desse
modo, “o sujeito discursivo ndo poderia ser considerado como aquele que decide
sobre os sentidos e as possibilidades enunciativas do discurso, mas como aquele que
ocupa um lugar social e a partir dele enuncia” (Mussalin, 2012, p. 110).

Por conseguinte, o0 sujeito ndo € um agente autbnomo e individual que detém

pleno controle sobre o discurso, embora esteja inserido em estruturas sociais,
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historicas e ideoldgicas que moldam suas posic¢des, suas formas de ver o mundo e
suas possibilidades de enunciacdo. Dessa forma, o sujeito discursivo ndo é o unico
responsavel pela producdo de sentidos, dado que € influenciado pelas estruturas
sociais, pelas relagcdes de poder e pelas ideologias dominantes. Sua enunciagéo
ocorre a partir de um lugar social que determina suas possibilidades discursivas e
suas formas de participac&o no discurso.

Na medida em que o discurso € determinado pelas formacdes sociais —
ideoldgicas e discursivas, o sujeito cita outros discursos, colocando-nos a questao da
interdiscursividade. Segundo Maingueneau (2018, p. 62), “o discurso € considerado
no bojo do interdiscurso”, construindo “sentido no interior de um universo de outros
discursos”, assim, sempre que buscamos interpretar um enunciado, remetemo-nos a
muitos outros discursos.

A ADC trata o discurso como uma pratica social e discursiva, abarcando o
contexto, os processos de significacdo e as relacdes de poder. Ela ndo se limita a
lingua e & gramética, mas busca compreender o discurso como pratica social em sua
totalidade, considerando sua dimensdo social, ideol6gica e comunicativa. Nessa
perspectiva, portanto, o texto ndo é um conjunto de palavras ou frases isoladas, e sim
uma unidade comunicativa cheia de sentidos que carrega consigo uma estrutura, um
propésito e uma intencdo comunicativa.

Para a ADC, o texto é concebido como sendo o responséavel pela organizacéo
de uma perspectiva do discurso, refletindo caracteristicas dos contextos que o

emerge. Resende e Vieira (2016) consideram que o texto é

o suporte cientifico oferecido pela ADC, para questionamentos de problemas
parcialmente discursivos relacionados a poder, envolvendo o trabalho com
textos, em qualquer modalidade — orais, sonoros, escritos, visuais — e sob
gualguer forma de entrevistas, reportagens, publicidades, narrativas de vida,
filmes e assim por diante (Resende; Vieira, 2016, p. 23-24).

Logo, compreendemos que texto € um evento discursivo, referente a qualquer
unidade de producdo discursiva, seja escrita, oral, visual ou multimodal. Nesta
perspectiva, € entendido como uma unidade de andlise que carrega propriedades
sociodiscursivas e significados relevantes, resultantes de sua producao e circulagéo
na sociedade, além de constituir essa mesma sociedade e refletir as estruturas sociais

e ideoldgicas.
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Para elucidar como o discurso se organiza como texto, Fairclough (2016)
esclarece que “é uma hipétese de trabalho sensata supor que qualquer tipo de aspecto
textual é potencialmente significativo na analise de discurso” (Fairclough, 2016, p.
102), pois isso amplia as possibilidades de investigagéo e interpretacao, significando
gue tanto as escolhas linguisticas sutis, como o uso de certas palavras ou estruturas
gramaticais, quanto aspectos mais amplos, como a estruturacao global do texto e as
referéncias culturais presentes, podem ser analisados para compreender o discurso
em sua totalidade.

Porquanto, analisar um texto é construir significados, € estar aberto a explorar
todas as suas camadas e nuances, reconhecendo que cada aspecto pode revelar
informacdes relevantes sobre o discurso e suas relacdes com o contexto em que é
produzido. Isso permite uma andlise mais abrangente e precisa, contribuindo para
uma compreensao mais profunda das praticas discursivas e suas implicacdes sociais
e politicas.

Sob o viés da ADC, a prética social se refere a qualquer atividade ou evento
que ocorre em uma determinada comunidade ou sociedade. Conforme postulam
Resende e Vieira (2016, p. 14), “a ADC é uma abordagem cientifica interdisciplinar
para estudos criticos da linguagem como pratica social”, desenvolvendo “modelos
para o estudo situado do funcionamento da linguagem na sociedade”. Essas praticas
envolvem interacdes, discursos e acdes que sao influenciados e moldados por fatores
sociais, politicos, culturais e ideolégicos, abrangendo uma ampla gama de contextos,
como discursos politicos, textos jornalisticos, manifestacbes culturais, praticas
educacionais, interacfes nas redes sociais, entre outros.

De acordo com Chouliaraki e Fairclough (1999, p. 21, tradugcdo nossa), as
praticas sociais sao “[...] maneiras recorrentes, situadas temporal e espacialmente,
pelas quais agimos e interagimos no mundo”. Para os autores, qualquer pratica social
€ composta pelos seguintes elementos: discurso (ou semiose); atividade material
(objetos e artefatos fisicos); relagdes sociais (relacdes de poder e luta hegemonica
pelo estabelecimento, manutencéo e transformacdo dessas relacdes) e fendbmeno
mental (crencas, valores, ideologia).

Na Figura 2, abaixo, visualizamos a representa¢cédo dos conceitos de estrutura,

pratica e evento no que diz respeito a linguagem:
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Figura 2 — Relacgéo entre estruturagéo social e discursiva
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Fonte: Resende (2009, p.33).

Dessa maneira, depreendemos que a ADC investiga criticamente essas
praticas sociais, desvelando as relagBes de poder, as ideologias dominantes e as
estruturas de desigualdade, presentes nos discursos e nas interagcdes comunicativas,
preocupando-se em identificar como os discursos sao utilizados para manter ou
desafiar essas estruturas e como contribuem para a reproducdo ou transformacéao
social.

Para Magalhdes (2001, p. 17), a prética discursiva “é a dimenséo do uso da
linguagem que envolve os processos de producdo, distribuicdo e consumo dos textos,
sendo variada a natureza desses processos dentre os tipos de discurso e de acordo
com os fatores sociais”. Reconhece a variedade de formas e contextos em que 0s
processos de producéo, distribuicdo e consumo de textos ocorrem, e considera os
fatores sociais que influenciam esses processos. Isso ajuda a compreender como a
linguagem € utilizada para construir significados, expressar ideias e posicionar-se
dentro de uma determinada sociedade. Por exemplo, 0s processos de producao,
distribuicdo e consumo de um discurso politico podem ser diferentes dos processos
de producéo, distribuicdo e consumo de um discurso publicitario.

Cada tipo de discurso tem suas proprias caracteristicas e objetivos, e esses
influenciam os modos como os textos séo criados, divulgados e interpretados. A ADC
analisa a pratica discursiva para compreender como elas sdo influenciadas pelas
relacbes de poder e como contribuem para a reprodugao ou transformacgao social.

A prética discursiva mensura a pratica social e o texto, focalizando “os
processos sociocognitivos de producéo, distribuicdo e consumo do texto, processos
sociais relacionados a ambientes econémicos, politicos e institucionais particulares”
(Resende; Ramalho, 2022, p. 28). Dito de outro modo, a produgéo do texto envolve

ndo apenas escolhas linguisticas, mas também conhecimentos, crencas, valores e
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objetivos que sao influenciados pelo ambiente sociocultural em que o discurso é
produzido; a forma como o texto é distribuido e disseminado também esta relacionada
a estruturas de poder, relacdes de dominagao e instituicbes que regulam a
comunicacao.

Outrossim, o consumo do texto (a interpretacdo e recepcdo por parte dos
destinatarios), € influenciado pelas experiéncias individuais e coletivas e pelas
posicbes sociais ocupadas pelos participantes. Ao enfatizar nesses processos
sociocognitivos, a andlise da prética discursiva busca compreender como o discurso
€ moldado por fatores sociais e cognitivos, como as relacdes de poder e as estruturas
de dominacao, e o discurso, por sua vez, influenciam e reproduzem esses mesmos
fatores.

Nesse cendrio, a ideologia, que integra todos os discursos, refere-se as
crencas, aos valores, as representacfes e as visdbes de mundo que sé&o

compartilhadas em uma determinada sociedade. De acordo com Fairclough (2016),

as ideologias séo significagBes/constru¢des da realidade (o mundo fisico, as
relacdes sociais, as identidades sociais) que sdo construidas em vérias
dimensbes das formas/sentidos das préticas discursivas e que contribuem
para a producéo, reproducéo ou a transformacéo das relacées de dominacéo
(Fairclough, 2016, p. 117).

Dessa maneira, através do uso da linguagem e de estratégias discursivas
especificas, as ideologias sdo construidas nas varias formas das praticas discursivas,
sendo articuladas, transmitidas e legitimadas. Elas moldam a forma como falamos,
escrevemos, argumentamos, persuadimos e interpretamos o mundo.

Para Thompson (2011, p. 16), o conceito de ideologia “pode ser usado para se
referir as maneiras como o sentido (significado) serve, em circunstancias particulares,
para estabelecer e sustentar relagbes de poder que sao sistematicamente
assimétricas”, estando, inerentemente, a servi¢co do poder. Nesse sentido, a ideologia
posSsui uma acepcao inerentemente negativa, pois esta a servico do estabelecimento
ou da sustentacdo de relagbes desiguais de poder, conforme explicam Resende e
Ramalho (2022):

a concepgao critica postula que a ideologia &, por natureza, hegeménica, no
sentido de que ela necessariamente serve para estabelecer e sustentar
relacdes de dominacao e, por isso, serve para reproduzir a ordem social que
favorece individuos e grupos dominantes (Resende; Ramalho, 2022, p. 49).
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Assim, ao dispor sobre ideologia, as autoras apresentam 0 conceito de
hegemonia que diz respeito ao dominio de uma ideologia ou grupo social sobre outros,
exercendo influéncia e controle sobre as préaticas sociais e discursivas. Na ADC, a
andlise da hegemonia busca compreender como certas ideologias tornam-se
dominantes, e como sao reproduzidas e contestadas nos discursos.

Para tanto, Thompson (2011) apresenta um modelo para a analise de
construgBes simbdlicas ideoldgicas, composto por cinco modos de operagdo da
ideologia e suas respectivas estratégias tipicas, resumidos a seguir:

Quadro 1 — Modos de Operacéo da ldeologia

MODOS OPERACOES IDEOLOGICAS
Racionalizacéo
Legitimacao Universalizacéo
Narrativizacao
Deslocamento
Dissimulacéo Eufemizacao

Tropo (sinédoque, metonimia, metafora)

Padronizacao

Unificagao Simbolizagdo da unidade

Diferenciacao
Fragmentacéo Expurgo do outro
Estigmatizacéo
Naturalizacdo
Reificacéo Eternalizacéo
Passifizacéo

Fonte: Baseado em Thompson (2011, p. 81).

E importante esclarecer que o modelo apresentado acima n&o é exaustivo nem
exclusivo, pois a operacionalizacdo da ideologia é um processo complexo e
multifacetado que se manifesta de diversas maneiras (discursos, textos, imagens,
simbolos, rituais, praticas sociais e outras formas simbdlicas), presentes em diferentes
contextos (social, politico, cultural e historico). Destarte, as estratégias ideologicas
também podem variar de acordo com o0s interesses e objetivos dos grupos que as
promovem, pois ha ideologias que visam a legitimacdo e manutengéo do status quo,
enquanto outras buscam questionar e transformar as estruturas de poder existentes.
Uma analise critica da ideologia busca, justamente, compreender e desvelar essas
diferentes formas de operacionalizacdo, ponderando sobre a diversidade de
discursos, praticas e estratégias envolvidas.

Desse modo, o conceito de ideologia é entendido como um elemento central

para compreender como as relacdes de poder sdo construidas e mantidas através da



55

linguagem e das praticas discursivas. Ela busca identificar os discursos ideoldgicos
gue naturalizam e legitimam desigualdades, opressdes e exclusfes sociais, revelando
as estratégias discursivas utilizadas para isso. Além disso, reconhece que as praticas
discursivas também podem ser locais, de resisténcia e de subversdo, nas quais
discursos alternativos e contestatérios podem emergir para questionar e transformar
as estruturas ideoldgicas dominantes.

Em resumo, os pressupostos centrais da ADC giram em torno dos conceitos de
linguagem vista como parte intrinseca da vida social, dos textos concebidos como
eventos sociais, do discurso como forma de acéo através da linguagem e da ideologia
como instrumento de operacédo, na busca pela hegemonia do sentido sobre 0s sujeitos
e suas formas de ler o mundo.

Em virtude dos fundamentos supramencionados, ressaltamos que o sujeito vive
em um meio que o constréi a partir de seus discursos, tornando-se assim um ser
constituido por diferentes vozes sociais, e de modo algum deve ser pensado como

homogéneo, dado que:

[...] seu discurso constitui-se do entrecruzamento de diferentes discursos, de
discursos em oposi¢cdo que se negam e se contradizem. Ao considerarmos
um sujeito discursivo, acerca de um mesmo tema, encontramos em sua voz
diferentes vozes, oriundas de diferentes discursos. A presenca dessas
diferentes vozes integrantes da voz de um sujeito, na Andlise do Discurso
denomina-se de Polifonia. (Brand&o, 2004, p. 36).

Diante disso, torna-se evidente que o sujeito discursivo é formado a partir da
interacdo social, assim, ele ndo € a fonte do que diz, é constituido por um grupo de
vozes que se apresentam através do seu discurso, tornando-o um sujeito dialdgico,
influenciado pela ideologia e formacdes discursivas, que influenciardo o que pode ou
deve ser dito, em um determinado contexto.

Logo, sendo o professor um sujeito social o seu discurso desempenha forte
influéncia na formacao ideologica dos discentes, podendo ou ndo contribuir para a
construcdo de ideologias culturais no estudante, que influenciardo na sua forma de
pensar e de agir socialmente. Com efeito, para a constituicdo do discurso, além da
importancia das condi¢des de producdo nas quais é produzido, a formacgéo discursiva
e a ideoldgica sdo aspectos relevantes para a constituicdo dos discursos e, por

conseguinte, dos sujeitos, dado que:

As formagfes discursivas intervém nas formacgdes ideolégicas enquanto
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componentes que materizalizam a contradicdo entre ddiferentes posicdes
ideoldgicas. Assim, uma formacao discursiva ndo pode ser concebida como
homogénea ou como um espaco estrutural fechado, visto que, pelo fato de
suas condi¢des de producdo serem contraditorias, ela se contitui como um
espago constantemente invadido por elementos que vém de outro lugar, de
outras formag@es discursivas (Mussalim, 2012, p. 139).

Mussalim (2012) esclarece que as formacodes discursivas estabelecem relacdes
com outras formacdes discursivas, durante seu processo de constituicdo, baseando-
se nas formacdes discursivas para construir seu préprio discurso. Desse modo, pode-
se afirmar que uma formacé&o discursiva € composta por parafrases, uma vez que €
um espaco no qual os enunciados sao restabelecidos e transformados.

Citamos como um exemplo da hegemonia do sentido, o género anuncio
publicitario, que ao ser perpassado por caracteristicas semanticas, apresenta
inUmeras vozes que se cruzam, dialogando entre si, vozes que conduzem a persuasao
do publico a que se destina, daquilo que é anunciado, texto esse influenciado por
interdiscursos, definidos por Orlandi (2015, p. 31), como sendo “[...] todo conjunto de
formulacdes ja feitas e ja esquecidas que determinam o que dizemos”. Em outras
palavras, € um conjunto de discursos e formula¢des que circulam socialmente e que
sdo incorporados pelos sujeitos em suas praticas discursivas.

Guimaraes (2002, p. 66) pontua que o interdiscurso é “a relagdo de um discurso
com outros discursos. No sentido de que esta relacdo ndo se da a partir de discursos
empiricamente particularizados a priori. [...] Um discurso se produz como trabalho
sobre outros discursos”. Esses interdiscursos que se materializam, e se encontram
conectados as ideologias do sujeito, sdo determinados pelo contexto que 0 mesmo
ocupa, por isso, 0s sentidos que surgem nos enunciados dos anuncios publicitarios
sdo consequéncias dos interdiscursos e também séo “um efeito do modo de presenca
de posicdes do sujeito no acontecimento enunciativo” (GUIMARAES, 2002, p. 68),
demonstrando, também, a presenca de uma ideologia dominante.

Frente a hegemonia de um sentido sobre outro, o sujeito realiza, ou ndo, uma
dada leitura, seja ela de um texto ou de uma situacdo. Em vista disso, na perspectiva
da ADC, a definicdo de leitura estabelece uma nova maneira de ler, oferecendo outra
forma de compreenséo textual. De acordo com Orlandi (2012), desde que a leitura
tenha uma perspectiva discursiva, ha fatores que demandam a sua importancia: a
leitura ser trabalhada (se n&o ensinada); leitura e escrita fazem parte do processo de

introducdo dos sentidos; o0 sujeito e os sentidos sdo determinados histérica e
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ideologicamente; e, ha inUmeros sentidos nessa acao, posto que:

Quando se |I&, considera-se ndo apenas 0 que esta dito, mas também o que
esta implicito: aquilo que néo esta dito e que também esté significando. E o
gue nédo esta dito pode ser de varias naturezas: o que nao estéa dito, mas que,
de certa forma, sustenta o que esta dito; o que esta suposto para que se
entenda o que esta dito; aquilo a que o que esta dito se opde; outras maneiras
diferentes de se dizer o que se disse e que significa com nuances distintas
etc. (Orlandi, 2012, p. 9).

Diante disso, entendemos que ler € um processo constituido de etapas que
requer observacado, analise de um texto fazendo referéncia a outro ou néo, ainda,
exige que sejamos e também formemos sujeitos criticos e autossuficientes,
dominantes da estrutura basica do texto. Na AD, o leitor atribui sentidos aos textos,
tornando-se critico, apto a ler, pensar e assumir opinido propria, baseando-se nas
condicbes de producdo que fizeram com que o texto circulasse em determinados
espagos e em outros néo.

Entdo, o habito de leitura, no ponto de vista discursivo, da-se a partir da
observacdo ndo sO6 do que esta explicito no texto, mas do que esta dito nas
entrelinhas, segundo esclarece Orlandi (2012, p. 28), “o objeto tedrico € o discurso e
o objeto empirico (analitico) é o texto”. E nessa perspectiva que refletimos sobre o que
fez um texto ser produzido em determinada esfera social.

Ressaltamos que o habito de ler discursivamente no ambiente escolar € uma
pratica pouco usual e que enfrenta diversos problemas, tanto por parte dos discentes,
que apresentam certa resisténcia a leitura, quanto pelos professores, que nem sempre
trabalhnam com essa concepcao. E notdrio, ainda, que a préatica de leitura na sala de
aula permanece superficial, atrelada a identificacdo de vocabulos relacionados aos
eixos linguisticos e gramaticais, sem propiciar a leitura implicita, a busca pelos
sentidos ali contidos, relacionando-os aos sentidos que constituem os sujeitos. Nesse
contexto, mais voltado a uma perspectiva estruturalista de ensino, o leitor ndo é capaz
de atribuir sentidos ao texto, reproduzindo apenas o0s sentidos propostos pelo
professor, ou 0s que ja estéo explicitos na materialidade textual.

Acerca da leitura, conforme reflete Santos (2012),

O professor, que normalmente utiliza o livro didatico nas atividades de sala
de aula, também constréi uma imagem especifica para a abordagem dos
textos ou mediacdo que faz junto a seus alunos. Isso porque o livro didatico
(seu autor) é visto como quem tem “autoridade” para definir como se deve ler
este ou aquele texto, por meio das propostas de “reflexao” sobre o texto que
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apresenta ao leitor-aluno e ao leitor-mediador-professor (Santos, 2012, p. 4).

Nesse sentido, os livros didaticos sdo vistos equivocadamente como um padrao
de exceléncia a ser adotado em sala de aula e as estratégias de leitura sdo, muitas
vezes, utilizadas para orientar os alunos apenas a compreenséao textual. O que se
observa, mais uma vez, € a continuacdo de perspectiva que se aproxima do modelo
estruturalista, no qual o que se observa € apenas o texto e aquilo que nele esta
explicito, sem que sejam mobilizadas estratégias de leituras com vistas aos
interdiscursos, as praticas sociais e discursivas, aos sentidos, a criticidade.

Assim, quando pensamos numa leitura critica e discursiva, entendemos que héa
inimeras vozes que perspassam o texto até que este chegue aos estudantes, tais
como: as editoras dos livros com fins lucrativos, as autoridades académicas nas
figuras de coordenadores e professores, tornando-se coautores dos textos ao
assumirem os objetivos didaticos dos mesmos. Em virtude disso, o papel do professor
€ ser mais que transmissor de um sistema linguistico, sem funcéo social, mas
promover inferéncias durante as aulas, contribuindo assim para a avaliacdo discursiva
por parte dos sujeitos-estudantes.

Dessa maneira, frente aos principios que fundamentam a ADC, entendemos
gue a natureza de todo sistema de comunicacéo, de toda linguagem, € eminentemente
ideoldgica e, o anuncio publicitario, objeto de nosso estudo, é uma delas, visto que faz
uso de recursos linguisticos e visuais utilizados como estratégias de persuaséo para
fins ideologicos, com o objetivo de promover uma ideia, principio, doutrina, causa ou
pratica.

Na préxima secdo, trataremos sobre a multimodalidade do género andncio
publicitario que apresenta a figura feminina, estabelecendo uma relacdo entre o
género e a ADC, a partir da andlise critica dos discursos, buscando compreender
como eles sdo construidos, quais interesses estdo em jogo e como contribuem para

a reproducéo, ou transformacao, das relagdes sociais.

3.3. O ANUNCIO PUBLICITARIO: UM GENERO DISCURSIVO MULTIMODAL

A induastria publicitaria nasceu com o0 objetivo de persuadir segmentos da
sociedade a consumirem produtos, ideias ou servigos, imbuida de um discurso

inovador e manipulador, que se mantém e se propde explorar os desejos e
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expectativas da populacdo. Sao inUmeras as estratégias mobilizadas pelos géneros
publicitarios, tais como: chamar a atencao; estimular desejos; despertar interesse;
incentivar a uma agéo de compra, ou ndo promover alguma ideia ou causa, apelando
para recursos psicolégicos que mexem com as emocdes, opinides e sentimentos;
além de motivar a acdo do leitor a partir desses recursos. Diante disso, discorreremos,
brevemente, sobre as concepcdes dos géneros propaganda e anuncio publicitario,
objeto de nossa pesquisa, apontando as suas diferencas.

Os géneros discursivos anuncio publicitario e propaganda estdo presentes em
inlmeros suportes em nosso cotidiano, seja num mural de aviso, na porta de um
onibus, nas redes sociais, numa pagina da internet, na televisdo, em outdoors, num
folheto e etc, chamando a atencéo do publico ao dispor em suas linhas e entrelinhas,
de forma impositiva, sobre um produto ofertado ou imbuindo valores, mitos e outras
construcbes simbolicas, com a finalidade de conseguir do leitor a compra de um
produto ou uma mudanca comportamental.

Para compreender os conceitos de anuncio publicitario e de propaganda,
recorremos ao disposto por Sandmann (2020, p. 10) ao definir que “em portugués
publicidade é usada para a venda de produtos ou servi¢os e a propaganda tanto para
a propagacéao de ideias como no sentido de publicidade. Propaganda €, portanto, o
termo mais abrangente e o que pode ser usado em todos os sentidos.”

Dessa forma, observamos que o termo ‘propaganda’ € utilizado com um
sentindo mais amplo e generalizado. Entretanto, embora os dois termos tenham
semelhancas em sua composicao estrutural e pertencam a mesma esfera discursiva,
a publicidade e os seus objetivos sao distintos. Enfatizamos que nao é finalidade desta
pesquisa identificar as possiveis diferencas entre o anuncio publicitario e a
propaganda, todavia torna-se essencial aborda-las, uma vez que esta proposta
contribuirdA com a préatica pedagogica para o ensino de Lingua Portuguesa,
especificamente no que concerne a viabilizacdo de uma leitura critico-discursivo,
considerando os aspectos multiletramentos, do aluno, sujeito em processo de
formacdo leitora.

O Conselho Executivo de Normas Padréo (CENP)?®, ao listar os principios éticos
que norteiam a publicidade, considera como sindnimos os termos ‘propaganda’ e

‘publicidade’ ao definir a propaganda como “[...] a técnica de criar opinido publica

5 No Brasil, € um dos érgdos que padroniza a atividade publicitaria.
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favoravel a um determinado produto, servico, instituicdo ou idéia, visando a orientar o
comportamento humano das massas num determinado sentido.” (CENP, 1957, p. 1).
Contudo, apesar da similaridade entre os significados das palavras ‘propaganda’ e
‘publicidade’, alguns tedricos apontam diferengas entre os termos.

Para efeito desta pesquisa, alinhamo-nos a Monnerat (2003) e Campos (2013)
e presumimos distintos os géneros anuncio publicitario e propaganda, ambos
pertencentes a esfera publicitaria. Nessa concepc¢do, Monnerat (2003, p. 13) explica
que “os termos ‘propaganda’ e ’publicidade’ frequentemente sdo usados como
sinbnimos, na verdade nao significam rigorosamente a mesma coisa”. A autora ainda

reforca que:

“Publicidade" deriva de "publico", do latim publicus, designando a qualidade
do que é publico. E o ato de divulgar, de tornar publica uma ideia. Ja
"propaganda”, do latim propagare [...], pois propaganda, como ablativo
feminino singular do gerundivo latino propagandus (masculino), propaganda
(feminino), propagandum (neutro), exerce na frase funcdo adjetiva e expressa
a ideia de necessidade: propagandus = que deve ser propagado (Sandman,
1993 apud Monnerat, 2003, p. 13).

Percebemos, dessa maneira, que essa sinonimia entre os termos ‘propaganda’

e ‘publicidade’, faz parte de um processo contextualizado sociohistoricamente, e essa

confusdo, frequentemente, entre os termos se da também devido a traducao dos

originais de outros idiomas, especificamente os da lingua inglesa. Campos (2013)
explica que:

As traducdes dentro da area de negdcios, administragcao e marketing utilizam

‘propaganda’ para o termo em inglés advertising e ‘publicidade’ para o termo

em inglés publicity. Ja as tradu¢Bes dentro da area de comunicacdo social

empregam o termo ‘propaganda’ para o termo em inglés publicity e

‘publicidade’ para o termo em inglés advertising. Como se vé, ndo existe uma

concordancia quanto ao uso de uma ou outra designacao (Campos, 2013, p.
27).

Todavia, 0 uso do termo andncio publicitario € apresentado em determinada
época da sociedade, respondendo a demandas especificas da divulgacao de produtos
por causa do processo histérico de formacgédo sécioecondmico, determinado por essa
mesma sociedade. Assim, de forma genérica, o anuncio publicitario é conhecido como
um género de circulagdo oral, audiovisual e impresso, recheado de enunciados
imbuidos de ideologias e que tem a finalidade de exercer uma acéo psicoldgica sobre

os leitores/consumidores com o0 objetivo de alcancar uma mudanga comportamental
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(compra) em relacéo ao produto ou servico ofertado.

De acordo com Bezerril e Alves (2013, p. 335), os enunciados dos anuncios
“‘emanam de uma dada esfera social de atividade humana, a esfera da publicidade,
que se constitui como campo de legitimacdo, regularizacdo e significagcdo das
interacOes sociais que se tipificam, originando esse género publicistico”. As autoras
ratificam, ainda, que o anuncio publicitario possui a fungédo de “construir sentidos de
credibilidade a mercadoria, divulgando um produto ou servigo com o intuito de informar
e de despertar o interesse de compra/uso nos consumidores” (Bezerril; Alves, 2013,
p. 336), configurando-se como uma concepcao formal e reconhecida, na qual esse
género discursivo possui a intencdo de vender algo.

Para discorrer sobre a proposta da publicidade, Monnerat (2003) apresenta um

esquema afirmando que,

a publicidade é uma das vérias forgcas de comunicacdo que deve levar o
consumidor através de varios niveis (desconhecimento — conhecimento —
compreensado — convicgdo — agao) ao objetivo visado, a compra do produto
(acéo) (Monnerat, 2003, p. 15).

Nesse ponto, entende-se que o interesse do leitor/consumidor pelos produtos
ofertados num anuncio surge através da influéncia e prestigio que estes oferecem,
além de sua utilidade. Para a autora, a publicidade produz no leitor/consumidor o
interesse, até entdo despercebido, pelo produto ofertado, convencendo-o da ideia de
gue determinado produto é imprescindivel para a sua satisfacao e bem-estar, levando-
0 a aquisicao. Esse interesse pelo produto e persuasdo em adquiri-lo descende da
eficacia da publicidade quando “diz ao publico ndo s6 o que ele precisa saber, mas
sobre tudo o que ele quer ouvir; € um apelo — laco sensivel entre um emissor
(fabricante) e um receptor (o comprador)” (Monnerat, 2003, p. 17).

Destacamos que “persuadir ndo é sinbnimo de enganar; é o resultado de certa
organizagao do discurso que o constitui como verdadeiro para o receptor.” (Monnerat,
2003, p. 43). Dessa maneira, o discurso persuasivo se constitui, em verdade, a partir
de sua prépria logica, revestindo-se de signos marcados pela superposi¢do: o
consumidor deixa de perceber a comercializa¢cdo do produto e o jogo de interesses do
anunciante, sendo convencido por signos apresentados como “toda verdade”, e, as
vezes, chega a pagar um valor superior ao estabelecimento pelo mercado por um
produto ou servigo.

Nesse cenario, “a palavra tem o poder de criar e destruir, de prometer e negar,
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e a publicidade se vale desse recurso como seu principal instrumento” (Carvalho,
2006, p. 18). Assim, avaliando as definicbes apresentadas, inferimos que o anuncio
publicitario € uma ferramenta de mercado, enquanto a propaganda dissemina ideias.
Ou seja, a publicidade oferece servigos ou produtos com o objetivo de convencer o
publico a compra-los e a propaganda divulga uma mensagem que pode ou nao ser
comercial.

Sendo assim, em nossa pesquisa, trataremos o0s termos como distintos, 0
anuncio publicitario sendo um género e a propaganda como outro género, observando
gue toda andncio publicitario € uma espécie de propaganda no sentido de difundir os
principios da sociedade de consumo. Entretanto, nem toda propaganda € um anuncio
publicitario, pois ela ndo esté a disposicdo da divulgacdo dos principios da sociedade
de consumo.

Como objeto de andlise desta pesquisa, escolhemos o0 género anuncio
publicitario considerando a sua relevancia para a compreensdo dos discursos que
circulam na sociedade, concebendo-o como um género que esta conectado as
funcBes sociais e comunicativas da linguagem. Os textos da esfera publicitaria
provocam diversos efeitos a sociedade do consumo, através da seducao e persuasao,
recorrendo ao uso de parametros argumentativos, bem como ao uso significativo de
elementos multimodais e semidticos.

Um aspecto que se sobressaia € o de que o anuncio publicitario apresenta
motivagdes para a venda de produtos, transmitindo ao consumidor as novidades
mercadoldgicas, além de propiciar o consumo, doutrinar a mudanca de habitos, criar
conceitos e disseminar ideologias em suas entrelinhas. Outro ponto em destaque € a
intencionalidade do discurso, uniforme e equilibrado, da linguagem publicitaria que
busca atingir um numero maior de consumidores, fazendo uso de termos simples
associados a um vocabulario cientifico que interpela individualmente o
leitor/consumidor para que este se sinta especial e o apelo do produto se torne
abrangente e pessoal (Vestergaard; Schréder, 2004).

Ademais, ao trabalhar as caracteristicas do anuncio publicitario, que tem como
finalidade seduzir e persuadir, possibilitamos aos estudantes a desenvolverem esse
tipo de linguagem e a potencializarem o olhar, tornando-o mais cuidadoso e dinamico
diante desses textos. Logo, o trabalho com género anuncio publicitario pode ser uma
importante ferramenta para que os discentes expandam as praticas de letramento

(Kleiman, 2010), além do desenvolvimento da sua capacidade leitora e de uma
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consciéncia critica para efetiva participacdo na vida social (Fairclough,2016), de
maneira que ndo sejam meros reprodutores de discursos alheios, mas leitores
proficientes que saibam se posicionar e argumentar (Orlandi, 2012).

Tendo em vista as inimeras possibilidades de se manusear esse género,
delimitaremos como corpus da pesquisa o trabalho com o anuncio publicitario no
formato impresso, embora durante a execucdo das atividades sejam exibidos
anuncios em audios e audiovisuais para uma melhor compreensdo dos estudantes
das diversas possibilidades de se materializar o anuncio e da sua funcao
comunicativa. Para tanto, selecionaremos andncios que apresentam a imagem da
mulher para refletirmos sobre a representacéo textual-discursiva da figura feminina,
considerando a amplitude de aspectos que poderdo ser explorados e o impacto
significativo na construcao de identidades, de valores e ideologias padronizadas.

A relacdo entre a ADC e os anuncios publicitarios que veiculam a figura
feminina pode ser trabalhada a partir de uma perspectiva critica de género e poder,
propiciando o questinamento dessas representacdes e a desnaturalizacdo de
discursos opressivos, além de criar um espaco de fala de resisténcias e alternativas
gue subvertem as normas e padrdes estabelecidos, promovendo uma visdo mais
igualitaria e empoderadora das mulheres

No Quadro 2, abaixo, expomos algumas possiveis aplicacbes da ADC ao

género anuncio publicitario. Vejamos:

Quadro 2 — Relagéo entre a ADC e o anincio publicitario

PONTOS DE DE APLICACAO DA ADC AO
DISCUSSAO GENERO ANUNCIO PUBLICITARIO

- Analisar como 0s anuncios publicitarios constroem e
reforcam esteredtipos de género em relagdo as
mulheres. Isso pode incluir a representacdo de
mulheres como objetos sexuais, dependentes,
resistentes ou relacionados as tarefas domésticas,
reforcando assim hierarquias de poder e
desigualdades de género.

- Refletir sobre como alguns anudncios publicitarios
transformam a figura feminina em um objeto de
consumo, enfatizando sua aparéncia fisica e apelando

Construcdao de
esteredtipos de género

Objeto de consumo e para padroes de beleza irreais, através das

sexualizacéo estratégias discursivas e visuais utilizadas nos
anuncios para atrair a atencdo e o interesse do
publico;

- Investigar como essa representacdo objetificada
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afeta a percepcdo e o tratamento das mulheres na
sociedade, refor¢cando a ideia de que seu valor esta
vinculado a sua aparéncia e sua capacidade de atrair
consumidores.

Linguagem e
representacao assistida

- Examinar como a linguagem e os simbolos presentes
nos anuncios publicitarios constroem significados em
relagdo as mulheres. Por exemplo, a escolha de
palavras, metaforas ou imagens pode fortalecer
esteredtipos de género e papéis tradicionais, limitando
assim a autonomia e o poder das mulheres.

Resisténcia e subversao

- Observar se os anuncios publicitarios subvertem ou
desafiam as normas do género dominante,
promovendo imagens positivas e empoderadas das
mulheres, desconstruindo estere6tipos ou desafiando
as expectativas tradicionais do género.

- Averiguar como esses anuncios contestadores
operam e qual seu impacto na transformacdo das
representacdes de género.

Construcéao de
identidades

- Identificar como os andncios publicitarios podem
influenciar na constru¢do das identidades femininas,
moldando a forma como as mulheres se veem e sao
vistas pela sociedade.

- Explorar como esses andncios constroem narrativas
em torno da feminilidade, estabelecendo padrdes e
expectativas que podem afetar a percepcdo e a
construcdo das identidades femininas.

Relagbes de poder

- Examinar as relacdes de poder subjacentes nos
anuncios que exploram a figura feminina. Isso pode
incluir a analise de quem detém o poder no contexto
do andncio;

- Refletir sobre como a mensagem publicitaria pode
fortalecer desigualdades de poder entre homens e
mulheres, e como esses anuncios podem perpetuar
relacbes de dominacéo e subordinacao.

- Identificar como os andncios publicitarios promovem
a ideia de que o consumo de certos produtos ou
servigos pode trazer poder, felicidade ou sucesso as
mulheres.

- Analisar as narrativas construidas nos anuncios e
como elas influenciam a percepcao das mulheres
sobre si mesmas e seu papel na sociedade.

Fonte: Elaborado pela autora (2023).

Essas sdo apenas algumas perspectivas possiveis para se trabalhar a ADC em

anuncios publicitarios que exploram a figura feminina, revelando os discursos de

poder e permitindo uma reflexdo mais aprofundada sobre as representagcdes sociais,

politicas e culturais dessas representagfes, presumindo que a aplicagdo da analise
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critica pode variar dependendo do foco de pesquisa e das questdes especificas a
serem abordadas. Como exemplo desses apontamentos, apresentamos o seguinte

anuncio publicitario de uma marca brasileira de produtos de beleza:

Figura 3 — Tecnologia Eudora Siage

EUDORA SIAGE

TECNOLOGIA
QUE SEU
CABELO SENTE

T

Disponivel em: https://www.youtube.com/watch?v=y2h7maE95Es

Nesse anuncio publicitario, tanto a versao impressa como a audiovidual,
apresentam a ideia de que para se ter o cabelo perfeito, ser bela e se sentir Unica, a
mulher deve comprar a linha de tratamento capilar Siage da Eudora. O anuncio
apresenta a imagem da digital influencer Jade Picon, considerada uma das mulheres
mais lindas do Brasil e que tem a sua beleza destacada pelas curvas, coloracéo e
brilho do seu cabelo associados ao uso dos produtos capilares Siage. Além disso, a
disposicao da frase “Tecnologia que o seu cabelo sente”, associada a cor das letras e
ao cabelo da figura feminina conferem um status de verdade ao que se propde vender.

O anuncio cria, portanto, o desejo de aquisi¢do ao divulgar a ideia de que os
produtos capilares da Siage sdo mais que cosméticos; sdo uma tecnologia que
proporcionara, além de um cabelo forte e reluzente, uma beleza Unica. Outro elemento
a ser observado é o uso da figura feminina que dissemina a ideologia de uma beleza
ideal, estereotipada pela sociedade dominante: uma mulher branca, olhos claros,
cabelos arrumados, maquiada e produzida. Percebemos que 0s recursos visuais sao
coerentes com a mensagem, com 0 modo e com o estilo do que se pretende anunciar.

Frente ao exemplo, entendemos quao essencial € observar a relacdo entre a

linguagem verbal e visual, principalmente em textos de modalidade escrita para se


https://www.youtube.com/watch?v=y2h7maE95Es

66

fazer uma analise sobre o discurso multimodal. Essa relacdo ajudara a definir o efeito
pretendido em um anuncio, tornando-se fator decisivo para apresentacdo do produto
e a seducao do leitor/consumidor. Ademais, para a materializagdo dos propdésitos do
género, observamos alguns elementos estruturais que sdo comuns aos anuncios
publicitarios: titulo, logomarca, slogan e elementos ndo verbais.

A partir dessa breve analise, compreendemos que a identificacdo e a
interpretacdo do género anuncio publicitario pelo leitor € possivel, considerando que
este também participa da cultura e da sociedade em que o texto circula, pois “ndo se
trata de um sujeito individual e sim de um sujeito social que se apropriou da linguagem
ou que foi apropriado pela linguagem e a sociedade em que vive” (Marcuschi, 2020,
p. 93). Nessa conformidade, temos um sujeito/leitor que se utiliza da linguagem, que
€ moldado por ela, ao passo que também a modifica. A no¢éo de ideologia proposta

por Fiorin (1988) colabora para esse entendimento:

[...] € uma visdo de mundo e ha tantas visdes de mundo numa dada formagéo
social quantas forem as classes sociais [...]. A ideologia é constituida pela
realidade e constituinte da realidade. Ndo € um conjunto de ideias que surge

do nada ou da mente privilegiada de alguns pensadores. [...] ela é
determinada, em Ultima instancia, pelo nivel econémico [...] o que nao
significa que a ideologia seja mero reflexo do nivel econdmico. [...] H4 ainda

uma coisa muito importante que ndo devemos esquecer. Embora haja, numa
formacéo social, tantas visées de mundo quantas forem as classes sociais, a
ideologia dominante é a ideologia da classe dominante (Fiorin, 1988, p. 29 -
31).

Para o autor, a ideologia € uma das inUmeras visdes de mundo. No entanto, a
ideologia que prevalece é a ideologia da classe dominante, de forma que a ideologia
€ composta pelas variadas representacfes de perspectivas do mundo que contribuem
para estabelecer ou manter relacdes de poder, dominacéo e exploracao. Fiorin (1988)
procura estabelecer a relagéo entre visdo de mundo de uma classe social e linguagem,

afirmando que:

As visBes de mundo ndo se desvinculam da linguagem, porque a ideologia
vista como algo imanente a realidade é indissociavel da linguagem. As ideias
e, por conseguinte, os discursos sdo expressfes da vida real. A realidade
exprime-se por discursos (Fiorin, 1988, p.33).

Corroborando essa perspectiva, Sandmann (2020, p. 34) pontua que a
linguagem da propaganda “é reflexo e expresséo da ideologia dominante, dos valores

em que se acredita, pois ela manifesta a maneira de ver o mundo de uma sociedade
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em certo espaco da histéria” e de um determinado lugar social, representando uma
dada realidade social, num certo contexto sécio-historico-ideolégico. Nas palavras de
Bakhtin (2004, p. 31), se h& signo, existe ideologia, posto que “todo signo € ideoldgico;
a ideologia é um reflexo das estruturas sociais”. Por isso é essencial ler um texto de
forma critica, consciente de que as ideologias que fomentam a producédo de um texto
podem delinear o comportamento do leitor. Contudo, de que maneira esses discursos
atuam na sociedade e quais efeitos produzem sobre os individuos? Para refletir sobre
essa retérica, apresentamos outro anuncio com conteudo temético diferente do da

Figura 3:

Figura 4 — Cerveja A Outra
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Disponivel em: http://www.cervejaaoutra.com/site/assets/images/cartaz-a-outra-valesca.jpg

Na Figura 4, campanha veiculada em 2022, da cerveja A Outra, de imediato
identificamos o uso do verbo “tomar” no imperativo, modo verbal comum em textos
publicitarios, indicando uma ordem, chamamento ou convite a acdo, mas que, de
acordo com Santee e Santos (2010) ndo deve ser interpetado apenas como um texto

caracterizado pela presenc¢a de marcas linguisticas que indicam ordens, ja que:


http://www.cervejaaoutra.com/site/assets/images/cartaz-a-outra-valesca.jpg
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A funcéo conativa é a mais apropriada ao discurso publicitario, que, centrada
no interlocutor, envia “ordens” a ele, desejando dele um comportamento
especifico. Muitas das estratégias utilizadas pela publicidade, como apelar
para a vaidade do interlocutor, caracterizam uma funcao conativa mesmo
sem a presenca das marcas linguisticas tradicionais, como o verbo no
imperativo. Por isso, pode-se dizer que toda publicidade tem algo de funcéo
conativa (Santee; Santos, 2010, p.173).

Dessa maneira, o enunciado “— Toma!” e sua repeti¢cao, quando relacionado a
cerveja, intensifica o imperativo a compra e ao consumo da bebida. Entretanto,
guando relacionado a imagem da artista Valesca Popozuda, vestida de forma
sedutora com decote nos seios e short colado ao corpo, desenhando suas curvas e
deixando as coxas a mostra, sugere que a mulher também é um produto a ser levado
e a ser consumido, principalmente, quando associamos o slogan “A outra popozuda é
muito mais cerveja” ao texto visual, permitindo interpretacbes diversas: a
supervalorizacdo do consumo a cerveja ou um elogio a uma outra mulher que nao é
uma esposa, e sim uma amante, fazendo referéncia ao ato de trair.

O nome da cerveja ‘A Outra’ dispde a bebida e a mulher em uma posi¢éo de
igualdade, produtos a serem consumidos. Além disso, o termo “A Outra” torna-se
sugestivo e traz uma forte carga semantica, pois evidencia o conceito popular de que
a outra é uma segunda mulher, rival da esposa ou concorrente, provocando uma
ambiguidade lexical que remete a um segundo sujeito, referindo-se ao produto e ao
mesmo tempo a amante.

De acordo com Carvalho (2006, p. 47), “ha palavras que, colocadas
estrategicamente no texto, trazem consigo uma poderosa carga de implicitos”, ou seja,
existem expressdes que sdo utilizadas de forma estratégica num texto, emergindo
uma poderosa carga de subentendidos. Com isso, depreendemos que a escolha do
nome da ceveja nado foi acidental, visto que em nossa cultura essa expressao esta
carregada de interpretacbes e, consequentemente, discursos ideoldgicos que
reforcam normas sociais e morais sobre relacionamentos monogamicos e fidelidade.

A expressao “a outra’, muitas vezes, carrega uma carga negativa ou
estigmatizante, implicando em uma relacdo extraconjugal ou se refere a uma pessoa
envolvida em um relacionamento ndo oficialmente reconhecido. O discurso ideologico
associado a essa expressao pode reforcar valores de exclusividade, posse e
hierarquia nos relacionamentos, além de perpetuar esteredtipos de género e reprimir

a liberdade individual de escolha e expresséao sexual.
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E importante considerar que diferentes perspectivas podem interpretar essa
expressdo de maneiras distintas, e as ideologias associadas a ela podem variar
dependendo do contexto cultural, social e historico, pois “ha palavras quase neutras e
outras bastante marcadas pelos usos sociais”, sendo inumeras as “palavras que
focalizam e cristalizam uma certa carga cultural diferenciada” (Carvalho, 2006, p. 103).

Por fim, ndo podemos deixar de destacar o estereotipo de beleza que também
é explicito ao dispor uma mulher branca, loira, cheia de curvas e “gostosa’,
associando-a a cerveja. No plano de fundo, a imagem de uma favela e de um paredao
popularizam a bebida e a figura feminina, mostrando que ambos s&o produtos comuns
e de facil acesso, dessa forma, o discurso € cheio de intencdes, trazendo a sujeicado
sexual da figura feminina, visto que, além de seduzir o leitor, o anuncio fortalece o
esteredtipo feminino desvalorizado socialmente.

Ainda sobre ideologia, com base nos pressupostos de Fairclough (2016), Vieira
e Macedo (2018, p. 60) definem a ideologia como sendo “[...] os significados gerados
em relagdes de poder como dimensao do exercicio do poder e da luta pelo poder”,
avaliando a ideologia como significagbes da realidade “construidas em varias
dimensdes das praticas discursivas e contributivas para a producéo, a reproducao ou
a transformacao das relagdes de dominagao” (Vieira; Macedo, 2018, p. 60). Estas
ratificam as relagdes de dominacdo e permitem produzir, dissimular e mudar
responsabilidades. E importante frisar que muitos dos significados que emergem a
partir de uma analise multimodal dos anuncios sao fundamentados na relacao de
experiéncias sociais, ou seja, no controle do conhecimento de mundo e de objetos
desse mundo, por exemplo, a cor de um cabelo loiro pode ser associada a cor da
cerveja, como na Figura 4.

Em tempo, outras possibilidades contribuem para a discussdo acerca da
tematica em sala de aula, a saber:

a) a desconstrucdo de esteredtipos, pois 0s anuncios publicitarios,
frequentemente, perpetuam estereotipos de género, expondo a figura feminina de
maneiras limitadas e padronizadas. Ao abordar essa questao na escola, os estudantes
poderdo aprender a questionar e a desconstruir tais estereétipos, promovendo uma
visdo mais ampla e inclusiva da diversidade de identidades e experiéncias femininas;

b) a promocé&o da igualdade de género, visto que os discentes poderéo refletir
sobre as desigualdades de género presentes na sociedade, oportunizando a

discussao sobre a igualdade de direitos e estimulando o desenvolvimento de atitudes
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e comportamentos igualitarios;

c) o desenvolvimento de habilidades criticas ao questionarem discursos
dominantes e identificarem estratégias de manipulacdo presentes na publicidade, ja
que essas habilidades sdo essenciais para a formacdo de cidadados criticos e
conscientes;

d) o fortalecimento da autoestima e empoderamento feminino ao identificarem
modelos inspiradores e se reconhecerem como sujeitos capazes de romper com
padrdes restritivos e desafiar estereotipos de género;

e) a promocdo de uma cultura de respeito e inclusdo diante do estimulo as
discussfes sobre a importancia de uma cultura de respeito, inclusdo e valorizacao da
diversidade, promovendo a criagdo de um ambiente escolar mais inclusivo, onde as
diferencas sao celebradas.

Diante do exposto, esta pesquisa discutird sobre como a utilizagédo didatica de
anuncios publicitarios em sala de aula pode contribuir para o desenvolvimento da
capacidade leitora dos estudantes. Trazer o género andncio publicitario para as aulas
de LP é uma forma de capacitar os sujeitos-alunos para que sejam criticos,
conscientes e agentes de mudanca em relacao as questdes de género. Isso fomenta
uma sociedade mais igualitaria, inclusiva e respeitosa, na qual as mulheres podem
exercer sua autonomia e terem suas vozes e experiéncias valorizadas.

Para isso, tomamos como referéncia estudos sobre a concepcéao de leitura, de
texto, de género, de discurso, de multimodalidade e construimos uma proposta de
intervencao que tem como objetivo o desenvolvimento de habilidades de leitura, além
de nos servir, também, como fonte de coleta de dados para as reflexdes a que esta
pesquisa se propde. No proximo capitulo, dispomos sobre os procedimentos
metodoldgicos que norteardo ao desenvolvimento da proposta de trabalho.
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4. PERCURSO METODOLOGICO

4.1. TIPOLOGIA DA PESQUISA

Nesta secdo, expomos o caminho metodoldgico a fim de alcangar, com éxito, o
objetivo proposto em nossa pesquisa, qual seja: propor uma sequéncia didatica, a
partir da analise de anuncios publicitarios, com a finalidade de aprimorar a percep¢ao
discursiva e o senso critico dos alunos no que diz respeito a representacdo da figura
feminina. A luz desse procedimento, a referida investigagéo se configura como uma
pesquisa-acdo de cunho qualitativo, descritivo, propositivo e com finalidade
interventiva.

A perspectiva de pesquisa-acao tem como objetivo ir além da simples descri¢cao
ou analise tedrica da realidade, buscando uma intervencao efetiva e colaborativa entre
sujeitos da pesquisa e pesquisador, para resolver problemas praticos e contribuir para
a melhoria das condic@es sociais. Dessa forma, ela combina a pesquisa cientifica com
a pratica, por meio de seu compromisso com a transformacéo social e a participacao
ativa dos envolvidos, permitindo que os resultados da investigacdo sejam aplicados
diretamente na resolucdo de problemas e na transformacdo das situacOes

experimentadas. A vista disso,

a pesquisa-acdo € um tipo de pesquisa social com base empirica que é
concebida e realizada em estreita associagdo com uma agdo ou com a
resolucdo de um problema coletivo no qual os pesquisadores e o0s
participantes representativos da situac&o ou do problema estéo envolvidos de
modo cooperativo ou participativo (Thiollent, 2011, p. 20).

Dessa forma, a pesquisa-acéo delibera a sociedade ao empoderar 0s sujeitos
e fomentar processos de mudanca social e melhoria das condi¢cbes de vida,
apresentando funcao politica, propiciando meios de interagir entre diversos autores,
pesquisadores e sujeitos sociais envolvidos na pesquisa, de maneira que possam ser
encontradas as respostas e solu¢des que correspondam as transformacdes e as
movimentacOes voltadas para as acdes praticas dos sujeitos frente aos conflitos
(Toledo; Jacob, 2013).

Em nossa pesquisa, ao envolvermos os estudantes como agentes de mudancga,
promovemos a reflexdo critica, a conscientizacdo e a capacitacdo para identificar

problemas, buscar solu¢des e implementar acdes concretas. A pesquisa-acao permite
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gue os discentes se tornem protagonistas na transformacao de sua propria realidade,
promovendo a participacao cidada, a construcdo de conhecimento coletivo e a tomada
de decisdes informadas.

De acordo com Creswell (2007, p. 186), “a pesquisa qualitativa exterioriza um
panorama reivindicatério, participatorio e autorreflexivo”. Para corroborar com esse
pensamento, agregamos, por meio do quadro exposto a seguir, as particularidades

essenciais desse tipo de pesquisa formuladas por Faria Rodrigues et al. (2020):

Quadro 3 — Caracteristicas da pesquisa qualitativa

Ocorre num cendrio natural, o pesquisador esta in loco e
altamente envolvido nas experiéncias reais dos
pesquisados

Usa de métodos miuiltiplos e interativos para a coleta de
dados, envolvendo a participacio ativa dos pesquisados
com a pesquisa

Emergente e flexivel, as questées da pesquisa podem ser
(re] organizadas mediante a interpretacio da realidade

Interpretativa, ha a interpretacio dos dados por parte do
pesquisador que esta inserido no momento sociopolitico e
histérico

Fenomenos sociais devem ser analisados holisticamente

Descritiva, com apoio fenomenologico se atém a descrever
fenémenos e significados

Os resultados sdo apresentados em descricdes, narrativas ,
rejeitando toda expressio quantitativa, numérica e de
medida

Fonte: Faria Rodrigues et al. (2021).

Perante as caracteristicas apontadas, observamos que a pesquisa qualitativa
aborda os significados articulado a realidade social, ponderando sobre os sentidos,

valores e ideologias. Para Minayo (1994), essa abordagem

Se preocupa, has ciéncias sociais, com um nivel de realidade que nao pode
ser quantificado, ou seja, ela trabalha com o universo de significados,
motivos, aspira¢des, crengas, valores e atitudes, 0 que corresponde a um
espaco mais profundo das relagdes, dos processos e dos fendmenos que nao
podem ser reduzidos a operacionalizacdo de variaveis (Minayo, 1994, p. 21
e 22).

Nesse ponto, a pesquisa qualitativa se concentra em um nivel de realidade que

nao pode ser facilmente mensurado ou quantificado. Em vez disso, preocupa-se com
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o entendimento e a interpretacéo do universo de significados, motivacoes, aspiracoes,
crencas, valores e atitudes dos individuos, buscando explorar o espac¢o mais profundo
das relacdes, dos processos e dos fen6menos, que ndo podem ser reduzidos apenas
a quantificacao de variaveis.

Ao identificar certos padroes e esteredtipos de género recorrentes na
representacdo da figura feminina em anudncios publicitarios, nesta pesquisa,
professores e estudantes poderdo adotar uma postura critica em relacao as estruturas
de poder e desigualdade presentes na sociedade, buscando formas de transformacao
e de promocao da justica social. Desse modo, a abordagem qualitativa envolve essa
colaboracdo com os participantes da pesquisa, a escuta atenta de suas perspectivas
e a busca por solucgdes coletivas para as questdes injustas identificadas, em nosso
caso a representacdo da figura feminina apresentada de forma obijetificada. O
pesquisador atua como um agente de mudanca, utilizando o conhecimento produzido
pela pesquisa para promover acdes concretas e contribuir para a construcdo de uma
sociedade mais justa e igualitéria.

Nessa conformidade, esta pesquisa tem natureza descritiva porque detalhou e
descreveu uma proposta de intervencdo no processo de ensino-aprendizagem, dado
que “a pesquisa descritiva busca descrever os fatos e fenbmenos de uma determinada
realidade” (Silveira; Cérdova, 2009, p. 35). Além disso, de acordo com Moresi (2003,
p. 9), 0 objetivo da “pesquisa intervencionista ndo é apenas compreender a situacao,
mas também gerar impacto e melhorias praticas”, de maneira que o seu objetivo
principal é promover mudancas, intervir e transformar a realidade estudada.

Sugerimos, portanto, através de oficinas de leitura, explorar os anudncios
publicitarios selecionados que apresentem a figura da mulher, a partir da leitura critica
dos alunos, tomando por referéncia os estudos em ADC, propostos por Resende
(2009; 2012), somados as contribui¢cdes de Rojo e Moura (2009; 2012) que mobilizam
estratégias para se trabalhar com oficinas de leitura de forma critica e reflexiva.

Nesta pesquisa, propomos uma sequéncia didatica, composta por atividades
voltadas ao género discursivo anuncio publicitario, sendo eles impressos, coletados
da internet, jornais e revistas, que trazem em sua linguagem visual a figura feminina.
Ressaltamos que essa pratica metodolégica corresponde as abordagens postas na
BNCC (Brasil, 2018) e nos PCN (Brasil, 1998), sugerindo que 0s géneros textuais
devem ser incorporados ao ensino.

Considerando a definicdo de géneros discursivos (Marcuschi, 2008, 2020)
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apresentada nesta pesquisa, a BNCC (Brasil, 2018) acrescenta que as atividades
devem contemplar “géneros que lidem com informagao, opiniao e apreciacéo, géneros
mais tipicos dos letramentos da letra e do impresso e géneros multissemidticos e
hipermidiaticos, proprios da cultura digital e das culturas juvenis” (BRASIL, 2018, p.
143), para proporcionar aos discentes uma experiéncia de leitura proficua, ampliar seu
repertorio textual, desenvolver habilidades criticas, promover a reflexao e a expressao
de opinides, estimular a empatia, compreender textos multimodais e promover o
engajamento e a motivagéo na leitura. Outrossim, torna as atividades de leitura mais

envolventes, relevantes e conectadas a realidade e as experiéncias dos alunos.

4.2. CONTEXTO DA PESQUISA

Esta proposta metodolégica € direcionada a alunos do 9° ano do ensino
fundamental, tendo em consideracéo as dificuldades que esse publico apresenta ao
ler criticamente, interpretar e produzir textos, tornando iminente a aplicabilidade de
recursos linguisticos discursivos para o desenvolvimento da lingua com proficiéncia e
a apreciacao critico-discursiva dos estudantes.

A escola motivadora da nossa pesquisa pertence a rede municipal de ensino
de Jacanad/RN, interior do Rio Grande do Norte, localizada na zona urbana da cidade.
Ela é a Unica escola do municipio que oferta o estudo nas séries finais do ensino
fundamental, sendo os 7°, 8° e 9° anos. Atualmente, atende a um publico diversificado,
predominando estudantes em vulnerabilidade social, com baixa renda, renda per
capita inferior a meio salario minimo, em que a maioria residente em domicilios sem
com infraestrutura familiar precaria, sendo providos, em muitos casos pelos avés ou
maes solo. Devido as condigcbes socioecondmicas desses sujeitos, encontram
obstaculos para obter recursos culturais que estimulem a atividade de leitura e escrita,
resultando em lacunas no que diz respeito a habilidade de ler e escrever em diferentes
géneros textuais.

Em 2022, foram registrados 598 discentes matriculados, sendo a maioria da
zona urbana. A escola dispde de 07 salas de aula; sala dos professores, que também
funciona como depdsito de livros, pois deveria ser a biblioteca; sala da direcéo; sala
da secretaria escolar; um banheiro feminino com 3 sanitarios; 1 banheiro masculino
com 3 sanitarios; 1 banheiro para os funcionarios; uma cozinha e um pequeno patio

onde s&o servidas as refeicbes. E importante mencionar esses elementos, pois eles
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ilustram um contexto claro e detalhado sobre o ambiente educacional em que a
pesquisa foi motivada e construida.

A escola funciona no periodo matutino, vespertino e noturno, atendendo
estudantes matriculados nos anos finais do ensino fundamental 7°, 8° e 9°, além de
turmas da Educacdo de Jovens e Adultos (EJA), dos periodos IV e V, que
correspondem as séries finais do ensino fundamental.

Essa descricdo nos permite entender as caracteristicas especificas da escola,
como infraestrutura, recursos disponiveis, composicdo do corpo docente e discente,
entre outros aspectos relevantes, como a politica educacional e a cultura escolar, ao
refletir na realidade da infraestrutura um cenario compreensivel para a analise e
interpretacdo dos resultados, além de facilitar a replicacdo do estudo em outras
instituicBes. A descricdo da escola também ajuda a contextualizar as descobertas e
conclusdes da pesquisa, permitindo uma compreensao mais precisa das relacdes
entre os fatores estudados e o ambiente escolar especifico.

De modo geral, a instituicAo escolar apresenta um ambiente organizado e
acolhedor. Contudo, existe a falta de um espaco que possibilite 0 acesso a diversidade
de recursos de aprendizagem, como uma biblioteca e um laboratério de informatica,
proporcionando momentos de ensino-aprendizado mais dinamicos, fluidos,
viabilizando aos estudantes o letramento digital, por exemplo. E importante ressaltar
que a biblioteca desempenha um papel importante no apoio a educacao, fornecendo
recursos e materiais que auxiliam no desenvolvimento de habilidades de leitura,
pesquisa e estudo.

Além disso, € um ambiente propicio para a promocao do prazer pela leitura e
da cultura, incentivando o interesse dos estudantes por diversos assuntos. Ja o
laboratorio de informatica oportuniza aos sujeitos o desenvolvimento de habilidades
digitais e da competéncia tecnoldgica, desempenhando um papel importante no
aprimoramento da comunicagéo, colaboracdo e solucdo de problemas, essenciais

para a vida contemporanea.
4.3. SEQUENCIA DE ATIVIDADES DIDATICAS
Pontuamos que a nossa sequéncia de atividades de leitura foi alicercada nas

contribuicdes de Kleiman (2017), sobre a mobilizacéo de estratégias de leitura, e nas

orientacdes sugeridas por Rojo e Moura (2012) e Rojo (2009), para uma aula de leitura



76

critica. Salientamos que as atividades também foram inspiradas pelo modelo de
sequéncia didatica apresentado por Dolz, Noverraz e Schneuwly (2004), voltado a
producéo escrita a partir do estudo de um texto, entretanto, ndo seguimos o modelo
original, pois o foco da nossa pesquisa € em leitura, iniciando, portanto, as atividades
didaticas ndo com uma producao escrita, mas com o desenvolvimento de um exercicio
diagnoéstico de leitura com o intuito de avaliar previamente o nivel de leitura e de
conhecimento dos estudantes, com relacdo ao género anuncio publicitario. Além
disso, sugerimos o estudo de mais de um anuncio publicitario, considerando a
diversidade de contetdos tematicos que apresentam a figura feminina para que os
alunos tenham uma visdo ampla do género, em situagcdes comunicativas e praticas
sociais diversificadas.

Com efeito, os tedricos defendem que a sequéncia didatica € “um conjunto de
atividades escolares organizadas de maneira sistematica, em torno de um género
textual oral ou escrito” (Dolz; Noverraz; Schneuwly, 2004, p. 82), tendo como objetivo
explorar os géneros que os alunos jA conhecem, ou que apenas dominam
parcialmente, mas que facam parte do seu contexto social. E nessa etapa que
apresentaremos aos discentes a proposta para a leitura do género anuncio
publicitario, considerando o publico-alvo, contetdo tematico, discursos presentes no
texto, que forma assumira a producdo e quem participara dela, situando-os com
relacdo ao que sera produzido de uma forma ainda bastante inicial.

A partir desse momento, serd possivel verificar as principais dificuldades dos
estudantes e, em conseguinte, dar continuidade a elaboracdo de atividades que
contemplem a analise discursiva dos anuancios publicitarios e suas caracteristicas,
atentando para o que nao foi contemplado por esses sujeitos. Durante esse processo,
os discentes fardo uma selecdo dos anudncios trabalhados em sala de aula,
agrupando-os de acordo com as regularidades linguisticas e as referéncias
adequadas que correspondam a linguagem dominante.

Ao final, os sujeitos da pesquisa ja terdo percorrido um caminho repleto de
experiéncias essenciais a producédo do género estudado. A sequéncia de atividades
se concluira com a (re)leitura de um anuncio publicitario em que a figura feminina nao
seja utilizada ou seja apresentada de forma emponderada e valorizada. Em oportuno,
a producéao final sera publicada nas redes sociais dos estudantes e nos murais da
escola, de maneira que, apos todos os estudos realizados, possam incorporar 0s

novos saberes adquiridos nas aulas.
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Enfatizamos a necessidade de propiciar aos discentes o reconhecimento do
género anuncio publicitario e oportunizar leituras, pesquisas, atividades, analises
linguisticas, discussdes, registros, (re)leituras, producgdes, reescritas de textos que
circulam socialmente, uma vez que as acdes didaticas “procuram favorecer a
mudanca e a promoc¢ao dos alunos ao dominio dos géneros e das situacdes de
comunicacao” (Dolz; Noverraz; Schneuwly, 2004, p. 53). Dessa maneira, a autonomia
do estudante, durante o processo de leitura e escrita, é resultado da aquisicdo do
conhecimento acerca do funcionamento da linguagem, que ocorre nos mais diversos
contextos comunicativos, e que, através dos discursos, essas praticas de linguagem

foram acrescentadas nas atividades (Dolz; Noverraz; Schneuwly, 2004).

4.4. DETALHAMENTO DAS PROPOSTA

Temos conviccdo de que a implementacdo deste trabalho com o género
anuncio publicitario a luz da ADC, a partir da andlise da figura feminina, podera trazer
beneficios significativos para o desenvolvimento das habilidades de leitura critica dos
estudantes, do 9° ano do ensino fundamental, aprimorando a sua consciéncia
linguistico-discursiva. Os sujeitos da pesquisa serdo encorajados a examinar as
ideologias e os valores subjacentes aos textos e discursos, compreendendo como
eles moldam as percepcoes e acdes individuais e coletivas, tornando-se capazes de
identificar os discursos hegeménicos presentes na midia, na politica, na publicidade e
em outras esferas da sociedade, questionando e problematizando as mensagens
veiculadas.

Frente a isso, nesta secdo, apresentaremos uma proposta didatica com
atividades didaticas que servirdo de suporte para professores que lecionam no 9° ano
do ensino fundamental, podendo ser adaptada e utilizada em outros anos escolares,
apos adequacdo dos objetivos e técnicas ao publico-alvo pretendido. Durante a
execucao das atividades, os estudantes estardo construindo um diario de leitura on-
line, compartilhando os textos trabalhados em sala de aula, suas producdes escritas
e demais registros das discussdes, por meio do compartiihamento mensagens
instantaneas, em um grupo de WhatsApp, criado previamente.

Esse espaco interativo servira de armazenamento para os materiais visuais e
audiovisuais trazidos pelos discentes e professor, além de servir de fonte de pesquisa

e acompanhamento do desenvolvimento de leitura e escrita dos estudantes,
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propiciando ao professor uma analise discursiva sobre a formacdao leitora dos alunos
com relacdo a teméatica dos textos trabalhados.
A seguir, descreveremos os sete modulos que servirdo como auxilio ao

processo de apreciagao critico-discursiva.

12 Oficina

Apresentacdo da situacéo e do conteudo tematico

Objetivo: Apresentar aos alunos a pesquisa e 0s objetivos propostos.
Tempo estimado: 1 h/a (45 minutos)
Descricao:

Disposicdo, em slides, da proposta aos discentes, discutindo os objetivos a
serem alcancados e quais resultados pretendemos alcancar.

Inicialmente, o professor explicara sobre a pesquisa e 0 0s objetivos a serem
atingidos, além de firmar o termo de consentimento para participacdo dos sujeitos da
pesquisa.

Ao final, sera solicitado aos estudantes que tragam, para a proxima aula, um
anuncio publicitario impresso sobre a oferta de qualquer produto ou servigo (produto
de beleza, carros, equipamentos tecnolbgicos, utensilios domésticos, roupas e
aderecos, remédios para emagrecimento e etc.) e, na linguagem visual, a figura
feminina, observando a forma como ela é representada.

Eles deverdo ser orientados a pesquisarem em midias e canais especificos
como revistas, sites, blogs ou redes sociais, comerciais de televisdo, outdoors, entre
outras, registrando sempre a fonte. E importante que os estudantes sejam
encorajados a explorar o andncio e aumentar o seu contato com esse género

discursivo por meio de uma leitura atenta dos elementos discursivos e visuais.

22 Oficina
Familiarizando-se ao género anuncio publicitario:

roda de conversa a partir dos textos selecionados pelos alunos

Objetivo: Identificar o nivel de leitura e conhecimento prévio sobre o género discursivo
anuncio publicitario

Tempo estimado: 2 h/a (90 minutos)
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Descricao:
Exposicdo em cartazes dos anuncios selecionados e apresentacao feita pelos
estudantes. Inicialmente, os discentes serédo orientados pelo professor a investigarem

0s textos observando algumas questdes motivadoras:

. Sobre 0 que é o anuncio escolhido (marca, produto ou servigo promovido)?
. Onde o anuncio foi encontrado?
. Qual o publico-alvo pretendido.

. Qual o objetivo/propdsito do texto?

1
2
3
4
5. Quais mensagens ele pretende transmitir?
6. Por que escolheram esse anuncio?

7. O autor convence a compra desse produto ou servico e por qué?
8

. Qual a representacédo feminina no anuncio publicitario?

Pontuamos que os apontamentos das discussfes dessa aula seréo feitos no
grupo de WhatsApp da turma. Os estudantes publicardo os anuncios trazidos para a
aula e um Podcast autoral relatando as suas impressfes (analises) sobre o texto que
analisaram. O registro, como ja dito, funcionara como um diario de leitura e propiciara
ao professor uma analise do conhecimento prévio dos discentes sobre o género, além
de promover a interacdo entre 0s mesmos. A ideia é que 0s sujeitos possam ouvir as

emissdes dos colegas e avalid-las segundo os critérios construidos durante o ensino.

32 Oficina
Identificacdo de elementos linguisticos, visuais e contextuais

do género anuncio publicitario

Objetivo: Conhecer o propoésito comunicativo do género anuncio publicitario;
identificar as estratégias de persuasdo e o publico-alvo do texto; explorar o uso da
linguagem visual associada a linguagem verbal e demais semioses possiveis; analisar
a forma composicional dos anuncios publicitarios; e reconhecer o uso do modo
imperativo e o efeito de sentido provocado em anuncios publicitarios.

Tempo estimado: 2 h/a (90 minutos).

Descricao:

Este modulo iniciard com a apreciagdo do andncio publicitario em video
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“Tecnologia Eudora Siage” (2022), que traz produtos capilares de uma marca
brasileira (Se possivel, reproduzir o video on-line através do YouTube). O video
podera ser acessado através do link disponivel em
https://www.youtube.com/watch?v=y2h7maE95Es.

Porém, antes da exibicdo, os estudantes deveréo ser orientados a observarem
alguns elementos linguisticos e visuais, assim como o contexto de veiculacdo e

publico-alvo. O professor podera explicar seguindo o roteiro abaixo:

1. Linguagem verbal: Observar o uso de palavras, frases, estruturas gramaticais,

recursos retoricos e persuasivos, como metaforas, comparacdes, repeticoes,

imperativos, entre outros.

2. Linguagem visual: Analisar as imagens, cores, formas, simbolos e layout,

identificando como esses elementos contribuem para transmitir a mensagem e criar

impacto visual.

3. Intertextualidade: Investigar se o anuncio faz referéncia a outros textos, obras,

personagens, slogans ou marcas famosas, estabelecendo conexdes intertextuais que

podem influenciar na interpretacédo do publico.

4. Estrutura e organizacdo do texto: Averiguar a disposi¢cdo dos elementos visuais e

textuais, a hierarquia das informacfes, a sequéncia argumentativa, entre outros,
identificando como esses elementos contribuem para a compreensdo e impacto da

mensagem.

Frisamos que nessa etapa o professor devera expor a finalidade do género
anuncio, seus elementos composicionais (linguagem verbal e visual) e caracteristicas,
além de diferenciar o género anuncio publicitario e a propaganda.

Em seguida, sera enviado ao grupo de WhatsApp da turma um link do
Mentimeter (plataforma online que permite a criacdo de apresentacdo em tempo real
com feedback), para a constru¢cdo de uma nuvem de palavras na qual os estudantes

estardo respondendo em apenas uma palavra o0_que eles acharam ou como se

sentiram diante dos argumentos do anlincio para a venda do produto anunciado. Em

tempo real, eles acompanhar&o a construcdo da nuvem de palavras exibida atraves


https://www.youtube.com/watch?v=y2h7maE95Es

81

de datashow e refletirdo sobre os efeitos de sentido que o anuncio traz aos seus
colegas.

Apbs a discussédo desse primeiro momento, serd distriduida a versao impressa
(Figura 3) do mesmo anuncio para que os estudantes tracem um paralelo e apontem
semelhancas e diferencas entre 0 anuncio em video e o impresso.

A turma sera organizada em duplas para a interpretacéo escrita do video e do
andncio impresso, apontando 0s recursos que organizam o texto no modo audiovisual
e impresso, suas caracteristicas, funcdo social e elementos estruturais. Durante a
analise, os estudantes deverdo ser conduzidos a refletirem sobre os discursos
ideoldgicos e o papel da figura feminina disposta no texto. A ideia € direciona-los para
além de uma leitura estrutural, fazendo uma leitura critica dos textos, conscientizando-
os de que as ideologias que fomentam os anudncios podem delinear seus
comportamentos enquanto leitores/consumidores.

Ao final dessa atividade, as duplas registrardo suas interpretacdes no grupo de

WhatsApp da turma e respondendo as seguintes questoes:

1. Quais discursos identificamos no anuncio?
2. De gque maneira esses discursos atuam na sociedade?

3. Quais os efeitos que esses discursos produzem sobre os individuos?

42 Oficina
Analise discursiva e identificacdo de ideologias

do género anuncio publicitario

Objetivo: Compreender as condi¢des de producao e circulagdo do género discursivo
anuncio publicitario, seu objetivo comunicativo e as tematicas mais comuns; refletir
sobre os efeitos de sentido que a representacéo da figura feminina traz ao texto.
Tempo estimado: 2 h/a (90 minutos)
Descricao:

Analise do anuncio publicitario sobre materiais de limpeza da “Nobre”. Para
inicio dessa etapa, 0 anuncio abaixo devera ser exposto em datashow ou entregue

cOpias impressas para as discussoes iniciais.
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Figura 5 — Anancio NOBRE

Disponivel em: https://goedert.com.br/kit-nobre-os-principais-produtos-de-limpeza-para-sua-casa/

Em seguida, de forma coletiva e motivados pelo professor, os alunos

responderdo oralmente as seguintes perguntas:

1. Quem escreve (em geral) esse género?

2. Com que propasito foi escrito?

3. Onde? Quando? Como foi produzido?

4. Com base em que informacgdes foi produzido?

5. Como o autor obtém as informacdes para produzir esse texto?

6. A quem se destina esse anuncio?

7. Que efeitos a figura feminina presente no texto pretende causar ao leitor?

8. Que associacdo pode ser feita entre a imagem e o assunto do texto?

9. O anuncio reforca ou desafia padrdes sociais, culturais e de género? Justifique sua
resposta apresentando elementos do texto.

10. A mensagem veiculada nesse anuncio reproduz ou combate discursos

hegemonicos? Justifique sua resposta.

Dando continuidade, a turma sera organizada em grupos de trés ou quatro
estudantes que fardo uma andalise mais detalhada e por escrito do texto,
compartilhando os registros serdo publicados no grupo de WhatsApp da turma.

Durante a analise dos recursos linguisticos, retoricos e persuasivos utilizados
no anuncio (Figura 5), os alunos deveréao observar como a linguagem verbal e a visual
constroem significados, identificando os apelos emocionais, as estratégias de
persuasao e os estereodtipos presentes.

E importante que nessa etapa, os discentes sejam estimulados a identificar a
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ideologia subjacente ao anuncio, ou seja, 0s valores, crencas e visdes de mundo que
sao transmitidos por meio do discurso publicitario, como o anuncio reforca ou desafia
padrbes sociais, culturais e de género. Ademais, 0s sujeitos devem ser conduzidos a
avaliac@o do impacto do anuncio na sociedade, considerando seus efeitos positivos e
negativos, compreendendo o papel da publicidade na construcdo e reproducdo de

discursos hegemonicos.

52 Oficina
Identificacdo de elementos linguisticos, visuais e contextuais; analise

discursiva e identificacao de ideologias

Objetivo: Identificar e refletir sobre o objetivo comunicativo, as teméaticas mais
frequentes nos anuncios publicitarios que trazem a figura feminina e o efeito de sentido
que esta traz; analisar os discursos ideoldgicos presentes nos anuncios.

Tempo estimado: 2 h/a (90 minutos)

Descricao:

Producdo e apresentacédo de pesquisa realizada pelos alunos, dispondo em
slides os anuncios publicitarios trabalhados em sala, até o momento, e os dados com
levantamento de conteldos tematicos nos textos que exploram a figura feminina,
discursos ideoldgicos.

Inicialmente, o professor explicara que a turma construira uma tabela,
organizando por conteddos tematicos mais frequentes os andncios publicitarios
trabalhados nas etapas anteriores, observando como os textos constroem a imagem
da mulher (quais estereoétipos séo reforcados ou desafiados) e identificando os
discursos dominantes ou ideologias subjacentes presentes. O professor podera criar

um quadro junto com os estudantes ou seguir o modelo proposto abaixo:

Quadro 4 — Selecao de anuncios

1. Identificacéo 3. Representacéao da figura

do andncio 2. Contetdo feminina 4. Relagoes
ublicitario tematico Esteriétipo | Emponderamento de poder
P de género feminino

Fonte: Elaboracéo da autora (2023).
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Para organizar os elementos nos anuncios, o professor devera explicar que a

identificacdo do anuncio corresponde a organizacao dos textos, de acordo com os

anunciantes e/ou produtos; o conteudo tematico é o elemento central da mensagem

publicitaria, o tema ou assunto abordados na producéo dos anuncios (beleza e bem-
estar, moda e estilo, produtos de limpeza, bebidas, maternidade, tecnologia e
inovacao, alimentacéo e gastronomia).

Ja a representacdo da figura feminina, refere-se a maneira como as mulheres

séo retratadas e apresentadas no texto, refletindo se h& estereotipos de género
cristalizados pela sociedade (caracteristicas fisicas consideradas “padrdo”, como
mulheres jovens, brancas e magras, donas de casa, maes, objetos de desejo ou
figuras submissas) ou se desafia tais estereétipos, promovendo uma visdo mais
realista e positiva das mulheres (diferentes idades, etnias, tamanhos corporais e
orientacdes sexuais, além de retrata-las em papéis de lideranca, sucesso profissional
e autonomia).

No que concerne a identificacdo das relacdes de poder, diz respeito as

dindmicas de poder presentes no anuncio, como a representacao de relacbes de
género, raca, classe social e poder econémico (o0 anuncio reforca ou desafia essas
relacbes de poder?); por fim, o discurso esta relacionado a forma como nos
comunicamos e compartilhamos significados, enquanto que a ideologia retoma as
crencas e valores subjacentes que moldam esses discursos e influenciam a maneira
como percebemos e interpretamos o mundo.

E importante explicar aos estudantes que o discurso é uma ferramenta utilizada
para transmitir e perpetuar ideologias, mas também pode ser uma forma de resisténcia
e questionamento das ideologias dominantes. Nesse sentido, os dados deverao ser
dispostos em slides ou em cartazes. Sera um momento interativo de reflexdo e debate
conduzido pelo professor, em que o0s estudantes expordo suas ideias sobre o0s
discursos ideoldgicos presentes nos textos, trabalhando com mais proficiéncia, a partir
do que foi discutido nas etapas anteriores acerca dos sentidos, dos discursos, das
ideologias, pela correlacédo entre o que ja foi abordado e suas vivéncias enquanto
sujeito socialmente construido.

Ademais, a organizacdo dos textos por conteudos tematicos sera uma forma
didatica de visualizarem os tipos de anuncio publicitario e a recorréncia em que a
figura feminina é representada, além dos discursos ideolégicos imbuidos nos

elementos visuais e verbais. Os estudantes poderdo examinar as imagens, a
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linguagem verbal, as mensagens subliminares e as estratégias de persuasao
utilizadas nos andncios, assim como refletirem sobre os estereétipos de género, a
hegemonia dos discursos machista, patriarcal, da beleza elitizada, e como isso afeta
a representagdo das mulheres na sociedade.

Apoés a construcdo, sera feita uma roda de conversa sobre as informacdes
coletadas, observando as teméaticas mais recorrentes e os discursos presentes. Nesse
momento, 0s estudantes terdo a oportunidade de investigar as diferentes formas como
a figura feminina é retratada nos anuncios, levando em consideracdo aspectos como
a objetificacdo, a sexualizacdo, os esterestipos de género e a representatividade.
Serao analisados ndo apenas o0s elementos visuais, mas também os discursos verbais
e nao verbais presentes nos anuncios, a fim de compreender as mensagens e
narrativas subjacentes.

O momento sera registrado com fotos e, em seguida, os alunos produzirdo um
PodCast discorrendo sobre o que acharam dessa atividade, evidenciando os efeitos
de sentido que a representacdo da mulher traz aos anuncios e as suas nhovas

percepcdes sobre os discursos ideoldgicos calcificados nos textos.

62 Oficina

Dimensao textual, discursiva e sociocultural em anuncios publicitarios

Objetivo: ldentificar os elementos linguisticos, visuais e contextuais do anuncio
publicitario; analisar os discursos ideolégicos presentes nos anuncios de cerveja que
trazem a figura feminina; produzir novas materialidades linguisticas, para os anuncios,
modificando os discursos que evidenciam uma cultura machista, miségena, sectarista
e excludente.

Tempo estimado: 2 h/a (90 minutos)



Figura 6 — Anlncio A Outra
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Disponivel em: https://voxnews.com.br/cerveja-a-outra-homenageia-o-homem-fiel/

Figura 7 — Anudncio ltaipava

8 BEBA COM MODERACAO.

Disponivel em: https://www.gironews.com/informacoes-de-fornecedores/acao-provocativa-32545/
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Descricao:

Inicialmente, os estudantes fardo uma analise oral dos recursos visuais e
verbais dos anuncios acima, com as orientacbes do professor, relacionando os
elementos estruturais e apontando suas semelhancas e diferencas. Em seguida, os
discentes escolherdo um dos dois anuncios e fardo, individualmente, uma analise
escrita dos elementos que constroem os sentidos do texto, observando a estrutura
composicional dos enunciados associada as imagens dos textos que mostram 0s
produtos a venda e apresentam o0 que nao é dito: as praticas de uma sociedade e a
identidade feminina constituida nos discursos por esta mesma sociedade.

Os registros desse etapa serdo feitos através do Google Forms e
encaminhados ao professor. O envio da atividade propiciard ao professor uma analise
discursiva sobre a formacédo leitora dos alunos com relacdo a teméatica do texto

selecionado.

72 Oficina
Reescrita - Dimensao textual, discursiva e

sociocultural em anancios publicitarios

Objetivo: (Re)leitura de um anudncio publicitario que traga a imagem da mulher,
modificando os discursos que evidenciam uma cultura machista, miségena, sectarista
e excludente; despertar a sensibilizacdo e a conscientizacdo da comunidade escolar
sobre a influéncia dessas representacdes na perpetuacdo de desigualdades e
preconceitos.

Tempo estimado: 2 h/a (90 minutos)

Descricao:

Os estudantes, individualmente, escolherdo um dos anuncios publicitarios de
cerveja (Figuras 6 ou 7) e reproduzirdo os elementos verbais e visuais, modificando o
texto original que traz a figura feminina objetificada, sexualizada e subserviente,
apresentando uma proposta em que a mulher é representada de forma emponderada,
evidenciando a valorizagdo e a isonomia que hoje elas conquistaram. A (re)leitura
também podera néo trazer a figura feminina.

Em seguida, os discentes apresentaréo as suas producdes e argumentarao
sobre o porqué de suas escolhas e alteracdes. Além de ser apresentada em sala para

0s colegas, as producbes serdo impressas e expostas nos murais da escola e nas
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midias sociais, demonstrando um antes e depois dos textos, os originais e as releituras
produzidas pelos estudantes. Essa pratica incentivard a comunidade escolar a
reflexdo critica sobre as mensagens transmitidas pelos textos e o impacto que elas
podem ter na sociedade.

Apesar desta pesquisa focar na leitura critica, propomos aqui como sugestao
de atividade em escrita do género anuncio publicitario que traz a figura feminina, pois
acreditamos que a (re)leitura além de questionar e desconstruir os estereétipos de
género presentes nos textos originais, trabalha ativamente para a criagdo de uma
narrativa mais equitativa.

Dessa forma, ao reescrever, € possivel subverter as representacdes
tradicionais e problematicas, desafiando assim as normas e expectativas sociais
relacionadas aos papéis de género, como também disseminar uma visdo mais
igualitaria, inclusiva e diversa das identidades de género, evitando perpetuar
desigualdades e discriminacdes. Ademais, a (re)leitura oferecera aos estudantes a
oportunidade de se expressarem e se verem representados de forma positiva e
respeitosa nos textos, promovendo o empoderamento e a valorizagdo dos sujeitos
independentemente de seu género, encorajando a autoestima e a autoconfianca.

Em suma, essa atividade de (re)leitura dos anuncios que trazem estereotipos
subjacentes de género é essencial, posto que contribui para a desconstrucdo de
esteredtipos, a promocao da igualdade de género, o empoderamento das pessoas, a
sensibilizacdo e conscientizacdo sobre essas questdes, além de fomentar a
construcdo de uma sociedade mais justa e inclusiva. Através da escrita, podemos
transformar os textos, desafiando os estere6tipos e promovendo representacées mais

positivas e diferenciadas de género.
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5. CONSIDERACOES FINAIS

Diante das dificuldades de leitura critica e escrita entre os alunos do 9° ano do
ensino fundamental e a falta de interesse deles em desenvolver atividades praticas de
leitura e escrita, além dos desafios do ensino de LP consonante ao agravamento
dessas dificuldades durante o periodo pandémico, surgiu a motivacao de desenvolver
esta pesquisa propositiva.

Nesse cenario, defendemos que o trabalho de leitura discursiva de textos, a
partir do género textual/discursivo anuncio publicitario, dando énfase aos elementos
gue o constituem, é extremamente relevante, pois, além de ser indicado pelos
documentos oficiais, percebemos durante o percurso de producéo desta pesquisa que
0 género anuncio publicitario estd presente de forma massiva no dia a dia dos
estudantes, influenciando suas percepcoées, valores e comportamentos.

Esse género discursivo possui caracteristicas multimodais que dialogam entre
si, permitindo que os leitores considerem ndo apenas 0s aspectos linguisticos, como
também os elementos visuais, sonoros e gestuais presentes na composi¢ao textual
que, a luz da andlise do discurso critica, proporcionam aos discentes uma
compreensao mais profunda das relacdes entre linguagem, poder e ideologia. Ao
adotar uma abordagem critica no estudo da lingua, os estudantes séo incentivados a
analisar e questionar as formas como o discurso é construido e utilizado na sociedade.

Frente ao que ja foi posto, 0 nosso objetivo foi propor uma sequéncia didatica
a partir da analise de anuncios publicitarios, com a finalidade de melhorar a
posicionamento linguistico-discursivo e o senso critico dos estudantes no que diz
respeito a representacdo da figura feminina. Desse modo, inferimos que objetivo
descrito foi alcancado, uma vez que os estudos tedricos que fundamentam essa
pesquisa e as atividades propostas respondem inicialmente a questdo sobre como o
trabalho com o género anuncio publicitario contribui para o desenvolvimento da
conscientizacao discursiva e do senso critico dos sujeitos escolares no que concerne
a representacao da figura feminina.

O primeiro objetivo especifico era compreender como o0s discursos se
constituem sobre a representacao da figura feminina no género anuncio publicitario a
partir de uma analise multimodal, agucando o senso critico dos estudantes em relacéo
aos discursos dominantes presentes no texto. Entendemos que esse ponto foi

alcancado em decorréncia da elaboracdo de uma sequéncia didatica fomentada pelos
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tedricos da ADC, junto as pesquisas sobre multiletramentos e leitura.

Nosso segundo objetivo especifico era promover discussfes em sala de aula
sobre os estere6tipos de género presentes nos anuncios, conduzindo os estudantes
a refletirem sobre as mensagens veiculadas, com a finalidade de desconstruir
esteredtipos e promover representacées mais igualitarias da figura feminina. Esse
objetivo também foi atingido, pois demonstramos na pratica a analise discursiva
critica, de alguns anuncios publicitarios que trazem a figura feminina, sendo descrita
no capitulo trés, e dispomos detalhadamente caminhos que o professor podera
percorrer com 0s estudantes no desenvolvimento das atividades propostas.

Sublinhamos que ao abordar andncios que trazem a representacao da figura
feminina em sala de aula, os discentes sé&o convidados a desenvolver uma postura
critica diante das mensagens veiculadas, compreendendo as estratégias persuasivas
utiizadas e os discursos subjacentes. Isso permite 0 questionamento das
representacfes sociais presentes nos textos, como estereétipos de género, padrbes
de beleza irrealistas e ideais de consumo desenfreado. Outrossim, ao analisar
criticamente os anuncios, os estudantes sdo capacitados a desenvolver habilidades
de leitura critica, pensamento reflexivo e desconstrucéo de discursos dominantes.

Por fim, nosso terceiro objetivo especifico visava desenvolver uma sequéncia
de atividades para ampliacdo do posicionamento linguistico-discursivo dos
estudantes, evidenciando a constru¢cdo de sentidos produzidos nos discursos de
anuncios publicitérios. Essa finalidade também foi alcancada, conforme demonstrado
no capitulo 4, no qual detalhamos os procedimentos metodol6gicos que orientardo o
professor no desenvolvimento dessas praticas.

Uma das principais contribuicdes da Andlise do Discurso Critica para o ensino
de LP é a capacidade de desvelar as relacdes de poder presentes na linguagem. Os
estudantes aprendem a reconhecer como o0s discursos podem privilegiar certos
grupos e marginalizar outros, perpetuando desigualdades e opressOes sociais,
tornando-0s mais conscientes dos mecanismos de dominacao e resisténcia que estéo
embutidos nas praticas discursivas.

Em tempo, a ADC no ensino de lingua portuguesa promove o desenvolvimento
de habilidades de leitura critica e interpretacdo de textos. Os discentes aprendem a
analisar os recursos linguisticos, as estratégias retdricas e 0s contextos sociais e
historicos que influenciam a producéo e a recepcao dos textos. Isso lhes permite ir

além da compreensao literal dos textos e apreender as intencdes, os efeitos e as
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possiveis manipulacbes presentes no discurso. Desenvolvem, desse modo,
habilidades de argumentacdo fundamentada, comunicacdo eficaz e pensamento
critico, tornando-se capazes de questionar discursos opressivos, propor alternativas
e contribuir para a constru¢éo de uma sociedade mais justa, inclusiva e democrética.

Perante o exposto, reforcamos que o trabalho com géneros da esfera
publicitaria a luz da ADC, no ensino de lingua portuguesa, permite que os alunos
compreendam a natureza politica da linguagem, desenvolvam habilidades analiticas
e criticas e se tornem agentes de mudanca social.

Esperamos, assim, que esta pesquisa contribua para a formacédo de cidadaos
mais conscientes, capazes de resistir & manipulacdo midiatica e de construir uma
visdo mais critica em relacdo a publicidade, a representacdo textual-discursiva da
mulher e a sociedade como um todo. Pois, o trabalho com andncios publicitarios em
sala de aula promove a discussdo sobre questdes sociais relevantes, como
desigualdades de género, consumo responsavel e impactos da midia na construcao
de identidades, sendo uma ferramenta eficaz na promoc¢éo de uma educacéo critica

e formacéao de sujeitos conscientes e participativos na sociedade contemporanea.
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