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RESUMO

Dada a importancia do ensino-aprendizagem da leitura proficiente de géneros
discursivos, neste atual contexto sociohistérico contemporaneo, marcado pela
profuséo de informagdes e pelo consumismo exacerbado (BAUMAN, 2008) e, tendo
em vista a necessidade de ampliar as possibilidades de leitura desses géneros, dentre
eles, o anuncio publicitario — responsavel por propagar, entre os sujeitos (alunos,
também) — ideias e comportamentos consumistas, objetivou-se: discutir e desenvolver
uma proposta didatica, com foco nas praticas de leitura do género anuncio publicitario
sob o viés discursivo, a ser realizada no 7° ano do ensino fundamental (Escola
Publica). E assim, debater as condicdes de producdo desses géneros, seus contextos
socioideoldgicos, suas ideologias hegemonicas e suas relacbes com a producéo de
necessidades e desejos, muitas vezes excessiva e excludente. Nesse sentido, a
pesquisa encontrou respaldo tedrico nos pressupostos da Analise do Discurso,
principalmente em Pécheux (2015), Foucault (2008), Orlandi (2020) e sobre AD e
ensino, leitura em Coracini (1995), nos Estudos Culturais em Bauman (2008) e, acerca
da sociedade de consumo e estudos de Gregolin (2003), Carvalho (2000), entre outros
autores (as). Este estudo ancorou-se na pesquisa qualitativa, de base bibliografica,
interpretativista e propositiva — trazendo para analisar as materialidades publicitarias
o arcabouco metodoldgico da AD e suas categorias discursivas, a exemplo de sujeito,
condicbes de producdo, formacdo discursiva, formacdes ideolégicas, memoaria
discursiva, efeitos de sentido, entre outras. A proposta destinou-se aos alunos de uma
Escola Publica, no municipio de Campina Grande/PB. Os resultados apontaram para
a possibilidade de os alunos perceberem elementos significativos (discursivos) poucos
comuns nas estratégias propostas na sala de aula, a partir dos livros didaticos.
Concluiu-se que a escola, no conjunto de suas disciplinas e, em especial, a disciplina
de lingua portuguesa, podem contribuir, efetivamente para formacdo de novos
sujeitos, conhecedores das artimanhas dos discursos publicitarios, seus ditos e
silenciamentos, na constituicdo de identidades. E as atividades didaticas, propostas
aqui, se encaminharam no sentido de ampliar a capacidade reflexiva dos leitores de
publicidade.

Palavras-chave: leitura discursiva; anancio publicitario; consumo.



ABSTRACT

Bearing in mind the importance of teaching-learning proficient reading of discursive
genres, in this current contemporary socio-historical context, marked by the profusion
of information and exacerbated consumerism (BAUMAN, 2008) and, bearing in mind
the need to expand the possibilities of reading these genres, among them, the
advertisement - responsible for propagating, among subjects (students, too) -
consumerist ideas and behaviors, the aim was to discuss and develop a didactic
proposal, focusing on practices of reading of the advertisement genre under the
discursive bias, to be carried out in the 7th year of elementary school (Public School)
And so, to debate the production conditions of these genres, their socio-ideological
contexts, their hegemonic ideologies and their relations with the production of needs
and desires, often excessive and exclusive. In this sense, the research found
theoretical support in the assumptions of Discourse Analysis, mainly in Pécheux
(2015), Foucault (2008), Orlandi (2020) and on AD and teaching, reading in Coracini
(1995), in Cultural Studies in Bauman (2008) and, about the consumer society and
studies of Gregolin (2003), Carvalho (2000), among other authors (as). This study was
anchored in qualitative, bibliographical, interpretive and propositional research -
bringing the AD methodological framework and its discursive categories to analyze the
advertising materialities, such as subject, production conditions, discursive formation,
ideological formations, discursive memory, effects of meaning, among others. The
proposal was aimed at students from a public school in the city of Campina Grande/PB.
The results pointed to the possibility of students perceiving significant (discursive)
elements that are uncommon in the strategies proposed in the classroom, based on
textbooks. It was concluded that the school, in the set of its disciplines and, in
particular, the Portuguese language discipline, can effectively contribute to the
formation of new subjects, knowledgeable of the tricks of advertising discourses, their
sayings and silencing, in the constitution of identities. And the didactic activities
proposed here were aimed at expanding the reflective capacity of advertising readers.

Keywords: discursive reading; advertisement; consumption.
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1 INTRODUCAO

O meu processo de formacgdo, apds o encerramento da educacdo basica,
ocorreu em continuidade, aluna de escola publica, a partir do ensino médio, e na
graduacéo iniciei o curso de jornalismo na UEPB, mas ndo me identifiquei e resolvi
cursar Letras licenciatura em Lingua Portuguesa. Em sequéncia fiz especializagdo em
Lingua Estrangeira Espanhol (UEPB) e como complementagdo tinha aulas de
espanhol em escolas de idioma. Depois, cursei Direito (UEPB — Campina Grande,
pretendo concluir, ja que, mediante aprovacao no mestrado ndo teria como me dedicar
a ambos, tranquei a graduag&o).

No que tange a docéncia, iniciei mesmo antes de comecar a licenciatura em
Letras. Minha primeira turma foi uma segunda série do ensino fundamental I, em 1999
e desde entdo, ndo parei mais, lecionando em turmas do EJA, professora efetiva de
Espanhol e de Lingua Portuguesa, e professora do programa Pronatec e também
coordenadora do Brasil Alfabetizado.

Atualmente, a escola em que leciono a disciplina de Lingua Portuguesa, como
em tantas outras, o processo de ensino-aprendizagem nos leva a refletir sobre como
devemos trabalhar a leitura de forma produtiva e reflexiva, o que coaduna-se com o
objetivo de Proposta do programa do Profletras, que almeja o desenvolvimento e
aumento da qualidade do ensino publico e, assim, contribuir para melhorar os indices
relacionados a leitura dos alunos, contabilizado pelo indice de Desenvolvimento da
Educacao basica (IDEB). Este instrumento de avaliacdo aponta, que a escola em que
leciono ndo alcancou os indices ideais, entdo, a nossa proposta didatica, a partir do
Profletras, pode oferecer subsidios para melhorar os indices futuros no tocante ao
ensino-aprendizagem da leitura dos alunos da escola.

Desta forma, ap0ds leituras e praticas de leitura, na escola e no Profletras
(Mestrado Profissional em Letras), aprendemos que ler com proficiéncia os géneros
discursivos, de maneira reflexiva e critica, na pés-modernidade, torna-se cada vez
mais uma necessidade imperiosa, nesse atual momento sociohistorico. A
contemporaneidade, marcada por uma profusdo de informacBes e,
consequentemente, de géneros discursivos, informa, entretém, persuade, desconstroi
e cria novas identidades para os sujeitos (HALL, 2006). Dentre aqueles géneros mais
persuasivos, objetivos e criativos, encontra-se 0 anuncio publicitario. Presente nas

mais diferentes esferas sociais, esse género exige uma leitura atenta e minuciosa,
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pois produz efeitos de sentido que levam 0s sujeitos ao consumo acentuado ou
desnecessario, de um determinado produto ou servico.

Nem sempre é possivel escapar das armadilhas consumistas, protagonizadas
pela publicidade, cujo intuito é vender — ideias e 0s mais diferenciados bens,
encorajando, ou reforcando a escolha de um estilo de vida, em detrimento de outras
escolhas do sujeito consumidor (BAUMAN, 2008). Na maioria das vezes,
comportamentos e formas de viver promulgados pelo meio midiatico da publicidade,
podem levar o0s seres humanos a se transformarem em meros
consumidores/mercadorias, em outras palavras, a nossa sociedade contemporanea
ocidental predominantemente capitalista, de cultura consumista. E um contexto ideal
para as artimanhas da publicidade e propaganda que nos seduzem ao consumo.
(BAUDRILLARD, 1981).

Este tipo de género, presente nas principais esferas sociais, a familiar, religiosa,
politica, artistica, escolar e, principalmente, econfmica, esta em constante
construcgao, reconstrucao, adaptando-se aos novos tempos, aos novos consumidores,
causando felicidades passageiras e transtornos concretos, principalmente, para os
menos favorecidos — os alunos de muitas escolas publicas, no Brasil, por exemplo.
Por essa razao, esse género necessita ser mais debatido, no espaco sala de aula.

E é justamente nesse espaco que sujeitos (alunos) em construcdo pelo saber
escolar, podem conhecer as estratégias da linguagem da propaganda: as condicdes
de producéo das propagandas, as escolhas lexicais, os desejos dos sujeitos a que
elas se destinam, a relacdo com o contexto sociohistérico, os elementos ideologicos,
a interdiscursividade, os efeitos de sentido possiveis, enfim, a relacao entre lingua e
ideologia (ORLANDI, 2002). E assim, esses alunos, dentre 0s quais incluo os meus,
da Escola Publica, em Itatuba, onde atuo como professora, possam compreender o
‘jogo” da peca publicitaria e refletir sobre “os seus apelos”. E embora os livros
didaticos ja tragam leituras nesse sentido, buscando formar leitores reflexivos, nem
sempre as estratégias trazem resultados significativos. E os alunos, em momentos de
interacdo com os colegas, vislumbram o desejo de possuir esse ou aquele objeto —
celulares, roupas, perfumes e outros objetos, persuadidos pelo discurso publicitario
(CARVALHO, 2000).

Diante de tal problematica levantamos os seguintes questionamentos: a) é
possivel, através da realizacdo de uma proposta didatica (de base discursiva), com o

género anuncio publicitario, ampliar a capacidade de leitura reflexiva e critica dos
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alunos, no tocante ao estudo produtivo desse género? b) que resultados se pode
esperar dessa proposta didatica em curto prazo? Nossas hipéteses iniciais sdo — (1)
a proposta didatica de leitura discursival, do género antncio publicitario, tendo em
vista, ser pouco ou (sub) explorada pelos livros didaticos, pode trazer novos elementos
para despertar a reflexividade dos alunos sobre comportamentos consumistas, haja
vista que, 0os anuncios publicitarios legitimam certas representacfes e discursos
particulares com o intuito de moldar/indicar identidades/preferéncias das pessoas? e
(2) o aprendizado, por parte dos alunos, de novas categorias para analise de um texto
publicitario pode contribuir para que se compreenda 0os mecanismos que incentivam
0 consumo e a constituicdo de novas identidades e valores.

A partir dessas hipoteses 0 nosso objetivo central foi, 1). Desenvolver uma
proposta com foco nas praticas de leitura do género andancio publicitario sob o viés
discursivo a ser realizada no 70 ano do ensino fundamental.

Desta feita, os objetivos especificos sdo: 1). Apresentar 0s principais
fundamentos tedricos e metodoldgicos da Analise do Discurso; 2). Dialogar com as
concepcdes de lingua, ensino, leitura e géneros discursivos necessarias a
transposicdo do género anuncio publicitario; 3). Sistematizar oficinas pedagogicas
com foco na leitura do género andncio publicitario destinadas ao 7° ano do ensino
fundamental.

E para atingir esses objetivos esta pesquisa encontrou respaldo tedrico nos
pressupostos da Analise do Discurso (AD), principalmente em Pécheux (1997),
Foucault (2008), Orlandi (2002, 2003) e Brandao (2004) e suas discussdes sobre 0
percurso da AD, as articulagcdes entre os processos ideoldgicos e os fenbmenos
linguisticos. Sobre ensino e leitura, na perspectiva discursiva, buscamos as
contribuicdes de Coracini (1995); nos Estudos Culturais nos apoiamos em Bauman
(2008) e Lipovetsky (1989), acerca da sociedade de consumo e, os estudos de
Carvalho (2000), Gregolin (2003), Vestergaard e Schroader (2000), entre outros
autores (as), sobre a publicidade, propaganda, discurso, midia.

Este estudo ancorou-se na pesquisa qualitativa, de base bibliogréfica,
interpretativista e propositiva — trazendo para a analise das materialidades

publicitarias algumas categorias discursivas, a exemplo de sujeito, condicbes de

! Articular lingua, histéria e ideologia. Ou seja, aplicar aos textos (géneros) os subsidios da Analise do
Discurso — o0 sujeito, o contexto imediato, 0 contexto histérico, as formagdes discursivas e ideoldgicas
(PINTO, 1999, p.22).
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producdo, formacdo discursiva, formacdes ideolégicas, memodria discursiva,
interdiscurso, efeitos de sentido, entre outras. Os sujeitos da pesquisa (a quem se
destina a proposta), serdo alunos dos anos finais do ensino fundamental dois (anos
finais) 7° ano, de Escola publica, no municipio de Itatuba, proximo a Campina
Grande/PB. E os procedimentos da pesquisa foram: leitura e sistematizacéo do
aporte tedrico-metodolégico (AD, leitura, atividades didaticas no Livro didatico de
portugués) e o desenvolvimento de uma proposta de oficinas de leitura direcionadas
ao estudo do género discursivo: anuncio publicitario sob o viés discursivo a ser
realizada no 7° ano do ensino fundamental, com foco em préaticas de leitura que
oportunizem ao aluno realizar leituras criticas e reflexivas da publicidade. Esta
dissertacdo encontra-se subdividida em trés capitulos: o capitulo tedrico, o capitulo
metodologico e o capitulo das propostas didaticas. No capitulo que se segue, o
primeiro, apresentaremos um breve percurso da teoria que embasa a nossa pesquisa,

a Andlise do Discurso e suas intersec¢cdes com 0 ensino e 0s géneros publicitarios.
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2. 0 PERCURSO TEORICO DA PESQUISA

2.1 BREVE PERCURSO DA ANALISE DO DISCURSO

O objetivo deste capitulo serd apresentar e discutir a origem e o
desenvolvimento da Analise do Discurso (AD), além de seus conceitos fundamentais,
suas articulac6es com o ensino de linguagem e o ensino de géneros na escola basica
— em especial o género da publicidade.

A Andlise do Discurso (AD), cujo fundador principal foi o linguista Michel
Pécheux, na década de 60, entrelaca, conforme Orlandi (2020) trés areas do
conhecimento: a Linguistica, a Psicanalise e o Marxismo. Nesta relagéo, no entanto,
a AD nao se submete aos procedimentos metodologicos de nenhuma das trés, mas
as questiona. Pécheux pde em questao a Linguistica no tocante a sua omissao sobre
a historicidade, as Ciéncias Sociais sobre a transparéncia da linguagem e o
Materialismo Histérico marxista sobre o simbdlico. E ainda diverge da Psicanalise no
gue se refere a ideologia. Contrariamente a visdo da linguistica estruturalista que via
a lingua de forma abstrata, para AD a lingua é relativamente autbnoma. E nessa
perspectiva, acrescenta a no¢ao de sujeito, contribuicdo da psicanalise e da situacao,
contribuicdo do marxismo trazendo assim o aspecto historico para a analise da
linguagem.

A Andlise do Discurso rompe com o modelo da fala/lingua de Saussure,
abordando os aspectos de formacgéao do discurso, enfatizando o sujeito e seu contexto
social e histérico. Nesse percurso Pécheux criou o conceito de “maquina discursiva”,
“‘um dispositivo capaz de determinar, sempre numa relagdo com a historia, as
possibilidades discursivas dos sujeitos inseridos em determinadas formacdes sociais
(MUSSALIM & BENTES, 2001, p.106). No entanto, tal conceito de “maquina
discursiva” sofre modificagdes, na medida em que passa pelas trés fases da AD.

Mussalin & Bentes (2001) apresenta as trés fases da Analise do Discurso: AD-
1, AD-2 e AD-3. A primeira, a AD-1, ainda recebe influéncia do estruturalismo e por
isso, focara em discursos mais estaveis, de origem comum e fechados numa estrutura
muito prépria, com condi¢cdes de producdo mais estaveis e homogéneas. O sujeito é
visto como reprodutor da ideologia da classe dominante, ou seja, assujeitado as
guestdes ideoldgicas. Os discursos politicos do Partido Comunista, em que a

producao discursiva se dava “a partir de condigdes de producdo mais estaveis e



14

homogéneas, isto é, no interior de posi¢des ideoldgicas e de lugares sociais menos
conflitantes” (MUSSALIM& BENTES 2001, p.117) se configura enquanto exemplo
desse momento.

Ja a AD-2 rompe com o conceito de “maquina discursiva” e leva em
consideracdo a possibilidade de influéncia externa (o social) na producdo dos
discursos. Estes, ao contrario daquilo que se vé na AD-1, seriam mais conflitantes e
menos estaveis. Nesse momento, entra em cena a contribuicdo de Foucault que traz
o conceito de Formagéao Discursiva (FD), aquilo que “determinaria o que pode/deve
der dito a partir de um determinado lugar social” (MUSSALIM & BENTES, 2001,
p.119). E dentro da FD, surge uma separacdo: o que é do proprio discurso (interno a
ele), e o que seria de fora, (externo a ele). Isso significa o rompimento com a nocao
de uma estrutura fechada.

E na AD-3, o conceito de “maquina discursiva” é desconstruido, as estruturas
fechadas das outras fases séo abordadas num contexto Unico, o interdiscurso — lugar
da analise. Nessa fase os sujeitos dialogam uns com os outros, em um dado contexto
sociohistérico e ideologico. O discurso é heterogéneo, e passa a ocorrer o
interdiscurso — objeto de andlise desta terceira fase. A AD-3, de viés heterogéneo,
dialégico, adequa-se a visao pos-estruturalista, condizente com a terceira concepgao
de linguagem, denominada de processo de interacdo, regida pelo principio
bakhtiniano da interacao verbal — linguagem como forma de acado. E dessa interacao
surge o espaco interacional entre o eu e tu (FIORIN, 1999). Tal fase se caracteriza
assim, pelo didlogo em que os individuos interagem em um dado contexto
sociohistérico e ideoldgico.

E assim, vai se constituindo a AD, enquanto ciéncia que vé a linguagem como
didlogo, mediacdo necessaria entre 0s sujeitos e outros sujeitos, sujeitos e suas
realidades, natural e social. Por isso, com vimos, ndo considera a linguagem apenas
como um sistema abstrato, sem contexto e sem 0s sujeitos e suas ideologias
(ORLANDI, 2020). Nessa direcdo, a AD segue, trabalhando de forma interdisciplinar,
reunindo a linguagem, a histoéria e a ideologia, ou seja, trabalha com a mescla de todos
0S aspectos necessarios para desenvolver andlise das materialidades existentes, a
exemplo dos discursos politicos, econdmicos, artisticos, publicitarios entre tantas
outros. Como se V&, o objeto da AD é o discurso, embora tome como lugar de analise
o texto. No que diz respeito a este objeto, Foucault (2008) define-o como um conjunto

de enunciados oriundo de uma mesma formacao discursiva, lingua em acao, ndo se
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trata de lingua, gramatica ou texto. A lingua e a gramatica interessam a AD, e o texto
€, portanto, o lugar onde ela se materializa (ORLANDI, 2003). No género anuncio
publicitario, por exemplo, esté presente o discurso publicitario. Todo género discursivo
constitui-se de um discurso.

E diferente da abordagem centrada no sentido imanente e Unico, no discurso,
os sentidos se constituem através da lingua na sua relacdo com a exterioridade e a
historicidade (as condi¢cdes de producdo de determinado discurso). Dessa forma, o
texto, a partir dessa perspectiva, ja ndo € visto como uma sequéncia linear,
determinante do seu sentido (os aspectos intrinsecos como palavras, periodos,
coesdo, coeréncia...), mas como espaco historico e ideoldgico de constituicdo dos
sentidos. Nao ha sentidos Unicos, mas sentidos possiveis, pois o texto, como postula
Bakhtin (2006) € lugar de conflitos, de confronto ideoldgico.

E a AD é esse lugar em que o conflito e a ideologia estédo presentes, esse lugar
de interacdo. Desse modo, podemos presumir que o conceito de discurso € o da
linguagem em interacao, ou seja, aquele em que se considera a linguagem em relacéo
as suas condic¢oes de producao e que o contexto, imediato e historico, sdo elementos
constitutivos dos significados daquilo que se diz. Estabelece-se, assim, pela nogéo de
discurso, que o modo de existéncia da linguagem é a exterioridade, o social: lugar
particular entre lingua e fala, o discurso é, desse modo, lugar social. (ORLANDI, 2020).

Para terminar, é claro que conforme Pécheux a AD néo se institui especialista
da interpretacdo dominado o “sentido” dos textos, é razoavel afirmar, que constréi
formas e procedimentos, ou seja, compreende — se que essa teoria ndo se formula
apenas em sua relacdo com a lingua, com o inconsciente e com a historia e muito
menos com 0 sujeito epistemoldgico

Desse modo, tendo em vista essa relacdo entre linguagem, histéria e ideologia,
empreender a analise do discurso significa tentar entender e explicar como se constroi
0 sentido de um texto e como esse texto se articula com a histéria e a sociedade que
0 produziu. Entdo, o discurso € um objeto, ao mesmo tempo, linguistico e histdrico.
Entendé-lo requer a andlise desses dois elementos simultaneamente. Entdo, para
realizar a analise de anuncios publicitarios se faz necesséario trabalhar com o
linguistico (o anuncio e seus elementos linguisticos) e o histérico — neste ultimo
elemento, que representa a exterioridade encontramos as condi¢des de producéo, as

formacdes discursivas e as formacdes ideoldgicas que constituem, segundo Brandao
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(2004) uma triade basica nas formulacbes teodricas da Analise do Discurso.
(BRANDAO, 2004, p.42).

Discutiremos agora, essas trés categorias e outras que se encontram
entrelacadas. Ou seja, apresentaremos alguns conceitos teéricos da AD, dentre eles,
Condicbes de Producdo, Memodria Discursiva, Formacédo Discursiva, Formacao
ideoldgica e Interdiscurso, e, juntamente, com o conceito de Suijeito.

Sobre as Condi¢des de Producéo do Discurso, em sentido estrito, segundo
Orlandi (2000) incluem-se nelas as circunstancias da enunciagéo, o contexto imediato,
a necessidade de producdo da propaganda/publicidade, no momento, no caso da
dessa pesquisa. Se as consideradas em sentido amplo, as condi¢cdes de producao
incluem o contexto soécio-histérico e ideolégico. Para a autora, as condicbes de
producéo do discurso compreendem, fundamentalmente, os sujeitos (o0 enunciador do
discurso, que representa um grupo social e aqueles a quem se destina tal discurso),
a situacao (fatores que levam a enunciacdo discursiva), além da memoria. Esta,
tratada como interdiscurso, disponibilizando dizeres que afetam o modo como o
sujeito significa, em uma situacao discursiva dada (ORLANDI, 2000).

E pelo funcionamento do interdiscurso que se suprime a exterioridade como tal,
para inscrevé-la no interior da textualidade. Isso faz com que, pensando-se a relacéo
da historicidade (do discurso) e a histéria (tal como se concretiza, no mundo), € o
interdiscurso que especifica, como diz Pécheux (1999), as condi¢des nas quais um
acontecimento historico (elemento histérico descontinuo e exterior) é suscetivel de vir
a inscrever-se na continuidade interna, no espaco potencial de coeréncia proprio a
uma memoria.

As condicbes de producdo que constituem os discursos funcionam de acordo
com certos fatores. Um deles é o que Orlandi denomina “relagdo de sentidos”,
segundo a qual ndo ha discurso que nao se relacione com outros. Um discurso aponta
para outros que o sustentam, assim como para dizeres futuros. Nao ha comeco
absoluto nem ponto final para o discurso, ele tem relacdo com outros dizeres
realizados, imaginados ou possiveis. Outro fator é a “relagcao de forgas”, ou seja, o
lugar a partir do qual fala o sujeito e que é constitutivo do que ele diz. Assim, as
condi¢cBes de producao do discurso implicam o que € material, o que € institucional e
0 mecanismo imaginario.

Esses elementos irdo contribuir para a constituicdo das condicbes em que o

discurso se produz e, portanto, para a sua analise. Pode-se dizer, entdo, que o sentido
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ndo existe em si, mas é determinado pelas posi¢des ideoldgicas colocadas em jogo
no processo sOcio-histérico em que as palavras sao produzidas. As palavras,
expressodes, proposi¢cdes ndo existem em si mesmas, elas mudam de sentido segundo
posicdes sustentadas por aqueles que as empregam, o que significa que o seu sentido
€ determinado pelas posi¢cfes ideoldgicas colocadas em jogo no processo sécio-
histérico em que elas sao reproduzidas. Assim, para o estudo das condi¢cbes dos
discursos publicitarios, serao referidos aspectos sécio-historicos do periodo, aliados a
caracteristicas psicologicas e ideoldgicas de seus autores, com as suas decorrentes
implicagdes.

Além das Condicbes de producdo, hd outras categorias importantes para
efetivar a analise discursiva, com por exemplo, a memoria discursiva. Para Pécheux
(1999) ela, a memoria discursiva, ndo é de carater psicoldgico e particular, mas de
constituicio bem mais ampla e complexa, pois, € envolta pelos dominios do
entrelacamento de trés tipos de memoaria: a mitica, a social e a histérica. Logo, em
seguida, Pécheux apresenta um conceito:

A memoria discursiva seria aquilo que, face a um texto, surge como
acontecimento a ler, vem restabelecer os “implicitos”, quer dizer, os pré-
construidos,? elementos citados e relatados, discursos-transversos...) de que

sua leitura necessita: a condigao do legivel em relagdo ao proprio legivel”.
Pécheux (1999, p.52).

Como se percebe, toda producao discursiva faz circular formulacdes anteriores,
porque ela possui em seu dominio associado outras formulacdes que ele repete,
debate, transforma, contesta, em relacdo as quais esta formulacdo produz efeitos de
memoria especificos. Segundo Pécheux (1999, 52). “O acontecimento discursivo novo
surge e perturba a memadria” com isso levando-a uma desorganizacgao, visto que ele
desloca e poem em desregulacdo os implicitos referentes ao sistema de regulacao
antes existentes, com isso, podendo lancar novas compreensées em relacdo a

determinado acontecimento histérico, o qual € constituido pela memoaria social.

22 A quest&o do pré-construido constitui o elo fundamental que a teoria do discurso estabelece com o
funcionamento linguistico. O pré-construido designa as estruturas sintaticas mediante as quais se pode
entrever a relacdo que o discurso mantém com os tracos de construgcdes anteriores da lingua,
mostrando que a evidéncia de sentido de uma assercao se apresenta, a0 mesmo tempo, fora do
alcance da asser¢éo, como se tivesse sido decidida antes, como uma presenca ja-l1a, gerando efeitos
de assujeitamento.
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Pécheux afirma que todo discurso se constitui através da memoéria e do
esquecimento (espacgos a serem preenchidas) de outro discurso, uma vez que, 0S
sentidos vao-se construindo no embate com outros sentidos.

Porém, é bom lembrar que a repeticdo (regularizacdo) leva a ao efeito da
parafrase, e a metafora ocorre no momento da quebra da identidade material (uma
das possiveis mudancas) ocasionada pelo novo acontecimento, ou seja,
momentos/condi¢des diversificados de producao. Nesse mesmo pensamento, Orlandi
em seus estudos destaca “a linguagem ¢é linguagem porque faz sentido. E a linguagem
so6 faz sentido por que se inscreve na historia” (1999, p. 25).

Por fim, a memoaria discursiva constitui o lugar onde os dizeres sdo autorizados,
ou seja, ela diz respeito ao que pode ser dito e ao que nao pode ser dito em uma
Formacao discursiva. Aprendemos que esta memoria é possibilitada a partir da
repetibilidade, mas também que esse repetir produz deslizamento de sentidos e estes
se transformam. Sua principal funcdo € fornecer o alicerce semantico a qualquer
discurso, esse processo se da atraveés da repeticdo dos enunciados, todavia, a
regularizacdo assegura mediante os pré-construidos acordados pelas demandas
enunciativas, contudo, a estabilizacao ofertada pela regularizacéo € suscetivel, visto
gue, a cada novo acontecimento discursivo a repeticdo podera ser desfeita e refeita.
E, articulada a memoria, ha outras categorias basilares da AD, a exemplo da
Formacéo ideologica e Formacao discursiva.

Todo discurso € uma espécie de pratica, por natureza, ideoldégica, em outras
palavras, a formacéo ideoldgica tem necessariamente como um de seus componentes
uma ou varias formacdes discursivas interligadas. Constatacdo essa que significa que
os discursos sdo governados por formacdes ideoldgicas. “Portanto, as formacodes
discursivas, em uma formacéao ideologica especifica, recobrem a relacao de classes,
“‘determinam o que pode e deve ser a partir de uma dada posicdo numa dada
conjuntura”

Pécheux (1995) afirma que o sentido de uma palavra, de uma expressao, de
uma proposicdo ndo existe em si mesmo, ndo € transparente, ndo existe, portanto,
um unico sentido, ou mensagem de um texto, temos sentido possiveis, varios
significados para o mesmo texto (género). E os sentidos vdo depender de quem diz
(se um padre, um professor, um jurista, uma diretora, um publicitario, uma empresa),
em que momento diz, a partir do ponto de vista de um determinado grupo social, vai

depender da Formacéao Discursiva (FD). Na perspectiva de Pécheux (1995, p. 160) a
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FD € um complexo que remete a coesdo e coeréncia, que, sob certa conjuntura e
estado de luta de classes, “determina o que pode e deve ser dito” sob a forma de uma
discussao, de um serméo, de um panfleto publicitario, de um debate, de um programa
de TV, etc.).

Deste modo, pode-se depreender que a FD é determinada pelas posi¢cdes
ideolégicas que estdo em jogo no processo socio-histérico no qual as palavras,
expressdes e proposicdes sdo produzidos/reproduzidos. Contudo, é notéria a sua
heterogeneidade, visto que, considerando que a ideologia é constante, modula o
sujeito, o que afeta/altera significativamente os discursos e suas condi¢cdes de
manifestacdo. Nesse sentido, para Pécheux (1995), todo discurso e constituido a
partir de uma memoaria e do esquecimento de um discurso ja dito. Porém, no momento
em que a memaria que sustenta certo sentido é esquecida, vao-se construindo outros
sentidos, ainda que o falante ndo tenha consciéncia dessa movimentagéo discursiva.
Isso significa que as palavras, expressdes ou proposicdes, recebem seu sentido da
FD na qual sé@o produzidos. Na formacéao discursiva Publicitaria, por exemplo, espera-
se determinados sentidos, que provavelmente ndo estardo presentes na formacao
discursiva Religiosa.

E importante lembrar que, posteriormente, Pécheux relaciona a formacéo
discursiva com o interdiscurso, este consiste, especificamente, no processo pelo qual
0 sujeito constréi uma concatenacdo complexa entre as suas novas producdes de
linguagem e a FD que é pertencente, ou seja, o interdiscurso é responsavel pela nao
subjetividade da linguagem, com isso, sua funcéo e justamente, fazer o sujeito usar
mais objetos da uma determinada FD do que de outra. (Pécheux,1995). Nesse
sentido, ele nos esclarece que as formacdes discursivas se constituem enquanto um
componente das formacdes ideoldgicas, que as formacdes ideoldgicas (FI) governam
as formac0Oes discursivas. Ou seja, a0 nos expressarmos seja oralmente, seja por
meio do codigo linguistico, poderiamos dizer que os significados desses produtos
linguisticos se originam das FD, com isso, tornando possivel a materializacdo das
Formacdes ldeologicas (Pécheux,1995).

Por sua vez, no entender de Pécheux, o conceito de Fl é o “conjunto complexo
gue comporta atitudes e representacdes que ndo sdo nem ‘“individuais” nem
“universais”, mas que se referem mais ou menos diretamente a “posi¢cdes de classe”
em conflito umas com as outras (2011, p.73). Ou seja, se encontra justamente em

alguma conjuntura ideolégica com uma certa formag&o social em um certo momento.
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Para o autor, com dito anteriormente, os discursos sdo governados por formacoes
ideoldgicas. Logo, em uma formacao ideoldgica especifica, recobrem a relacédo de
classes, “determinam o que pode e deve ser dito. Portanto, [...] as palavras “mudam
de sentido” ao passar de uma formacao discursiva a outra. Isso demostra que a
ideologia interpela o individuo para torna-lo sujeito. (Pécheux, 2007, p. 26).

Decorre dessas ideias, a analise de que as Formacfes ldeoldgicas sdo
responsaveis pela producao de sentido. Dito de outra forma, elas determinam o que
deve e/ou pode ser dito em dada formacao social. Poderiamos acrescentar que sao
instancias complexas que se manifestam mediante atitudes, praticas de significacéo
e por representacdo ao que tange a uma determina classe (seja, de cunho social ou
econdmico, ou de género, ou educacional) que resulta em um posicionamento de
classes, que se encontram sempre em conflito com outra (s) (Pécheux, 1997). E a
ideologia que fornece as evidéncias pelas quais “todo mundo sabe” o que é um
soldado, um operario, um patrdo, uma fabrica, uma greve, evidéncias que fazem com
que uma palavra ou um enunciado “queiram dizer o que realmente dizem “e que
mascaram, assim, sob a “transparéncia da linguagem”, aquilo que chamaremos o
carater material do sentido das palavras e dos enunciados (Pécheux, 1995, p.160).

Na figura abaixo, no enunciado “Gabriela vivia sonhando com seu principe
encantado. Mas depois que ela passou a usar boticario, foram os principes que
perderam o0 sono”, propaganda da Boticario, produzida a partir de uma Formagao
Discursiva Publicitaria (Capitalista), que valoriza a imagem, acima de qualquer coisa,
e as possiveis consequéncias dessa imagem para as pessoas. (PEIXOTO E SERAFIM,
2020). Alguns sentidos sdo possiveis: ao se apropriar do mito da cinderela (pela
memoria discursiva), uma jovem gue vivia precariamente, descuidada e longe do ideal
de princesa e que foi embelezada através da magia, a publicidade atribui ao produto
da Boticario, esse poder de encantamento, para através dele o (a) usuario (a) do

produto, se tornar bela e realizar seus sonhos: casar com um principe encantado.
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FONTE: Disponivel:https://creativitate2013.files.wordpress.com/2013/03/960x720_287.jpp. Acesso em 06/05/2023.

O anuncio publicitario representa, identitariamente, as mulheres como aquelas
gue buscam a felicidade através da unido com um principe: bonito, rico, famoso, ideal.
Sem, no entanto, explicitar se esse é realmente o desejo da mulher atual, se ela quer
se casar, se esse principe existe, se ha outras possibilidades de relacionamentos.
Envolve-se, nessa breve, analise, o contexto de producdo, a memdria discursiva, as
formacdes discursivas e ideoldgicas, o interdiscurso, os ditos e os silenciamentos
presentes nesse discurso publicitario (PEIXOTO E SERAFIM, 2020).

Nesse ponto, poderiamos dizer que os significados, os sentidos das palavras
provém das FD (publicitaria), estas proporcionam a materializacdo da FI (capitalista).
Tudo isso nos remete ao interdiscurso, que se trata na verdade do entrelacamento de
diferentes discursos, vindos de momentos diferentes na historia e de diferentes
lugares sociais (Fernandes, 2007, p. 51), ou seja, a formacao discursiva € originaria e
constituida de varios discursos atraves do interdiscurso.

Em relacdo ao que foi explanado anteriormente, Orlandi (2020, p.30), enfatiza
gue “o interdiscurso é apresentado como um eixo vertical onde teriamos todos os
dizeres ja ditos (Cinderela vivia mal vestida, provavelmente, sem perfume,
através da magia, tornou-se bela, seu sonho era casar com um principe)® e
esquecidos em uma sedimentacdo de enunciados que sua juncao representa o
dizivel”. Esses ditos foram trazidos para atualidade, para as jovens que buscam,
ainda, o principe encantado, cuja magia, seria os produtos da Boticario. Ndo se
pretendia trazer a analise para este capitulo teodrico, mas achou-se por bem,
exemplificar o elemento tedrico, com alguma materialidade publicitaria e seguida de

uma breve andlise. Isto posto, seguem-se as discussoes.

3 Grifos da autora.


https://creativitate2013.files.wordpress.com/2013/03/960x720_287.jpp
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Enfim, conforme exposto, o discurso, seja ele qual for, s6 ganha sentido e
identidade na relagdo com outros discursos que ele diz (no caso exemplificado, o
discurso publicitario e o discurso literario — onde se enquadra os contos de fadas),
isso pode se manifestar, através da parodia, do estilo, da concordancia, da
discordancia etc. Ou seja, ha a interdiscursividade. Para Orlandi, “o interdiscurso é
todo o conjunto de formulagdes feitas e ja esquecidas que determinam o que dizemos”
(2020, p.31).

E importante, ainda, ressaltar que em outros autores, também centrais da
analise do discurso encontramos o conceito de interdiscurso, Cardoso apud
Maingueneau (1999), nos explica uma triade conceitual para explicar a nocdo de
interdiscurso, a saber: universo discursivo, campo discursivo e espaco discursivo.
Universo discursivo corresponderia ao arquivo de uma época, ao considerarmos o
campo discursivo, isso equivale a “um conjunto de formagdes discursivas que se
encontram em relacéo de concorréncia, e que acontece em forma de confronto aberto,
ou seja, segundo a pesquisadora “é no interior do campo discursivo que se constitui
um discurso” (Cardoso?)

Outra categoria importante na Analise do Discurso é a concepc¢ao de sujeito.
Tal concepcao se manifesta através do seu assujeitamento em relacdo a sua Fl, essa
o afeta em forma de controle, Ihe determinado o que se deve ser dito..., por sua parte,
esse movimento se da mediante a identificacdo existente entre o sujeito e a FD que 0
norteia. Nesse sentido, ndo se trata de individualidade, referente ao eu ou individuo,
mas, um sujeito oriundo desses processos de identificacdo, ou seja, o individuo é
assujeitado a uma ideologia pela qual é dominado.

Para Foucault (1986) o individuo € uma producéao do poder e do saber, para
ele o sujeito discursivo é constituido como posicdo entre outras existentes, ainda em
suas palavras o sujeito € o resultado de uma fabricacdo que se da por meio intermédio
de dispositivos e suas técnicas, todavia, ndo se trata de subjetivacdo, mas um lugar
ao qual é pertencente para ser sujeito do que diz. De forma analoga Pécheux (1995)
afirma que a histdria dos sujeitos é informada e constituida pela estrutura da ideologia
a qual ele se insere, ou seja, 0s sujeitos do discurso séo interpelados pelas formacoes
discursivas que representam “na linguagem’ as formacoées ideoldgicas que Ihe sao
correspondentes”: (PECHEUX,1995: 161). Esse sujeito tem existéncia a partir de um
espaco social e ideolégico tomado como um ser social e sempre serd constituido

mediante uma conjuntura socio-histérica e ideoldgica, deste modo, compreender o
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sujeito discursivo requer compreender quais as vozes sociais estao presentificadas
em sua voz, pois o sujeito é coletivo, heterogéneo. E esta sujeito, conforme Orlandi
(2020), a lingua e a histéria. Entdo, para a AD o0 sujeito € sempre dependente,
condicionado por fatores externos a ele. Tendo em vista a apresentagéo breve de tais
categorias da AD, busca-se articula-las ao ensino.

2.2 ANALISE DO DISCURSO E ENSINO

Do ponto de vista do ensino, a Andlise do Discurso apresenta-se como uma
uma possibilidade, além da forma tradicional (estruturalismo), de ver a lingua
(linguagem). Postura fechada em si mesmo no seu viés estrutural, independente,
isolada do mundo, de pressupostos de outras areas de conhecimento, isolada,
portanto, dos elementos sociohistoricos. Enquanto para AD, a interdisciplinaridade faz
parte do processo investigativo, interagindo com a histéria, com a ideologia e com o
sujeito. Podemos compreender entdo, que a AD pode apontar novos caminhos no
momento em que se opde ao ensino estrutural (a lingua enquanto sistema abstrato)
de lingua portuguesa, que vem sendo efetivado nas escolas, um ensino que busca a
mensagem e nao os sentidos possiveis. E ao se falar de sentido, AD e categoérica em
afirmar que o sentido ndo e da ordem da lingua, mas da ordem da formacéao discursiva
(FD), assim, para a AD, o sentido se origina na discursividade e ndo da acepcao

gramatical da lingua. Afirma Possenti, 2007.p. 360:

A AD propde que a lingua tenha um funcionamento parcialmente
autbnomo, ou seja, que uma lingua funcione segundo regras
“préprias” de fonologia, morfologia e sintaxe; isto &, a lingua tem uma
ordem propria, mas que sao postas a funcionar de uma forma ou
de outra segundo o processo discursivo de que se trata numa
certa conjuntura .Além disso, a AD contesta o sentido seja da ordem
da lingua, que funcione submetido aos “seus” critérios —uma
semantica nao € uma “fonologia” do sentido. O sentido é da ordem
das formagdes discursivas (FD), que, por sua vez, materializam
formacdes ideoldgicas, que, por sua vez, sdo daordem da historia.

A lingua nao funciona, ou ndo deve funcionar, isolada dos seus contextos de
producdo, contextos sécio-histéricos. Todavia, € bom ressaltarmos que a AD néo
desconsidera a linguistica, visto que, sua existéncia depende da linguista, o que a AD

7

faz na verdade é um novo direcionamento, no que tange a lingua, ndo em seu
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detrimento, mas da-lhe um novo valor, sem retirar sua especificidade, visando ndo a
diminuir, mas sim oferecer-lhe novos limites no que se refere ao seu dominio. Nessa
perspectiva compreender a lingua significaria, segundo Orlandi (2020, p. 13) “(...)
compreende-la, fazendo sentido, enquanto trabalho simbdlico, parte do trabalho social
geral, constitutivo do homem e da histéria”. N&o se trata, portanto, de desprezar os
conteludos gramaticais, pois estes elementos ndo sédo de sua algada, mas inseri-los

no mundo para ampliar as possibilidades de seus usos. E a autora acrescenta:

A analise do Discurso, como seu préprio nome indica, ndo trata da
lingua, ndo trata da gramatica, embora todas essas coisas lhe
interessem. Ela trata do discurso. E a palavra discurso,
etimologicamente, tem em si a ideia de curso, de percurso, de correr
por, de movimento. O discurso é assim palavra em movimento, pratica
de linguagem: com o estudo do discurso observa-se o homem falando
(ORLANDI, 2020, p. 13).

Entdo, diante dessa visdo, a lingua encontra-se intricada ao individuo, a
instancia do discurso € um lugar de investimentos sociais, historicos, ideologicos e
psiquicos, por meios de sujeitos interagindo através da linguagem em situacdes reais
e concretas de discurso. Convém destacar, que essa nova forma de se tratar a lingua,
deve se esta presente, na esfera educacional/escolar que € considerado como um
lugar que tem como objetivo central a aprendizagem do aluno e com isso elevar seu
nivel referente ao uso da lingua, segundo sua necessidade em vérias esferas da sua
vida. Seja o aluno de qualquer estrato social ou econémico, tudo isso, encontra—se

interligado ao ensino de lingua portuguesa. Como assevera Cardoso (1999 p.32),

Quando se diz que a missdo da escola é levar o aluno, de qualquer
classe social, a poder interagir nas mais variadas situacfes concretas
de discurso, entendemos que o que se deve esperar da escola é levar
0 aluno a dominar diferentes universos semanticos que sao importantes
para uma dada sociedade ou cultura.

Com base nisso, cabe a escola oferecer ensino de qualidade a todos, que isso
acarrete aos alunos de classes mais desfavorecidas terem a chance de tornarem
preparados de forma produtiva para que venham a saber utilizar a lingua segundo

suas necessidades e também no tocante a reconhecer criticamente os varios
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discursos existentes e vindos da sociedade, seja 0 da impressa, seja 0 da propaganda
e marketing, seja o literario, seja o politico entre outros.

E partindo dessa reflexdo que surgem duas figuras importantissimas no ambito
do discurso pedagdgico que séo o professor e 0 aluno, ambos pertencentes a lugares
e ideologias muitas das vezes divergentes nas perspectivas discursivas. A
subjetividade enunciativa em ambos “constitui o0 sujeito em sujeito do seu discurso,
legitimando-o e atribuindo-lhe a autoridade vinculada institucionalmente a esse lugar”.
Por isso, que este lugar institucional, a escola, é vista pelo professor, diferentemente,
da forma que é considerada pelo aluno. (CARDOSO, 2003, p. 51).

Mesmo circunstanciados para sermos reprodutores da ideologia do poder,
existe a possibilidade de tornar a sala de aula em um espago que proponha
transformacao ou continuaremos na reproducao do que é de praxis, entéo, é notavel
a importancia de um ensino produtivo em que ocorra a leitura, producdo de sentidos
e criticidade, com isso, permitindo que os discursos repercutem na sala de aula, e
consequentemente, venha a transformar a escola em um lugar de pluralidade de
sentidos e sujeitos, tornando- se, assim, em um ambiente de interacdo que leva ao
conflito (...) “Dai se poder dizer que os professores e os alunos se constituem pela
linguagem”. (CARDOSO, 2003, p. 53).

E é justamente na forma de ver a linguagem que alguns equivocos se
constituem, no ensino de lingua portuguesa. Ha duas formas basicas de ver a
linguagem: aquela que a vé enquanto suporte de pensamento ou instrumento de
comunicacdo — lingua homogénea, de pouca mobilidade e de dificil adequacédo as
necessidades de ensino-aprendizagem, na atualidade. Ela ainda se encontra presente
em nosso meio escolar. E outra que vé a linguagem em movimento, em uso, em
didlogo permanente, portanto, construida através da interacdo, da producéo social, do

discurso.

A linguagem enquanto discurso ndo constitui um universo de signos
gue serve apenas como instrumento de comunicacdo ou suporte de
pensamento; a linguagem enquanto discurso é intera¢do, e um modo
de producéo social; ela ndo € neutra, inocente (ha medida em que esta
engajada numa intencionalidade) e nem natural, por isso o lugar do
privilegiado de manifestacdo de ideologia. (BRANDAO, 2002, p.12)

Tendo em vista a intencionalidade das praticas de linguagem, em todas as

instituicbes sociais, politicas, artisticas, escolares e outras mais, Gregolin (1995)
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explicita algumas questdes relativas ao trabalho com a Andlise do Discurso, nessas
diferentes esferas sociais. Para efeito deste estudo, destacamos o trabalho com a
perspectiva discursiva no ensino, na escola e na sala de aula — espaco historico e

ideoldgico, lugar para discutir a ideologia.

Através da Andlise do Discurso é possivel realizarmos uma anélise
interna (0 que este texto diz? como ele diz?) é uma analise externa (por
gue este texto diz o que ele diz?). Ao analisarmos o discurso, estaremos
inevitavelmente diante da questdo de como ele se relaciona com a
situagdo que o criou. A andlise vai procurar colocar em relacdo ao
campo da lingua (suscetivel de ser estudada pela Linguistica) e o
campo da sociedade (apreendida pela histéria e pela ideologia). A
"ideologia" € um conjunto de representacbes dominantes em uma
determinada classe dentro da sociedade. Como existem varias classes,
varias ideologias estdo permanentemente em confronto na sociedade.
(GREGOLIN, 1995, p. 17).

Enfatizado a relacdo do texto com o historico e o ideoldgico, a autora prossegue
com novas orientacdes para a realizacdo do trabalho discursivo no ensino,
apresentando pressupostos que podem nortear o trabalho do professor de lingua
portuguesa. Deixa claro que essa nova postura exige um novo olhar sobre o texto,
nao apenas linguistico, como a visdo advinda do estruturalismo, mas, essencialmente,
histérico. Para desta forma levar os alunos a atribuir sentidos ao texto, interpretar

sentidos.

[...] A Analise do Discurso pode constituir-se em um valioso
instrumental de trabalho no ensino de lingua portuguesa, ja que
oferece 0s meios para a reflexdo sobre a estrutura e a geracao do
sentido do texto. Por meio da Analise do Discurso, o professor pode
conduzir os alunos na descoberta das pistas que podem leva-los a
interpretacdo dos sentidos, a descobrirem as marcas estruturais e
ideoldgicas dos textos. A compreensao do discurso pode enriquecer
as atividades desenvolvidas na sala de aula na medida em que permite
trabalhar com varias modalidades textuais como a jornalistica, a
politica, as histérias em quadrinhos etc. A rigueza desses textos
certamente ajudara no trabalho de resgatar o discurso dos alunos,
levando-os a construir seus préprios textos com critica e inventividade.
(GREGOLIN, 1995, p. 20).

E para trabalhar nessa perspectiva o professor deve partir do principio de que
0s signos sao ideoldgicos, que, portanto, nao existe neutralidade. Por isso, quando se
propde a estudar a analise do discurso em sala de aula, ele deve olhar para a

intencionalidade e as polifonias presentes no texto analisado, seja ele jornalistico,
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artistico, didatico ou apenas um relato historico. Por meio da analise do discurso, é
possivel se compreender que quando se fala de ideologia, ha por tras deste conceito
um sujeito, que € um ser social, politico e cultural, uma voz social, e desta forma, ele
fala a partir de suas proprias experiéncias. Assim, é preciso trabalhar analise de
discurso em sala de aula para desenvolver um olhar critico sobre os discursos
presentes nas mais diferentes esferas — pedagogicas, juridicas, religiosas, familiares,
publicitarias.

Por fim, em termos de leitura, o professor deve em aula, privilegiar a construgcao
de sentidos que sempre se renovam, que ocorre através da interacdo do aluno com
os demais e com o professor. Contudo, para que isso ocorra € necessario que lhe seja
proporcionado um amplo leque de textos e discursos que o leve a produzir sentidos
encorajados e ancorados pelos textos que Ihes chegam em sua caminhada formativa,
desta forma, podera ser possivel que o aluno torne se leitor de si e do mundo. E sobre

essa nova perspectiva que o proximo capitulo trata.

2.3 LEITURA: DA ABORDAGEM TRADICIONAL A DISCURSIVA

Para discutir esta tematica se faz necessario revisitar as concepcdes de
linguagem e suas acdes sobre a leitura e 0 ensino de leitura. O ato de ler, ao longo
dos tempos, esteve atrelado a diferentes concepc¢des de linguagem — expressao do
pensamento, instrumento de comunicacdo e forma de interacdo. Na primeira, no
tocante a leitura, ler € extrair significado do texto. Tal perspectiva ndo leva em
consideracao o contexto, e 0 sujeito leitor € um ser passivo, que capta o pensamento
do produtor do texto. O sentido vai do texto (o foco) para o leitor. Na perspectiva
comunicativa, o ato de ler se configura enquanto processo de decodificacao, a leitura
também é descontextualizada e ndo leva em consideracdo o leitor, pois o foco
continua a ser o texto.

Nestes dois casos, 0 sentido € homogéneo e encontra-se visivel na superficie
do texto. Cabe aos sujeitos leitores “captar/desvendar’ o sentido do texto. Assim o
leitor, diante de um determinado texto (género discursivo) captaria o sentido presente
na mensagem do autor de tal construcdo. No anuncio publicitario, por exemplo,
“Tomou doril, a dor sumiu™ o sentido seria: o0 medicamento (comprimido doril) “faz
sumir” todo tipo de dor. A leitura se resumiria, desse modo, a transmissao de

informacgdes — do autor para o leitor. Este, resgataria a significagéo pretendida pelo
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autor, quando da realizagdo da sua escrita. O professor (a) ao trabalhar a leitura
nestas duas vertentes, na atualidade, em que ha uma profusdo de géneros discursivos
e sentidos, contribui pouco para a formacéao de leitores proficientes, criticos, reflexivos,
adaptados as novas exigéncias educacionais/profissionais da sociedade
contemporanea.

Em oposicédo a estas duas formas mecénicas de ver a linguagem, temos uma
terceira: a linguagem enquanto interagéo. Esta forma leva em consideragéo o contexto
social, histérico e cultural na producao de sentidos, ou seja, esses elementos externos
interferem no individual. Os sentidos néo estao no texto, mas na relagcéo deste com o
social e, neste caso, cabe ao leitor ativar seus conhecimentos de mundo (experiéncias
escolares e pessoais) e conversar com o0 texto. Na concepc¢ao interacionista ha,
portanto, um dialogo entre leitor, texto e autor. Esta concep¢do, em voga no ensino
brasileiro, oficialmente, desde os Paradmetros Curriculares Nacionais (PCN), no final
da década de 90 e presentificada hoje, na Base Nacional Comum Curricular (BNCC).

Tomando por base os estudos linguisticos e as orientacdes oficiais que
compreendem o processo de leitura como algo que vai além da visao de texto como
um conjunto de elementos gramatical ou palavras. Trata-se na verdade de um
processo complexo de producdo de sentido, pois ndo podemos entender que o
trabalho do leitor consista em apenas absorver informacdes através das palavras, sem
reflexdes, ou seja, passivamente (KOCH e ELIAS, 2021).

Sendo assim, esse carater passivo do leitor desconfigura o real perfil de leitor
e da leitura desejavel e esperado, que na realidade poderiamos apontar que a leitura
e um processo dindmico e complexo e requer um leitor ativo, e além do mais a
atividade mais importante a ser desenvolvida no contexto de ensino/aprendizagem.

Conforme assegura os PCNs, um dos documentos oficiais, em vigor até 2017:

A leitura é o processo no qual o leitor realiza um trabalho ativo de
compreensao e interpretagdo do texto, a partir de seus objetivos, de
seus conhecimentos sobre 0 assunto, sobre o autor, de tudo o que sabe
sobre a linguagem etc. Nao se trata de extrair informacéo,
decodificando letra por letra, palavra por palavra. Trata-se de uma
atividade que implica estratégias de selecéo, antecipacéo, inferéncia e
verificacdo, sem as quais nédo é possivel proficiéncia. E o uso desses
procedimentos que possibilita controlar o que vai sendo lido, permitindo
tomar decis@es diante de dificuldades de compreenséo, avancar na
busca de esclarecimentos, validar no texto suposicoes feitas. (BRASIL,
1998, p.69-70).
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Este instrumento apregoa que a leitura é uma pratica que considera o
conhecimento linguistico do leitor, suas expressfes e seu conhecimento, tanto no que
se refere ao conteudo e ao autor. E isso implicara em uma performance que se dara
em torno da triade: antecipacgédo, inferéncia e verificagdo, aqui, teriamos como como
conclusao que ler exige um esfor¢co sobre compreensao e de interpretacéo, ou seja,
logo, um leitor ativo. De forma mais atualizada, tem-se a visdao da BNCC, sobre o
ensino de leitura. A BNCC inicia a construgcao do seu conceito, tomando como ponto
de partida a linguagem nas praticas sociais, como referenciando nos Parametros
Curriculares Nacionais (PCNs):

Assume-se aqui a perspectiva enunciativo-discursiva de linguagem, ja
assumida em outros documentos, como os Parametros Curriculares
Nacionais (PCN), para os quais a linguagem é “uma forma de agéo
interindividual orientada para uma finalidade especifica; um processo
de interlocucdo que se realiza nas praticas sociais existentes numa
sociedade, nos distintos momentos de sua historia” (BRASIL, 1998, p.
20).

Nesta perspectiva de lingua enquanto instrumento de interacdo, vejamos,

especificamente, o eixo da leitura no documento BNCC, em que a intencéo € levar o

aluno a desenvolver suas habilidades de leitura:

Leitura no contexto da BNCC é tomada em um sentido mais amplo,
dizendo respeito ndo somente ao texto escrito, mas também a
imagens estéticas (foto, pintura, desenho, esquema, gréfico,
diagrama) ou em movimento (filmes, videos etc.) e ao som (musica),
gue acompanha e cossignifica em muitos géneros digitais.

A leitura segundo a BNCC, deve levar o aluno a reconhecer o papel dos
elementos linguisticos (as palavras), as estruturas textuais e 0os aspectos semiético
escolhido pelo autor, como forma de produzir efeitos e sentidos. A BNCC expde que
as praticas pedagogicas orientem, em todos os anos do Ensino Fundamental, a

reconstrucao das condicdes de producéo e recepcao de textos (BRASIL, 2018).
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Figura 01 — Habilidade para o ensino de leitura

Reconstrucéo e reflexéo

sobre as condigges de * Relacionar o texto com suas condigdes de producio, seu contexto sacio-histdrico de circulagdo e com os projetos
produgdo e recepgdo dos de dizer: leitor e leitura previstos, objetivos, pontos de vista e perspectivas em jogo, papel social do sutor, época,
textos pertencentes a ) _ ) .

BT M—————— género do discurso e esfera/campo em questdio etc.

circulam nas diferentes
midias e esferas/campos de
atividade humana relacionados com as atividades tipicas do campo, seus diferentes agentes, os interesses em jogo € as praticas de

* Analisar a circulacdo dos géneros do discurso nos diferentes campos de atividade, seus usos e fungdes

inguagem em circulacio e as relacties de determinacdo desses elementos sobre a construgéo composicional, as

marcas linguisticas ligadas ao estilo e o contetido tematico dos géneros.

* Refletir sobre as transformacdes ocorridas nos campos de atividades em funcdo do desenvolvimento das
tecnologias de comunicacdo e informacdo, do uso do hipertexto e da hipermidia e do surgimento da Web 2.0:
novos géneros do discurso e novas praticas de linguagem proprias da cultura digital, transmutacio ou
reelaboracdo dos géneros em funcdo das transformacdes pelas quais passam o texto (de formatacéo € em

fungéo da convergéncia de midias e do funcionamento hipertextual), novas formas de interacéo e de
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compartilhamento de textos/ conteddes/informacdes, reconfiguracdo do papel de leitor, que passa a ser
também produtor, dentre outros, como farma de ampliar as possibilidades de participacdo na cultura digital e

CD’TEEI'HP'BI' o0s novos e os multilerramentos.

* Farer apreciaches e valoraches estéticas, ticas, politicas e ideoldgicas, dentre outras, envolvidas na leitura critica

de textos verbais e de outras producdes culturais.

Fonte:Disponivel:http://basenacionalcomum.mec.gov.br/abase/fundamental/linguaportuguesa.

De forma geral, a BNCC apresenta nuances do conceito dialégico de leitura.
De maneira explicita, nos seus objetivos, os géneros dos discursos se encontram de
forma mais destacada e o ponto central é o género discursivo e ndo mais o texto,
reconhecendo sua importancia. Ao se tratar da abordagem Interacionista, cumpre
lembrar que o interacionismo estabeleceu-se como uma das perspectivas mais
produtivas, seja estimulando e marcando de forma explicita as relagdes da Linguistica
com outras areas do conhecimento, investindo de interesse para o campo certas

categorias como "acao", "outro",

préatica”, "sociedade", "cognicao”, seja promovendo
analises pluridisciplinares em torno do fenédmeno linguistico e obrigando os linguistas
a refletir de forma sistematica sobre seu proprio objeto.

A concepcdo interacionista abarcar diferentes correntes da Linguistica,
Linguistica Cognitiva, Estruturalismo, Psicolinguistica, Pragmatica, Linguistica
Textual, Dialogismo, o conceito interacionista abrange, também, varios conceitos de
interacdo, que se diferenciam em alguns aspectos, contudo, ndo chegando a
identifica-las de forma mais especifica. Na concepc¢ao interacionista, a leitura é “vista
como interacao entre os componentes do ato da comunicacao escrita, o leitor ativara
seus conhecimentos de mundo “socialmente adquiridos”, e percorrera as informacgoes
no texto para construir o sentido, nessa abordagem, consagra-se de bom leitor aquele

que consegue realizar a leitura de forma que venha a entender as ideias e as
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intencdes do autor (CORACINI, 2005). Segundo a autora (2005), no que diz respeito
ao ato de ler, ainda vigora na escola a viséo de leitura enquanto decodificagdo, com
uma unica leitura/interpretacdo correta e possivel, a do professor (a) ou a do Livro
Didatico (LD). Tal visdo reflete rancos da concepcdo de linguagem enquanto
comunicagéo.

Apesar da continuidade de praticas de leitura, nos moldes da decodificacéo, a
leitura enquanto forma de interacdo ocupa espacos na escola, como se vé nos livros
didaticos, que nas ultimas décadas, procuraram ampliar o nUmero de atividades,
estratégias didaticas que vislumbram a relacdo entre a linguagem e o social. E, nesta
perspectiva, a Andlise do Discurso se insere, aos poucos no cotidiano escolar, seja
através do LD ou através de profissionais que estudaram a AD, nos cursos de
graduacdo ou na pos-graduacdo, como € o caso da formacédo oferecida pelos
Mestrados Académicos ou Mestrados Profissionais, a exemplo do Profletras. E a partir
da nossa insercdo no Mestrado Profissional e o contato com alguns pressupostos da
Andlise do Discurso compreendemos a importancia desta teoria/metodologia para o
ensino de lingua portuguesa (leitura, escrita, oralidade, literatura e gramatica).

Para a AD, conforme Orlandi (2020) a linguagem né&o € apenas um cédigo que
se aprende e aplica, mecanicamente, automaticamente. Portanto, a leitura, nosso
foco, nesse momento, ndo deve, portanto, ser considerada segundo uma viséo
mecanicista, que leva a uma producédo discursiva acritica e/ou limitada em suas
possibilidades. Estudar a linguagem, a leitura do ponto de vista discursivo significa
compreender que esta ndo pode ser estudada independentemente de seu contexto
sécio-histoérico, pois a linguagem, em todas as suas formas, traz em si os valores e a
histéria social dos diferentes grupos que a produziram. Um mesmo enunciado, pode
oferecer varios sentidos, se dito por um empresario, um politico, um padre, uma
prostituta, sujeitos pertencentes a diferentes grupos sociais, ideologicamente inscritos
em formacgdes discursivas, em um determinado momento social.

Tendo em vista este cenario, a leitura deve ser vista, na visdo de Coracini

enquanto,

[...] um processo discursivo no qual se inserem 0s sujeitos produtores
de sentido — o autor e o leitor — ambos, soécio-historicamente
determinados e ideologicamente constituidos. E o momento histérico-
social que determina o comportamento, as atitudes, a linguagem de
um e de outro e a prépria configuragdo do sentido. (CORACINI, 1995,
p. 15).
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A autora destaca o dialogo entre o produtor de determinado género discursivo
e o sujeito leitor, como determinante para o estabelecimento do sentido, ou efeitos de
sentido, de tal género, pois os dois participantes, deste processo dialégico, possuem
constituicdes sociais, histéricas e ideoldgicas, distintas. E, portanto, constituem
diferentes efeitos de sentidos. Logo, ndo faz sentido pensar em mensagem, intencao
do autor, mas em uma construcdo em que cada um, em um determinado momento,
interpreta a sua maneira (CORACINI, 1995). Diferentemente das visdes mais
tradicionais da linguagem, nesta Gtica de lingua como interacdo, ndo é o texto quem
dita os sentidos, mas sim o leitor, este atribui sentidos aos textos. Levando-se em
consideracdo que algumas praticas didaticas de linguagem ainda veem a leitura
mecanicamente, enquanto decodificacdo, portadora de uma mensagem a ser
desvendada, desarticulada dos contextos sociais, que silencia o leitor, se faz
necessario levar em consideracédo, nas aulas de leitura, os aspectos discursivos que
constituem os géneros textuais.

Este € um ponto relevante, sobre o ensino de leitura, que deve fazer parte do
planejamento e atividades didaticas do professor (a) de LP que almeja formar leitores
proficientes, leitores que atribuam inUmeros sentidos aos textos/discursos. Pois, a
escola ainda se constitui enquanto lugar de saberes e estes, se materializam em
diferentes géneros textuais que representam diferentes sujeitos, posi¢coes ideoldgicas,
momentos historicos, usos linguisticos. Nesse contexto interessa ao aluno conhecer
expressbes da exterioridade do texto, aquelas que influenciam a leitura, como se
constitui a ideologia, ir além das evidéncias, situar o texto/discurso historicamente,
perceber que a linguagem nao é transparente, a histdria ndo é transparente, o homem
ndo é transparente (PECHEUX, 2000). Nos discursos vém a tona algumas
informacdes, outras permanecem silenciadas, 0s sujeitos ao enunciarem fazem
escolhas linguisticas (utilizam determinas palavras e expressodes, para constituirem
determinados sentidos); e, também realizam escolhas pessoais, dizem o0 que
interessa a eles, o que é favoravel e escondem, silenciam aquilo que nao é
interessante.

Coracini (1995) aponta que em oposi¢ao a essa postura de leitura discursiva,
nas aulas de leitura, ha o silenciamento do leitor, pois além da superficialidade do
texto, do sentido pronto, ou Unico, o aluno tem poucas oportunidades para discutir

com o autor de suas leituras, para se posicionar, contra ou a favor, do texto lido. As
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vozes de autoridade do professor ou do LD, ou de ambos, silenciam as vozes leitoras,
indefinidamente, ao longo das aulas. Em poucos momentos se Vvé vozes
protagonistas, capazes de confrontar os donos do sentido. Mas de forma geral, ha
realmente, um siléncio, pois o0 sujeito professor nem sempre abre espaco (as vezes
por desconhecimento da perspectiva discursiva e outras) para que o aluno se
posicione, com propriedade sobre suas leituras. Coracini enfatiza:

em momento algum este [0 aluno] é colocado livremente diante do
texto para refletir sozinho, tirar suas proprias conclusées, selecionar o
gue para ele é importante e poder, assim, comparar a sua leitura a do
professor e dos demais colegas (CORACINI, 1995, p. 62).

Embora concordemos com a autora, no que diz respeito a auséncia de um
espaco de discussao, mais efetivo, na aula de leitura, ndo concordamos quando ela
diz “em momento algum”. Pois, mesmo sem o aprofundamento da analise discursiva,
gue considero mais produtiva e interessante, alguns docentes, dentro das
possibilidades da sala de aula, da aula de leitura, da recepcdo do texto e do
envolvimento de uma turma, podem constituir, em alguns momentos, espacos de
didlogo. E assim, ampliar as discussdes, oferecer oportunidades para o aluno se
posicionar sobre a leitura, sobre as tematicas e sobre as estratégias didaticas
utilizadas, naquele momento, pelo professor. Sdo, no entanto, praticas isoladas e com
outros fundamentos tedricos, ou na maioria das vezes, sem fundamentacdo. O
préximo capitulo traz uma abordagem sobre géneros discursivos e enfatiza o género

publicitario e relacdes de consumo.

2.4 SOBRE GENEROS DISCURSIVOS, GENERO ANUNCIO PUBLICITARIO E
RELACAO COM O CONSUMO

O processo de leitura como pratica significante tem sido um tema bastante
discutido pelos pesquisadores, tanto na area da educacdo, quanto na area da
linguistica e linguistica aplicada. Varios pesquisadores ja se interessavam pelo
processo de leitura e pelo estudo de seus aspectos cognitivos. Proporcionar a pratica
da leitura é uma responsabilidade de todos os professores de uma escola e, para
superar a crise da leitura, € preciso pensar e colocar na pratica os centros de
interesses, a interdisciplinaridade, a construgdo coletiva do conhecimento, a

integracado, a sequenciacdo dos conteudos.
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Na maioria das vezes, a préatica de ensino/aprendizagem da leitura, pouco
colabora para o encaminhamento dos jovens para leitura. As atividades de leitura, nas
escolas, estdo relacionadas a cépia a memorizagdo (contudo, essa pratica tem
caminhado para mudancas) e a escola define, de forma antecipada o que deve ser
compreendido, ou seja, na prética, seja por descuido ou pouco tempo, o professor (a)
coloca na lousa a resposta certa e nem chega, as vezes, a ouvir a voz do aluno.

Quanto ao seu entendimento sobre dar voz aos alunos, na sala de aula, o
professor, algumas vezes desconsidera o que Paulo Freire achava de mais
encantador em ensinar, que € deixar o sujeito falar do seu mundo, ouvir seu ponto de
vista e suas vivéncias. Aqueles alunos, acabam repetindo a voz da escola, veem na
leitura apenas a mensagem, trabalham com fragmentos de textos e ndo exploram
todas as potencialidades que estes momentos de comunicacao, oral e escrita podem
possibilitar aos falantes.

Diante do exposto, € urgente, buscar estratégias didaticas, outras perspectivas
mais adequadas as atuais demandas do ensino, em especial, do
ensino/aprendizagem da leitura e da escrita. De maneira que proporcione ao aluno a
descoberta de saberes diversos, levando-o a fazer o uso critico e reflexivo dos
géneros orais, escritos e imagéticos e assim, compreender e ser compreendido no
espaco em que vive. Ou seja, é extremamente necessario o Letramento* a partir de
perspectivas de leitura critica e reflexiva que venha a favorecer a formacéao cidada do
nosso aluno e consequentemente que ele possa vir a atuar em sociedade de forma
consciente.

E consenso entre os estudiosos/pesquisadores da area da linguistica que o ato
de ler e escrever ndo € uma pratica descontextualizada (Bronckart, 2006; Marcuschi,
2003; Rojo, 2008; Signorini, 2008). Ao contrario, realiza-se em toda e qualquer esfera
da atividade humana, na qual o produtor constréi um discurso baseado na
identificacdo de quem sdo seus interlocutores, a que finalidade se refere seu ato
comunicativo, qual o tema a ser explorado e quais circunstancias materiais em que se
insere esse ato.

Por sua vez, a pratica contextualizada destes géneros nos remete ao
dialogismo dos estudos de Bakhtin, ele enfatiza, ao falar sobre os géneros que “[...]

nds aprendemos a moldar nosso discurso em formas de géneros” (2020, p.39). E que

4 A leitura e a escrita nesta perspectiva sdo consideradas como praticas sociais, diferentemente, da
alfabetizacédo que é a aprendizagem do cédigo linguistico.
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eles sdo formas essenciais que agem como moldes na linguagem e configuram essas
caracteristicas segundo a situacdo e 0 contexto nos quais ocorre a comunicacao,
contudo, “as formas dos géneros s&o bem flexiveis, plasticas e livres” e, percebemos
hoje, a diversidade de géneros textuais € imensuravel.

Para Bakhtin (2003, p.285) os géneros sé&o na verdade as falas sociais em
uso num determinado contexto situacional, em outras palavras, os géneros do
discurso sdo momentos de comunicacado, tdo indispensaveis para a compreensao
mutua quanto as formas da lingua”. O autor ainda diz que “é preciso dominar bem os
géneros para emprega-los livremente” (idem, p.284). Essa teoria da linguagem ja se
encontra presente no ambiente escolar, e aqui, 0s géneros do discurso passam por
transposicdo didatica e tornam se, instrumentos de comunicagdo e de ensino e
funcionam como um “conjunto articulado de instrumentos de produgéo que contribuem
para a produgao de objetos de um certo tipo” (SCHNEUWLY, 2004, p. 28).

Para Bronckart, 2005, p. 251) os géneros se encontram sempre relacionados
as situacdes sociais nas quais participamos, logo, € fundamental conhecermos suas
particularidades e especificidades, isso, podera proporcionar uma melhor
desenvoltura e dominio em relagéo aos processos dinamicos da linguagem e 0s seus
contextos sociais, 0s quais estamos inseridos. Ou seja, para 0 autor, 0 ensino de
linguas deve preparar o aluno para o uso/conhecimento dos modelos pré-existentes,
mas “desenvolver suas capacidades de deslocamento, de transformacdes dos
modelos adquiridos” (BRONCKART, 2005, p. 251). Entretanto, deve se levar em
consideracao que a teoria do Interacionismo socio discursivo nos orienta no sentido
de considerarmos como “fazer” ensinar os géneros, contudo, isso ndo podera levar-
nos a trata-los como artefato real de ensino/aprendizagem, mas, sim, “como quadros
da atividade social em que as acdes de linguagem se realizam. As operacfes da
linguagem que constituem as acdes, operacdes essas que, dominadas, constituem as
capacidades de linguagem” (MACHADO, 2005. p. 258).

Outra importante consideracdo sobre os géneros discursos encontra se
fundamentada em Bakhtin (2020) que nos esclarece que 0s géneros discursivos sao
formas-padrao “relativamente estaveis” utilizadas para fins comunicativos/interativos,
e que estas formas seriam determinadas socio-historicamente. Em cada época,
determinados géneros surgem, se concretizam, alguns segue, outros se adaptam e
adquirem novos formatos. Assim, nossa comunicagéo, independentemente de ser

escrita ou falada, formal ou informal é realizada através de géneros do discurso, e 0s
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sujeitos possuem infindaveis repertorios de géneros, ndo sendo, na maioria dos
casos, nem mesmo percebidos por seus usudrios. Mesmo antes de ir a escola, 0s
sujeitos ja utilizam determinados géneros, |14, no entanto, tomam consciéncia sobre 0s
géneros utilizados e aprendem outros.

Enfim, os géneros sofrem modificacdes de acordo e em consequéncia do
momento histérico no qual estdo inseridos, assim podemos compreender que cada
situacao social da origem a um género com suas préprias peculiaridades. Enfim,
guando relacionamos tais formulagdes ao ensino da leitura ou producéo textual, torna-
se evidente a necessidade do aluno (sujeito) perceber e saber usar a linguagem a
partir de uma proposta de género discursivo, como forma de leva-lo a refletir e saber
usar a lingua numa perspectiva social e interativa. “Quanto mais dominamos os
géneros, maior € a desenvoltura com que empregamos” (BAKHTIN, 2020 p.41).

E dentre tantas possibilidades de géneros, nas mais diferentes esferas,
optamos por discutir o género anuncio publicitario, por entender que é necessario
conhecé-lo para ndo ser subjugado por suas estratégias que levam ao consumo ou a
exclusdo da subjetividade do sujeito que acabam “fora do jogo consumista”,
principalmente entre aqueles menos favorecidos, que frequentam a escola e nao tem
condi¢cBes de seguir os rumos das novidades anunciadas Para a sociedade capitalista
quem nao pode pagar pelos “produtos”, bens, devem ser excluidos, descartados como
lixo residual e mantidos a distancia, invisiveis para a sociedade (BAUMAN, 2008).
Entdo a leitura reflexiva da questdo do consumo, via publicidade, comeca com o

conhecimento do género anuncio publicitario e suas estratégias.

2.5 GENERO TEXTUAL ANUNCIO PUBLICITARIO

A publicidade surgiu no final do século XX, neste formato que se tem hoje,
embora, os anuncios em forma de classificados datam de 1808, com o0s primeiros
jornais lancados, em decorréncia da vinda da familia Real Portuguesa. Atentemos
para o fato de que o seu desenvolvimento foi aumentando conforme o mundo
industrializado, e assim a publicidade ganhou mais espagco e o status de “a
propaganda é a alma do negocio”.

A propaganda é constituida por diferentes tipos, mas, a que nos interessa, aqui,
como descreve Vestergaard e Schroder (2004, p.01 apud LEECH,1966, p.25)

“propaganda comercial ao consumidor, segundo o autor € o tipo mais presente, nesse
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tipo 0 qual se dedica mais talento e se aplica mais dinheiro e, principalmente, “nos
afeta mais profundamente”. Entéo, segundo Vestergaard e Schréder (2004, p.74apud
LUND,1947, p.83) a tarefa da publicidade se constitui em cinco etapas: chamar a
atencdo; despertar interesse; estimular o desejo; criar convic¢ao e induzir a acao.
Outro aspecto notavel presente na publicidade e a ideologia toda manifestacao
publicitaria traz consigo um discurso, logo, uma ideologia, Vestergaard e Schroder
retratam isso (2004, p. 227), visto que, por sua caracteristica “nefasta”, pois, muitas
das vezes, retarda ou impedi uma revisdo dos principios basicos dos valores sociais,
“(...)quer no sentido macro (democracia), quer no nivel micro (papel dos sexos)”. Além

disso, de acordo com Berger, (1972, p.149, apud Vestergaard, e Schroder, p.229):

(...) A publicidade transforma o consumo num substituto da
democracia. Escolher o que se vai comer (ou vestir, ou dirigir) assume
o lugar de uma opcao politica significativa. A publicidade ajuda a
mascarar e a compensar tudo o que é antidemocratico dentro da
sociedade.

Essa funcdo, que enganosamente nos leva a simbolizar uma “falsa” liberdade
de escolha e de vivemos em um “mundo livre”, ou seja, camufla uma realidade a qual
nao gostariamos de enfrentar, seja em sentindo individual ou coletivo. Sendo assim,
e importante lembramos que a propaganda € uma instituicdo pertencente ao
capitalismo, logo, suas mensagens ideoldgicas ndo visam apenas o lucro, mas, muito
mais além “sempre nos oferecendo perfeitas solugdes, segundo Vestergaar e
Schréder (2004, p.229) “uma solugao perfeita para o homem que deseja viver em paz
com suas fraquezas”.

A publicidade surge como uma pratica na sociedade como forma de divulgacao
dos interesses do capitalismo que tem como foco o lucro, para isso ocorrer é
necessario que as pessoas consumam, assim capitalismo, publicidade e consumismo

nao se separam. Segundo Campos (2009, p.147):

“Nao podemos nos esquecer de que a Coca-Cola, como simbolo do
capitalismo, reflete a realidade de uma sociedade em que a producao
e a circulacdo de mercadorias precisam estar em constante
rotatividade. Assim, como ja vimos, a publicidade é uma das formas
existentes para a divulgacdo de produtos e ideias, pois cria novas
necessidades materiais e sociais ao reafirmar ou transformar valores
por meio da linguagem verbal ou das variadas linguagens nao verbais.”
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O anuncio publicitario € um género que se constitui por muitos elementos da
linguagem verbal: ambiguidade, polissemia, argumentacdo como também da n&o—
verbal (cores, imagens etc.). Em outras palavras, verbal e semidtica. Ademais nos
remete também as suas condicfes de producdo para estudar seu discurso como
forma de entender o percurso dos géneros do discurso publicitario, isto €, como esses
géneros se modificaram em virtude, muitas vezes, das transformacdes tecnolégicas e
a alteracédo de valores sociais (CAMPOS, 2009).

Além do exposto, Fairclough (2003) nos diz que o género discursivo andncio
publicitario € um género relativamente estavel, inserido na ordem do discurso da
publicidade, que possui caracteristicas composicionais, potencialmente definidas e
ocorrem em diversas praticas sociais. Os géneros do discurso publicitario fazem parte
do que hoje chamamos de comunicacao de massa e estdo constantemente presentes
em nosso cotidiano. Na Figura 01, abaixo temos um exemplo do género andncio:

Figura 01 — Anuncio do Refresco Marata

Fonte: https://br.images.search.yahoo.com/search/images

O anuncio publicitario destacado acima, representa uma empresa, que entre
outros produtos fabrica o refresco em p6é Maratd, visto como um produto natural, como
a proépria fruta. O produto é apresentado como ideal para o consumo, embora pontos
importantes sobre 0 mesmo ndo sao informados, 0 seu processo de composicdo, por
exemplo, de que matéria prima e feito? Nem t&o pouco a mao de obra utilizada. Entao,


https://br.images.search.yahoo.com/search/images
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faz parte da pratica publicitaria ndo anunciar tudo o que interessa ao consumidor, mas
sim convence-lo que o produto é digno de compra.

Como nos assegura Campos (2009) este tipo de género € geralmente
produzido por uma pessoa Ou por uma empresa que contratam as agéncias de
publicidade para promover, divulgar e vender um produto, uma ideia ou um
comportamento. Seus produtores intencionam criar o desejo de consumo na mente
das pessoas, com o objetivo de lucro.

Contudo, ndo podemos esquecer de sua caracteristica crucial que é atingir o
cliente do produto anunciado, ou seja, convencer alguém a comprar um produto que
€ anunciado, outro aspecto ndo menos importante é sua riqueza em termos de
linguagem que se manifesta de muitas formas, seja atraves das imagens, das cores,
dos personagens de filmes, de series... e de pessoas destacadas na sociedade
(alguém famoso e de credibilidade dentro da sua area de atuagéo), do som, da musica,
do jogo com as palavras mediante uso de metaforas, neologismos, intertextualidade
utilizado na formacéo dos slogans, enfim um solo fértil para se trabalhar linguagem
verbal e a linguagem semiética, e assim, favorecer o desenvolver a compreensao do
aluno no tocante a leitura.

Aléem do mais, nas palavras de Vestergaard e Schrbéder (2004), o discurso
publicitario confere “ uma ideologia” ao produto, fazendo com que este remeta aos
valores conscientes ou inconscientes, isso se configura através da associacao que o
anuncio publicitario (a publicidade em geral) faz dos valores e sentimento pessoal e
socialmente desejaveis a mercadorias propostas para 0 consumo, assim , a
publicidade encadeia “ coisas provavelmente inatingiveis com as que sao atingiveis e,
assim nos restitui a certeza de que as primeiras estdo ao nosso alcance” (apud
WILLIAMSON,1978,p.31). Com base na utilizacédo do valor simbdlico de um produto

criam-se as:

Hoje, porém, o valor simbdlico de um produto é criado em campanhas
planejadas e transferidos as pessoas que o0 adquirem e consomem: o
anuncio o transmite ao consumidor através da mercadoria, que assim
se reveste de poderes magicos, deixando o consumidor inativo.
(VESTERGAARD & SCHRODER, 2004, p. 241).

E desse modo que o consumidor realiza seus desejos sejam eles conscientes

ou inconscientes no momento que realiza a compra, ou melhor ao realizar o consumo
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isso o fara sentir se como desejaria ser ou parecer ser, repleto de qualidade e sem
imperfeigoes analogicamente ao produto adquirido.

Por fim, a despeito do avanco do capitalismo que resultou sequentemente no
da publicidade e fez acontecer mudangas no comportamento das pessoas, antes “a
interacdo entre 0 homem e a natureza que resultava na producdo de meios de
subsisténcia se transforma em “um processo alienado de manufaturar uma identidade
mediante consumo de mercadorias” (WILLIAMSON,1978, p.31, apud
VESTERGAARD & SCHRODER, 2004, p. 242).

Ao considerar todos esses aspectos comentados anteriormente, pode se
dizer, que em se tratando de contexto de sala de aula de Lingua Portuguesa, esse
género discurso é de grande valia, pois, o0 aluno vera e analisara como funciona as
praticas situadas de linguagem, nas quais encontra-se a vinculacdo entre lingua e
sociedade, e a presenca da semidtica nesse género também é destaque, além da
variedade de discursos existentes nesse contexto mediatico.

Sendo assim, ao direcionarmos esse género para O processo de ensino
aprendizagem de lingua materna é importante enfatizar suas caracteristicas como um
todo, visto que, o anuncio publicitario € um dos géneros mais usados no ensino de
leitura e producéo de textos.

No entanto, a partir de nossas experiéncias em sala de aula com o uso de
manuais didaticos, vemos que esse género normalmente aparece sem que haja um
estudo que trabalhe com suas caracteristicas, ndo apenas referente a linguagem
verbal, como forma de estudar alguma unidade gramatical. Importante, analisar outros
aspectos presentes na configuracdo do género em questdo. Ainda em relacdo ao
propdsito desse género em sala de aula, como objeto metodoldgico, ressaltamos as
palavras de Cardoso (2003, p. 93):

O discurso da propaganda e marketing... se constitui um material
privilegiado para a pratica escolar de ensino/aprendizagem de lingua
materna. A reflexdo sobre a linguagem na sala de aula por meio do
funcionamento desse tipo de discurso produzido em nossa sociedade,
ao qual estamos expostos no nosso dia a dia, sobretudo pela midia,
pode ser um elemento poderoso para a ajudara a fazer a escola um
espacgo mais transformador do que que reprodutor, a formar alunos
leitores e produtores de textos conscientes do lugar que ocupam na
sociedade e capazes de reagir criticamente aquilo que se institui.
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Desse modo, parte-se do pressuposto, de que é preferivel, o professor trabalhe
estas  possibilidades reais de materialidades da esfera publicitaria (0 anuncio
publicitario como representante de um dos géneros pertencente a esse campo), Como
forma de ampliar a consciéncia critica e reflexiva do estudante, por sua vez,
proporcionando ao aluno transformacdes, e que, por conseguinte, o levaré a vivenciar
comportamentos e atitudes que podera se constituir em cidadania.

E ademais, como mais um indicativo de metodologia com esse género temos
os documentos oficiais, 0 género publicidade se encontra ancorado nos documentos
PCN e BNCC, “trata-se também de compreender as formas de persuaséo do discurso
publicitario, o apelo ao consumo, as diferengas entre vender um produto e “vender”
uma ideia, entre anuncio publicitario e propaganda”, (2017,p. 140 a 141) ou seja, trata
se de um género que envolve caracteristicas que apontam posicionamentos

intencionais e ideoldgicos dos valores presentes em nossa sociedade.

(EF69LPO04) identificar e analisar os efeitos de sentido que fortalecem a
persuasdo nos textos publicitarios, relacionando as estratégias de
persuasdo e apelo ao consumo com 0s recursos linguistico-discursivos
utilizados, como imagens, tempo verbal, jogos de palavras, figuras de
linguagem etc., com vistas a fomentar praticas de consumo conscientes.
(BRASIL, 2017, p 137).

Como se observa o género anuncio publicitario faz parte de um dos géneros
inseridos na BNCC no campo jornalistico midiatico, nas habilidades de escrita e
(também pode se trabalhar a leitura de forma verbal, semidtica e discursiva), previstas
para o 6° ao 9° ano com 0 objetivo que o estudante venha a compreender as
diferentes formas de apresentacao do discurso publicitario, os recursos de persuasao
e 0 apelo ao consumo na sociedade atual, em termos pragmaticos e metodoldgicos o
documento orienta que a linguagem seja estudada a partir de uma concepcao
dialdgica e discursiva, analisando seu processo de persuasao ,que utiliza-se tanto da
linguagem verbal quanto da semiética, assim , demostrando como se da o
convencimento através da linguagem para que ocorra a pratica do consumo
excessivo.

Segundo Cardoso (2003, p. 95) “O discurso da propaganda lanca mao de
outros recursos simbodlicos que nao a linguagem verbal”’, pode-se trabalhar varios
aspectos: pragmatico, discursivo, gramaticais e intersemioticos e por fim, a

pesquisadora citada nos alerta que:
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(...) um material de analise como esse é excelente ndo sO para se tratar,
(dependendo do nivel de escolaridade dos alunos), da questéo ideoldgica da
interpelacdo do locutor como também para se tratar, num plano linguistico-
discursivo, de questées como a polissemia e a parafrase (CARDOSO, 2003, p.
97).

Entéo, nesse sentido, e fundamental que a pratica de ensino/aprendizagem de
lingua portuguesa seja encarada a partir do estudo com um género que circula na
sociedade, que se origina de uma certa condicdo de producéo e no instante de sua
enunciacao, como também constituido por uma formacao discursiva, entdo, por esses
fatores que rodeiam o género anuncio publicitario, o professor ndo pode desenvolver
sua pratica pedagodgica voltada unicamente para aspectos linguisticos
desconsiderando se , assim, 0 aspecto social-historico e ideoldgico da linguagem ao
se trabalhar leitura e producao textual em sua pratica de ensino/aprendizagem.

Sao justamente esses aspectos que levam o aluno a refletir sobre a vida do ser
humano, em sociedade, interagindo com 0s outros e o0 seu ambiente. Este
conhecimento é vital, para que este aluno sobreviva nos espacos sociais e seja
reconhecido como parte integrante desse meio. Para (BAUMAN: 2008 p. 71), a
sociedade atual, sociedade de consumidores “representa o tipo de sociedade que
promove, encoraja ou reforca a escolha de um estilo de vida e uma estratégia
existencial consumistas, e rejeita todas as opg¢des culturais alternativas”.

Ao considerarmos a sociedade consumista segundo por Vestergaar (2004)
revela que ideologicamente “compro, logo existo” essa sociedade consumista rejeita
gualquer forma alternativa de viver, pois, exalta um estilo de vida e de estratégia
existencial consumista, todos tém que serem consumidores, configurando se em
vocacgdo, vé e tratar o consumo como vocacgdo. Outra observacdo apontada por

Bauman refere ao fato de que vivemos outra forma de coercéo:

Concentra nas preocupagdbes e atividades de consumo, a
responsabilidade pelas escolhas, as acfes que se seguem a tais
escolhas e as consequéncias dessas acfes caem sobre os ombros
dos autores individuais. Como assinalou Pierre Bourdieu duas
décadas atras, a coercdo tem sido amplamente substituida pela
estimulacéo, os padrBes de conduta, antes obrigatoérios, pela sedugéo,
0 policiamento do comportamento, pela publicidade e pelas relagcbes
publicas, e a regulacdo normativa, pela incitacdo de novos desejos e
necessidade (BAUMAN, 2008, p.116).
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Somos constantemente seduzidos a seguirmos condutas consumistas que nos
elevem, seja de forma social ou individualmente, e, consequentemente, sem as quais
nos tornariamos individuos pobres, ou seja, desfavorecendo no minimo a economia
dos mercados capitalistas. No préximo capitulo, abordaremos a metodologia da
pesquisa.
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3. O PERCURSO METODOLOGICO DA PESQUISA

Nesse capitulo, apresentamos um detalhamento sobre os aspectos
metodoldgicos que serviram de base para esta pesquisa. Para tanto, subdividimos
esta se¢do em partes. Inicialmente, abordamos a natureza da pesquisa qualitativa e
sua importancia no campo de estudos da Linguagem/linguistica aplicada e sua
articulacdo com a pesquisa bibliogréafica, documental, interpretativista e propositiva.
Em seguida, contextualizamos o ambiente (I6cus) da pesquisa, acrescentando
informacdes sobre a) a rede publica municipal de Itatuba, pano de fundo para esta
pesquisa e b) o perfil da escola, onde se pretende aplicar, em outro momento, a
intervencdo. Também apresentamos os instrumentos e as categorias da AD utilizadas
para embasar o momento de geragao dos dados. Prosseguimos com uma descricao
dos procedimentos utilizados para promover uma pratica reflexiva sobre a leitura, do

ponto de vista discursivo.

3.1 A NATUREZA DA PESQUISA

Esta pesquisa filia-se a abordagem qualitativa de natureza aplicada e, quanto
aos procedimentos bibliografica, descritiva e interpretativista. E em relacéo ao objetivo
final, esta pesquisa classifica-se como propositiva. E utiliza como base metodolégica
0S pressupostos tedricos da Analise do Discurso. A pesquisa qualitativa, de acordo
com Chizzotti (2003, p 53)

€ uma pratica vélida e necessaria para a constru¢do solidaria da vida
social, e aqueles pesquisadores que optaram por esta via qualitativa,
[...] ndo pretenderam, nem pretendem furtar-se ao rigor e a objetividade,
mas reconhecem que a experiéncia humana ndo pode ser confinada,
pura e simplesmente aos métodos de analisa-la e descrevé-la.

Este tipo de pesquisa, na perspectiva discursiva, descreve e tece uma analise
interpretativa das materialidades. Também apresenta contribuicbes pesquisa
bibliografica, que traz elementos tedricos, em seus principais fundamentos, para este
estudo, além do elemento propositivo — aquele que nao se efetiva ao final de uma
pesquisa, mas deixa uma proposta para futura aplicacdo. Nesse caso, ndo é alvo de

analise, mas de previsfes.
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3.2 0 LOCUS DA PESQUISA

Esta proposta metodolégica sera direcionada aos alunos do 7 ano do ensino
fundamental 1l, da Escola Municipal de Ensino Fundamental | e Il em Itatuba, um
municipio brasileiro localizado na Regido Metropolitana de Campina Grande, Estado
da Paraiba. Sua populacdo em 2011 foi estimada pelo IBGE (Instituto Brasileiro de
Geografia e Estatistica) em 10.264 habitantes, distribuidos em 244 km? de area.
Fundado em 17 de dezembro de 1961.

A escola selecionada funciona na cidade de Itatuba, desde o dia seis de marco
de mil novecentos e oitenta e sete. E pertencente a rede Municipal de ensino e oferece
educacéo regular nas modalidades de ensino fundamental | e I, anos finais e, também
a Educacédo dos Jovens e Adultos (EJA) com IV e V periodos correspondente ao
fundamental Il

A escola funciona com 14 salas de aulas nos turnos matutino e vespertino. E
nessa unidade de ensino que leciono a disciplina de Lingua Portuguesa, assim, a
escolha dessa escola deve-se pelo fato de seu direcionamento educacional ser
voltado para o ensino fundamental, o que coaduna com o objetivo de Proposta do
programa do Profletras, que almeja o desenvolvimento e aumento da qualidade do
ensino publico e contribuir para melhorar os indices relacionados a leitura dos alunos,
contabilizado pelo indice de Desenvolvimento da Educacdo bésica (IDEB). Este
instrumento de avaliacdo aponta, segundo o grafico abaixo (Gréafico 01 e 02, abaixo),

gue a escola ndo alcancou os indices ideais.

GRAFICO 01 - IDEB (2021).

IDEB Ver ideb por escola =2

O ldeb € calculado com base no aprendizado dos alunos em portugués e matematica

(Prowva Brasil) e no fluxo escolar (taxa de aprovacgio). Veja o ldeb do pais e a situacdo das

escolas

Aprendizado Fluxo IDEB

405 X 097 = 3,9

e

Fonte: :em 04/02/2023.


https://qedu.org.br/municipio/2507200-itatuba/ideb.Acesso
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GRAFICO 02 - IDEB (2021).

Evolucao do IDEB
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Fonte:https://gedu.org.br/municipio/2507200-itatuba/ideb.Acesso:em 04/02/2023.

Pela leitura do grafico 1, percebe-se que a escola nao atingiu a meta desejada
pelo IDEB, que projetou 4,4 e a escola atingiu 3,9. No grafico 2, percebeu-se que a
escola vinha numa crescente de aprendizagem, mas em 2019, recuou e voltou a subir

em 2021, apesar da pandemia.

3.3 SUJEITOS, INSTRUMENTOS DA PESQUISA E CORPUS DA PESQUISA

Os sujeitos a quem se destina a nossa proposta didatica, leitura em uma
perspectiva discursiva, serdo alunos dos 7° anos do ensino fundamental anos finais,
da Escola X, instituicdo publica, situada no municipio de Itatuba, préximo a Campina
Grande. Sao alunos que tem contato com o aparato da midia através, principalmente,
das redes sociais e, também, da televisdo. E, nesse convivio diario portanto, séao
instados a conviver com 0s géneros da esfera publicitaria, dentre eles, o género
anuncio publicitario. Desta forma, situados na faixa etaria entrel2 e 14 anos, séo
afetados pelo contato com géneros que incentivam o consumismo entre determinadas
faixas etarias.

O nosso principal instrumento da pesquisa para coleta das materialidades
discursivas, 0s anuncios publicitarios, foi o buscador “Google” que disponibiliza
informacdes sobre diversas areas do conhecimento e as coloca a disposicdo dos
usuarios da Internet. Dentre as inUmeras fontes de pesquisa, ha alguns sites
especializados como os Depositorios das Universidades e fontes como a SCIELO,

SCOPUS, Plataforma Sucupira e outros.


https://qedu.org.br/municipio/2507200-itatuba/ideb.Acesso
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3.4 OS PROCEDIMENTOS DA PESQUISA

Cumpre dizer que este estudo situado no campo da Linguistica Aplicada, e de
forma mais restrita, aqui, trata- se do ensino aprendizagem de leitura e escrita®, no
componente curricular de lingua portuguesa busca—se compreende e entender os
elementos e praticas que permeia esse contexto, como uma tentativa de fornecer
subsidios que venham melhorar esse fenébmeno pesquisado. Ou seja, compreensao
essa que se dara através da interpretacdo da sua complexidade histérica, politica,
social e cultural que constitui o contexto de pratica de ensino/aprendizagem.

Sabe- se que o contexto de sala de aula por seu carater complexo e dindmico,
comunga-se bem com o0s aportes metodoldégicos da Linguistica Aplicada,
(interdisciplinaridade) visto que a mesma trata a lingua em seus amplos aspectos: O
falante investe de forma social, cultural, politica e emocionalmente, Signorini (2006,
183), ou seja, o foco encontra-se na dimenséo processual de uma dinamica que
envolve os falantes enquanto seres em relacdo e em movimento no tempo e no
espaco.

Os procedimentos de pesquisa, inicialmente, a parte bibliografica, que permite
ao pesquisador apropriar-se de saberes e se aprofundar na tematica escolhida,
seguiram aquilo que propde Tozoni-Reis (2009, p.25). Segundo o0 autor uma pesquisa
bibliografica, de forma geral, segue praticamente as mesmas etapas. NO n0sSso caso,

as etapas foram:

a) Elaboracdo do Projeto de Pesquisa — durante a realizacdo das aulas da
disciplina de Elaboracéo de Projetos, no Profletras;

b) Contato com o orientador e orientacdes gerais para o desenvolvimento, amis
adiante, dos textos preliminares da qualificacéo;

c) Revisdo Bibliografica: levantamento, leitura e fichamento das obras sobre
Andlise do Discurso, géneros textuais, identidades, metodologia;

d) Tratamento critico/reflexivo dos textos tedéricos e elaboracéo do texto preliminar
da qualificacéo;

e) Elaboracéo de oficinas didaticas para compor a parte propositiva do texto de

qualificagao;

5 Posteriormente, com o andamento da pesquisa a producdo textual sera acrescentada.
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f) Apresentacao do texto de qualificagdo a banca examinadora;

g) Anotar as consideragdes sobre o texto apresentado e realizar as observacoes
necessarias.

h) Elaborar o texto final da dissertacdo — o texto completo, com a proposicao da
intervencéo didatica;

I) Apresentar o texto final ao orientador para as devidas consideragoes;

j) ApOs aliberacdo do texto final, pelo orientador, submeter-se a banca avaliativa,
composta por dois docentes da UEPB, e um membro externo

Desta forma, realizamos as etapas definidas e pertencentes aos procedimentos
bibliogréficos, isso aconteceu por meio de varias leituras de especialistas nomeados
e reconhecidos pela sua importdncia como também sua experiéncia e largo
conhecimento sobre o objeto abordado nessa pesquisa.

Em sequéncia, foram produzidas as oficinas de leitura, na sua grande maioria,
anuncios publicitarios referentes a diferentes produtos, foram analisados mediante a
abordagem da analise do discurso, juntamente na perspectiva do género do discurso,
como forma de ofertar uma possivel transposicao didatica dessa teoria para que

venha facilitar o processo de ensino/aprendizagem da leitura.
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4 A PROPOSICAO DAS OFICINASS

Inicialmente, apresentaremos as sugestdes metodologicas presentes na
proposta a partir da realizac@o de oito oficinas didaticas, pois acreditamos que esse
tipo de atividade, pode nos levar a uma produtividade, possivelmente, trara maior
dinamismo para a execucao de tal proposta. A seguir, apresentamos as 08 (oito)
oficinas e seus respectivos elementos de constituicao.

Em relacéo pela op¢cao em se trabalhar com o anuncio publicitario como género
principal para organizagéo deste material, dentre outros fatores, justifica-se pelo fato
de este tipo de texto encontra se presente amplamente na sociedade nos diferentes
meios de comunicacgao, tanto em versdo impressa quanto digital. Dado o seu carater
persuasivo, influencia bastante na formag&o identitaria/cultural e nos habitos de
consumo do publico jovem. Compreender como funcionam o0s mecanismos de
producéo desse tipo de texto ancorados na perspectiva discursiva pode contribuir para
a formacéao critica do aluno e ampliar suas possibilidades de leitura ao reconhecer
estratégias de construcdo de sentido, atuando de modo mais consciente na
sociedade.

Diante do exposto, nestas oficinas trataremos de anuncios publicitarios, aliando
imagens, textos e discursos podem trazer discussdes sobre importantes tematicas
sociais e, do ponto de vista discursivo trazem algumas questdes: quem produziu os
textos? Com que intencdo? Que visdo 0s seus produtores tém sobre ser negro ou
branco, na sociedade ou sobre o papel da mulher, ao longo dos tempos? Que efeitos
de sentidos tiveram esses anuncios quando foram produzidos? Quais sentidos
apresentam hoje? O gque determina essas visées? O que dizem e o que silenciam,
entre tantos outros aspectos relevantes.

No que diz respeito a estrutura do caderno de oficinas, apresenta as seguintes
partes constituintes: i) apresentacdo; ii) aspectos teoricos sobre leitura para o
professor; iii) aspectos tedricos referentes a analise de discurso para o professor de

forma breve; iv) de orientacdes metodolégicas sobre as atividades que serdo

® Neste topico serdo apresentados, de modo sucinto, alguns elementos da proposta pedagogica
desenvolvida. Todo o detalhamento da oficina se encontra disponivel no caderno pedagdgico.
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desenvolvidas; v) anexos e apéndices com atividades, textos publicitarios, textos

informativos e slides com material expositivo para as aulas.

No tocante as oficinas constituintes, estas estdo organizadas de modo a
explorar os diferentes recursos, linguisticos, semiéticos e discursivos que se fazem
presentes na producdo do anuncio publicitario, obedecendo a seguinte disposicéo:
Oficina 1, 2, 3,4 5,6,7 e 8. Com a proposi¢cao destas oficinas, espera-se, contribuir
para o processo de ensino/aprendizagem da leitura, através da interdisciplinaridade
presente na teoria da analise do discurso que nos déa respaldo para tratarmos a
linguagem de forma ndo centrada apenas no cddigo, mas, indo além disso, pois, como
se sabe o estudo da linguagem dialoga com elementos existentes na sociedade,
assim, a interacdo ocorre mediante varios aspectos: cultural, histérico, ideoldgico,
social. Por fim, buscando promover uma aprendizagem significativa para nossos

alunos.

4.1 OFICINAS DIDATICO-PEDAGOGICAS DE LEITURA

e O GENERO ANUNCIO PUBLICITARIO SOB O VIES DISCURSIVO: OFICINAS
DE LEITURA NO ENSINO FUNDAMENTAL

Publicidade 01
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QUADRO 01 - Oficina didéatica 01 — Sobre leitura, géneros e géneros da

publicidade. Atividade 01. Duragé&o prevista: 4 aulas

Objetivo: discutir com os alunos os sentidos de leitura, géneros, géneros da
publicidade, ler, compreender, interpretar e atribuir sentidos.

Justificativa: A atividade justifica-se pelo envolvimento inicial do grupo com
a tematica, pela criagdo de um espaco de interacao entre professor, alunos e 0s
conteudos.

Recursos didéaticos: quadro, cartazes, notebook, projetores, equipamento
de som.

Metodologia: Antes do video: Roda de conversa

1 Qual a importancia que tem a leitura para vocés?

1 Em sua familia, alguém € um exemplo de leitor ou te incentiva a ler?

Sugestdes de perguntas norteadoras, antes do video, sobre a importancia da
Leitura.

1 Qual o problema inicial apresentado?

1 Esse problema € comum entre os estudantes atualmente?

[1 Como o problema foi resolvido?

[ Vocés acreditam que a falta de leitura pode ser um problema para o
cidadao? Por qué?

[1 O quanto vocés acham as atividades de leitura e escrita importantes?

1 Qual o espaco dado a leitura em nossa sociedade?

1 Quais atividades fora da escola necessitam da leitura e da escrita?

[1 A escola colabora para que estas atividades sejam melhores
desenvolvidas?

1 Ha algo que a escola deveria reforcar em relacéo a escrita ou a leitura que
fossem mais necessarias para vocés? Ou seja, que também seja util a vocé, como
leitor critico e consciente.

Estratégias avaliativas:

De forma continua, os sujeitos participantes da oficina serdo avaliados
através do empenho para participar das atividades propostas. E efetivadas através

das intervencgdes orais e/ou escritas.

Fonte: elaborado pela autora: maio/2023.
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Nessa primeira atividade, utilizaremos o recurso da roda de conversa é
caracterizada por Silva e Lima (2019) como “uma proposta metodoldgica que favorece
a participacdo democratica de todos, a interacdo e o empoderamento, havendo uma
ampliacdo do discurso sobre si e sobre o outro.”. Esta pratica dindmica tende a facilitar
as discuss0es orais, pois permite a interagao entre os diferentes sujeitos, expressando

seus pensamentos, suas experiéncias e cultura, de modo democratico e enriquecedor.

QUADRO 01 - Oficina didatica 01 — Sobre leitura, géneros e géneros da
publicidade. Atividade 2. Duracéo prevista: 4 aulas

Objetivo: discutir com os alunos os sentidos de leitura, géneros, géneros da
publicidade, ler, compreender, interpretar e atribuir sentidos.

Justificativa: A atividade justifica-se pelo envolvimento inicial do grupo com a
tematica, pela criacdo de um espaco de interacdo entre professor, alunos e 0s
conteudos.

Recursos didaticos: quadro, cartazes, notebook, projetores, equipamento de som.

Metodologia: Transmisséo dos videos: ténis conga e novas fadas (Nike) referente
a videos publicitarios. Organizar a sala em circulo; fazer levantamento prévio do
tema a ser tratado; exibir os videos para provocar o inicio da roda de conversa sobre
gue maneira eles consideram a publicidade em sentido geral.

Estratégias avaliativas:

De forma continua, os sujeitos participantes da oficina serdo avaliados através do
empenho para participar das atividades propostas. E efetivadas através das
intervencdes orais e/ou escritas.

Fonte: elaborado pela autora: maio/2023.

Seria pertinente perguntar aos alunos sobre o que eles acharam sobre os
videos: do comercial dos anos setenta referentes ao modelo de ténis da época “conga”
e 0 segundo video sobre o comercial do ténis da Nike, apds a exibicdo dos videos
seria oportuno debater oralmente acerca dos videos exposto, como forma de

favorecer argumentacéao e opinido dos alunos.

Momento: 1 °

O professor deve organizar o encontro para fazer a exibigdo dos videos: “Tenis Conga
— Propaganda em HD dos anos 70” e “Novas Fadas Vai no Novo Nike”
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Publicidade 02

ga - Propaganda em HD - Anos 70

a Z anos

Propaganda feita peia Espiral Propaganda de George Jonas

Disp(;nivel: Acesso
em: 02.05.2023.

Publicidade 03

Novas Fadas | Vai no Novo | Nike

8,5 mi de visualizagGes * ha 1ano

Disponivel:https://www.youtube.com/watch?v=Bspl9p2nuBw&pp=yguUQbm92YXMgZmFkYXMgbmirZ
Q%3D%3D. Acesso em: 02.05.2023.

Em sequéncia, apés a exibicdo dos videos, havera a socializacdo das

impressdes acerca dos produtos e das imagens, cores e sons produzidos em ambas

materialidades da midia publicitaria em uma roda de conversa na sala de aula. O

professor podera também realizar perguntas em voz alta, atribuindo pontuacéo extra

para quem participar desse momento. Em continuacao, temos sugestao de perguntas

para fazer apos a exibicdo dos videos:

Quais seriam os objetivos da producédo desses videos?

O que vocés entendem por anuncio publicitario, propaganda ou campanha
publicitaria? J& ouviram falar sobre?

Quais as diferengas entre os produtos “conga” e ténis? Vocé ja tinha visto ou
ouvido falar em conga?

Estes videos estéo direcionados a algum publico especifico?

Quais recursos sao mais usados nesses videos publicitarios para atrair as

criancas /adolescentes?


https://www.youtube.com/watch?v=GV8EYV4LTYU&pp=ygUQdGVuaXMgY29uZ2EgMTk3MA%3D%253
https://www.youtube.com/watch?v=Bspl9p2nuBw&pp=ygUQbm92YXMgZmFkYXMgbmlrZQ%3D%3D
https://www.youtube.com/watch?v=Bspl9p2nuBw&pp=ygUQbm92YXMgZmFkYXMgbmlrZQ%3D%3D
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Ao participar da atividade proposta, o estudante devera ganhar pontos por
participar das discussdes. Ao final do momento de conversa, o professor deve orientar
gue os alunos, que escrevam de forma resumida o que ambos produtos presentes
nos videos tém de melhor ou pior, um (os ténis) em relagdo ao outro, de acordo com
a opiniao deles, como forma de uma atividade de revisdo, sendo desenvolvida em

casa.

QUADRO 02 - Oficina didatica 02 Conhecendo o género: anuncio publicitario
Atividade 1.

Objetivo: Apresentar o género anuncio publicitario e promover a escrita inicial do
género. Produzir um primeiro texto do género que sera estudado para diagnéstico
dos conhecimentos prévios dos estudantes.

Ter um diagnostico para planejar as proximas acbes referentes ao estudo do
género.

Recursos didaticos: quadro, cartazes, notebook, projetores, videos, equipamento
de som.

Metodologia: Apresentar, em um Power Point alguns anuncios publicitarios.
Promover uma atividade oral (roda de conversa), indagando aos alunos sobre a
intencao, o publico alvo, o anunciante, o tema, a linguagem, o género discursivo, a
importancia de lermos os anuncios publicitarios de forma critica.

Estratégias avaliativas:

De forma continua, os sujeitos participantes da oficina serdo avaliados através do
empenho para participar das atividades propostas. E efetivadas através das
intervencdes orais e/ou escritas.

Momento 2

ANUNCIO PUBLICITARIO 01

cabelo armado. SEIDA AN STIEN et
e COom Tizz s Cabelos com volume
controlado e sem frizz.

il

Disponivel: https:/pt-static.z-dn.net/files/d87/bc589d0ce71067a3c0feb4i6c4738313.png. Acesso em
04/05.2023.



https://pt-static.z-dn.net/files/d87/bc589d0ce71067a3c0feb4f6c4738313.png
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ANUNCIO PUBLICITARIO 02

Disponivel: https:/i.pinimg.com/564x/cf/19/f7/cf19f7b213505c937a9665a7c324253€.jpg. Acesso em
04/05/2023.

ANUNCIO PUBLICITARIO 03

s

Disponivel: https://bloqdoamstalden.filesodpress.com/20lS/lO/hiperconsumo.ipq. Acessado em
04/052023.

Leitura do género e seu reconhecimento

Objetivos: O objetivo da primeira aula é que os alunos reconhecam o género anuncio
publicitario como uma atividade de linguagem social muito presente no nosso dia-a-
dia. Momentol: apresentacdo de uma propaganda aos alunos (propaganda de SEDA
— anuncio publicitario 1) A partir dessa apresentacao fazer com que os alunos reflitam

sobre:


https://i.pinimg.com/564x/cf/19/f7/cf19f7b213505c937a9665a7c324253e.jpg
https://blogdoamstalden.files.wordpress.com/2013/10/hiperconsumo.jpg
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1). Qual é o género?

2). Quem o produziu?

3). Para quem foi destinado?

4). Qual o seu suporte?

5). Como se deu sua organizacgao estrutural e textual?

6). Quais as estratégias argumentativas utilizadas no texto?

Ap6s a discussdo das caracteristicas observadas pelos alunos, é
recomendavel que seja solicitada uma producéo de escrita inicial do género, a fim de
gue os alunos lancem méo de seus conhecimentos prévios sobre esse género. Como
nos indicam os criadores da sequéncia didatica, “No momento da producéo inicial, os
alunos tentam elaborar um primeiro texto oral ou escrito e, assim, revelam para si
mesmos e para o professor as representacoes que tém dessa atividade” DOLZ,
NOVERRAZ; SCHNEUWLY, (2011, p. 86).

Lembrando que para esse momento, € importante ndo fazer interferéncia, pois
a intencao é justamente que aluno seja capaz de fazer o anuncio publicitario, contudo,
sozinho e a partir de seu conhecimento prévio sobre o assunto, mesmo que sua
producéo inicial ndo venha a ter todas as caracteristicas do género estudado.

Esta oficina introduz o tépico leitura em articulacdo com outros elementos
necessarios a sua concretizacdo (conhecimento sobre o0s géneros, inclusive o
publicitario) e tipologias, a materialidade linguistica, a compreensdao de texto,

interpretacéo e sentidos.

Proposicdo da Producéo Inicial

Nessa etapa, o professor podera solicitar que eles tragam de casa recortes
sobre produtos os quais eles e seus colegas desejariam ter: ténis, celular, fones de
ouvido, batom, perfume, games. O aluno deve escolher um dos produtos
apresentados e elaborar um andncio publicitario impresso com o objetivo de divulgar
e vender o produto escolhido. Deve utilizar os conhecimentos que apresenta sobre a
tematica. Ao finalizar, o aluno deve apresentar para a turma a sua producdo. Caso
deseje, o aluno podera utilizar alguma plataforma de edicdo ou fazer manualmente.
Se ndo concluir em sala, o professor deve orientar que termine o anincio em casa e

entregue até a proxima aula.
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Observagdo a ser considerada: A producao inicial tem como finalidade o
levantamento dos conhecimentos prévios dos estudantes acerca do género textual
trabalhado que servira como diagnostico para nortear as proximas etapas do processo
de ensino aprendizagem. Ademais, este anuncio publicitario produzido seré utilizado,
em outra oficina, para atividade de reescrita. Neste momento, os estudantes poderao
aperfeicoa-lo com base nos conhecimentos que estédo sendo trabalhados no decorrer
dos encontros formativos. A seguir, a tabela apresenta os pontos e os detalhes que
devem ser observados na andlise dos textos produzidos pelos alunos nesse primeiro
momento. E também como forma de uma orientacéo para o aluno pode-se propor o

esquema abaixo como orientacao para reescrita.

Figura:

O anincio publicitin & um génera textual gus temn & funvdo do

3 v concar a0 b TIAICA P33 UM ST PUBICD, B0 MIVHD 0
Escola: y | 4, trai 1o @ adouin o cbjeto ofertac
No -
'_JJ" e > . L) § e » 3
Data .__de de 3-¥2 S A 107 A o s 3 grando
Turma Professor(a) S [ arg i el Jemaitn i IN0,.08
A __,- SEB. & B MBRIMA COMG Al8 B DIRAS!

Género Textual

e ANUNCIO PUR 'JdJ'f[szJQ

aumn et
BprEAa) ks & varide 50 produtes

Texto de
argumentacao

Imagem

Slogan

Disponivel: https://professoravilmaribeiro.blogspot.com. Acesso: 10/06/2023.

QUADRO 03 - Oficina didatica 03 Sistematizar as caracteristicas “estaveis” e a
estrutura do género discursivo anuncio publicitario. Duracdo prevista 8 aulas
Objetivo: proporcionar o aluno a reconhecer as caracteristicas estaveis e a
Estrutura composicional de um anuncio publicitario.



https://professoravilmaribeiro.blogspot.com/
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Ter um diagndstico para planejar as proximas acoes referentes ao estudo do
género.

Recursos didaticos: quadro, cartazes, notebook, projetores, videos, equipamento
de som.

Metodologia: Apresentar, em um Power Point alguns andncios publicitarios.
Demostrando suas particularidades estruturais e indagando aos alunos sobre a
intencdo, o publico alvo, o anunciante, o tema, a linguagem, e a importancia de
lermos os anuncios publicitarios de forma critica.

Estratégias avaliativas:

De forma continua, os sujeitos participantes da oficina seréo avaliados através do
empenho para participar das atividades propostas. E efetivadas através das
intervencdes orais e/ou escritas.

Leitura sobre as principais caracteristicas do género anuncio publicitario

O anuncio publicitario € um género textual que tem por objetivo a divulgacao
de servicos, ideias ou produtos. A linguagem empregada na sua composi¢ao dever
ser clara, apelativa e criativa. Além disso, esse género textual pode ser estruturado
de diversas maneiras, pois sua estruturacdo depende do que € anunciado, dos
objetivos de quem anuncia e da plataforma em que € veiculado.

O anuncio publicitario também pode ser classificado como verbal, ndo verbal
ou misto, podendo ser estruturado apenas com texto, apenas com imagens ou com a
mescla dos dois recursos. Aléem do mais, pode ser veiculado em programacdes

televisivas, redes sociais, plataformas de streaming, radios, outdoors, jornais etc.

Resumo sobre anuncio publicitario

e O objetivo principal do anuncio publicitario € a divulgacdo e a venda de
servicos, ideias ou produtos de uma empresa ou outra instituicdo para um
publico-alvo especifico.

e Suas caracteristicas séo variaveis e dependem dos meios de comunicacdo em
gue sao veiculados e da mensagem anunciada.

e Pode ser veiculado em plataformas diversas, por isso pode estar presente nas
midias digitais, nas radios, em canais de televisdo, em outdoors, em revistas e
em jornais impressos.

e A linguagem usada para a sua construcdo precisa ser clara, objetiva e,
sobretudo, criativa para fisgar a atengcéo do consumidor.

e Estruturalmente, eles dispensam padronizagcdes e podem variar bastante,
conforme a plataforma em que séo veiculados, os objetivos do anunciante e 0
publico que se deseja instigar e persuadir.
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ANUNCIO PUBLICITARIO 04
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O anudncio publicitario € um género textual baseado na persuasao de um
publico-alvo especifico para a divulgacdo de produtos, ideias e servicos em geral.
Fundamentalmente, é construido por meio de uma linguagem clara, objetiva e criativa
para causar desejo ou algum tipo de comocé&o no publico a que se destina. Por isso,
geralmente os anuncios publicitarios sdo construidos com base na funcao conativa da
linguagem, com a intencdo sempre de conseguirem convencer e comover seus
receptores a consumirem ou concordarem com o que é anunciado.

E comum que esse género seja estruturalmente diverso porque depende
inteiramente dos objetivos de quem o produz e dos efeitos que se espera quando
destinado a um publico-alvo. Além disso, o anuncio publicitario ndo esta restrito aos
comerciais televisivos, pois as plataformas em que é veiculado, assim como sua
estruturacéo, sao diversas, sendo em redes sociais, radios, outdoors, jornais, revistas
ou até mesmo em plataformas de streaming de musica ou de filmes e séries. Quais
0s tipos de anuncio publicitario?

As classifica¢des atribuidas aos anancios publicitarios sé@o variadas, pois eles
podem ser verbais, ndo verbais ou mistos, dependendo da informacéo que se busca
anunciar. Além do mais, podem ser visuais ou até orais, a depender das plataformas
em que sao veiculados.

Além das classificagbes com base em sua estruturacdo, também € preciso
apresentar algumas baseadas nos objetivos de cada tipo de produto ou ideia

anunciada:
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e Comerciais: objetivam a compra e a venda de produtos.

e Culturais: objetivam a divulgacdo de atividades de entretenimento, como
shows, exposic¢des e outras.

e Institucionais: objetivam promover uma mensagem de cunho social.

e Politicos: objetivam a divulgacdo de projetos, planos governamentais, alertas
sociais.

Quais as caracteristicas e estrutura do anuncio publicitario?

O anuncio publicitario é caracterizado fundamentalmente por sua linguagem
clara e apelativa. Isso acontece em raz&o de que 0s anuncios s&o Vvistos ou ouvidos
rapidamente, seja durante alguns segundos em uma estacéo de radio, seja em uma
observacéao rapida de um outdoor em alguma avenida, seja em alguns segundos em
comerciais televisivos ou durante a rolagem rapida do feed de alguma rede social. Em
razao de sua curta duracao, ele precisa ser claro, criativo e apelativo para prender a
atencao de quem o presencia e conseguir comunicar seu conteudo.

Sendo ele verbal, ndo verbal ou misto, sua mensagem deve ser clara. Nesse
sentido, quando € apenas verbal, o texto apresentado deve ser objetivo e seus autores
devem ser criativos para fisgarem a atencdo de seus receptores apenas com a
comunicacéo verbal.

Quando néo verbais, os anuncios publicitarios devem ser muito bem planejados
em se tratando das cores e imagens utilizadas, para serem capazes de comunicar
bem o conceito da marca ou produto veiculado. E quando mistos, eles devem ser
também muito bem planejados para que o texto verbal e as imagens anunciadas
possam ser capazes de combinados, expressar claramente a mensagem pretendida

pelo anunciante. Veja um exemplo:
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ANUNCIO PUBLICITARIO 05

https://www.mktesportivo.com/wp-content/uploads/2022/11/neymar_sadia.jpg
Atividade para o aluno ambientar se com a linguagem da esfera publicitaria/midiatica

e Caca-palavras do contexto Anuncio Publicitario (encontra se em anexo)

Antes de realizar a atividade sobre as caracteristicas estaveis do género
anuncio publicitario, apresentar um video (uma campanha publicitaria famosa antiga
e uma mais atual sobre algum produto ou agencia bancaria). Antes de passar o video,
fazer a etapa de predicdo, lancando uma pergunta sobre o tema que esta sendo
abordado na campanha: O que vocé sabe sobre determinado produto ou servi¢co ou
ideia? Toda publicidade mexe com emocional dos possiveis consumidores?

Geralmente, tudo que é anunciado sobre um produto € verdade.

Sistematizar as caracteristicas “estaveis” e a estrutura do género discursivo

campanha publicitaria
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ESTRUTURA DO ANUNCIO

L CITAR
Titulo
Imagem
Texto de
argumentagdc
Logétipo
Slogan

Disponivel: https://i.pinimg.com/564x/ae/89/63/ae896341438dcf18c065ef6d62233687.]pg. Acesso em
06/05/2023.

PARTES QUE COMPOEM O GENERO ANUNCIO PUBLICITARIO

Os anuncios publicitarios possuem as partes apresentadas no anuncio acima.
No entanto, essa regra nado é fixa, pode ser que nem todas essas partes estejam
presentes ao mesmo tempo em todos o0s anuncios publicitarios. Um anuncio
publicitario pode apresentar outros elementos que ndo estes que estdo presentes no

anuncio demonstrado.

< Titulo

4

L>

» Slogan. Frase curta, objetiva que tem a intencdo de despertar a atencédo do

<,

leitor.

< Frase curta com uma ordem dada ao leitor, para que venha a comprara o

produto anunciado.

< Texto de argumentacdo. Nele, sdo apresentados os argumentos que vao

tentar influenciar o possivel consumidor a comprar o produto anunciado.
% Logotipo. A marca da empresa que solicitou a campanha.

% Imagem. Importante que seja uma imagem bem criativa e chame a atencédo do

consumidor.


https://i.pinimg.com/564x/ae/89/63/ae89634f438dcf18c065ef6d62233687.jpg
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" og A0 FORHORTIFRUTI,

PEDE PRA SAIR

Disponivel: https://i.pinimg.com/564x/be/8e/a7/be2756¢.jpg. Acesso em 06/05/2023

Na atividade proposta’ a seguir o aluno ter4 que preencher os espacos
indicados segundo as caracteristicas pertencentes ao género estudado. Outro
exemplo da estrutura do género e apresentado aos estudantes como forma de
entender e reconhecer a estrutura do anuncio publicitario.

Leia o texto para responder a questao a seguir

05. Identifique as partes estruturais do anuncio publicitario

06. Qual o objetivo do anuncio?

07. Pode-se afirmar que a imagem esta de acordo

com o que é dito nas frases?

A imagem é criativa? Por qué? Explique.

08. A expressao “pede pra sair’ remete a algo que vocé ja tenha visto ou ouvido?

09. Quais argumentos o autor da campanha (sobre produtos hortifratis) utiliza para
convencer 0s possiveis consumidores a comprar o tomate?

7 Atividade em anexo.
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Caca-Palavras sobre a Estrutura do Anuncio Publicitario em anexo.

Ao executar a atividade proposta, o estudante devera desenvolvé-la no prazo
estabelecido, se o estudante ndo encontrar o quantitativo minimo de palavras (5), o
professor deve orientar para que, em casa, desenvolva uma atividade intermediaria
antes da proxima etapa, essas observacdes servem para ambas atividades
apresentadas acima.

Observacgao: Caso o estudante n&do apresente palavras adequadas na atividade
anterior, orienta se que o professor peca ao aluno para realizar uma pesquisa sobre o
género textual anuncio publicitério e sistematizar as informacdes em forma de resumo.
Outra atividade além dessa pode ser acrescentada como forma de estudar o anuncio
como atividade de casa de forma recreativa, através de jogos na internet que

contabilizam o tempo da resposta certa®.

QUADRO 04 - Oficina didatica 04 — O discurso e suas facetas. Duragao prevista
5 aulas

Objetivo: apresentar, em nivel elementar, alguns conceitos da AD. O que vem a ser
discurso, discurso x texto, as condi¢des de producdo de um discurso, as formacdes
discursivas e ideologicas envolvidas, o papel do sujeito social, as marcas
discursivas, a relacao entre discursos

Justificativa: o aluno deve conhecer alguns pressupostos da AD, para ser capaz
de realizar leituras mais produtivas dos textos/discursos, presentes no LD, na midia,
principalmente, e em outros espacgos sociais.

Recursos didaticos: quadro, cartazes, notebook, projetores, equipamento de som.

Metodologia: Apresentacdo de topicos sobre AD, com ilustracbes e alguns
pressupostos, atraves de slides. Utilizacdo dos anuncios da primeira oficina para
demonstrar e discutir algumas categorias da AD.

Estratégias avaliativas:

De forma continua, os sujeitos participantes da oficina serdo avaliados através do
empenho para participar das atividades propostas. E efetivadas através das
intervencdes orais e/ou escritas.

Fonte: elaborado pela autora: fev. /2023.

A oficina 04 traz os elementos discursivos para apresenta-los aos alunos
destacando outras formas de realizar leituras, além daqueles que eles ja conheciam.

Destacar a importancia do sujeito discursivo, em relagdo ao gramatical, a importancia

8 Proposta de atividade para casa em anexo.
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do contexto para entender como o texto foi produzido, por quem (homem, mulher, rico
ou pobre, escolarizado ou ndo, em que época. E como estes aspectos se encontram
presentes nos anuncios.

Nessa oficina o objetivo principal € problematizar os conflitos que atravessam
o discurso, ou seja, ao propiciar ao aluno constatar que todo dizer nasce em outros
dizeres socialmente estabelecidos, nesse caso, discurso machista presente nos
anuncios passados e uma ressignificacdo dos mesmo segundo o momento atual, o
qgual os anuncios ganham viés de discurso moderno/ feminista e atual referente ao
comportamento feminino.

Dessa mesma forma, o aluno é provocado a refletir como se da nos dias atuais
a relacdo feminino e masculino. E por que nos anuncios originais a mulher e retratada

de forma diferente dos anuncios “repaginados”?

[BUISTIO 9G61

SHE [ FOUND

In f61, S women d0. . theve's afvayy st fmmee - 07
Mas, you Keww. And thiak of ol the planaiog that

503 into meals to make Al contcrted!” 7
When you plan; 340 You fait t0'3ourcif? Do you com=
phiment:jour delicious dishes By srviag the dest beer -

evee brewed?

57 TPIS IS & fock: Budweised har €elighied sore hasbands
/i tban any otber brew aver known.

" XING oF mEERS

\ace's Uife...There's Budl™

Disponivel:https://www.publicitarioscriativos.com/wpcontent/uploads/2019/03/
Budweiser. Acesso 06/06/2023.

1.Antnciodel956

O anuncio original falava que a mulher havia casado com “dois homens” porque
o marido sempre tem um “eu interior” e que uma maneira de agrada-lo era com
uma Budweiser. Na imagem, o marido chega de viagem enquanto ela espera

com uma grinalda. Na recriagcédo de 2019, o anuncio diz “Ela descobriu que tem
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tudo”. Esperando por ela, trés amigas no bar. Afinal, nem tudo se resume a

casamento.

Budweiser

Whene thens's: Life.. thexe’s Bud,

[BUISIIO QG6T

-
©
9))
0 )
>
m;
5
o
;
j@F

Disponivel:https://www.publicitarioscriativos.com/wpcontent/uploads/2019/03/Budweiser. Acesso
06/06/2023.

2.Andnciodel1958
Nesse caso, a frase foi mantida: “Onde ha vida, ha Bud”. A diferenga crucial

estd na imagem. Enquanto a vida com Budweiser nos anos 1950 era restrita ao
homem (enquanto ele martela, a esposa serve a gelada), em 2019 a coisa é mais

simples: o casal curte a cerveja junto.
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Disponivel:https://www.publicitarioscriativos.com/wpcontent/uploads/2019/03/ Budweiser-
Acesso 06/06/2023.



67

Nessa recriacdo, a mulher que espera o marido em casa com o jantar pronto
se transforma em uma mulher que € feliz, também, solteira. Uma cerveja para ela,
uma comida chinesa delivery e um cachorro fofo.

Apés a leitura solicitar que os alunos que respondam as questdes.

1 Quais textos, dizeres, lembrancgas, conflitos, interesses o leitor evoca ao ler

essa campanha publicitaria?
Que discursos estao presentes em cada anuncio? S&o antagonicos?

3 De que forma esses anuncios favorecem o debate em torno dos sentidos

atribuidos pela sociedade ao papel e comportamento da mulher?

Nos préximos anuncios temos dois exemplos de que a publicidade muitas
vezes, refor¢a os valores ou tendencias preconceituosas que permeiam a sociedade,
a ideologia presente no anuncio de sabao o racismo, aparece novamente em uma
campanha de maraca de roupa que trata as criancas de forma preconceituosa. O
professor devera proporcionar uma discussao sobre a tematica e em seguir fazer
perguntas para os estudantes reflitam e respondam, oralmente e por escrito e analisar
como a publicidade retrata cultura e costumes de uma sociedade.

Figura 16 - Anuncio do Sabéo Fairy de 1900
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UNITED COLORS
OF BENETTON,

Campanha publicitaria “Angel & Devil” — 1991

1 O que essas imagens te falam? Evocam?

2 Que discurso temos em ambos 0s anuncios?

QUADRO 04 - Oficina didatica 05 — Consumo, consumismo na sociedade pos-
moderna. Duracao prevista 10 aulas.

Objetivo: refletir sobre as relacdes de consumo, as estratégias de persuasao, 0
consumo exagerado, as identidades de consumo, constituidas pela midia, ser
diferente, significa ser igual a tantos.

Justificativa: A atividade justifica-se pela necessidade de discutir o fenébmeno do
consumismo na sociedade contemporanea, principalmente entre os jovens, atuais
e futuros consumidores.

Recursos didaticos: quadro, cartazes, notebook, projetores, videos, equipamento
de som.

Metodologia: Apresentacdo do autor Bauman, através de imagens (cartazes,
videos com depoimentos, discutir conceitos e tematicas a partir poemas e cangoes
gue abordem essa questao.

Estratégias avaliativas:

De forma continua, os sujeitos participantes da oficina serdo avaliados através do
empenho para participar das atividades propostas. E efetivadas através das
intervencdes orais e/ou escritas.

Fonte: elaborado pela autora: maio /2023.
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Imagem do video que retrata 0 consumismo exagerado — a ser exibido na sala de aula

* YouTube

ARTISTA CRITICA A HUMANIDADE E CONSUMISMO EM OBRAS BEM HUMORADAS.

https://youtu.be/wzL2JgeQLCA

Esta oficina traz discussdes sobre o consumo e o fendbmeno do consumismo
exagerado. Apresenta o autor Bauman (2006), e suas discussdes sobre o consumo
na atualidade. Discutir questdes como 0 que € importante consumir, 0 que nao €&, a
guem interessa consumir, quais as formas de persuasao a servi¢co das agéncias.

Nessa aula, pode se organizar a sala em semicirculo e antes de passar o video,
fazer a etapa de predicdo, lancando uma pergunta sobre o tema que sera abordado
no video e apresentar o video para os alunos assistirem e em seguida propor
perguntas e proporcionar levantamento de opinidées sobre o mesmo. Nessa etapa da
oficina, pode se falar de forma mais aprofundada sobre o consumo e seus efeitos que
iram servir de pontos a serem tratados e lidos.

Acreditamos que podemos fazer duas observacdes as quais se referem ao
género anuncio publicitario, primeiramente, sua forma de exteriorizar os discursos que
compreendem a sociedade os quais a publicidade costuma utilizar, estes constituidos
por ideologias pertencentes ao mundo capitalista e publicitario os quais estamos
incluidos e na maioria das vezes seduzidos, e assim , apreendermos o quanto &
importante refletirmos sobre esta questdo e além disso , a0 mesmo tempo,
proporcionar aos nossos alunos, que ainda se encontram em processo de formacéo,
esse alerta quanto ao perigo do consumo exagerado o qual a publicidade nos imp&em.

Segundamente, a aula em torno desse género e dessa tematica favorecera a
criticidade dos alunos, visto que, esse instrumento linguistico, semioético nos remete a

lingua em uso, ou seja, 0 aluno podera analisar a lingua em sociedade.
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Portanto, os documentos oficias entre eles os PCNs nos orientam a
trabalharmos em sala de aula mediante dos seguintes eixos tematicos: Pluralidade
Cultural e Trabalho e Consumo. A transversalidade aqui € compreendida conforme
apresentado nos PCNs (Temas Transversais). (PCN, 1998, p. 30).

De forma mais ampla, € um problema da realidade brasileira o endividamento
das pessoas, segundo informacgfes de 6rgdos responsaveis nos mostram os indices
preocupantes em relagcéo a dividas: “Confederagdo Nacional do Comércio de Bens,
Servigos e Turismo (CNC), 76,3% das familias brasileiras relatam estar endividadas”
e frequente nos meios de informacdes relatam sobre essa situagéo.

A respeito desse problema, torna se relevante elencarmos para o processo de
ensino/aprendizagem praticas linguisticas reais para que os alunos venham a

perceber que a lingua nao € neutra e tdo pouco “despovoada” de intengdes.

Anuncio explorando a intertextualidade e aspectos culturais e consumistas desde a

infancia.

http://www.miperiodicodigital.com/2019/grupos/adnoticias-187/la-publicidade

Estamos predeterminados a consumir?

01. O discurso dos textos ndo verbais que estéo presentes acima, remete a que
discurso?
02. 02.Analise as imagens. O que elas retratam? Como vocé chegou a essa

conclusao?
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Leitura Filmica

Nesta atividade serdo propostas outras leituras de textos que tratem do
consumismo, porém em outro formato, que despertem o interesse dos estudantes,
abrindo espaco para leitura analitica e reflexiva em outra modalidade de linguagem, a
cinematografica e literaria (possivel livro que retrata o consumo e seus efeitos). Sera
proposta aos alunos a exibicdo de um filme. Eles serdo estimulados a sugerir alguns
titulos. Caso ndo tenham sugestdes, apresentar dois e suas sinopses para que eles
escolham.

Sugestdes de filmes: sinopse

Imagem 01

Disponivel:https://br.web.img3.acsta.net/c_310_420/medias/nmedia/18/91/31/05/20139182.jpg.
Acesso em 07/05/2023.

Apés entulhar a Terra de lixo e poluir a atmosfera com gases téxicos, a humanidade deixou o

planeta e passou a viver em uma gigantesca nave. O plano era que o retiro durasse alguns poucos
anos, com robds sendo deixados para limpar o planeta.

Imagem 02

Disponivel: https://i.ytimg.com/vi/17F92D2Dx0Y/hgdefault.ipg. Acesso: 07/06/2023.

Crianca, a Alma do Negdcio (2008) documentario brasileiro “Crianga, a Alma do Negdcio”, produzido
pela cineasta Estela Renner, discorre sobre a publicidade infantil, que é proibida no Brasil desde 2017
para criangas menores de 12 anos. Com foco direto as criangas, a obra cinematografica mostra os
impactos de estimular o consumo para o publico infantil, e como isso desencadeia problemas como
obesidade e consumismo infantil, além de erotizac¢&@o precoce.

Proposicéao de roteiro sobre o documentério: Crianca, a Alma do Negocio (2008)

< A publicidade influencia na formacao dos valores das criangas/adolescentes?


https://i.ytimg.com/vi/17F92D2DxOY/hqdefault.jpg
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< Qual é o papel da sociedade na formagao dos futuros consumidores?

« De que forma os pais/responsaveis devem agir para evitar que seus filhos se

tornem consumidores excessivos?

< Quais recursos sao mais comuns nos textos publicitarios para chamar atencao das

criangas/adolescentes?

< Se o0s textos nado utilizassem imagens, sons, cores, texturas despertariam as

mesmas sensacdes e interesse nesse publico-alvo?

Proposicado de documentério:

Pedir para os alunos que assintam o documentario: “COMO A PUBLICIDADE TE
MANIPULA” e em seguida debater as respostas, metodologicamente, o professor pode

utilizar o recurso “A roda de conversa” para levantar os seguintes questionamentos com os

estudantes:

Imagem 03
X g
f\J_d 7\

e boje, voce pode peroeber eles em agdo,
ficar mass precavido ¢ 3¢ peot

COMO A PUBUCDADE TEMANIPAA

Disponivel: . Acessado em 06/06/2023.

Apés a exibicAo do video propor uma discussdo sobre a publicidade.
Posteriormente, o professor fara uma breve exposi¢do sobre consumo e como forma
de se trabalhar a linguagem, demostrando como os elementos multimodais nos
influenciam na escolha dos produtos e na construcéo do sentido.

A publicidade € manipuladora?
e Quais recursos a publicidade costuma utilizar para convencer o seu publico-
alvo (consumidores)?
e Cores, sons e gestos influenciam na construcdo dos sentidos do texto?
¢ Imagens servem apenas para ornamentar/enfeitar?
e Tipo e tamanho da letra fazem a diferenca em textos com elementos visuais?

e Disposicao e tamanho dos recursos visuais e verbais interferem no sentido do


https://youtu.be/ZETt9MjqBnk
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texto?

Por fim, o professor deve solicitagdo que o aluno produza um paragrafo
argumentativo respondendo o questionamento abaixo: Qual objetivo desse video
publicitario?

O filme pode ser considerado como uma forma de se trabalhar a leitura, desse
modo, teremos uma leitura filmica, que muito interessa aos alunos, abrindo espaco
para leitura analitica e reflexiva em outra modalidade de linguagem, documentario,
filme. Outras sugestdes de leituras filmicas podem ser pesquisadas com observacao
ao requisito da faixa etaria do estudante, e que retratem a temética do consumismo.

Contudo, no momento da escolha do filme, embora nao trate de publicidade,
como temos outros exemplos de obras cinematograficas, se explica pela sua tematica,

por abordar o consumo e seus efeitos na economia, no meio ambiente etc.

A publicidade na sociedade: leitura de mundo

Nessa etapa da oficina, a aula podera focalizar a publicidade e os modos de
veicular conteudos que estimulem e reforcem o consumo. Lembrando que em 2019,
guando trabalhei com a campanha publicitaria referente a produtos de beleza os quais
eles trouxeram revistas, eles s6 conseguiram perceber as questdes relacionadas a
linguagem (aspectos linguisticos, “compre”, “0 meu é melhor” de forma simplificada)
no tocante a apontar as vantagens do produto e suas caracteristicas, mas nao
conseguiram atentar para aspectos enunciativos.

Vejamos a campanha referente a um dos produtos mais cobicados pelos
jovens, atualmente, o celular, que na verdade parece fazer parte deles, em outra forma
de falar, inseparaveis. O mundo da publicidade aposta na mudanca frequente de
aparelho sendo uma das formas de ter status e prestigio entre os jovens e além do
mais um produto ndo considerado barato. Mesmo assim, a empresa insiste (tenta

convencer por meio da publicidade) que o usuario deva acompanhar os lancamentos.



Campanhado celular da marca americana mais desejada.
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Disponivel: https://www.apple.com/br/iphone-13/specs/ . Acesso em 06/05/2023.

Phone &

Tao poderoso.
Tao ao seu alcance.

>
<
Disponivel:<html class="no-js" xmIns="http://www.w3.0rg/. Acesso em 06/05/2023.

74


https://www.apple.com/br/iphone-13/specs/
https://www.apple.com/br/iphone-13/specs/

75

i¥none 4

Maravilindo.

ApartirdeR$6

Disponivel: html class="no-js" xmins="http://www.w3.0rg/1999/xhtml. Acesso em 06/05/2023.

iPhone 14 Pro
Pro.E além.

A partir de RS 791,58)més ou RS 9499

A :
Disponivel: https://www.apple.com/br/iphone-13/specs/. Acesso em 06/05/2023.

Com base na breve descricao analitica apresentada sobre consumo e arguicao
constante presente nos meios midiaticos em geral, julgamos relevante trazer algumas
sugestbes de atividades de leitura, tendo em vista as condicfes de producdo dos
materiais, aqui, anancios publicitarios produzidos por uma agencia de publicidade com
o intuito de vender o produto anunciado. Em um primeiro momento, em termos de
encaminhamento metodoldgico, recomendamos ao professor sugerir a leitura inicial
da campanha. ApGs apresentar os anuncios aos alunos, o professor pode explorar as

questbes a seguir:


https://www.apple.com/br/iphone-13/specs/
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Vendas de iPhone batem recorde

Apple insiste que o iPhone 14 no Brasil no primeiro trimestre de
simples € melhor que o iPhone 13 2023
Pro

@ 5 de maio de 2023

Disponivel: https://www.apple.com/br/iphone-13/specs/. Acesso em 06/05/2023.

Proposicdo de um roteiro para analise dos anuncios expostos

Diante do exposto, propomos o seguinte Roteiro de Analise, que podera servir
de base para o trabalho de andlise de textos publicitarios nas aulas de Lingua

Portuguesa, nos niveis fundamental e médio:

1. Aspectos a serem observados em relacdo ao contexto de enunciagao:

a. O que esta sendo anunciado? (Produto, marca, servico, ideia, etc.)

b. Quem esta anunciando? (Fabricante, revendedor, instituicéo, etc.)

c. Para quem se esta anunciando? (Perfil do publico-alvo)

2. Aspectos a serem observados em relagcéo aos recursos utilizados:

a. Que recursos visuais e verbais foram utilizados na composi¢cdo do anuncio e com
gue finalidade?

b. Como se da a relacéo entre enunciados verbais e imagens?

c. Como foi feita a distribuicdo dos espacos no anuncio (em relacdo as imagens e aos
enunciados verbais) e que efeitos de sentido podem ser depreendidos da forma como
foi feita essa distribuicéo?

d. Como foram utilizadas as cores no anuncio e que efeitos de sentido podem ser
depreendidos da forma como foi feita essa utilizacdo?

e. Como foram utilizados os tipos e tamanhos das letras (caracteres) que compdem
0s enunciados contidos no anuncio e que efeitos de sentido podem ser depreendidos
da forma como foi feita essa utilizagdo?

f. Como os enunciados verbais foram posicionados no anuncio e que efeitos de

sentido podem ser depreendidos da forma como eles foram posicionados?


https://www.apple.com/br/iphone-13/specs/
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3. O neologismo é outro recurso utilizado com bastante frequéncia no contexto
publicitario e consiste no processo de criacdo de novas palavras. Vocé consegue
identifica-lo em quais dos anuncios do iphone? Qual o propdsito comunicativo da
utilizacdo desse recurso?
4. Sobre as informacgdes “vendas de iphone no Brasil...” Isso nos informa/comprova o
que?
5. Em relacéo a informacdo de que o modelo do aparelho celular iphone 14 é melhor
gue o lancado anteriormente, versdo 13 isso demonstra o0 que em relacdo a
publicidade? Qual é o efeito disso?

Na aula seguinte:

O professor poderia organizar a sala em circulo para assistir o documentario
abaixo direcionado ao publico infanto-juvenil que trata dos direitos do consumidor
entre outros pontos. Ainda em relagcdo ao andamento didatico, o mediador deve

conduzir momento de reflexdo a partir das impressdes sobre o documentario exibido.

£ YouTube *

Direito do Consumidor e Publicidade Enganosa

Disponivel:https://www.youtube.com/watch?v=UTERAYOC88&pp=ygUsZGlyZWI0byBkbyBjb25zdW1p
ZG9yIGUgcHVibGliaWRhZGUgZW5nYW5vc2E%3D.Acesso 07/06/2023.

Explanar de forma oral sobre o comportamento e atitude diante da seducéo da
linguagem publicitaria: devemos acreditar piamente nos anuncios publicitarios? O que
fazer quando somos enganados, ou seja, o produto ndo remete a nada do que foi
anunciado? Vocé ja ouviu falar no Procon? E por que foi criado o Procon? Em
sequéncia, socializar as respostas dadas. Como forma de proporcionar

posicionamentos referentes a tematica discutida.


https://www.youtube.com/watch?v=UTERAYOC88&pp=ygUsZGlyZWl0byBkbyBjb25zdW1pZG9yIGUgcHVibGljaWRhZGUgZW5nYW5vc2E%3D
https://www.youtube.com/watch?v=UTERAYOC88&pp=ygUsZGlyZWl0byBkbyBjb25zdW1pZG9yIGUgcHVibGljaWRhZGUgZW5nYW5vc2E%3D
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Posteriormente, como forma de procedimento didatico o professor deve
orientar para que, em casa, como forma de aprofundamento no tema, os estudantes
facam a leitura dos textos informativos® sobre o tema direitos do consumidor e

desenvolvam atividade com relagéo a essa temética.

QUADRO 04 - Oficina didatica 06 — Sobre leitura de géneros e géneros da
publicidade na perspectiva discursiva. Duracgéo prevista :05 aulas

Objetivo: Trabalhar com o discurso género anuncio: as tematicas, as escolhas
lexicais, a busca de sentidos possiveis, as ressignificacdes, os interdiscursos, 0s
silenciamentos discursivos, temas polémicos que fazem parte da sociedade.
Justificativa: a necessidade de os alunos produzirem suas proprias leituras a partir
do conhecimento de categorias da AD, coletivamente, com a participacdo dos
colegas e, individualmente.

Recursos didaticos: quadro, cartazes, notebook, projetores, equipamento de som.
Metodologia: selecdo de anuncios para andlise, revisdo sobre géneros, género
anuncio e categorias da AD. Analise coletiva de anuncios e analise individual dos
anuncios.

Estratégias avaliativas:

De forma continua, os sujeitos participantes da oficina serdo avaliados através do
empenho para participar das atividades propostas. E efetivadas através das
intervencdes orais e/ou escritas

Fonte: elaborado pela autora: maio/2023.

E nesta ultima, munidos de alguns conhecimentos sobre a perspectiva de
leitura discursiva os alunos séo levados a realizar leituras coletivas e individuais de
diferentes géneros textuais e de diferentes momentos historicos e tematicas.
Acreditamos que o conjunto dessas oficinas pode contemplar os anseios do professor
e dos alunos, no tocante a discusséo sobre o consumo, em virtude de a tematica ser
polémica, relevante e presente, seja na esfera familiar, escolar, profissional. E deste
modo, contribuir para a realizacao de leituras mais produtivas, proficientes. Abaixo, a

elencamos algumas materialidades que fardo parte dos trabalhos, nas oficinas.

ANUNCIO PUBLICITARIO 06

° Textos em anexos. Direitos do consumidor
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Disponivel:https://setedoses.files.wordpress.com/2009/08/sete-doses-cigarro.jpg.Acesso: 06/052023.

ANUNCIO PUBLICITARIO 07

- ——

https://setedoses.files.wordpress.com/2009/08/cigarl.jpg?w=584

ANUNCIO PUBLICITARIO 08


https://setedoses.files.wordpress.com/2009/08/cigar1.jpg?w=584
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Disponivel:https://i.pinimg.com/564x/5b/1c/1d/5blcldabc8e41182892b21fa92ebcObe.jpg. Acesso em
07/05/2023

1. Ao atribuir sentidos a linguagem verbal e ndo verbal dos anuncios publicitarios
responda as questdes a seqguir.
Que recursos aparecem nesses anuncios, além do texto verbal? Descreva-os.
3. Qual o anunciante da campanha publicitaria? Qual a relacéo entre a crianca e
a moca? - Qual a intencao discursiva da campanha?
4. Se alterassemos as cores utilizadas no anuncio publicitario, alteraria o sentido
produzido? Justifique sua resposta.
5. Que recursos aparecem no anuncio, além do texto verbal? Descreva-os.
No ultimo anuncio temos uma figura que contrasta com o produto anunciado
ou ndo? Que figura e essa?
Esse anuncio se encontra em lingua estrangeira, justamente para analisarmos
a linguagem nao verbal, A andlise da linguagem néo-verbal dos textos publicitarios
opera como um recurso essencial para o melhor entendimento para que os alunos
consigam perceber o efeito de producdo proporcionada pelas imagens e
posteriormente seguir com a traducéo.
Seria oportuno para trabalhar a questdo do tabagismo que durantes anos o
cinema e também outras midias de massa promulgavam que o uso do cigarro
encontra se associado ao sucesso, a beleza e vitalidade. O professor Pode destacar

também o valor da pratica de fumar que mudou, em outros tempos, fumar era


https://i.pinimg.com/564x/5b/1c/1d/5b1c1dabc8e41182892b21fa92ebc0be.jpg
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divulgado em anuncios como se fosse sindbnimo de comportamento positivo, a
publicidades durante anos promoveu esse estilo de vida, o qual o tabagismo era um

comportamento social que remetia a status e beleza.

Momento Il

Primeiramente, apresentar duas campanhas publicitarias sobre o produto
anunciado, em seguida promover discussdo sobre o que foi abordado nos videos,
leitura dos signos nédo verbais presentes nos comerciais do video (trabalhando se a
leitura semantica das cores, dos sons ...) e posteriormente discutir os discursos

presentes nos videos.

Imagens das campanhas publicitarias exibidas na sala de aula

Disponivel: https://voutu.be/OgaPR2D |. Acesso em 07/05/2023.

Leia os anuncios 08 e 09 para responder as questdes a seguir:

ANUNCIO PUBLICITARIO 08


https://youtu.be/0qaPR2D_j
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Disponivel: https://i.pinimg.com/564x/55/a0/4d/55a04d2e6aac9bld9d7ab6ddce31c2de9.jpg. Acesso:
06/06/2023.

ANUNCIO PUBLICITARIO 09
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Disponivel:https://mega.ibxk.com.br/2022/04/28/28102233130107.jpg?ims=1439x480.Acess0:
06/06/2023.

1.Sabe-se que em um anuncio publicitario deve-se levar em conta todas os aspectos
do texto para uma boa compreenséo. Levando em consideracao tudo o que vocé leu
e aprendeu sobre o género anuncio publicitario, estabeleca uma relacdo de sentido
entre a frase de efeito e a imagem apresentada.


https://i.pinimg.com/564x/55/a0/4d/55a04d2e6aac9b1d9d7a6ddce31c2de9.jpg
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2.Para quem os anuncios publicitarios estdo voltados? Eles tém o mesmo objetivo
comunicativo?

3.Que tipos de argumentos sdo usados? A argumentagao percorre 0 mesmo caminho
em ambos anuncios?

4. Apesar do anuncio estar em lingua inglesa (anuncio 09), que interpretacdo vocé
consegue concluir? Os signos ndo verbais em ambos anuncios, apesar de serem
sobre 0 mesmo produto, nos dizem a mesma mensagem?

5. Em relacdo ao tempo em que foram produzidos, se tratam de épocas diferentes? O
poderia ter causado a diferenca entre essas mensagens que 0s anudncios nos
apresentam?

6.Condicao de producao: discutir a mudancas em relagdo AOS ANUNCIOS 08 e 09
do refrigerante. O que vocé vé de diferente? Eles tém os mesmos objetivos? S&o os
mesmos anunciantes?

7. Poderiamos dizer que existe um confronto de discursos?

No anuncio nove temos uma imagem que tem por objetivo realizar uma critica
ao consumo do refrigerante mais conhecido e saboreado pelo mundo, poderiamos até
dizer simbolo do estilo americano de se alimentar que tornou um costume quase que
global.

Ao comparamos esses anuncios nos levara a constatar a presenca de uma
parddia que é atravessada pelo discurso do da medicina, da saude que se instaura na
tensao entre as figuras dos jovens esbeltos e do cenario paradisiaco que aparece no
anuncio oito, ou seja, a “panga” a gordura e o agucar que fazem mal ao organismo
gue traz ndo apenas uma aparecia indesejavel, mas pior um possivel problema de
saude.

Considerando-se que o anuncio publicitério, trata-se de um género mediético
difundido nos diversos meios de comunicacdo de massa (internet, Tevé, outdoor ...
etc.) e consequentemente, de alcance bem amplo, ja que consegue “chegar’ em
diferentes classes sociais, mediante esse carater abrangente do género textual
anuncio publicitario que esta presente no cotidiano, é importante frisar ,seu perfil
modulador, que se manifesta mediante a influéncia no comportamento dos
consumidores, levando-os a ter desejos e atitudes em prol do consumo, sendo este 0

seu principal alvo, além desse aspecto mercadologico, poderiamos afirmar que trata-
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se na verdade de um lugar de divulgacdo de valores novos ou j& concretizados ,
crencas e ideologias as quais muitas das vezes encontram-se na memaria do coletivo.
Com base no que foi explanado, mas especificamente, ao contexto mais amplo,
em se tratando do aspecto ideoldgico, isto é, aqui, 0 imaginario produzido pelas
instituicBes, sobre o ja-dito. Encontra se notavel o discurso pertencente a formacéo
discursiva da geracao saude dos nossos dias e também a formacao ideoldgica da
ciéncia, o discurso da medicina, (alimentos naturais sdo os que nos fazem bem,
produtos industrializados apenas causam aumento de calorias...) entre outros
aspectos prejudiciais a saude presentes no anuncio nove, o qual nos traz a real
imagem do resultado que o consumo do agucar em excesso pode nos causar. Todos
(formacdes discursivas, contexto de producdo) esses elementos exercem grande
influéncia na significacdo do texto, a instaurar 0s gestos de interpretacao,
considerados como “atos no nivel do simbdlico” (PECHEUX, 1997, p. 78)

Em contrapartida, o anuncio publicitario oito, o que poderiamos denominar de
mais antigo por ser pertencente a década de dos anos 40 ou 50, nos remete a um
estilo de vida agradavel, com a presenca do mar, da juventude e demonstra que essa
aparéncia de estar em forma e igualmente transpor um bem-estar (de bem com a vida)
gue ambos proporcionados gragas ao consumo do refrigerante.

A leitura na perspectiva da analise do discurso é produzida em condi¢cdes
determinadas, o conceito de condicéo de producdo trata do processo de significacao,
ou seja, “os sentidos se sedimentam de acordo com as condigdes em que sao
produzidos”, assim, poderiamos com propdosito de discutir com os alunos as condicdes
de producdo as quais os anuncios foram produzidos e que sentidos podem ser
encontrados/compreendidos em cada um desses anuncios.

Porém, o conceito propriamente dito ndo sendo necessario aprofundar-lhe, mas
leva-los a entender que é importante saber que o anuncio oito foi produzido em
meados dos anos cinquenta, época que tinha seus proprios principios e costumes,
enquanto a producdo o anuncio nove encontra- se envolto em dias atuais e
consequentemente com condi¢cdes diferentes em varios aspectos, seja pela
temporalidade, cultura de certa década, dos objetivos etc.

Vemos assim, que em se tratando do ensino de leitura é importante
considerarmos esse conceito, ou seja, “dar informagdes sobre as condi¢cfes de sua

producao” e refletir, portanto, sobre as condi¢des que eles foram ou sao produzidos:
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Relacionando os sentidos as condigbes em que eles sao produzidos é
uma relacdo necessaria, constitutiva da prépria significacdo. Essas
condicdes abrangem o contexto histérico-social, ideoldgico, a
situagéo, os interlocutores e o objeto do discurso, de tal forma que
aquilo que se diz significa em relagdo ao que néo se diz, ao lugar social
do qual se diz, para quem se diz, em relacdo aos outros discursos e
etc.” (ORLANDI,2012, p.112).

Outro componente diz respeito as vozes (as formacdes discursivas, as
formacdes ideoldgicas) nesses anuncios sdo antagbnicas em relacdo ao mesmo
produto, levando a entender que a publicidade esta sempre em volta a servico de
algum discurso. Isto €, no anuncio nove toma —se outras vozes, a voz do consumo
manipulavel através de promessas muitas vezes enganosas, predominando o

discurso mercantilista (vender) proprio da publicidade.

A publicidade esta sempre voltada para o futuro comprador. Oferece-
Ihe uma imagem dele préprio que se torna fascinante gracas ao
produto ou a oportunidade que ela esta procurando vender. A imagem,
entdo, torna-o invejoso de si mesmo, daquilo que ele poderia ser. Mas
que € que torna pretensamente invejavel? A inveja dos outros.
(BERGER, 1972, p. 133, apud VESTERGAARD; SCHRODER, 2004,
p.132).

Nesses anuncios apresentados aos alunos sao propicios para falar de sujeito,
esse outro aspecto importante da teoria da analise do discurso que se pode explanar,
mas obviamente, de forma simples, como uma possivel transposicdo didatica, de
forma breve, e conjuntamente, sobre o conceito de ideologia para a producdo dos
efeitos de sentido que cada anuncio publicitario quis veicular. O conceito de ideologia,
na teoria discursiva, comparece como o mecanismo de naturalizacdo dos sentidos
para um sujeito em uma posicdo social dada (PECHEUX,1975), ou seja, em sua
insercao histérica, o sujeito materializa os sentidos que lhe sdo possiveis na posicao
em que esta e na relacdo que mantém com o poder. Pécheux (1975, p. 105) assegura
que “o sentido de uma palavra, de uma expressao, de uma proposicao, etc., nao existe
‘em si mesmo, mas, ao contrario, € determinado pelas posi¢cdes ideoldgicas colocadas
em jogo no processo socio-historico no qual as palavras, expressfes e proposicdes

sao produzidas.”
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5. RESULTADOS ESPERADOS

Ap6s as discussodes tedricas sobre a perspectiva discursiva de ensino, tendo

por base as rela¢gBes entre linguagem (lingua portuguesa, nesse caso), historia e

ideologia e apresentacdo das propostas didaticas para o ensino fundamental II,

espera-se alguns resultados.

a)

b)

d)

f)

9)

Que o aluno compreenda que a publicidade ndo se manifesta através de um
Unico discurso, ao contrario, utiliza-se de outros discursos de diferentes esferas
(jornalisticas, literarias, juridicas, religiosas, escolares...) que se encontram
constituidos em nossa sociedade. E que ao ressignificar estes discursos,
atingem determinados grupos com mais eficacia, levando os sujeitos, por
exemplo, ao consumo desnecessario de determinados bens;

Que o aluno compreenda que nem sempre as publicidades sdo éticas, pois
visam atender a I6gica mercadologica. E por isso, utilizam-se de estereotipos
sociais, criam identidades descartaveis e inuteis, criam necessidades que
excluem grupos, pois nem todos possuem condicbes para comprar
determinados produtos e, portanto, sentem-se excluidos.

Que o aluno compreenda a publicidade como o lugar da argumentacédo e da
seducédo, um lugar magico de descobrimentos de novas formas de felicidade,
gue se resume em consumir;

Os alunos possam compreender que as pessoas, e incluimos os alunos, de
modo geral ndo conseguem perceber as “armadilhas” da publicidade, para
assim, decidir se devem ou ndo comprar tais bens, e as consequéncias dos
atos consumistas;

Que a escola perceba que ainda néao levou a maioria dos alunos a realizarem
leituras reflexivas, criticas dos géneros textuais que utilizamos para interagir
com o mundo, deixando-o0s a mercé da exploracdo comercial/capitalista;

Que a proposta didatica apresentada, busca levar os alunos a realizarem leitura
mais produtivas dos géneros publicitarios, ndo para eles deixarem de consumir,
mas para que eles conhecam algumas das estratégias da propaganda, para
desse modo, decidir se compra ou ndo, um produto, e quais as consequéncias
de tais atos;

Que dentre as varias perspectivas linguisticas para trabalhar a leituras e tantas

estratégias, a perspectiva discursiva que articula linguagem, historia e ideologia
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pode trazer contribuicbes promissoras no que se refere aos usos sociais da

linguagem. E nesse direcionamento, espera-se, apos a aplicagdo das oficinas

e a proposicao de novas atividades de leituras que:

e O aluno (a) perceba a importancia do sujeito (aquele que ocupa um lugar
social), das condi¢cdes de producao do discurso, (0 contexto imediato e o
contexto historico, e os aspectos ideoldgicos;

e O aluno (a) compreenda que realizar uma leitura ndo é buscar a mensagem, a
licAo proposta pelo texto/autor;

e Consiga encontrar, naquilo que € dito, o que ndo é dito, aqui e em outros
lugares;

e Consiga perceber por que o produtor do texto enunciou de uma forma e nao de
outra;

e Compreenda as escolhas linguisticas dos sujeitos, para enunciar um discurso;

e O aluno (a) consiga ler com proficiéncia, ou seja: que ele (a) seja capaz de
atribuir sentidos ao texto. Enfim que ele se posicione sobre aquilo que foi lido,
gue ressignifique o dizer do outro, concordando, complementando,
discordando.

E nesse sentido, que possa se transformar, a partir da escola, da leitura, em
um sujeito com direito de escolha, um ser critico dos diferentes usos da linguagem no
seu meio social. Que entre em contato com os mais diferentes géneros textuais, de
diferentes esferas sociais, entre eles, os publicitarios, mas com novos olhares,
buscando o que os discursos dizem e o que eles silenciam. Porque eles dizem dessa

forma e ndo de outra.
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6. CONSIDERACOES FINAIS

A educacdo em nosso pais muitas vezes nos parece uma tarefa ingrata e dificil,
pois em meio a complexidade da nossa sociedade contemporéanea, fragmentada,
lugar onde os solidos se liguefazem, todo o0 nosso esfor¢co para ndo surtir efeito. O
nosso isolamento em sala de aula, contribui para que o desanimo nos aflija. Mas
apesar das dificuldades apresentadas, acreditamos que vale a pena investir 0 Nosso
tempo e conhecimento, para vencer os desafios cotidianos, principalmente aqueles
gue nos aparecem nas escolas. Para isso, se faz necessério investir na nossa
formacédo, sair do isolamento escolar, voltar ao estudo e ao contato com outros
colegas professores, da nossa area, lingua portuguesa, como também de outras
areas, através das teorias, linguisticas, culturais e outras.

Portanto, ao final desta pesquisa € importante, registrar que ao longo dos meus
vinte e um anos de magistério, apesar das lutas, da peleja e desvalorizacéo, ainda
acredito no ensino publico. E ao retornar ao universo teérico dos estudos da
lingua/linguagem, como aluna do Mestrado Profissional em Letras (PROFLETRAS),
percebi o quanto devemos acreditar em nossos alunos e me senti mais preparada
para os desafios da minha pratica docente, professora do Ensino Fundamental da
escola publica.

O aparato teodrico, discutido em sala de aula, nos tornou mais consciente em
relacdo ao processo de ensino/aprendizagem, pois essa bagagem de leituras
realizadas no PROFLETRAS, me fez rever grandes nomes da pesquisa linguistica,
nos proporcionando maior compreensao sobre essa complexa e instigante tarefa de
ensinar Lingua Portuguesa. Além do mais, ao propor uma intervencao (oficina didatica
de leitura ancorada na andlise discursiva através de anuncios publicitarios) para a
escola em que exerco a atividade de magistério, contribui para a promocédo da
cidadania e para o despertar da consciéncia e criticidade.

Ainda nesse sentido pontuamos que o conhecimento adquirido na esfera
académica do PROFLETRAS, possibilitou a maturacdo de ideias, a atualizacdo e
reformulacdo de muitos de nossos pontos de vista, sobre o ensino de lingua
portuguesa, sobre estratégias didaticas, sobre avaliacdo entre outras possibilidades.
Esse processo se desenvolveu durante todo o periodo formativo em diversos

momentos, apesar de ndo serem presenciais, mas online, oportunizou esse encontro
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com as teorias e as discussbes, 0 encontro com novos colegas, a troca de
experiéncias e participacdes em eventos de pesquisa. Por esta razédo, recomendo e
acredito que vivenciar o Profletras, faz a diferenca. Nos fez sentir que € possivel
articular teoria e pratica, nos fez redimensionar nossa pratica e nos fez, a partir da
realidade da escola, buscar uma intervencao para minimizar os problemas da nossa
unidade de ensino. Esta intervengéo, redundou neste texto dissertativo, que passarei
em seguida a sintetizar.

Essa dissertacdo foi construida, ao longo de 2 anos, com o intuito de refletir
sobre o ensino-aprendizagem de lingua portuguesa, especialmente, a leitura. E assim,
contribuir para que os alunos do ensino fundamental também possam refletir sobre os
usos da linguagem nos seus cotidianos, em especial, quanto as relagdes discursivas
imbricadas no contexto da publicidade. Os géneros publicitarios atuam
insistentemente nas mais diferentes esferas sociais, nos incitando ao consumo,
muitas vezes de forma exagerada e as vezes agindo com elemento de exclusao, tendo
em vista a difusdo de estereotipos e preconceitos. E isso nos inquietava. E foi a partir
dessa nossa inquietacdo que produzimos a proposta de ensino dos géneros anuncio
publicitario, com o objetivo de desenvolver leitores reflexivos e criticos.

E para trabalhar nesta perspectiva nos apoiamos nos pressupostos da Analise
do Discurso, uma das teorias discutidas durante as aulas do Profletras. E esta teoria,
juntamente com a nossa pratica de sala de aula, nos possibilitou a transposicao
didatica dessa teoria da linguagem, de carater interdisciplinar, para realizar a pratica
de leitura reflexiva dos géneros publicitarios. A teoria nos fez ver a necessidade de
discutir e compreender os variados discursos que estdo presente na sociedade, como
eles se constituem e como agem sobre 0s sujeitos sociais. E apos as leituras,
discussbes e proposicdo das oficinas pudemos tecer algumas consideracdes
analiticas que se seguem:

Se o professor quiser realizar um trabalho efetivo com a leitura de textos, que
va além da decodificacdo, da mensagem do texto, que se distancie das
perguntas/respostas explicitas, ele pode trabalhar a partir da Anélise do Discurso, ou
seja, discursivamente, pois a lingua, vai além do dominio do cadigo linguistico, muito
embora ndo neguemos que o seu dominio seja importante. E deste modo, ao aliar a
lingua ao contexto social (o sujeito, a historia e a ideologia) torna-se possivel perceber

0s inumeros sentidos, ou melhor, efeitos de sentido que um determinado género
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produz. E s&@o inimeros os sentidos, presentes nos anuncios publicitarios
apresentados ao longo da pesquisa, suplantando a ideia de mensagem Unica;

Os aportes tedricos provenientes da Analise do Discurso nos possibilitaram
acessar a dimensdo ideoldgica e conflituosa da linguagem materializada nos géneros
publicitarios, os mais recentes e aqueles mais antigos. Aqueles que buscar persuadir
através de sentidos humoristicos, aqueles que buscam no conflito entre classes,
géneros, etnias, vender produtos, bens... E nesta perspectiva de reconhecimento das
estratégias dos anuncios publicitarios, elaboramos as oficinas didaticas para os alunos
do ensino fundamental, levando em consideragdo a relagdo entre linguagem e
historicidade. Assim, a Andlise do Discurso se constituiu, no nosso modo de ver, em
um valioso aporte tedrico no sentido de nos instrumentalizar e nos ajudar a conduzir
as aulas de lingua portuguesa que considere a formacéo de leitores que sejam
capazes de interpretar as nuances que se encontram materializadas nos anuncios
publicitarios, reconhecendo nestes, as marcas estruturais e ideoldgicas, revelando a
historicidade que lhe é constitutiva.

E por fim, € importante frisar que, embora, ndo tenhamos elaborado, em nossa
oficina de leitura, propriamente uma sequéncia didatica, contudo, a oficina se constitui,
enquanto uma possivel orientacdo para a pratica de ensino aprendizagem de leitura

nas aulas de Lingua Portuguesa, do Ensino Fundamental Il.
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ANEXOS

Atividades referentes a estrutura (modelo)

[ Estrutura de um Andncio Publicitario |

Logotipo da marca

osmmmmmsd Imagens belas
e expressivas

Texto com as caracteristicas
que distinguem o produto ou
servigo em relacdo 35 outras
marcas
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Disponivel:https://0901.static.prezi.com/preview/v2/zeg5dI5wcdfx2fttpftfvvfmvp6jc3sachvcdoai

zecfr3dnitcg 3 0.png. Acesso em 06.05.2023.

MAIS CONTATO COM O GENERO
01. Identifique as partes estruturais do anuncio comunitario.
02. Qual é a diferenca entre o anuncio publicitario e o comunitario?
03. Qual o objetivo dos anuncios?

Atividade sobre estrutura.


https://0901.static.prezi.com/preview/v2/zeg5dl5wcdfx2fttpftfvvfmvp6jc3sachvcdoaizecfr3dnitcq_3_0.png
https://0901.static.prezi.com/preview/v2/zeg5dl5wcdfx2fttpftfvvfmvp6jc3sachvcdoaizecfr3dnitcq_3_0.png

95

N Logotipo (grupo

b de letras que forma
‘ : a sigla ou palavra
. representativa da

marca)

Slogan (frase
curta, facil de
lembrar, sempre

associada a um == P
produto ou a uma Imagem.
empresa).
Também chamado
de bordao. \
Texto/mensagem.

-

SE VOCE TEM BRINQUEDOS QUE NAO Ei':‘

e -

Disponivel:https://0901.static.prezi.com/preview/v2/zeq5dI5wcdix2fttpftfvvf
mvp6ic3sachvcdoaizecfr3dnitcg 3 0.png. Acesso em 06.05.2023.

Atividade. Continuando com género anuncio publicitario. Vamos ler?


https://0901.static.prezi.com/preview/v2/zeg5dl5wcdfx2fttpftfvvfmvp6jc3sachvcdoaizecfr3dnitcq_3_0.png
https://0901.static.prezi.com/preview/v2/zeg5dl5wcdfx2fttpftfvvfmvp6jc3sachvcdoaizecfr3dnitcq_3_0.png
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Disponivelhttps://www.mktesportivo.com/wp-content/uploads/2022/11/neymar_sadia.jpg.
Acesso em 09/05/2023

Como se faz um anudncio publicitario?

Para a constru¢cdo de um anuncio publicitario, devemos levar em consideragcao que
seu planejamento deve ter como objetivo despertar o interesse e o desejo dos
consumidores para o produto ou ideia que esta sendo comunicado. Por isso, alguns
passos e elementos sédo importantes para a elaboragcédo de um anuncio publicitario
eficaz:

Tenha sua audiéncia em mente: antes de qualquer coisa, saber claramente qual € sua
audiéncia é fundamental para que o produto anunciado possa estar em conformidade
com a linguagem, a realidade e os interesses dela. Além disso, conhecé-la é
importante para que se possa saber onde veicular seu anuncio e quais os melhores
tipos de anuncio para atingi-la.

Titulo: geralmente tem como objetivo chamar a atencdo da audiéncia para uma
necessidade especifica que podera ser sanada com a aquisicdo do produto
anunciado.

Corpo do texto: é nesse espaco que geralmente o anunciante expressa uma
necessidade que ele supfe ser a de sua audiéncia, uma necessidade que pode ser
saciada por meio de uma acdo. E € na exposicdo dessa acdo que a linguagem
conotativa faz seu trabalho, indicando para a audiéncia maneiras de saciar essa
necessidade por meio de imperativos como: “Assine ja!”, “Adquira hoje mesmo!”,

“Alugue sem preocupacoes!”, “Vacine-se!” etc.

Imagem: conforme a mestre em estudos linguisticos Juliana Petermann, quando se
busca apresentar alguma imagem na composicdo do anuncio publicitario, ela nao
deve ser escolhida de maneira aleatéria, mas de modo a comunicar os ideais da marca
anunciante ou até mesmo as qualidades do produto anunciado. Além disso, ela deve
exprimir relagdes com a linguagem verbal expressa no corpo do texto do andncio.

Atividade sobre o contexto publicitario. Todas essas atividades encontram —se no site
abaixo:



Fonte: https://wordwall.net/pt-br/community/an%C3%BAncio-de-propaganda.

CAGA PALAVRAS PUBLICITARID

ADVERT I SINGHJXCFALMPDZTJXA
RVOUAXMUFTARGETHSMXFDEHDJO
HJUXBP IGSOHRJSCWGOJSTAKEDR
ABETDSABRAINSTORMGSZXYJAAS
ERLDRVFCAUAOAMENROUGHAYDHX

GAXAHLEGTHOPAXABLERP IOALUG
ANGRTABEHXNATRUIHXLSTUAIAV
FDHOUYERAABOTBRIEF INGAJNEA
A | GWXOEGMUSERJHGUMF JPKOEAU
YNUGJURBWFGTOAMANOSTHJWAJO
JGTUHTOUFSCASEUXDGTMJWGCGOY
XUGOFVRCJOBERZTRSWLGBZHFAE

designtec

Disponivel:https://az779572.vo.msecnd.net/screens-
400/d3466f5bd5974946af1e636¢c7277f82. Acesso: 05/05/2023.

Atividades para casa.

Disponivel: https://wordwall.net/pt-br/community/an%C3%BAncio-
publicit%C3%Alrio. Acesso: 05.05/2023

'A frase que indica ou representa o
slogan desse anindo pablicitirio ¢?

Disponivel: https://az779572.vo.msecnd.net/screens-
400/0b35b551791a472e803e7349bf575ale. Acesso: 05.05/2023.

ANUNCIO PUBLICITARIO - 7° anos - Revisdo (7° E) 2 Companmer

Disponivel: hitps://az779572.vo.msecnd.net/screens-
400/5b0a2566bbf548918163917086a0b653 0. Acesso: 05.05/2023.
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Disponivel: https://az779572.vo.msecnd.net/screens-
400/692a9954de3e4e409ci88595c33alal? O . Acesso: 05.05/2023.

Questionario de programa de televisao

GENERO ANUNCIO PUBLICITARIO

Um questiondrio de multipla escolha com
tempo, linhas da vida e uma rodada bonus.

GENERO ANUNCIO PUBLICITARIO 2 oo

https://az779572.vo.msecnd.net/screens-400/9e89aee4e5304294a51086a6557878c
Acesso: 05.05/2023.

Expressdo ou
frase curta, Thcll de ser
Memorzada e assocada
a2 um produto Ou Mmarca;

Goralmente escrito
om letras malores, com
© objetivo de chamar a
atendo 6o consumidor

Fonte:

Textos informativos utilizados para leitura em casa sobre direito do consumidor


https://az779572.vo.msecnd.net/screens-400/692a9954de3e4e409cf88595c33a1a12_0
https://az779572.vo.msecnd.net/screens-400/692a9954de3e4e409cf88595c33a1a12_0
https://az779572.vo.msecnd.net/screens-400/9e89aee4e5304294a51086a6557878c
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TEXTO |

" 7 PRATICAS QUE 0 CODIGO
DE DEFESA DO CONSUMIDOR PROIBE

Venda casada

Elevar o prego do produto sem justa causa
Recusa em cumprir oferta anunciada
Envio de cartdo de credito sem solicitacio
Ma prestacao de servicos publicos

Constrangimento ou ameaca ao
consumidor na cobranca de débiros

Recusa da desistencia em ate 7 dias
de compra pelainternet ou telefone

h |

Disponivel: em https://web.facebook.com/SenadoFederal/photo. Acesso em:
22/05/2023.

TEXTO I
Saiba o que fazer diante de propagandas enganosas

Saiba o0 que fazer diante de propagandas enganosas. Existem varios tipos de
publicidades que enganam o consumidor, oferecendo, por exemplo, produtos que nao
cumprem o que prometem. Saiba o que fazer em cada caso Muitas vezes o
consumidor se sente enganado com propagandas em que o divulgado parece muito
mais interessante do que é na realidade. Mas em todas as situacdes isso é
considerado propaganda enganosa? Entenda as diferencas das publicidades
descritas como enganosas pelo Codigo de Defesa do Consumidor (CDC) e saiba o
gue fazer em cada caso.

Publicidade enganosa De acordo com o artigo 37 do Codigo de Defesa do
Consumidor (CDC), uma publicidade € considerada enganosa quando induz o
consumidor ao erro. Ou seja, quando traz uma informacéo falsa capaz de dar uma
ideia diferente da realidade do produto ou do servico ofertado. E o caso, por exemplo,
de um servico anunciado gratuito, mas que na verdade € pago, mesmo que isso SO se
perceba na hora em que € contratado ou apos certo tempo de uso. Em casos como
esse, 0 consumidor pode tentar contato com o ofertante, preferencialmente por
escrito, solicitando providéncias. O artigo 35 do CDC da ao consumidor lesado o
direito de escolher entre as seguintes alternativas: a obrigacao de cumprir exatamente
o que foi ofertado; outro produto ou servico equivalente ao adquirido, ou a rescisao do
contrato e a devolugéo do valor pago, acrescido da devida corregcdo monetaria. Caso
o fornecedor ndo responda a solicitagdo ou dé um retorno negativo, a reclamacéao
pode ser registrada junto a um 6rgdo de defesa do consumidor, como o Procon da
sua cidade. Se ainda assim nada for resolvido, o caso pode ser levado a Justica por
meio do Juizado Especial Civel (JEC). Nos casos que envolvam causas de até 20
salarios minimos, ndo sera necessario um advogado para mover 0 processo. Acima
desse valor, sera necessario o auxilio de um advogado de confianca para que as
acOes e avaliacOes cabiveis sejam articuladas.

H4, ainda, a possibilidade de o consumidor tentar solucionar seu problema,
antes de entrar na Justica, por meio de uma plataforma digital criada pelo governo
federal, chamada consumidor.gov.br. Ou até mesmo reclamar por outros meios, como
as redes sociais. Mas nunca deixe de registrar seu problema no Procon. Publicidade
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enganosa por omissdo Além da publicidade enganosa, o artigo 37 do CDC prevé a
publicidade enganosa por omissao, que é aquela em que o fornecedor deixa de
informar um dado essencial sobre o produto ou do servigo anunciado. Por exemplo,
guando um canal de TV anuncia diversos produtos, mas nao informa sobre a forma
de pagamento ou condicdes - dados que também sdo essenciais sobre o produto na
hora da compra. Neste caso, o procedimento a ser tomado sera o0 mesmo que o
descrito na publicidade enganosa. O consumidor pode tentar o contato com o
fornecedor, fazendo as solicitagdes convenientes.

Se nao houver resposta, buscar o Procon e, se mesmo assim néo funcionar,
entrar na Justica. Publicidade abusiva. No artigo 37, paragrafo segundo, também é
descrita a publicidade abusiva, esta que € considera imprépria por incitar a violéncia,
desrespeitar 0 meio ambiente e se aproveitar da deficiéncia de julgamento e
experiéncia de criancas. 132 A ideia da publicidade abusiva esta ligada a valores
morais e atuais acontecimentos da sociedade. Em geral, é a publicidade que contém
objetiva ou subjetivamente um discurso discriminatdrio ou preconceituoso, ou que
incita pratica imorais ou a violagdo de direitos humanos. Assim como nas demais
hipoteses, a abusividade constatada em uma propaganda pode ser denunciada ao
Procon. Na possibilidade de a publicidade ser considerada abusiva, o 60rgado tomara
as medidas necessarias para que ela deixe de ser exibida ou veiculada, além da
aplicacdo de sancdes pelas infracbes cometidas. Em marco deste ano, o Superior
Tribunal de Justica (STJ) julgou como abusiva uma propaganda da Bauducco por
associar a venda de um biscoito a um reldgio com personagem infantil. A deciséo da
corte que deve impactar julgamentos semelhantes, teve como base o CDC, e esta
alinhado com a resolucéo 163/2014 do Conselho Nacional dos Direitos da Crianca e
do Adolescente (Conanda).
Disponivel em: Saiba o que fazer diante de propagandas enganosas | Idec - Instituto
Brasileiro de Defesa do Consumidor.
Acesso em: 22/02/2023.

Anexo 10. Quadro

- Produzir anuncio publicitario, ativando os recursos multissemioticos e discursivos
estudados durante a oficina; - Avaliar a proposta didatica, apresentando os aspectos
positivos e negativos da metodologia utilizada; - Realizar autoavaliacdo, pontuando os
aspectos mencionados nos critérios de avaliacdo e outros comentarios pertinentes ao
desenvolvimento de cada - Producdo de anuncio publicitario; Autoavaliacéo;
Avaliacao da proposta pedagodgica. 6 aulas (240 minutos).

Observacao: apesar de ndo ser o foco das oficinas, producdo textual, mas e
importante solicitar ao aluno.

Disponive:https://procon.pmt.pi.gov.br/wp-content/uploads/sites/47/2022/03/CARTILHA-
Crianc%CC%A7a-Adolescente-e-CDC.pdf. Acesso: 07/04/2023.

A cartilha do consumidor
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0 QUE £ CONSUMIDOR?
De acordo com o artigo 2° do CDC, consumidor é

toda pessoa que compra um produto ou
”\ contrata um servio.

Exemplo: Quando sua mae compra
um cademo ou chama alguém para
consertar sua bicicleta.
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