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RESUMO

Sob uma abordagem discursiva, este trabalho elege o ensino de leitura sob uma perspectiva
discursiva como unidade de analise para investigar o trabalho com o anlncio publicitario nas
aulas de Lingua Portuguesa, a partir das materialidades dos textos dos alunos do 2° ano do
Ensino Médio. Diante deste objeto de estudo, surgiu o seguinte questionamento: como
desenvolver habilidades de leitura ancoradas na perspectiva discursiva que envolve o olhar do
aluno diante do binario masculino/feminino? Para responder a esse questionamento, partiu-se
do objetivo geral: analisar as leituras realizadas pelos alunos na intervencédo didatica, a partir
do trabalho com o género anuncio publicitario em uma perspectiva discursiva nas aulas de
lingua materna sobre o tema do binarismo masculino/feminino. No aspecto metodolégico, este
trabalho caracterizou-se enquanto pesquisa aplicada e envolveu a producdo e o
desenvolvimento de um Plano de Ensino de Leitura com foco no ensino de leitura do género
anuncio publicitario. No que concerne a analise dos dados, foi empregado um tratamento
descritivo-analitico interpretativista, com uma abordagem qualitativa. O campo da pesquisa foi
composto por uma escola estadual, situada na cidade de Campina Grande-PB e por uma turma
do 2° ano do Ensino Médio. A linha tedrica que orientou esta proposta estd centrada em
Fernandes (2005), Pécheux (2008), Branddo (2012), Foucault (2014a; 2014b), entre outros.
Esses estudiosos ofereceram contribuicGes para os estudos da linguagem no campo do discurso,
considerando as condi¢6es de producdo social, historica e ideoldgica da producdo de sentidos,
por meio do género anuncio publicitario. A pesquisa justifica-se pelo fato de que mostra a
possibilidade de um trabalho com préticas de leitura que atendem as necessidades de
aprendizagem dos alunos do 2° ano do Ensino Médio, como também aponta que é possivel
desenvolver uma pratica discursiva de trabalho com anuncios publicitéarios, fazendo com que
os alunos consigam se assumir enquanto sujeitos do seu dizer, subjetivando-se através de seus
discursos. Na analise dos comentarios que inscrevem as interpreta¢6es dos alunos, observamos
uma linearidade nas opinides dos discentes que foram adeptos da mensagem apresentada pelos
anuncios publicitarios explanados em sala de aula, considerando a mulher submissa ao homem
na contemporaneidade. Além disso, ressaltam que homens e mulheres devem se respeitar, e que
a mulher tem conquistado o seu espago na sociedade. Dessa forma, o0 nosso Plano de Ensino de
Leitura buscou proporcionar aos discentes, 0 acesso a diversos anuncios publicitarios com o
intuito de estabelecer o contato dos alunos com este género discursivo assim como trabalhar o
ensino de leitura numa perspectiva discursiva em torno das questdes sociais, historicas e

ideologicas trazidas pelos alunos na interpretacdo dos textos em sala de aula.



Palavras-Chave: Ensino de Leitura. Analise do discurso. Anuncio publicitario. Binarismo

masculino/feminino.



ABSTRACT

From a discourse approach, this research paper elects the advertisement as a unit of analysis to
investigate the Teaching of Reading in Portuguese Language classes, based on the texts that
correspond to the readings of 2" year of High School students. In light of this object of study,
the following inquiry arose: how to develop Reading Skills that are anchored in the Discursive
Perspective that involves the student's view of the masculine/feminine binarism? In order to
answer this question, we set out with the following general objective: to analyze the Readings
made by students in the didactic intervention, by working with the advertisement genre from a
Discursive Perspective in first language classes on the masculine/feminine binarism theme. As
far as methodology is concerned, this work is characterized as applied research and involved
the production and development of a Reading Teaching Plan focused on teaching how to read
the advertising genre. When it comes to data analysis, a descriptive-analytical interpretativist
approach was adopted, with a qualitative approach. The research setting was an Escola
Estadual, located in the city of Campina Grande-PB, in a 2" year High School class. The
theoretical background that guided this proposal is centered on Fernandes (2005), Pécheux
(2008), Brandao (2012), Foucault (2014a; 2014b), and others. These researchers have provided
inputs for language studies in the field of Discourse, by considering the social, historical, and
ideological conditions of production of meaning through the advertising genre. The research is
justified by the fact that it presents the possibility of working with reading practices that satisfy
the learning requirements of 2" year High School students, and also points out that it is possible
to develop a discursive practice of using advertisements, allowing students to become agents of
their own speech, subjectivizing themselves through their discourses. In analyzing the
comments that include the students' interpretations, therefore, their readings, it was found that
some students were adept at the message presented by the advertisements explained in class,
considering the woman submissive to the man. On the other hand, others disagreed with the
vision contained in the advertisements, and pointed out that in contemporary times, men and
women should respect each other, and that women have been conquering their own space in

society.

Keywords: Teaching Reading. Discourse. Advertisement. Male/Female Binarism.
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1 CONSIDERACOES INICIAIS

O ensino de Lingua Portuguesa prop0e que 0s estudantes tenham acesso as praticas
significativas de linguagem em diferentes midias, como a impressa, a digital e a analdgica,
situadas em campos de atuacédo social diversos, vinculados ao enriquecimento cultural préprio,
as praticas cidadds, ao trabalho e a continuacdo dos estudos.

De acordo com a BNCC (BRASIL, 2018), os campos de atuacdo social ofertados no
Ensino Médio sdo divididos em cinco: o campo da vida social, o campo artistico-literario, o
campo das praticas de estudo e pesquisa, 0 campo jornalistico-midiatico e, por tltimo, o campo
de atuacdo na vida publica. Esses campos servem para contextualizar as praticas de linguagem
utilizadas pelos sujeitos nos diversos contextos situacionais de uso da lingua no cotidiano.

Neste trabalho, focamos no campo jornalistico-midiatico, que se caracteriza pela
circulacdo de textos na midia e pelo discurso publicitario. A exploracdo desse campo permite
formar nos alunos uma consciéncia critica e reflexiva acerca das informacges que circulam no
seu meio social, promovendo um debate em sala de aula acerca das ideias propagadas nos
géneros publicitarios, por exemplo, que podem induzir ao consumo de produtos ou até mesmo
influenciar os sujeitos a aderir a uma determinada ideia que esta sendo proposta em determinado
momento.

A partir desse ponto de vista, percebemos que 0s sujeitos alunos necessitam de uma
atencdo especial quanto as experiéncias trazidas por docentes e discentes da Educacgéo Basica,
acerca dos papéis sociais assumidos por homens e mulheres na sociedade atual. Nas diversas
esferas sociais existem géneros discursivos que trazem a tona discursos cristalizados na
sociedade, como as questdes gque envolvem o masculino e o feminino, ou seja, 0s papeéis
assumidos entre os diferentes sujeitos sociais.

Estes papéis sdo apresentados nos anuncios publicitarios, que procuram incutir um
discurso tido como Unico e verdadeiro, presente desde épocas remotas, e que silencia vozes em
torno de um discurso dominante, que busca impor direitos e deveres aos homens e mulheres na
sociedade, e que, na maioria das vezes, silencia a voz do publico feminino em detrimento de
uma cultura machista e preconceituosa, em que o homem ainda é visto como soberano e
detentor de forga.

Partindo desse pressuposto, entendemos que trabalhar o antncio publicitario na escola
é estabelecer uma ponte entre o saber formal e a experiéncia vivida pelos alunos, ja que este se

faz presente em seu cotidiano e ndo pode ser desprezado pela escola como sendo um “saber
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menor” em relagdo aos demais géneros discursivos presentes nos livros didaticos. O antincio
publicitario se constitui em uma ferramenta de grande utilidade, para promover a aproximacao
do estudante ao contetdo ensinado na instituicdo escolar.

Por meio do discurso, 0 anuncio apresenta a heterogeneidade da lingua e a sua
dinamicidade em diferentes contextos situacionais de uso, em que confluem aspectos sociais,
histdricos e ideoldgicos. Trabalhar este género discursivo em sala vai além de analisar 0s seus
aspectos estruturais e os usos da lingua padrdo. E necessario analisar o discurso presente no
verbal, ndo verbal e nos implicitos, que ndo podem ser vistos a “olho nu” no texto.

A concepcao defendida por Foucault (2014a) afirma que o discurso €, ao mesmo tempo,
controlado, selecionado, organizado e redistribuido por certo nimero de procedimentos que tém
por funcao se esquivar da sua temivel materialidade. Ao se referir a producao e circulacdo dos
discursos, o filésofo francés afirma que o controle dos discursos produzidos em toda sociedade
é a materializacdo de uma interferéncia nos discursos como exercicio de poder e como forma
de garantir sua manutencéo.

Considerando o carater heterogéneo e ndo transparente da lingua, e que ao interpretar,
0 sujeito produz efeitos de sentido no discurso, levantamos a seguinte questdo de pesquisa:
como desenvolver habilidades de leitura ancoradas na perspectiva discursiva que envolve o
olhar do aluno diante do binario masculino/feminino? Para responder nosso questionamento,
partimos do seguinte objetivo geral: analisar as leituras realizadas pelos alunos na intervencéo
didatica, a partir do trabalho com o género antncio publicitario em uma perspectiva discursiva
nas aulas de lingua materna sobre o tema do binarismo masculino/feminino. Os nossos objetivos
especificos sdo: a) investigar a produtividade da inter-relacdo leitura e discurso na formagéo
dos alunos; b) analisar o impacto, ou ndo, da formacéo dos alunos e da professora-pesquisadora
na intervencdo didatica; c) elaborar e aplicar um Plano de Ensino de Leitura (voltado para os
professores do ambito do Ensino Médio) no intuito de trabalhar o anincio publicitario na sala
de aula.

A hipotese levantada foi a de que a leitura pode resultar em préaticas conscientes e
significativas de uso da linguagem e pode promover a consciéncia critica e reflexiva dos alunos
perante o0 binarismo masculino/feminino presente em alguns andncios publicitarios.
Consideramos que 0 uso da leitura ndo se resume apenas ao ambito da sala de aula, mas deve
se efetivar, ainda mais, fora deste, uma vez que oferece meios para conquistar nosso espago por
meio da linguagem, pois, somente a leitura na perspectiva discursiva fornece aos discentes os
instrumentos de empoderamento para que eles possam se posicionar criticamente em qualquer

contexto social através do uso da linguagem.
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Louro (2014) afirma que dentre os multiplos espacos e as muitas instancias onde se pode
observar a instituicdo das distin¢des e desigualdades, a linguagem €, seguramente, 0 campo que
atravessa e constitui a maioria das nossas praticas, em que alguns atos de preconceito e
discriminagdo sdo vistos como “normais”. O uso que fazemos da linguagem mostra que ela néo
veicula apenas informagdes e sentidos prontos, como os apresentados pelo dicionario, ela
produz e fixa diferencas entre os sujeitos no meio social.

Dessa forma, a linguagem demarca os lugares ocupados pelos sujeitos, impondo-lhes
regras que, por vezes, sdo tidas como normais para a sociedade, como o ocultamento do
feminino, pela escolha das palavras, dos verbos e analogias utilizadas para atribuir determinadas
qualidades, atributos ou comportamentos aos sujeitos. Estas regras aparecem nos anincios
publicitarios veiculados na midia, que se utilizam de determinados discursos oriundos da
sociedade para comercializar um produto. Isso nem sempre é percebido pelos sujeitos, que
acreditam estar consumindo um mero produto disponivel no mercado.

Ao refletirmos sobre os procedimentos didaticos, que vdo desde a observacdo
participante das aulas da professora titular até a nossa intervencdo didatica em sala de aula,
observamos se 0 que esta sendo ensinado tem relevancia para o aluno fora da escola, ao
procuramos como educadores desenvolver um trabalho sistematico que vislumbre a pratica de
leitura sob uma perspectiva discursiva, considerando ndo apenas a estrutura e o estudo de
palavras fora do contexto usual, mas, também, as condicdes discursivas, histdricas, sociais e
ideoldgicas das quais fazem parte um texto. Afinal, a pratica de leitura ndo acontece apenas no
contexto da instituigdo escolar, mas se efetiva de maneira relevante fora deste recinto.

O percurso metodologico de nossa pesquisa envolveu a consulta e a sele¢do de materiais
bibliograficos no ambito do discurso, do género anuncio publicitario e sobre o binario
masculino/feminino. Este procedimento se constituiu em uma pesquisa bibliografica, de
abordagem qualitativa e aplicada. Além de consultarmos os documentos oficiais que versam
sobre o ensino de leitura nas aulas de lingua da Educacgédo Bésica, para vermos 0s aspectos da
analise linguistica trabalhados nos géneros discursivos e como podemos desenvolvé-los em um
Plano de Ensino de Leitura que priorize a perspectiva discursiva por meio do anuncio
publicitario. Elaboramos um Plano de Ensino voltado para a nossa intervencao didatica em sala
de aula que estd organizado em trés momentos que circunscrevem a utilizacdo de textos
publicitarios no ambito escolar, envolvidos na perspectiva discursiva que prioriza o social, 0
histdrico e o ideoldgico e ndo o texto enquanto estrutura pronta e acabada para ser lido pelo

sujeito.
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Devido a ocorréncia atipica da pandemia da COVID-19, as aulas presenciais foram
suspensas, ja que se fez necessario a realizacdo do isolamento social para proteger a nossa
salde, como também para evitar a disseminacdo da doenca entre as pessoas. Dessa forma, 0s
nossos encontros ocorreram de forma sincrona e assincrona, em uma turma do 2° ano do Ensino
Médio, da Escola Estadual de Ensino Fundamental e Médio Clementino Procépio. As aulas
sincronas aconteceram em tempo real com a presenca de alunos e do professor, em uma sala
virtual, via google meet, que era o aplicativo utilizado pela escola, para que todos tivessem
acesso as aulas, e também, por se constituir de facil acesso aos estudantes, que podiam baixa-
lo de forma gratuita pelo smartphone. J& nas aulas assincronas, 0s encontros ocorreram por
meio de atividades que eram disponibilizadas via google classroom, para serem realizadas a
partir do que foi discutido acerca do género anancio publicitario.

Anteriormente, elaboramos um projeto de pesquisa, o qual foi submetido ao Comité de
Etica da Universidade Estadual da Paraiba e cadastrado na Plataforma Brasil. Ap6s a aprovagio
de ambas as instituicbes e do consentimento dos sujeitos participantes da pesquisa,
desenvolvemos nossas a¢des pedagogicas.

A pesquisa justifica-se por ter possibilitado realizar um trabalho com praticas de leitura
que atendem as necessidades de aprendizagem dos alunos do 2° ano do Ensino Médio, como
também desenvolver uma pratica discursiva de trabalho com andncios publicitarios, fazendo
com gue os alunos consigam se assumir enquanto sujeitos do seu dizer, subjetivando-se através
de seus discursos.

Esses discursos produzidos pelos alunos demonstram os papéis ocupados pelos sujeitos
na sociedade a partir das condic¢Bes sociais, historicas e ideoldgicas em que seus dizeres s&o
produzidos. Por meio desses dizeres, o sujeito significa a lingua que é dindmica e heterogénea
nos diferentes contextos em que os discursos se fazem presentes, ressignificando assim 0s
efeitos de sentidos produzidos nas falas dos discentes. Os efeitos de sentidos produzidos nas
suas falas se formam através de uma sociedade que prima pelos esteredtipos de corpo e beleza
em que o ter é mais importante do que o ser. Dessa forma, inicia-se uma busca desenfreada pelo
corpo magro e esbelto sem se importar com o contedo apresentado no andncio publicitario,
pois 0 que importa é a valorizacdo da imagem pela midia.

Sao essas leituras que se fazem presentes nos anuncios publicitarios apresentados em
sala de aula, em que os discentes demonstram o quanto ainda existe preconceito entre homens
e mulheres na sociedade, principalmente, no que se refere a figura da mulher que é rechacada
pela sociedade em virtude de um sistema machista e opressor. A partir dessas materialidades

discursivas, percebemos a importancia de se trabalhar o que esta sendo divulgado pela midia e
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0 quanto isso repercute na nossa vida de maneira positiva ou negativa. Assim, este trabalho
busca trabalhar as leituras produzidas pelos alunos numa perspectiva discursiva como uma
forma de valorizar os conhecimentos pertencentes ao social e leva-los para a sala de aula, ou
seja, unir os conhecimentos trabalhados na escola ao que esta impactando diretamente a vida
dos sujeitos, e que muitas vezes € desprezado pela escola, como se fosse algo apenas
pertencente ao senso comum.

Estruturalmente, aléem deste capitulo introdutorio, esta dissertacdo apresenta quatro
capitulos, sendo dois de fundamentacéo tedrica, um metodoldgico e um analitico. No primeiro
capitulo, “O ensino de leitura em uma perspectiva discursiva”, abordamos o ensino de leitura
nas aulas de Lingua Portuguesa na perspectiva discursiva, enfatizando os conceitos de discurso,
ideologia e formacdo discursiva. Para isso, usamos como respaldo teorico, as ideias de
Fernandes (2005), Pécheux (2008), Branddo (2012), Foucault (2014a, 2014b), entre outros.
Buscamos evidenciar o carater heterogéneo e ndo transparente da lingua, que ndo se restringe
apenas a meros aspectos gramaticais, mas vai além disso, inscrevendo o sujeito em diferentes
materialidades, linguistica e histérica. Também explicamos como séo estruturados os géneros
discursivos publicitarios, ressaltando o trabalho com o anuncio publicitério e a sua importancia
para a formacdo critica e reflexiva dos sujeitos leitores.

O segundo capitulo, “Género e sexualidade na contemporaneidade”, apresenta um
panorama histérico sobre os papéis assumidos por homens e mulheres na sociedade, com o
intuito de abordar o binarismo entre 0s géneros, que se encontram, por vezes, em posicoes
distintas, tanto no que se refere ao lar quanto no que se refere ao ambiente de trabalho, como se
a mulher fosse destinada apenas ao ambito da casa e 0 homem ao ambito do trabalho.
Explicamos qual era o papel de ambos na época do surgimento da escola primaria, em que a
mulher se voltava aos estudos sobre a casa e culinaria, e 0 homem se ocupava em estudar
assuntos relacionados a carros e maquinas. Além de tratar questdes relacionadas aos corpos
masculino e feminino, em que estes, muitas vezes, sdo Vvistos apenas como meros objetos a
serem consumidos pelos sujeitos.

No terceiro capitulo, apresentamos nosso “Percurso metodolégico” no decorrer da
pesquisa. Classificamos 0 nosso estudo conforme 0 nosso objetivo central, apresentamos o tipo
de pesquisa escolhido, a abordagem feita, os procedimentos cientificos para o recolhimento de
dados da pesquisa e 0s objetivos que procuravamos alcancar. Explanamos como foi
desenvolvido o Plano de Ensino de Leitura (PEL) direcionado para a leitura de géneros
discursivos publicitarios e expomos as dificuldades que surgiram durante o decorrer da

pesquisa.
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O quarto capitulo, intitulado “Reflexdes em torno do Plano de Ensino de Leitura: o
anuncio publicitario na aula de lingua”, apresenta a analise do corpus. Essa analise ocorreu por
meio da descricdo e interpretacdo dos resultados obtidos a partir da pratica docente em sala de
aula. O corpus se constituiu pela observagdo participante das aulas, a intervencao didatica nas
aulas e pelos textos que correspondem as leituras dos alunos do 2° ano do Ensino Médio.

Por altimo, apresentamos as nossas consideracdes finais e referéncias, com uma reflexao
sobre a nossa caminhada durante a realizacdo da pesquisa, as contribuicdes para 0 Nnosso
crescimento profissional e a retomada dos objetivos atingidos. Finalizamos com os Apéndices,
contendo o Plano de Ensino de Leitura como uma proposta didatica para ser aplicada por

professores interessados em trabalhar a leitura discursivamente.
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2 O ENSINO DE LEITURA NA PERSPECTIVA DISCURSIVA

Neste capitulo, abordamos o ensino de leitura na perspectiva discursiva através do
género anuncio publicitario, em que ressaltamos alguns conceitos da teoria dos estudos
discursivos e as suas implicacfes para o ensino de Lingua Portuguesa. Procuramos explicar
como esta concepcdo de leitura ocorre e como auxilia no processo de formacdo de leitores

proficientes no processo de ensino e aprendizagem no ambiente escolar.

2.1 O ensino de Lingua Portuguesa no Ensino Médio

O Ensino Médio € considerado, de acordo com a LDB, Lei n®9394/96 (BRASIL, 1996),
a etapa final da educacdo basica, com duracdo minima de trés anos e tem como finalidade o
aprofundamento dos conhecimentos adquiridos pelo estudante no Ensino Fundamental, assim
como a sua preparacdo para o campo do trabalho e para a compreensdo dos fundamentos
cientificos e tecnologicos dos processos produtivos, em que teoria e pratica andam lado a lado.
A formacdo do estudante desta modalidade de ensino deve acontecer a partir das sete
competéncias de Linguagens e suas tecnologias estabelecidas pela Base Nacional Comum
Curricular (BRASIL, 2018), que enxerga a lingua como um processo que atribui diversas
identidades aos sujeitos nas diferentes situacdes comunicativas sociais, historicas e ideoldgicas
e que promove 0 seu contato com os diversos géneros textuais, discursivos e midiaticos em
circulacéo no cotidiano.

Cabe a escola oferecer as mesmas oportunidades aos estudantes por meio de um ensino
descentralizado, que néo prive o aluno de manifestar os seus interesses, mediante os diversos
usos que a lingua tem, nos diferentes contextos situacionais. O Ensino Médio deve propiciar
aos discentes a insercdo no universo das linguagens, ja que a lingua nao se constitui num espago
fechado, trata-se de um espaco heterogéneo, multifacetado e ndo estéatico.

De acordo com a BNCC (BRASIL, 2018), os campos de atuacdo social ofertados no
Ensino Médio sdo divididos em cinco areas: o campo da vida social, o0 campo artistico-literario,
0 campo das praticas de estudo e pesquisa, 0 campo jornalistico-midiatico e, por ultimo, o
campo de atuacdo na vida publica. Esses campos servem para contextualizar as praticas de
linguagem utilizadas pelos sujeitos nos diversos contextos situacionais de uso da lingua. Neste
trabalho, enfatizamos o campo jornalistico-midiatico que, conforme a BNCC (2018) é

caracterizado
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pela circulacdo dos discursos/textos da midia informativa (impressa, televisiva,
radiofénica e digital) e pelo discurso publicitario. Sua exploracdo permite construir
uma consciéncia critica e seletiva em relacéo a producéo e circulacio de informagdes,
posicionamentos e indugdes ao consumo (BRASIL, 2018, p.489).

A partir do estudo desse campo de atuacéo social, procura-se fazer com que o sujeito
tenha acesso aos discursos veiculados na midia, e que a partir disso, possa construir uma
consciéncia critica acerca das informacdes que sdo postas, promovendo um debate em sala de
aula acerca das ideias propagadas nos géneros publicitarios que podem induzir ao consumo de
produtos ou até mesmo influenciar os sujeitos a aderir a um determinado pensamento que esta
sendo proposto naquele momento.

Espera-se que 0s jovens se tornem capazes de analisar os discursos oriundos das
diferentes midias sociais, com um olhar critico e consciente, relacionado ao que esta sendo
exposto em seu meio, para que, de forma ativa, venha a identificar e interferir na producéo
desses sentidos na sociedade. E entender que os sentidos gerados na/e pela palavra se
modificam constantemente, e que é preciso estar atento a esses efeitos de sentido utilizados
pelos textos publicitarios, que procuram mascarar a realidade subentendida em seus discursos.

O conceito de discurso apresentado por Orlandi (2013, p. 15) é “palavra em movimento,
pratica de linguagem: com o estudo do discurso observa-se o homem falando”. Observamos
que os discursos estdo cercados de diferentes sentidos e que a lingua estd em constante
transformacdo, tanto pelo homem quanto pela histéria. E preciso fazer com o que discente
compreenda essa relagdo entre lingua e sociedade, para que possa identificar os discursos
inseridos nos textos publicitarios.

No Ensino Médio, faz-se necessario “a analise dos interesses que movem o campo
jornalistico-midiatico e do significado e das implicacGes do direito a comunicacdo e sua
vinculagdo com o direito a informacgao e a liberdade de imprensa” (BRASIL, 2018, p. 503).
Desse modo, é necessario que seja possibilitado ao discente conhecer a funcionalidade dos
géneros discursivos aos gquais tem acesso nas midias sociais, e a partir dai, saber se posicionar
diante do que esta posto e se reconhecer num ambiente democratizado, em que a sua opinido €
de suma importancia para a construcdo da liberdade de imprensa e a ampliacdo de projetos
voltados para uma midia independente e plural. Neste momento, pode-se inferir argumentos
mais consistentes acerca das midias digitais e a importancia de se entender a sua pluralidade
nas redes sociais, que vem ganhando mais notoriedade entre as pessoas, através dos discursos
e ideologias produzidos pelo mercado publicitario, que tenta a todo custo atrair a atencdo dos

sujeitos para a compra de produtos ou a adesdo a uma ideia.
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De acordo com Orlandi (2013, p.42), “o sentido ndo existe em si mas € determinado
pelas posicBes ideoldgicas colocadas em jogo no processo socio-histérico em que as palavras
sdo produzidas”. Dessa forma, as palavras mudam de sentido segundo as posi¢des ocupadas
pelos sujeitos num determinado contexto situacional de uso. Assim, elas modificam o seu
sentido em relacéo as formag0es discursivas nas quais essas posi¢des se inscrevem de acordo
com a heterogeneidade de sentidos presentes em seu meio social. Por isso, torna-se importante
entender a lingua em sua multiplicidade, principalmente, quando esta se encontra inserida nos
géneros midiaticos, que vinculam texto e imagem ao mesmo campo de sentidos, mostrando que
a lingua esta associada aos aspectos sociais, historicos e ideoldgicos dos sujeitos.

O ensino de linguagens deve estar comprometido com uma concepc¢do de lingua
heterogénea, que se preocupa em compreender os discursos presentes no cotidiano dos
discentes, ou seja, € de suma importancia leva-los a refletir e interpretar os textos que estdo a
sua volta, desde os géneros discursivos primarios/simples que fazem parte do seu cotidiano até
0s mais complexos, que sdo aqueles ensinados pela escola, sé assim o aluno sabera qual género
utilizar em cada contexto de comunicacao especifico.

Mais adiante, trataremos sobre os géneros do discurso! que sdo as formas que 0s sujeitos
usam para se comunicar em sociedade, tendo como intuito evidenciar que a lingua se modifica
guanto aos seus aspectos historicos e sociais que fazem parte de nossas vivéncias e experiéncias
de mundo. Assim, os discursos presentes nas midias digitais colocam nas mentes dos sujeitos
efeitos de sentido positivos quanto aos produtos ou ideias que sdo veiculados nos textos

publicitarios, promovendo uma sensacao de bem-estar, até entdo desconhecida pelo sujeito.

2.2 Sobre as nogdes de discurso, ideologia e formacéo discursiva

O discurso € o estudo da linguagem em movimento, presente nas atividades humanas,
inserido na histdria, tempo e espacos especificos de fala. Como afirma Fernandes (2005, p.20),
0 “discurso implica uma exterioridade a lingua, encontra-se no social e envolve questdes de
natureza ndo estritamente linguistica”. Dessa maneira, referimo-nos também aos aspectos
sociais e ideoldgicos contidos nas palavras quando estas sd@o pronunciadas por seus
interlocutores em diferentes situacGes do cotidiano, revelando sujeitos inseridos dentro de um

debate acerca de um determinado tempo na historia.

L A concepcio de géneros do discurso utilizada neste trabalho partiu dos estudos bakhtinianos.
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Estas posicGes contrastantes revelam diferentes papéis socioideoldgicos ocupados pelo
sujeito, que se utiliza da lingua(gem) para expressar seu ponto de vista sobre um determinado
assunto. E essa linguagem ¢é uma forma material de expressao que os sujeitos utilizam para se
comunicar uns com os outros, o que constitui uma materialidade linguistica. O discurso procura
“compreender a lingua fazendo sentido, enquanto trabalho simbdlico, parte do trabalho social
geral, constitutivo do homem e da sua historia” (ORLANDI, 2013, p. 15).

Assim sendo, o estudo do discurso nada mais é do que uma mediacdo entre 0 homem e
a realidade social em que vive. Essa mediagdo faz com que haja uma permanéncia e uma
continuidade quanto as transformacdes que ocorrem na vida do homem no que concerne ao
campo da linguagem, que se encontra em constante mutacdo quanto as diferentes realidades

circundantes, em determinado periodo histdrico. De acordo com Orlandi (2013), o discurso

[...] ndo trabalha com a lingua enquanto um sistema abstrato, mas com a lingua no
mundo, com maneiras de significar, com homens falando, considerando a producéo
de sentidos enquanto parte de suas vidas, seja enquanto sujeitos, seja enquanto
membros de uma determinada forma de sociedade (ORLANDI, 2013, p. 15).

A lingua, para a Analise do Discurso (doravante AD), € vista como algo dindmico e
heterogéneo, isto €, quando 0 homem interage, produz diferentes discursos gque sao significados
guanto aos aspectos social, historico e ideoldgico, produzindo diferentes efeitos de sentido no
que se remete aos lugares que o sujeito ocupa na cadeia discursiva. Como afirma Pé&cheux
(2012),

[...] as regras da lingua ndo podem ser consideradas como regras categéricas - no
sentido de que uma regra deve ou ndo deve ser aplicada. Em vez disso, as regras da
lingua devem ser vistas como intrinsecamente possibilitadoras dos jogos ideolégicos
e das latitudes discursivas (PECHEUX, 2012, p.102).

Para a AD de linha francesa, as regras que regem a lingua ndo podem ser consideradas
como estangues, e sim, como regras que devem ser vistas de acordo com o sujeito que a utiliza
e 0s sentidos que sdo gerados a partir de um determinado discurso, em determinado
tempo/época, ideologia e sociedade. Os paradigmas que regem a lingua(gem) se modificam,
conforme as necessidades dos papéis sociais ocupados pelos sujeitos discursivos e os efeitos de

sentido gerados no momento do ato discursivo. Conforme aponta Foucault (2014a),

[...] o discurso est4 na ordem das leis; que h& muito tempo se cuida de sua aparicao;
que lhe foi preparado um lugar que o honra mas o desarma; e que, se lhe ocorre ter
algum poder, é de nds, s6 de nds, que ele Ihe advém (FOUCAULT, 2014a, p.7).

O poder que emana do discurso € oriundo dos sentidos atribuidos pelo sujeito no que se
refere aos aspectos socio-histérico e ideoldgicos, produzidos num determinado momento em

que os ndo-ditos se incorporam ao que estd sendo dito, o que faz com que este sujeito pense que
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0 seu dizer é inédito diante da sociedade. O discurso se constitui como algo que significa
constantemente entre os falantes, de acordo com as situagdes enunciativas nas quais se
encontram presentes no meio social, pois 0s discursos se produzem no entremeio entre o sujeito
e asociedade, ja que é a partir dessa coletividade que as palavras significam e entram para a
historia e, por vezes, podem repercutir nas relag@es interpessoais entre 0s sujeitos e a lingua.

De acordo com Foucault (2014a), a producdo do discurso € a0 mesmo tempo,
controlada, selecionada, organizada e redistribuida por procedimentos que visam controlar e
interferir nos dizeres que sdo ditos pelos sujeitos num determinado espaco, com o intuito de
dominar seus acontecimentos e se esquivar de sua pesada e temivel materialidade. Para o
fil6sofo francés existem trés mecanismos basicos de controle do discurso sao eles: a interdicéo,
a exclusdo e a vontade de verdade. O primeiro mecanismo mostra que o sujeito ndo € livre para
dizer o que quer, em qualquer momento ou circunstancia, pois ha uma ligacao entre o desejo e
0 poder que delimita os seus dizeres, que ndo séo livres. O mecanismo de interdi¢éo (a palavra
proibida) é o mais evidente e comum na nossa sociedade. Segundo Foucault (2014a, p.9), “ndo
se tem o direito de dizer tudo, ndo se pode falar de tudo em qualquer circunstancia [...] ndo pode
falar de qualquer coisa”. H4 um filtro do que pode ser dito. A interdicdo ndo tem como
prioridade punir os desvios (aquilo que ndo estd na ordem do discurso), mas corrigi-los e
principalmente, preveni-los.

A exclusdo delimita o direito de fala dos sujeitos por meio de uma separac¢do e uma
rejeicdo, impondo dessa maneira 0s papéis sociais a cada um dos sujeitos na sociedade. Ela é
feita por meio das instituicdes, dos regulamentos, dos saberes, das estratégias. A vontade de
verdade se configura na criagdo de um “discurso verdadeiro” numa determinada época
histdrica, realizando uma separacdo entre verdade e falsidade por um sistema coercitivo, que
pretende se sobrepor diante da sociedade como um todo. Este mecanismo compreende a forma
como a verdade circula, quem podera dizé-la, a quem e como. A producéo e circulagdo do
discurso sdo regulamentadas por regimes de verdades ligados ao poder. Nas palavras de
Foucault (2014a, p.12), “cada sociedade tem seu regime de verdade [...], isto &, os tipos de
discurso que ela acolhe e faz funcionar como verdadeiros”.

Para Pécheux (2008), o discurso é

[...] o indice potencial de uma agitagdo nas filiagdes sdcio-histéricas de identificacéo,
na medida em que ele constitui a0 mesmo tempo um efeito dessa filiagdes e um
trabalho (mais ou menos consciente, deliberado, construido ou ndo, mas de todo modo
atravessado pelas determinagdes inconscientes) de deslocamento no seu espago: ndo
h& uma identificacdo plenamente bem sucedida, isto é, ligacdo sécio-histérica que ndo
seja afetada, de uma maneira ou de outra, por uma ‘infelicidade’ no sentido
performativo do termo — isto €, no caso, por um ‘erro de pessoa’, isto é, sobre o outro,
objeto de identificacdo (PECHEUX, 2008, p.56).
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O conceito de discurso se mostra como um conjunto de filiagdes socio-historicas entre
0S sujeitos que marcam 0s seus respectivos lugares na sociedade, seja como pai, mée, filho,
filha, aluno, amigo, entre tantas outras posi¢des que asseguram 0 nosso lugar em diferentes
instancias sociais e de direito, fazendo com que a lingua nao seja vista como algo estanque e
arcaico, mas como algo que vive em constante transformacdo e possui diferentes efeitos de
sentido para cada situacdo em especifico, as quais ndo conseguimos controlar, pois a lingua é
heterogénea e se modifica conforme as situa¢fes comunicativas que o sujeito esta inserido.

As formac0es discursivas representam, no discurso, as formacg6es ideoldgicas que Ihes
correspondem. E a FD que determina o que pode e deve ser dito, a partir de uma posicéo dada
numa conjuntura dada. Isto €, as palavras adquirem seu sentido a partir da formacao discursiva
na qual sdo produzidas. “As palavras nao significam por si, mas pelas pessoas que as falam, ou
pela posi¢do que ocupam os que as falam” (ORLANDI, 1998, p.95).

Essa heterogeneidade da lingua esta evidente no sujeito, na medida em que ele divide o
espaco discursivo com o outro. E a heterogeneidade do discurso é observada na superficie
discursiva por meio das materialidades verbais e ndo verbais do enunciado. A heterogeneidade
é a presenca no discurso de diferentes vozes constitutivas do sujeito. Assim, o discurso se
constitui pelo entrelacamento de vozes que se cruzam no momento da enunciacdo
(FERNANDES, 2005).

Conforme aponta Fernandes (2005, p.51), “uma formagdo discursiva nunca ¢
homogénea, ¢ sempre constituida por diferentes discursos”. Dessa forma, uma mesma palavra
quando colocada em evidéncia pode se tornar um objeto de conflitos, de tensdo, face as
diferentes posicdes ocupadas pelos sujeitos na producdo dos discursos, que se opdem, se
contestam. Assim, ao procurarmos compreender um determinado discurso, veremos que sua
formacdo discursiva se faz presente na sua incompletude, ou seja, o0 sentido sé era atribuido a
um enunciado mediante um determinado contexto, que poderd se modificar, em virtude, das
condigdes de producéo do discurso, que implicardo nos maltiplos sentidos presentes num unico
enunciado.

O enunciado deixara de ser visto apenas enquanto materialidade linguistica, e se tornara
cheio; de tdo coletivo, torna-se particular; de agente pode tornar-se objeto, o que implica dizer
que este enunciado pode tornar-se outro(s) face ao social, historico e ideoldgico. Portanto,
segundo a visdo de Brandao (2012, p.38) “sdo as formacgdes discursivas que, em uma formacgao
ideoldgica especifica e levando em conta uma rela¢ao de classe, determinam “o que pode e deve

ser dito” a partir de uma posicao dada em uma conjuntura dada”. A partir dai, percebemos que
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o discurso é selecionado em prol de um determinado objetivo, visando alcancar o ideal proposto
pelo sujeito, que é conseguir alcancar éxito na sua comunicacdo com os demais.

Por meio da visdo de Orlandi (2013, p.46), esse “individuo ¢é interpelado em sujeito pela
ideologia para que se produza o dizer”. Este dizer se constitui numa relagdo necessaria entre
linguagem e mundo, que s6 acontece mediante a inscri¢do do sujeito na histdria e que considera
a lingua guanto as suas falhas e equivocos, como também a sua capacidade de se atualizar com
base nos discursos produzidos pelos sujeitos. O que atesta a ndo-neutralidade do discurso, que
busca se adequar as estruturas vigentes como uma forma de atrair o poder para as suas maos
através de estruturas lexicais que afirmam a presenca de diferentes enunciados, que, por sua
vez, expressam as posi¢coes de diferentes grupos acerca de um determinado tema.

Segundo Brandéo (2012), a ideologia é definida como uma visdo, uma concepcéao de
mundo de uma determinada sociedade num determinado momento historico, o que ird culminar
na sua ligagcdo com a linguagem, que se constitui como heterogénea e significativa na producéo
de sentidos e interesses dos sujeitos. Dessa maneira, a ideologia procura escamotear sentidos
ligados a um determinado discurso, apagando as contradi¢cdes que Ihe sdo inerentes.

Orlandi (2013, p. 60) afirma que “uma mesma palavra, na mesma lingua, significa
diferentemente, dependendo da posicdo do sujeito e da inscricdo do que diz em uma ou outra
formacéo discursiva”. Assim, uma mesma palavra pode trazer diferentes sentidos a depender
das inten¢des do sujeito num determinado contexto, ja que falamos a mesma lingua s6 que de
forma diferente, tendo em vista o seu carater dinamico e heterogéneo, que se modifica conforme
as necessidades dos sujeitos. A lingua nesse processo nao é transparente nem o mundo
diretamente apreensivel quando se trata de significagdo, pois o vivido dos sujeitos é informado
pela ideologia que procura alcancar os desejos dos sujeitos mesmo que seja de uma forma
inconsciente sem chamar a atencdo dos que utilizam de seu discurso.

Nesse processo de ressignificacdo, Orlando (2013) diz que as palavras sdo constituidas
pela contradigdo, sé&o heterogéneas em si, suas fronteiras sédo fluidas, configurando-se e
reconfigurando-se continuamente em suas rela¢des. Por meio desse discurso, podemos ressaltar
gue os sentidos ndo estdo predeterminados nas palavras, mas que se constituem a partir das
condi¢des sociais, historicas e ideoldgicas que cerceiam o discurso e lhe atribuem um
significado de acordo com as intengdes dos sujeitos. Esses significados se constituem num
processo de subordinagdo-assujeitamento, em que o sujeito pensa ser livre para dizer o que quer
em qualquer momento, mas que por trds de seu discurso outras vozes emergem para que este

se faca compreensivel em seu meio.
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2.3 Sobre as concepcoes de leitura

A leitura permite ao sujeito ter acesso a palavra, mediante diferentes realidades e
momentos histdricos e por meio de diversos textos. De acordo com os Parametros Curriculares
Nacionais (BRASIL,1998), cabe ao professor proporcionar ao aluno o acesso a diversos géneros
discursivos com diferentes linguagens, e fazer com que o aluno enxergue além dos aspectos
gramaticais e perceba que a lingua se modifica em diferentes contextos situacionais de uso.

Como afirma Orlandi (2013, p.72), “um texto ¢ s6 uma pe¢a de linguagem de um
processo discursivo bem mais abrangente e ¢ assim que deve ser considerado”. Ou seja, o texto
é um emaranhado de palavras que significam mediante um sujeito que as toma para si, mediante
determinadas situagdes comunicativas de uso e ndo como um ponto de partida absoluto, sem
considerar as relagdes de sentidos estabelecidas entre as palavras no texto.

Orlandi (1996, p.180) também considera que “o texto é o lugar, o centro comum que se
faz no processo de interagdo entre falante e ouvinte, autor e leitor”. E no contato com o texto
gue vemos essa interacdo entre as partes e que nenhuma delas se sobrepde a outra, fazendo com
que o dominio entre estas seja parcial diante da unidade do/no texto.

Essa unidade ndo se constroi pela soma de frases e nem pela soma de interlocutores,
mas pelos sentidos presentes nos espacgos discursivos ocupados pelos interlocutores e na
unidade a partir da qual se organizam. Também devemos considerar o texto em sua totalidade,
para que possamos extrair dele significados importantes para completa compreenséo.

De acordo com Solé (1998),

[...] o leque de objetivos e finalidades que faz com que o leitor se situe perante um
texto é amplo e variado: devanear, preencher um momento de lazer e desfrutar;
procurar uma informacdo concreta; seguir uma pauta ou instrucdes para realizar uma
determinada atividade (cozinhar, conhecer as regras de um jogo); informar-se sobre
um determinado fato (ler o jornal, ler um livro de consulta sobre a Revolucéo
Francesa); confirmar ou refutar um conhecimento prévio; aplicar a informacéo obtida
com a leitura de um texto na realizagéo de trabalho, etc (SOLE, 1998, p.22).

Através dessa afirmacdo, percebemos que a interpretacdo do texto ird depender, em
grande parte, do nosso objetivo enquanto leitor. E a partir desse interesse que o sujeito podera
significar as palavras que estédo ali presentes, utilizando seus conhecimentos de mundo, sociais,
histdricos e ideoldgicos para a melhor compreensédo do texto.

Dessa maneira, é importante considerar, também, o acesso dos leitores aos diversos
géneros discursivos presentes nos livros ou na midia em geral, que irdo influenciar as formas

de significar o texto, que vao desde a sua estrutura até o seu vocabulario, sem esquecer dos
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conhecimentos prévios no ato da leitura, que sdo de suma importancia para a producdo de
sentidos no texto.

Solé (1998) destaca alguns modelos hierarquicos que auxiliam na compreenséo do texto
pelo leitor: 0 modelo ascendente, descendente e o interativo. O primeiro modelo se baseia no
processamento dos elementos do texto, como as letras, dando sequéncia as palavras e frases em
um processo ascendente que leva a compreensdo do texto. O modelo descendente considera que
o leitor se utiliza de seus conhecimentos prévios e seus recursos cognitivos para estabelecer
informagdes anteriores ao texto, o que culminard em “menos” esfor¢o para compreender o
texto. O modelo interativo defende que o leitor se utilize de seus conhecimentos de mundo e de
seu conhecimento do texto para construir uma interpretacéo acerca das ideias que se encontram
ali depositadas.

Para este trabalho, utilizamos a concepgéo de leitura sob uma abordagem discursiva, em
que “o texto tem relagdo com a situagdo ¢ com outros textos, o que lhe d4 um caréter ndo
acabado” (ORLANDI, 1996, p.181). O texto ¢ visto como um objeto discursivo, que para ser
compreendido necessita se apoiar nas condicdes de producdo, tais como, situacao e contexto de
comunicacéo entre os sujeitos. Sao essas condi¢des de producdo que permitirdo que 0s sujeitos
adequem o seu discurso as diversas situacbes comunicativas do seu dia a dia. Segundo Possenti
(2007),

[...] o que confere ou garante o sentido ao que um enunciador diz ndo é contexto
imediato em que esta situado e ao qual se ligariam certos elementos da lingua
(embreadores) ou certas caracteristicas do enunciado (implicitos), mas as posi¢oes
ideoldgicas a que esta submetido e as relacdes entre 0 que diz e o que ja foi dito da
mesma posicao, considerando, eventualmente, ou em geral, que ela se opde a uma que
Ihe seja contréaria (POSSENT], 2007, p. 368).

Observamos que a lingua é heterogénea e multifacetada entre os interlocutores, que
ocupam posic¢des distintas com relagdo a producdo dos discursos, que tem seus sentidos
modificados em virtude dos contextos que ocupam em dado momento da histdria. Portanto,
devemos levar em consideragéo o que pode e o que ndo pode ser dito num determinado contexto

e que esses efeitos de sentido se ressignificam mediante as intenc¢des dos sujeitos que o utilizam.
2.4 O ensino de leitura na perspectiva discursiva
Como assinala a BNCC (BRASIL,2018), trabalhar a leitura € compreender as diferentes

linguagens e praticas (artisticas, corporais e verbais) e mobilizar esses conhecimentos na

recepgdo e producdo de discursos nos diferentes campos de atuagdo social e nas diferentes
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midias, com o intuito de formar leitores criticos e reflexivos para interpretar a realidade. Tal
possibilidade permite ao discente ter acesso a textos mais simples, que se aproximam do seu
cotidiano, até aqueles mais complexos, que apresentam expressdes linguisticas mais distantes
da sua realidade e com um vocabulario mais rebuscado.

Diante deste cenario, muitos discentes ainda chegam aos ultimos anos do ensino da
Educacdo Basica sem terem se tornado leitores proficientes, isto é, sdo leitores que ndo
conseguem compreender desde um texto mais simples até um texto mais complexo, o que
acarreta sérios problemas quanto a eficiéncia no ensino de Lingua Portuguesa. A parti dai
mostra-se a necessidade de trabalhar o ensino de lingua em uma perspectiva de leitura que
aborde o social e o contexto, no qual o homem esté inserido. Assim, trabalhar a leitura sob uma
perspectiva discursiva € ressaltar a importancia da relacéo entre o leitor e o texto e os efeitos de
sentidos produzidos através dos aspectos sociais, histéricos e ideoldgicos.

Por meio de uma perspectiva discursiva de leitura, inserida no contexto escolar, iremos
favorecer o desempenho do discente quanto a sua competéncia leitora, ja que, na maioria das
vezes, 0 ato de ler implica apenas decodificar os signos linguisticos, como também nao
considera o contexto socio-historico em que o aluno esta inserido. Muitas das vezes, o texto €
visto apenas como um emaranhado de palavras soltas, sem nenhum sentido, pois sdo

desconsiderados 0s contextos nos quais o texto esta inserido. Como afirma Orlandi (2013),

[...] os sentidos e os sujeitos se constituem em processos em que ha transferéncias,
jogos simbdlicos dos quais ndo temos o controle e nos quais o equivoco — o trabalho
da ideologia e do inconsciente estdo largamente presentes (ORLANDI, 2013, p. 60).

As transferéncias presentes nos jogos simbdlicos que os sujeitos participam revelam que
ndo temos o controle da palavra, esta se mostra com significados distintos, mediante o contexto
em que é utilizada e as formacg6es discursivas, nas quais 0s sujeitos participam de forma
consciente ou inconsciente. Neste ponto, vemos que as palavras ndo possuem um sentido fixo,
tal qual apresentado pelo dicionario, mas que apresentam sentidos distintos, conforme os
interesses apresentados pelos sujeitos e também pelos textos. Quando lemos produzimos
sentidos. Mais do que isso, quando lemos, participamos do processo “de produgado de sentidos
e 0 fazemos de um lugar social e com uma direga@o historica determinada” (ORLANDI, 1998,
p. 102).

De acordo com Orlandi (2007, p. 14), “o texto ndo ¢ uma superficie plana, nem
tampouco uma chapa linear, que se complica em sua extensao, como fazem crer os que falam
em ‘progressdo textual’, em geral”. Na perspectiva discursiva, o texto ndo se constitui em um

sistema fechado de significados, como se as palavras tivessem um sentido Unico e exclusivo
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naquela materialidade linguistica. Pelo contrario, os sentidos presentes nos textos se situam em
inimeras direcdes e em diferentes planos significantes, que vao desde o contexto em que se
situa o texto escrito até outras versdes que estdo contidas no texto a ser lido pelo leitor.

E importante considerar que em um texto estdo contidos enunciados explicitos e
implicitos. Os primeiros se constituem como sendo a palavra propriamente dita no texto. Os
implicitos vao além do que esta no texto, pois sdo apreendidos no cotidiano dos sujeitos, seja
através da familia, amigos ou até mesmo da escola, ou seja, sdo aspectos que vdo alem da
materialidade linguistica do texto e buscam analisar os discursos e a sua relagdo com o contexto
no qual o sujeito esta inserido.

Ao assumir a incompletude da linguagem, o sujeito ndo estd considerando apenas a
materialidade linguistica do texto, mas sim a sua relacdo entre a palavra e 0 mundo, 0 que
envolve também a sua materialidade histérica. Através disso, é importante considerar que 0s
sentidos da lingua estdo sempre em confronto, e ndo estdo presos ao texto, mas se constituem
num emaranhado de rela¢es que formam os conhecimentos trazidos pelo sujeito, assim como
0s saberes externos que estdo ali implicados e que se constituem de suma importancia para
interpretar o texto em sua totalidade significativa. Nesse processo, Pécheux (2008) considera
que

[...] ha o outro nas sociedades e na histdria, correspondente a esse outro préprio ao
linguajeiro discursivo, que ai pode haver ligagdo, identificagdo ou transferéncia, isto
é, existéncia de uma relagéo abrindo a possibilidade de interpretar. E é porque hé essa
ligagdo que as filiagdes historicas podem-se organizar em memorias, e as relagdes
sociais em rédea de significantes (PECHEUX, 2008, p. 54).

Esse “outro” apresentado nas relagdes historicas de sentido faz parte dos implicitos
presentes na lingua, no momento em que esta € significada, a partir das relacGes historicas do
saber, em que a memdria do sujeito e os efeitos de sentidos se constituem como uma rédea de
significantes das palavras inseridas num determinado campo discursivo de poder. Desse ponto
de vista, se pretende enxergar a palavra em suas filiacfes historicas e sociais para que assim
possa ter sentido(s) num determinado contexto, e ndo apenas enquanto uma maquina estanque
e ultrapassada, que se preocupa em analisar a lingua naquilo que lhe é dado naquele momento,
mas que va além do visivel e procure nas entrelinhas os significados atribuidos em outros
momentos. Para Brandado (2012),

[...] a linguagem enquanto discurso ndo constitui um universo de signos que serve
apenas como instrumento de comunicacdo ou suporte de pensamento; a linguagem
enquanto discurso é interacdo, e um modo de producdo social; ela ndo é neutra,
inocente (na medida em que esta engajada numa intencionalidade) e nem natural, por
isso o lugar privilegiado de manifestacéo da ideologia (BRANDAO, 2012, p.12).
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O texto, na perspectiva discursiva, ndo serve apenas como um objeto de comunicagdo
entre 0s sujeitos, mas sim como um processo de interacdo social entre os sujeitos, 0 que nos
mostra uma falsa neutralidade na lingua e em seus usos, isto €, cada sujeito carrega consigo
uma ideologia que Ihe é inerente, a depender do papel social que ocupa na sociedade.

E através do carater heterogéneo da lingua que surgem os géneros discursivos, que s&o
aqueles que utilizamos para estabelecer uma comunicacdo com 0s nossos interlocutores em
nosso cotidiano. Esses géneros se modificam em virtude das intengdes comunicativas dos
sujeitos que o utilizam, que vao desde a sua estrutura até o uso de um determinado vocabulrio
que facilite o entendimento de todos acerca do que ali se encontra exposto. Através desse uso,
percebemos que a lingua se modifica em virtude das necessidades do sujeito e os efeitos de
sentido que dai se originam sdo oriundos das necessidades sociais e historicas de uma

sociedade, que necessita da lingua para ressignificar a si e a sua realidade.

2.5 Os géneros do discurso e o ensino de lingua

Os géneros do discurso séo definidos como tipos relativamente estaveis de enunciados,
que se formam a partir das atividades humanas e se multiplicam conforme os interesses de cada
campo. Esse conceito foi desenvolvido por Bakhtin (2006), para quem a lingua é vista como
um processo histérico-social, que ocorre a partir de didlogos. De acordo com esta concepcao,
um enunciado esta sempre interligado a outros, a dizeres que o0 antecedem e o sucedem no

campo discursivo. Para Bakhtin (2006),

[...] a riqueza e a diversidade dos géneros do discurso sdo infinitas porque sao
inesgotaveis as possibilidades da multiforme atividade humana e porque em cada
campo dessa atividade é integral o repertério de géneros do discurso, que cresce e se
diferencia a medida que se desenvolve e se complexifica um determinado campo
(BAKTHIN, 20086, p.262).

Ariqueza e a diversidade dos géneros do discurso sdo infinitas, ou seja, ha uma extrema
heterogeneidade entre 0s géneros orais e escritos presentes no nosso cotidiano, sejam eles
documentos oficiais ou até mesmo os relatos do nosso dia a dia. Os géneros discursivos se
modificam no tocante as necessidades da lingua, que é dindmica e que muda constantemente,
em consonancia as necessidades dos sujeitos e do meio em que vivem.  Como afirma Fiorin
(2016),

[...] ndo sO cada género esta em incessante alteragdo, também estd em continua
mudanca seu repertério, pois, a medida que as esferas de atividade se desenvolvem e
ficam mais complexas, géneros desaparecem ou aparecem, géneros diferenciam-se,
géneros ganham um novo sentido (FIORIN, 2016, p.72).
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A cada instante se ressignificam ou sdo criados novos géneros discursivos, que visam
atender as necessidades oriundas dos sujeitos entre si em uma determinada época ou lugar.
Dessa maneira, vemos o carater de interacdo da lingua, que busca ligar o enunciado ao seu
enunciador, estabelecendo o compartilhamento de informagdes por meio dos diversos géneros.

Como afirma Faria e Silva (2013, p.63), “a escola ndo deve apenas identificar os géneros
e variantes gue seus alunos ja dominam, mas dar-lhes o direito de se instaurarem como sujeitos
em diversos géneros”. O acesso aos géneros se da a partir do momento em que a crianga comeca
a falar e deve ser retomado pela escola, como uma forma de garantir o acesso dos discentes aos
diversos géneros orais e verbais, que fazem parte de seu cotidiano. Os géneros unem em sua
composicdo uma mistura de estabilidade e instabilidade, o que assinala uma mudanca em sua
estrutura, como também nos sentidos que séo transmitidos nos discursos veiculados em textos
orais ou verbais. E importante considerar a participacdo do sujeito quanto ao uso dos géneros
discursivos, ja que ndo sdo apenas estruturas estanques, mas se moldam as necessidades de seus
participantes nos atos discursivos que envolvem a lingua em dinamicidade e volatilidade.

Considerando este jogo de mudangas pelos quais passam 0s géneros discursivos, estes
sdo divididos em dois grandes grupos: os primarios e os secundarios. Os géneros primarios
estdo presentes no cotidiano das pessoas, e em sua maioria, ndo exclusivamente, sdo textos
orais. Eles pertencem a comunicacdo oral espontanea do dia a dia dos sujeitos e s&o menos
elaborados em termos de estrutura, isto €, ndo ha a presenca de uma estrutura fixa para a
utilizacdo desses textos presentes nos dialogos cotidianos dos sujeitos.

Os géneros secundarios sdo mais elaborados e pertencem a uma esfera de comunicacao
mais complexa e em sua maioria, ndo exclusivamente, sdo textos escritos. Eles se utilizam de
uma linguagem mais elaborada e, geralmente, possuem uma estrutura complexa em seus
géneros discursivos, que na maioria das vezes servird como um padréo a ser seguido por outros
sujeitos. Bakhtin (2006, p. 263) mostra que “no processo de sua formagdo eles incorporam e
reelaboram diversos géneros primarios (simples), que se formaram nas condi¢Ges da
comunicag¢do discursiva imediata”.

Ha uma certa interdependéncia entre 0s géneros primarios e 0s géneros secundarios. Os
secundarios, em alguns casos, necessitam dos primarios e vice-versa, 0 que demonstra uma
certa maleabilidade dos géneros em questdo quanto a presenca de estruturas e sentidos que néo
sdo estanques, mas que se ressignificam de acordo com o momento social, histérico e ideoldgico
gue 0s sujeitos vivem ou estdo vivendo num determinado instante. De acordo com Fiorin
(2016),
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[...] o género somente ganha sentido quando se percebe a correlacdo entre formas e
atividades. Assim, ele ndo é um conjunto de propriedades formais isolado de uma
esfera de acdo, que se realiza em determinadas coordenadas espago-temporais, na qual
0s parceiros da comunica¢do mantém certo tipo de relagdo (FIORIN, 2016, p.76).

Assim, os géneros do discurso ndo possuem estruturas e sentidos fixos, ou seja, tanto o0s
géneros primarios quanto os secundarios se adequam ao contexto no qual estdo inseridos 0s
sujeitos. Dessa forma, as condicdes de producdo as quais 0s sujeitos estdo inseridos é que ird
determinar a forma e 0 modo como estes géneros serdo utilizados em seu cotidiano, o que pode
levar, inclusive, a hibridizacao entre os respectivos géneros.

A partir da hibridizacdo dos géneros, observamos que tentar delimitar uma estrutura aos
géneros primario e secundarios é algo impossivel de ser estabelecido em nossa lingua, ja que
ela é heterogénea e se modifica em virtude do meio social em que 0s sujeitos vivem e das
ideologias pregadas em sua cultura, originando os efeitos de sentidos nas palavras, provando
gue um determinado género discursivo pode se ressignificar ao longo do tempo. 1sso acontece

no género discursivo andncio publicitario, comentado no tépico seguinte.

2.6 O anuncio publicitario e o ensino de lingua

Vivemos na era das Tecnologias da Informacdo e Comunicagéo (TIC), em que oS
acontecimentos se propagam de forma rapida e instantanea em todos os lugares do mundo, por
meio da televisdo, de smartphones, de outdoors. Diante deste cenario, vemos a influéncia que
a midia exerce sobre as pessoas quanto as suas ideias, escolhas e comportamentos. Uma das
estratégias mais importantes utilizadas pela midia para atrair a atencao do seu publico é através
da publicidade, que busca oferecer um produto ou uma ideia ao seu publico alvo. A publicidade
¢ “um fato comunicativo que reflete ideologias da fonte a serem transmitidas a determinados
receptores” (MARTINS, 1997, p.17). Para que isso aconteca, ela segue uma determinada
estrutura informacional que orientard quanto a escolha de um conjunto de signos linguisticos

que fardo parte da mensagem encaminhada aos interlocutores. De acordo com Martins (1997),

[...] com o advento do jornalismo no Brasil, a partir de 1808, aquilo que se fazia na
Europa, em termos de propaganda impressa, foi logo assimilado e posto em prética
pelos periddicos brasileiros na época, com a venda de espacos para informagdes a
comunidade (MARTINS, 1997, p.25).

No inicio, os contetdos que mais circulavam nos andncios publicitarios se referiam a
venda de casas, divulgacdo de hotéis, fotografias, confeccBes, chapelarias, todos com uma

linguagem simples e objetiva. Logo depois € que se comecou a produzir textos publicitarios
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com uma linguagem mais sedutora e apelativa, dirigida a um determinado publico alvo, como
também, se comegou a investir nas imagens e na sua divulgacdo na midia.

Atualmente, os anuncios publicitarios normalmente anunciam produtos, mercadorias ou
servigos, isto é, o que eles objetivam é um incremento imediato das vendas e tém como foco a
persuasdo dos sujeitos para os quais sdo direcionados. Segundo Torben e Schoreder (2004), na
producdo da publicidade hd uma preocupacéo significativa em relacdo a posicdo social que
esses sujeitos ocupam, considerando o momento histérico, cultural e social em que estdo
inseridos. Nessa perspectiva, a publicidade visa promover comportamentos nos sujeitos,
despertar interesses e construir uma imagem na mente do consumidos.

Afinal, quem compra algo esta, na verdade, comprando imagem. Dessa forma, o jogo
mais significativo do andncio publicitario é esse: levar uma imagem por meio de uma marca,
de um produto ao encontro do sujeito/consumidor que ele pretende atingir.

A linguagem apelativa dos anuncios publicitarios € um incentivo para se trabalhar este
género discursivo em sala de aula, por se tratar de algo que esta vinculado a sociedade, que é o

uso da lingua em seus mais variados contextos de utilizacao. De acordo com Silva Filho (2007),

[...Jo estudo desse género permite que os alunos possam encarar o discurso
publicitario como uma construcdo social, ndo individual, que deve ser lido e analisado
considerando seu contexto historico-social, suas condigdes de producdo, além de
perceber que esse discurso reflete uma visdo de mundo determinada, vinculada & do
(s) autor (es) e a sociedade em vive (m) (FILHO, 2007, p.2)

O trabalho com os géneros publicitarios permite estabelecer um didlogo com as
tendéncias do presente e com as expectativas, desejos e percep¢des do publico, o que torna
possivel considerar o discurso publicitario como um “tradutor” das intengdes do setor
mercadoldgico, em prol do produto que ali estd sendo comercializado ou da ideia que se procura
incutir na mente dos sujeitos. Devemos considerar que 0s anincios publicitarios sdo construidos
considerando o seu contexto histérico-social, ou seja, o discurso da midia reflete uma
determinada visdo de mundo que esta associada as ideias vinculadas pelo seu autor e pela
sociedade em que vive, que atesta o “certo” ou “errado” acerca dos fatos divulgados pela

publicidade. Como afirma Schimieguel (2022),

[...] trata-se de um dos géneros com 0s quais os alunos mais interagem em seu
cotidiano, seja atraves dos meios eletrénicos (TV, internet), seja por intermédio da
midia impressa (panfletos, jornais, revistas, outdoors, etc) (SCHIMIEGUEL, 2022,
p.4).

O trabalho de analise com os andncios publicitarios pressupde uma nogdo de texto que
ultrapasse a concepcéo tradicional de texto como um simples conjunto de palavras que fazem

parte de um emaranhado de frases, uma vez que este género discursivo extrapola o codigo
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linguistico e se relaciona ao ndo verbal. O género anuncio estabelece uma relagéo entre o verbal
e 0 ndo verbal, principalmente, por meio das suas imagens, cores e tessituras, que sao de suma
importancia para a compreensao do leitor.

Além de considerar os aspectos verbais e ndo verbais essenciais para a compreensao
desse género discursivo, é importante ressaltar a presenca dos discursos ali instaurados, que
procuram induzir as pessoas a comprar um produto, como sendo a chave para a resolugdo dos
seus problemas ou conduzir os sujeito a aderirem a alguma ideia nova langada no mercado.

No que se refere as estratégias de leitura do género discursivo, a BNCC (BRASIL, 2018)
assinala que trabalhar os géneros do campo midiatico é ampliar as possibilidades de
participacao dos jovens nas praticas relativas ao trato com a informacdo e opinido, que estdo no
centro da esfera desse campo discursivo. Dessa forma, esse aprendizado vai além das praticas
de escuta, leitura e escrita que circulam no campo. O que se pretende é propiciar experiéncias
gue mantenham 0s jovens interessados pelos fatos que ocorrem na sua comunidade, na cidade,
no mundo e que afetam a vida das pessoas. E preciso ensinar ao discente que o estudo da lingua
ndo esta ligado apenas a palavra, enquanto codigo linguistico, mas é preciso estuda-la quanto
aos efeitos de sentidos produzidos na sociedade e 0 quanto isso pode repercutir na sua vida. Nas

palavras de Schimieguel (2022),

[...] aescola se apresenta como uma instituicdo fundamental para garantir ao cidadao
os dispositivos de leitura necessarios para interagir criticamente com o discurso
publicitario e poder contrapor-se aos ditames do consumo e as ideologias veiculadas
nos textos publicitarios (SCHIMIEGUEL, 2022, p.7).

Nesse contexto, € papel da instituicdo escolar dispor de uma competéncia linguistica
que permita ao discente “filtrar” discursos e escolher de forma consciente o que pensar, o que
escolher, o que sentir, o que valorizar em torno do discurso propagado pela midia, o que implica
uma condicdo de autonomia sobre o que ira escolher para a sua vida. Essa autonomia €
conquistada através da interacdo com as mais variadas formacdes discursivas, isto é, a analise
dos discursos presentes nos anuncios publicitarios, 0 seu poder argumentativo, 0s recursos
visuais, a intencdo de quem os produz e as ideologias que sdo veiculadas nestes géneros

discursivos. De acordo com Hoff (2007),

[...] o discurso publicitario como suporte pedagégico no Ensino Médio publico, por
exemplo, pode auxiliar a escola na construgao de cidaddos criticos, pois é preciso mais
que consumir informagdes; é necessario processa-las para tomar decisdes e agir,
entendendo as implicagdes de uma decisdo e/ou a¢do (HOFF, 2007, p.31).

E papel da escola orientar os discentes acerca do discurso contido nos géneros
publicitarios, ja que é obrigacdo dessa instituicdo divulgar diferentes saberes, com o intuito de

conhecé-los em sua especificidade. A utilizagdo do discurso publicitario em sala de aula tem
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como objetivo fundamental formar leitores criticos que questionem a sua realidade e saibam
como tomar decisfes e agir em determinadas situacfes em que esses géneros discursivos se
fazem presentes em seu cotidiano.

Outrossim, é importante que o aluno saiba que o0s géneros publicitarios carregam muito
mais do que informagfes sobre produtos ou servigos, estes carregam crencas e ideologias
presentes na sociedade, como sendo um atrativo para que 0s sujeitos passem a consumi-los de
forma continua e descontrolada, sem se preocupar com o dia de amanha, ja que naquele
momento, 0 seu problema esta sendo solucionado, mesmo que de forma temporaria.

No discurso publicitario estdo inseridas outras vozes que fazem parte da tessitura do
anuncio publicitario, que é plural e dindmico, visando atender as mais infimas necessidades do
ser humano que esta mais preocupado em ter do que ser. E neste momento que a escola deve
apresentar ao aluno uma aproximacado entre o conteldo programatico por ela ministrado e a
realidade circundante do discente, para que possa ensinar o discente a interpretar o seu meio e
a interferir nele de uma forma critica e reflexiva.

Desse modo, estaremos formando cidad&os criticos e conscientes da sua realidade, no
que se refere a leitura dos géneros publicitarios que estdo inseridos no cotidiano, o que deixara
0 educando mais proximo de perceber as relacdes de poder que circulam na sociedade
contemporanea. Estas relacdes demonstram o carater heterogéneo da lingua em face dos
diversos contextos situacionais nos quais 0s sujeitos estdo inseridos, em virtude do

tempo/espaco e das ideologias presentes em seu meio social.
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3 GENERO E SEXUALIDADE NA CONTEMPORANEIDADE

Neste capitulo, discutimos acerca do género e da sexualidade na sociedade moderna,
refletimos sobre as relagdes entre 0 masculino e o feminino enquanto estere6tipos presentes
entre 0s sujeitos, desde 0 nascimento. Esses estereotipos dao significados as relagdes entre 0s
sujeitos, em que o homem ¢é visto como o simbolo de forca e de virilidade e a mulher é
considerada como um género fragil e submissa dentro de uma sociedade machista e
controladora, que tem como objetivo silencid-la no que concerne aos seus direitos enquanto

cidada.

3.1 O binarismo masculino/feminino

A divisdo entre os sexos foi estabelecida na sociedade pela familia, igreja, escola, midia,
medicina, entre outras instancias responsaveis por perpetuar dogmas referentes aos géneros
masculino e feminino, em que o primeiro ainda é visto como simbolo de forca e poder em
detrimento do segundo, que ¢ visto como “sexo fragil”. Assim, “o mundo social constroi o
corpo como realidade sexuada e como depositario de principios de visdo e de divisdo
sexualizantes” (BOURDIEU, 2010, p.18). A divisdo que se estabelece entre o masculino e o
feminino ocorre tanto no ambiente de trabalho, onde a mulher ganha menos que o homem,
mesmo ocupando um cargo igual ao dele, quanto no ambiente familiar, onde a mulher deve
aprender, desde crianca, a fazer servicos domésticos do lar, enquanto o0 homem, desde cedo,
deve mostrar a sua virilidade fisica, por meio, sobretudo, de sua poténcia sexual.

Como afirma Bourdieu (2010, p.43), “as mulheres s6 podem exercer algum poder
voltando contra o forte sua propria forca, ou aceitando se apagar, ou, pelo menos, negar um
poder que elas s6 podem exercer por procuragdo [...]”. Em algumas situagdes, as mulheres
ocupam papéis inferiores aos dos homens na hierarquia social, em que o feminino é subtraido
em relagdo ao masculino que se sobrepde na sociedade, como sendo um simbolo de forca e de
virilidade.

Algumas mulheres ainda sdo vistas como frageis pelas instituicdes sociais, que as
relacionam apenas aos afazeres domeésticos e a sua submissdo aos desejos do homem,
principalmente, no que se refere a unido matrimonial do casamento, instituicdo na qual lhe é
atribuida a tarefa de cuidar da casa, dos filhos e de servir aos desejos sexuais do marido, que
em alguns casos a enxergam apenas como objeto sexual de prazer. Mas, no decorrer do tempo,

as mulheres tém resistido contra alguns papéis que lhe sdo impostos pela sociedade, provando
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que podem ocupar espacos até entdo inimaginaveis pelos homens no trabalho ou até mesmo em
sua vida pessoal, ja que na contemporaneidade a mulher busca estudar e se qualificar,
constantemente, em busca do seu espaco no mercado de trabalho e reconhece que para ocupar
um lugar na sociedade, ndo precisa estar casada ou ter filhos.

Conforme assinala Butler (2018, p.46), “as mulheres também sdo uma ‘diferenca’ que
ndo pode ser compreendida como simples negacao ou como o ‘Outro’ do sujeito desde sempre
masculino”. Dessa forma, as mulheres vém conquistando o seu espaco na sociedade e buscam
constantemente, se qualificar para ocupar funcdes até entdo designadas apenas a homens, o que
atesta a sua busca por liberdade pessoal e financeira. A mulher deixa de ser o “Outro” para ser
protagonista da sua prépria histdria, e ndo mais aquela que € designada unicamente a cuidar de
uma casa e de ter filhos, mas aquela que luta para ser a dona do seu proprio destino e fazer dele
0 que bem desejar.

O poder, ao mesmo tempo em que reconhece o papel da mulher na sociedade e lhe
atribui direitos e deveres como qualquer cidaddo, independentemente de seu género, acaba por
vezes, invocando forgas que passam a deslegitimar as suas conquistas, como 0s baixos salarios
gue ganham para ocupar 0s mesmos cargos que os homens, isto é, as mulheres ainda sofrem
preconceitos pelas instituicdes responsaveis por garantir direitos a todos os cidadaos.

Desse modo, “nos processos de reconhecimento das identidades inscrevem-se as
diferencgas, ou seja, marcam-se os ‘outros’ sujeitos, que sdo nomeados a partir da referéncia
impingida ao masculino e ao feminino” (RIBEIRO, SOUZA, SOUZA, 2004, p.117). As
identidades atribuidas aos homens e as mulheres vém se modificando na contemporaneidade
em que ambos vem ocupando cada vez mais espacos diferentes daqueles designados pelo
sistema tradicional, no qual o feminino era considerado apenas como um ser fragil e dono do
lar e 0 masculino como um ser que possui gestos e falas fortes.

Atualmente, esses papéis vém sendo modificados a partir da fluidez das identidades, que
vém se diluindo com o passar dos tempos em detrimento dos avangos tecnoldgicos atribuidos
ao sistema capitalista, que preza pelo lucro e pela modernidade. Hall (2006) afirma que as
identidades modernas sdo descentradas, deslocadas e fragmentadas em consonancia a
instantaneidade dos acontecimentos que ocorrem na sociedade, ou seja, esses acontecimentos
ocorrem de uma forma rapida que, por vezes, fogem ao controle do sujeito, que se sente
pressionado a mudar para se encaixar no padrdo imposto pela modernidade.

S&o esses aspectos que imputam os direitos e deveres estabelecidos a homens e

mulheres, que se diferenciam quanto ao género, e acabam por disseminar preconceitos entre as
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pessoas quanto a designacao de tarefas do seu cotidiano. Sobre esse assunto, Bourdieu (2010)

afirma que

[...] a divisdo sexual esta inscrita, por um lado, na diviséo das atividades produtivas a
gue nés associamos a ideia de trabalho, assim como, mais amplamente na divisao do
trabalho de manutengdo do capital social e do capital simbolico, que atribui aos
homens o monopdlio de todas as atividades oficiais, publicas, de representacdo, e em
particular de todas as trocas de honra, das trocas de palavras (nos encontros cotidianos
e, sobretudo nas assembleias), trocas de dons, trocas de mulheres, trocas de desafios
e de mortes (cujo limite é a guerra); ela esté inscrita por outro lado, nas disposic¢ées
(os habitus) dos protagonistas da economia de bens simbolicos; as das mulheres, que
esta economia reduz ao estado de objetos de troca (BOURDIEU, 2010, p.60).

A divisdo sexual estabelecida entre homens e mulheres é uma forma preconceituosa
contra a mulher, considerada como um mero objeto de desejo em detrimento de um discurso de
dominacdo masculina que atribui aos homens atividades oficiais e publicas, como sendo
especificas destes, além das trocas de honra e das trocas de palavras em assembleias publicas.
A mulher € vista como algo sujeito a trocas, ou, simplesmente, é concebida como algo inerte
em relacdo as atitudes estabelecidas pela figura do homem, que a colocam como uma sombra
diante dos preceitos masculinos, tidos como algo universalmente aceito em todos os lugares e
que ndo podem ser questionados pelas mulheres.

Diante dessa visao dominante, Butler (2018, p.33) afirma que “a relagdo entre masculino
e feminino ndo pode ser representada numa economia significante em que o masculino constitua
o circulo fechado do significado e do significante”. E preciso que a mulher lute pelo seu espago
e saiba da capacidade que possui para conquistar o seu lugar, tanto no ambiente de trabalho

guanto no cotidiano. Louro (2014, p.45) pondera que

[...] homens e mulheres certamente ndo séo construidos apenas através de mecanismos
de repressdo ou censura, eles e elas se fazem, também, através de préaticas e relagbes
que instituem gestos, modos de ser e de estar no mundo, formas de falar e agir,
condutas e posturas apropriadas (e, usualmente, diversas) (LOURO, 2014, p.45,
grifos da autora).

Essas posturas ocupadas por homens e mulheres, no que se refere as relacfes de género,
séo estabelecidas pelas relacbes de poder, isto €, as normas estabelecidas entre 0s gestos e 0s
corpos sdo determinadas pela sociedade, em que o homem deve ter uma estatura alta, pés
grandes e musculos, enquanto que a mulher deve ter uma estatura baixa, pés pequenos e um
corpo magro. Esses esteredtipos entre homens e mulheres sdo estabelecidos pelas instituicdes
de poder, que tentam dissimular uma igualdade entre os géneros, mas, o que acontece de fato é
uma “tentativa” de assegurar um modelo patriarcal, no qual a mulher € vista como inferior em

relacdo ao homem.
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Desse modo, “as desigualdades s6 poderdo ser percebidas - e desestabilizadas e
subvertidas — na medida em que estivermos atentas/os para suas formas de producdo e
reproducao” (LOURO, 2014, p.125). Para isso, devemos estar atentos as manifestacdes sociais,
politicas e culturais do género, como uma forma de desestabilizar as identidades fixas e
conceitos pré-construidos em torno do masculino e do feminino, com o objetivo de construir
uma sociedade mais justa para homens e mulheres, diante de um sistema que se pretende

dominador e opressor.

3.2 A instituicdo escolar como controladora dos corpos

De acordo com Louro (2014), desde o inicio, a instituicdo escolar sempre exerceu uma
acao distintiva entre 0s sujeitos, ou seja, procurou separar 0s sujeitos que a frequentavam
através de multiplos mecanismos de classificacdo, hierarquia e ordenamento. Essa instituicdo
surgiu através da sociedade ocidental moderna que procurou separar as criancas de adultos,
catolicos de protestantes, ricos de pobres, e, especialmente, 0s meninos das meninas.

A principio, 0 espago escolar era unico e exclusivamente voltado para a elite que detinha
0 poder dos meios de producdo da época. Com o decorrer do tempo, este lugar teve que se
adequar as necessidades dos trabalhadores da época, que também exigiam o seu lugar na escola.
Para isso, foi necessaria uma mudanca na organizacao do espaco, dos prédios, dos docentes, do
curriculo, assim como a mudanca do publico que frequentava as aulas. Atualmente, a escola
ainda procura designar papéis a meninos e meninas em suas salas de aula, como por exemplo,
as disciplinas das areas de exatas sdo mais voltadas para o publico masculino, enquanto que as
disciplinas que requerem mais leitura e senso critico sdo voltadas para o feminino, como se
ambas pudessem realizar uma separagao entre 0s géneros. Essa separa¢éo, aos poucos vai sendo
derrubada , tendo em vista os papéis assumidos por ambos os géneros, masculino e feminino,
que reivindicam os seus lugares em ambos 0s espacos, isto &, esses sujeitos querem o direito de
transitar em qualquer espac¢o na escola, sem sofrer nenhuma represélia por parte de um sistema
opressor, que procura a todo custo promover a separacdo dos géneros por meios das suas
matérias.

Foucault (2014b) analisou o regime disciplinar de algumas institui¢des, incluindo a
escola. Ele considera a escola como uma instituicdo que atua para a producdo do sujeito
moderno, do sujeito normalizado, a partir dos procedimentos disciplinares presentes nela.
Como espaco social, a escola é também um local onde circulam discursos hegemdénicos quanto

as questdes ligadas a sexualidade como a logica do binarismo dos corpos: homem-mulher.
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Segundo Louro (2014, p.62), “a escola delimita espacos. Servindo-se de simbolos e
codigos, ela afirma o que cada um pode (ou ndo pode) fazer, ela separa e institui”. Assim, a
instituicdo de ensino corrobora padrdes que vao desde o cerceamento das identidades, isto é, as
meninas e meninos que ali convivem possuem identidades fixas quanto ao seu respectivo
género, como também procura controlar os corpos desses sujeitos, delimitando as suas a¢Ges e
0 modo como devem se comportar na sociedade.

Ainda de acordo com Louro (2019, p.18), “ao classificar os sujeitos, toda sociedade
estabelece divisdes e atribui rotulos que pretendem fixar as identidades”. Sendo assim, ao
separar em grupos o masculino e o feminino, o sistema escolar acaba criando hierarquias de
géneros, em que 0 masculino ird se sobressair ao feminino, como sistema dominante e
androcéntrico a ser seguido por todos. E é neste sistema que encontramos o patriarcalismo
obsoleto, que procura subjugar as mulheres por causa de sua sensibilidade, retirando os seus
direitos de ser um sujeito que pode e deve decidir sobre o seu futuro, sem precisar se apoiar em
ninguém.

Como afirma Hall (2006, p.7), “as velhas identidades, que por tanto tempo estabilizaram
o mundo social, estdo em declinio, fazendo surgir novas identidades e fragmentando o individuo
moderno, até aqui visto como um sujeito unificado”. E neste momento que surge a “crise da
identidade”, em que os sujeitos e a sociedade estdo mudando de maneira constante, e ndo da
mais para aceitar a pressdo de um sistema masculino opressor e preconceituoso diante da figura
da mulher, que vem se modificando, gradualmente, de acordo com as suas necessidades e
desejos, e que luta constantemente pelo seu lugar na sociedade enquanto cidada livre e plena de
poderes.

E preciso considerar que as identidades sdo fluidas e dinamicas, e ndo se pode mais
considerar os ditames de um sistema que prega a desigualdade e o desrespeito contra a mulher,
seja com relacdo a educacéo, o trabalho e, principalmente, com relagcdo ao seu corpo, que deve
estar dentro do padrdo exigido pela sociedade contemporénea em que ela deve possuir um corpo
magro e saudavel para ser vista como bela para esta sociedade. Segundo Connell e Pearse
(2015):

[...] o discurso da moda e da beleza, por exemplo, posiciona as mulheres como
consumidoras, sujeita-as a testes humilhantes de aceitacéo, refor¢a regras arbitrarias
e é responsavel por boa parte da infelicidade, dos problemas de salde e mesmo de
algumas mortes por fome e inanicdo em paises onde ha abundéncia de alimentos
(quando as dietas de garotas se convertem em anorexia) (CONNELL E PEARSE,
2015, p.162).

Conforme Pereira (2018), o sujeito moderno é subordinado a um padréo estético, a uma

discursividade que considera a midia como grande produtora de sentidos sobre o corpo. Para a
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autora, o discurso publicitario propaga, na maioria das vezes, o estere6tipo da mulher magra e
jovem inserida nos rigidos padrdes de beleza atuais. Nas palavras de Pereira (2018, p.98),
estamos “inseridos em uma sociedade de controle, na qual podemos observar o preceito
foucaultiano ‘fique nu, mas seja magro, bonito ¢ bronzeado’”. A beleza é um atributo
necessario, quase obrigatorio na contemporaneidade. E a midia ¢ uma forte instancia
constitutiva da imagem do corpo acentuada pelas constantes transformacdes pelas quais ela
passa.

Aos corpos femininos séo estabelecidos padrées de comportamento e de beleza que
procuram instituir o “corpo perfeito”, de acordo com um sistema capitalista que tem como inico
interesse o lucro. Esse sistema desconsidera a realidade vivida por muitas mulheres que, para
se encaixarem nesses padrfes, acabam tendo que se submeter a um sistema torturante de
cuidados com a pele e com dietas milagrosas, que prometem fazer com que elas sejam aceitas
dentro dos padroes exigidos pela sociedade. Essa busca constante da aceitacdo do corpo, por
muitas mulheres, faz com que recorram a procedimentos estéticos mirabolantes para serem
aceitas na sociedade, em que o Unico intuito é conquistar um corpo magro e saudavel, sem se
preocupar com consequéncias oriundas de diversas cirurgias plasticas para alcangar o corpo
perfeito.

Como afirma Pereira (2013), os infinitos cuidados com o corpo visam retardar o
envelhecimento, buscando prolongar a juventude, que se constroi a partir de exercicios fisicos,
alimentacédo saudavel e procedimentos estéticos. Este corpo magro nada mais € do que um ideal
imposto por uma sociedade capitalista que preza pelo corpo ao invés de se preocupar com 0
carater dos sujeitos que fazem parte da sociedade.

De acordo com Connell e Pearse (2015, p. 111), “nossos corpos sao interconectados por
meio de praticas sociais € de coisas que fazemos em nosso cotidiano”. Os corpos estao
submersos em praticas sociais, culturais e econdmicas, o0 que, por vezes, fornece novas praticas
e instrumentos para lidar com o corpo, que é constantemente vigiado por uma sociedade
egoceéntrica e ditadora.

Esse corpo passa a se constituir como um ente estranho a mulher, que acredita que o
belo esta ligado a magreza, aos cabelos lisos e longos, ao tamanho dos pés e as roupas. A
sociedade passa a menosprezar toda e qualquer caracteristica que ndo corresponda ao conceito
de belo ditado pelo sistema capitalista, que procura sempre estabelecer um padréo a ser seguido

pelas mulheres. De acordo com Louro (2019),

[...] na medida em que a sociedade se tornou mais e mais preocupada com as vidas de
seus membros — pelo bem da uniformidade moral; da prosperidade econdmica; da
seguranca nacional ou da higiene e da salde -, ela se tornou cada vez mais preocupada
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com o disciplinamento dos corpos e com a vida sexual dos individuos (LOURO, 2019,
p.65).

Todas essas preocupagdes procuram administrar e gerenciar 0s corpos e a sexualidade
dos sujeitos, como uma forma de atestar a “pureza” feminina e a “for¢a” que esta ligada
inextricavelmente ao homem. Ambas as caracteristicas parecem inerentes aos dois géneros, o
que vai de encontro a esse sistema é ignorado e excluido, o que acaba por gerar medos,
insegurancas e ansiedades nas pessoas gque ndo se encaixam dentro do que é estabelecido pelas
instituigdes familiares e religiosas.

Segundo Hall (2006, p.13), “a identidade plenamente unificada, completa, segura e
coerente ¢ uma fantasia”. Assim, 0S sujeitos estdo em constante mutacdo no que diz respeito
aos aspectos sociais, culturais, histéricos e econémicos, 0 que permite uma modificagdo nos
modos de ser e agir de homens e mulheres, no que concerne ao jeito de ser e de se comportar
frente a uma sociedade. Entdo, ndo d& mais para associar a figura da mulher a um corpo recluso,
submerso num ambiente doméstico, mas é importante considerar que a nossa sociedade se
encontra em constante evolucdo quanto a inddstria e aos meios tecnologicos, e ndo € mais
aceitavel esconder o papel preponderante da mulher dentro e fora da sociedade.

Nas palavras de Pereira (2013), vivemos uma “cultura da mascara”, na qual a midia
constroi modelos de beleza desejados e consumidos pela maioria das mulheres, como se fossem
garantir o seu bem-estar e a sua felicidade. Ao seguir o ideal de beleza imposto pela sociedade
é como se a mulher ocupasse um determinado lugar na hierarquia social, através de um corpo
magro que segue as convencdes de um sistema manipulador, que objetiva sempre o lucro em
primeiro lugar. Esse corpo magro se constitui num mecanismo de interdi¢do, que é imposto a
mulher para ser aceita na sociedade, o que ir& culminar na aceitagdo do discurso contemporaneo,

em que o ter é mais importante do que o ser.

3.3 O binario masculino/feminino na publicidade

Com o surgimento do capitalismo, apareceram diversos produtos que visam, sobretudo
atender as “reais” necessidades da sociedade moderna, que prima pelo luxo e pela riqueza, como

itens indispensaveis a felicidade humana. Sobre isso, Pinto (1996) pondera que

[...] a aquisicdo de um bem material coloca ao alcance dos individuos outros bens ndo
materiais tdo indispensaveis quanto o0s primeiros, como a aceitacdo e 0s prestigios
sociais, 0 amor, a beleza, a felicidade, a realizacdo pessoal, num processo em que 0s
bens ‘intangiveis’ se compram e se vendem sob a forma de mercadorias (PINTO,
1996, p.24).
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Dessa maneira, ao adquirir determinado produto ou aderir a uma determinada ideia, o
sujeito também encontrara os bens “intangiveis”, como a felicidade, o prestigio social, entre
outras realizagBGes. A linguagem utilizada na publicidade procura fazer com que o sujeito
consumidor compre ou venha a aderir um determinado pensamento, fazendo-o acreditar que s6
assim conseguira alcancar a felicidade “eterna”. O que na verdade ndo existe, pois a aquisi¢ao
de um produto ou a adesdo a um pensamento ird produzir um breve contentamento, que ao
longo do tempo se mostrara ultrapassado e ndo mais detentor da felicidade.

O género discursivo anuncio publicitario consiste em estabelecer o fluxo de informagdes
entre a diregdo da opinido publica e a sua manipulacdo, no que se refere & compra de um
determinado produto ou a adesdo a um determinado pensamento veiculado pela midia. E essa
manipulacdo se d& a partir de uma linguagem repleta de sentidos, que busca seduzir o
consumidor quanto a opinido e a compra do produto divulgado.

“As grandes agéncias publicitarias apropriam-se do ambiente que o homem cria e
manipulam por meio de imagens 0s mais puros desejos humanos, para dar sobrevida as leis de
consumo” (CONSOLI, 2008, p.118). Assim, as agéncias publicitarias se utilizam de recursos
que vao desde o visual, que € a aparicdo de uma determinada mensagem sobre o produto
comercializado, até a utilizacdo de recursos ndo visuais, como a imagem do produto que, por
vezes, pode vir atrelada a imagem de algum artista famoso. Estes recursos atraem a atencdo do
publico que, muitas vezes, sente a necessidade daquele produto ou até mesmo se deixa
influenciar por uma ideia até entdo desconhecida no seu meio.

Por isso, “o discurso da comunicacdo persuasiva visa sempre fazer fazer” (FERREIRA,
2009, p.65). O que implica dizer que os textos publicitarios procuram sempre atuar sobre o
comportamento das pessoas, levando-as a realizar as acdes contidas no discurso, através das
técnicas de persuasédo, sejam elas provenientes de recursos visuais e ndo visuais, conferindo-
Ihes maior eficiéncia quanto a mensagem propagada naquele momento em especifico, que
busca atender aos mais infimos desejos humanos.

Diante disso, procura-se incutir no sujeito necessidades até entdo desconhecidas para
este, mediante um texto que é disponibilizado, seja por meio de outdoors espalhados em pontos
estratégicos da cidade, onde por dia passam centenas de pessoas, ou por meio das redes sociais,
que sdo um terreno fértil para a disseminacdo dessas ideias, que acabam se tornando
necessidades primarias para os sujeitos que visualizam tais géneros. Os anuncios publicitarios
criam uma identidade para os sujeitos, como se estas fossem fixas e unificadas. Mas, como

afirma Hall (2006, p.13), “o sujeito, previamente vivido como tendo uma identidade unificada
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e estavel, esta se tornando fragmentado; composto ndo de uma Unica, mas de varias identidades,
algumas vezes contraditdrias ou ndo-resolvidas”.

As identidades, na pos-modernidade, se apresentam de uma forma volavel e
desconcertante, isto é, a cada instante ocorre um processo de mudanca no modo de ser e agir
dos sujeitos, que ird se modificar a partir de diferentes aspectos sociais, culturais, historicos e
econdmicos. E importante considerar que em uma sociedade & mercé da globalizagéo, é normal
que as identidades se modifiquem constantemente, ja que 0 mundo tem mudado muito diante
de avancos no setor industrial e tecnolégico. E, dessa forma, o sujeito ndo iria ficar distante
dessas inovagdes, que transformaram a sua vida, fazendo com que este pudesse pensar em seu
papel na sociedade atual. Assim, o sujeito estatico e unificado pertence a uma sociedade
tradicional, que ja ndo existe mais na atualidade. O que temos é um sujeito que luta contra
preconceitos e reivindica a igualdade para todos os seres humanos.

Neste caminho, encontramos a imagem do corpo da mulher presente na publicidade.
Como afirma Bourdieu (2010),

[..] o corpo feminino, a0 mesmo tempo oferecido e recusado, manifesta a
disponibilidade simbdlica que, como demonstram inlimeros trabalhos feministas,
convém & mulher, e que combina um poder de atracdo e de sedugdo conhecido e
reconhecido por todos, homens ou mulheres, e adequado a honrar homens de quem
ela depende ou aos quais esta ligada, com um dever de recusa seletiva que acrescenta,
ao efeito de ‘consumo ostentatorio’, o preco da exclusividade (BOURDIEU, 2010,
p.40).

Essa pressao pelo corpo feminino perfeito esta ligada a uma estratégia da publicidade,
de sempre evidenciar o belo e 0 magro como modelos padrdes do sistema capitalista e opressor,
que procura escravizar as mulheres em detrimento do capital e de um sistema machista, que
visa 0 lucro e a imposicao de suas regras, diante da mulher, quase sempre, submetida a sua
vontade.

Os anudncios publicitarios criam uma identidade para os sujeitos que consomem um
determinado produto ou aderem a uma determinada ideia, 0 que acarreta, por vezes, uma
mudanga de comportamento desses consumidores. A publicidade “vende-nos muito mais do
que simples bens de consumo, vende-nos as nossas proprias identidades, identidades que, como
seres ideoldgicos que somos, acabamos por ter necessidade.” (PINTO, 1996, p.34).

Considerando que somos seres sociais e precisamos da companhia de outras pessoas, e
sabendo dessa “fragilidade”, a publicidade procura nos inserir dentro dessa ideologia
capitalista, que cada vez mais prima pelo consumo exacerbado de produtos ou a aceitacdo de
um pensamento, para que esta possa continuar fazendo parte das nossas vidas. Sendo assim, a

publicidade “vive das insatisfacdes e insegurangas dos individuos, das suas necessidades de
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pertenca social, segregando constantemente simbolos de prestigio e promessas de satisfagdo
que perpetuam a sua dependéncia” (PINTO, 1996, 24). O intuito é despertar o interesse dos
sujeitos por meio de uma cultura capitalista, que visa estimular os desejos mais secretos dos
consumidores que, na maioria das vezes, se sentem “convocados” a comprar um produto que
faz parte de um meio comercial ou reconhecerem que determinado pensamento pode mudar o
seu jeito de ser na sociedade atual.

Entao, “de fato, ficou provado fora de qualquer ddvida que as pessoas muito amiude nao
sabem o que querem, ainda quando o sabem muitas vezes mentem, e muitos de seus motivos
para comprar determinado produto sdo inconscientes” (BROWN, 1976, p. 176). Partindo desse
pressuposto, podemos verificar que, muitas das vezes, o consumo de um determinado insumo
é induzido pelos anuncios, que incutem uma necessidade que ndo existe, mas se faz presente
por meio de artificios verbais e visuais, que atraem o consumidor a suas redes de sentido,

submersas em seus discursos mascarados com um tom de preocupacao e amabilidade.
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4 PERCURSO METOLOGICO

Neste capitulo, situamos as acOGes metodologicas realizadas durante a pesquisa,
definimos o0 nosso estudo, apresentamos o tipo de pesquisa que desenvolvemos ao longo do
nosso trabalho, a abordagem escolhida, os procedimentos para a gera¢ao de dados e 0s objetivos
que pretendiamos alcancar durante a execucdo deste estudo. Além do que descrevemos 0 N0Sso
I6cus de pesquisa e 0s sujeitos participantes desta acgéo.

Nosso corpus € formado pela observacdo participante e pelas atividades realizadas pelos
discentes, por meio da aplicagéo e execucdo do Plano de Ensino, que foi direcionado ao ensino

de leitura em uma abordagem discursiva.

4.1 Contexto da pesquisa

Nossa pesquisa possui uma abordagem qualitativa, pois permite investigar a relacdo
entre o0 sujeito e 0 mundo, isto é, a forma como a sociedade é organizada dentro do ambito
escolar quanto as crencas, valores e atitudes. Os discentes carregam em sua identidade, tracos
e acoes que sdo determinadas pela sociedade da qual fazem parte enquanto sujeitos. Segundo
Bortoni-Ricardo (2008, p.42), ““[...] é tarefa da pesquisa qualitativa de sala de aula construir e
aperfeicoar teorias sobre a organizagdo social e cognitiva da vida em sala de aula [...]”. Através
disso, é tarefa do pesquisador entender e interpretar as a¢cdes no ambito escolar, para entdo
relaciona-las aos sujeitos que estdo envolvidos na pesquisa.

A pesquisa qualitativa pode ser de natureza exploratria, uma vez que tem a
preocupacdo de promover a familiarizacdo do pesquisador com o objeto que esta sendo
investigado na pesquisa. Severino (2007, p.123) afirma que “a pesquisa exploratéria busca
apenas levantar informacdes sobre um determinado objeto, delimitando assim um campo de
trabalho, mapeando as condi¢des de manifestacdo desse objeto”. E ¢ através disso que
procedemos a analise dos andncios publicitarios e as suas contribui¢des quanto ao ensino de
leitura em uma perspectiva discursiva, procurando compreender 0 Seu Processo e como
podemos melhorar a pratica de leitura dos discentes da rede de ensino da Educacéo Basica.

Nossa pesquisa € bibliografica, considerando a necessidade de realizar um levantamento
de livros, artigos, dissertacoes, teses etc., que permitiu uma sistematizagdo dos referenciais
tedricos que asseguram a utilizagdo do género discursivo anuncio publicitario em sala de aula
para investigar as posicdes assimétricas entre masculino/feminino. Severino (2007, p.123)

afirma que a pesquisa bibliografica “utiliza-se de dados ou de categorias teoricas ja trabalhadas
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por outros pesquisadores devidamente registrados”. Para tanto, foi realizada uma selegdo prévia
do aporte teodrico que foi utilizado na pesquisa, como 0s materiais que tratam sobre os assuntos
e conceitos fundamentais para o desenrolar do trabalho.

Nosso estudo também se classifica como uma pesquisa documental, tendo em vista que
“recorre a fontes mais diversificadas e dispersas, sem tratamento analitico, tais como: tabelas
estatisticas, jornais, revistas, relatorios, documentos oficiais, cartas, filmes, fotografias,
pinturas, tapegarias [...]” (FONSECA, 2002, p. 32). Essa investigagao foi desenvolvida por essa
forma de averiguagdo, que consistiu numa andlise acerca dos documentos oficiais que
regulamentam a Educacdo Basica em nosso pais.

Trata-se também de um estudo aplicado que intervém na situacdo, com vistas a
modifica-la, em virtude das necessidades dos discentes que fazem parte do ambiente escolar.
Dessa forma, esse estudo procurou analisar o ensino de leitura nas aulas de Lingua Portuguesa
em torno do género discursivo anuncio publicitdrio acerca do binarismo entre
masculino/feminino.

Por meio do estudo do género anuncio publicitario, procuramos entender a lingua e o
seu funcionamento nos mais diferentes de contextos de atuacéo, que vao além da materialidade
linguistica do texto, e se reportam a sua materialidade historica e social na qual estdo inseridos
0s sujeitos. Ao trabalharmos o género andncio, procuramos fazer com que o discente se torne
um cidadao critico e reflexivo acerca da sua realidade, entendendo a importancia de se conhecer
a lingua fora e dentro do seu cotidiano, para que assim possam questionar a sua realidade e
saber como agir em detrimento de determinadas situaces em que esse género discursivo se faz
presente.

Para tanto, planejamos e executamos um Plano de Ensino como uma forma de propor
uma acgdo docente de ensino de leitura numa perspectiva discursiva tendo como tema o binario
entre 0 masculino e o feminino, o0 que proporcionou a percep¢do do desenvolvimento dos
alunos, e até que ponto eles avangaram no que refere a leitura do género discursivo trabalhado
em sala de aula.

Portanto, a nossa pesquisa apresentou uma proposta de um Plano de Ensino da Leitura
voltado para os professores do Ensino Médio, com o intuito de repassar algumas sugestoes
acerca do trabalho em sala de aula com o género discursivo anuncio publicitario sobre o tema
binarismo masculino/feminino, enfatizando o ensino de leitura como pratica social, o qual
possibilita formar alunos mais criticos e reflexivos quanto as experiéncias vivenciadas em seu

cotidiano.
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4.2 Local da pesquisa

Julgamos necessario relatar alguns acontecimentos que ocorreram durante o percurso de
realizacdo da pesquisa. A primeira dificuldade surgiu com relagdo ao nosso campo de pesquisa
original, que teve de ser modificado em virtude da falta de comunicacdo com a respectiva
professora da instituicdo no momento em que iria ser solicitada a aplicacdo efetiva da pesquisa.
Foi necessaria a busca por uma outra instituicdo de ensino bem como de uma professora de
Lingua Portuguesa que acolhesse o projeto em sua sala de aula.

Portanto, desenvolvemos a nossa pesquisa na Escola Estadual de Ensino Fundamental
e Médio Clementino Procopio, que fica localizada na Rua Felipe Camardo, n® 168, no bairro
S&o José, na cidade de Campina Grande-PB, numa turma do 2° ano. A escolha dessa escola se
deu pelo fato de se tratar de um local de facil acesso e pela permissdo concedida pela professora
titular para aplicarmos a nossa pesquisa na respectiva turma. Mas, com o0 surgimento da
pandemia, provocada pela COVID-19, as aulas foram suspensas, o que inviabilizou a aplicacédo
do projeto de forma presencial na escola.

Neste momento, houve uma incerteza quanto ao desenvolvimento da pesquisa, que
precisava ser desenvolvida em sala de aula com os alunos. Na ocasido, surgiu a modalidade de
ensino remoto nas escolas para dar continuidade ao processo de ensino-aprendizagem dos
alunos em casa, visando minimizar os impactos da pandemia na vida escolar dos discentes.
Diante desse cenario, foram necessarias algumas adaptacGes na nossa pesquisa para que
pudesse ser aplicada na respectiva instituicdo.

A realizacéo da pesquisa se deu por meio da modalidade de ensino remoto, o que limitou
nossas a¢des com a turma participante, fazendo com que algumas atividades tivessem que ser
realizadas de forma assincrona. Essas atividades eram elaboradas via google classroom para
que os alunos respondessem na sua residéncia, sem nenhum tipo de interacdo em tempo real

com o professor.

4.3 Sujeitos da investigacao

A pesquisa contou com a participacdo da professora pesquisadora e também com a
colaboracédo da professora efetiva da rede bésica de ensino, a qual contribuiu com a realizacéo
deste estudo ao ceder uma de suas turmas para a realizagéo de alguns encontros de forma remota
com os seus alunos de uma turma de ensino regular do 2° ano, do turno da tarde, que contava

com 12 alunos, entre 16 e 18 anos. Quanto ao género, frequentavam as aulas 8 meninas e 4
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meninos, estes Ultimos, mesmo em menor ndmero, interagiam bastante nas discussdes
realizadas no ambiente virtual de ensino.

As aulas remotas ocorreram via aplicativo google meet, ja que era uma recomendacéo
da escola, por se constituir num aplicativo de facil acesso aos estudantes e que poderia ser
baixado de forma gratuita, através do aplicativo play store. Esta modalidade de ensino se
constituiu de extrema importancia no periodo em que a pesquisa foi desenvolvida, ja que
estdvamos impedidos de frequentar a escola devido a pandemia da COVID-19. Dessa forma, a
tecnologia foi a nossa maior aliada em prol da realizagdo pesquisa, ja que foi através dela que
conseguimos vencer algumas barreiras quanto ao processo de ensino e aprendizagem dos alunos

fora do espaco fisico da sala de aula.

4.4 Instrumentos utilizados na geracgao de dados

Os instrumentos utilizados na geracdo de dados foram: computadores conectados a rede
de internet movel, nos quais realizamos um levantamento bibliografico de textos teoricos e de
documentos oficiais de ensino; um diario de bordo, em que a professora pesquisadora fez todas
as anotac0es referentes a observagdo das aulas. Foi realizada uma observagao participante, com

0 intuito de conhecer melhor o campo de pesquisa e 0s sujeitos colaboradores.

4.4.1 Observacao participante

E uma técnica de pesquisa em que o pesquisador incorpora o papel de espectador do seu
campo de pesquisa, com o objetivo de conhecer melhor as acdes que se desenvolvem no espaco.
A observagao que realizamos foi participante, ja que “o pesquisador se coloca numa postura de
identificagdo com os pesquisados” (SEVERINO, 2007, p.120). Desse modo, 0 pesquisador
passa a interagir com os investigadores e a participar de todas as a¢Oes praticadas pelos sujeitos
no ato da pesquisa, isto €, o pesquisador passa a vivenciar as agdes desenvolvidas em seu campo
de pesquisa quanto ao desenvolvimento do seu objeto de investigacéo.

Realizamos a observacdo de trés aulas para conhecermos a turma, a metodologia
utilizada pela professora titular, e a maneira como as aulas ocorriam cotidianamente. A
observacdo das aulas foi determinante para o desenrolar da pesquisa. Por meio dessas
observagdes, foi possivel tracar as agdes metodologicas, as atividades que contribuiram para o
aprendizado/desenvolvimento do discente e o0 ajustamento do plano de a¢do pensado a principio

para a pesquisa.
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As aulas ocorreram na modalidade de ensino remoto via google meet, devido a
pandemia causada pela COVID-19, sendo realizadas de forma sincrona. As aulas sincronas sdo
aquelas que ocorrem em tempo real, ou seja, 0 docente e os discentes estdo conectados de forma
simultanea, no mesmo horério e na mesma sala virtual, e podem interagir entre si durante a
aula. Estas aulas ocorreram na turma do 2° ano, como uma forma de ampliar os conhecimentos
trazidos por esses alunos do ensino fundamental Il e fortalecer a formacdo leitora desses
discentes, para que se tornem leitores criticos e questionadores da sua propria realidade, como

também proporcionar a estes sujeitos conhecer o género discursivo anancio publicitario.

4.5 Breve descricdo da observacao

O primeiro momento de observacdo ocorreu de forma sincrona numa segunda-feira, no
dia 05 de julho de 2021, com duragéo de 50 minutos, via plataforma google meet. A professora
regente é graduada em Lingua Portuguesa e possui especializacdo na area. Ela nos recebeu de
forma amistosa e nos apresentou para os alunos, que foram ingressando na aula, num total de
12 alunos. Logo ap0s a apresentacdo da turma, a professora comegou a conversar com 0S
discentes sobre a importancia das suas participacGes nas aulas e comegou a citar alguns
aplicativos e sites que iriam auxilia-los nas atividades de casa que lhe fossem incumbidas.

Em seguida, a docente comegou a explicar sobre “Colocagdo pronominal” e os seus
tipos, assim como a utilizacéo errénea que fazemos dos pronomes obliquos no nosso dia a dia,
sem nos apercebermos disso. Para tanto, a professora se utilizou de alguns exemplos, como:
“Me dé um copo com agua” e “Te amo”. Conforme a professora fazia alguns apontamentos
sobre 0 assunto citado e questionava a opinido dos alunos sobre o contelido, estes, em sua
minoria, respondiam ao que era solicitado, e a outra parte tentava interagir por meio do chat.

Apos a explicacdo conteudista, a professora apresentou o videoclipe “Me namora”, de
Natiruts, que foi exibido através do youtube para ilustrar o contetido que estava sendo discutido
em sala de aula. Em torno desse videoclipe foram trabalhados os tipos de “Colocagdo
pronominal” e as suas implicac¢des para o cotidiano dos alunos.

O segundo encontro ocorreu também de forma sincrona, numa quarta-feira, no dia 07
de julho de 2021, com duragédo de 50 minutos, via plataforma google meet. A professora exibiu
mais uma vez o videoclipe “Me namora”, de Natiruts, pelo youtube, para dar continuidade ao
contetudo ministrado na aula anterior sobre “Colocacao pronominal e os seus “tipos”. Apenas

10 alunos ingressaram na aula. A medida que apresentava o assunto, a docente reforcava mais
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uma vez a importancia da participagdo dos discentes nas aulas e como isso iria refletir nas suas
notas, ja que muitos estavam sem notas no segundo bimestre.

Em torno do assunto que estava sendo discutido na aula, um aluno comentou: “E bom
saber falar Portugués”, ja que a professora havia dito, anteriormente, que nao se pode comecar
uma frase com pronome obliquo. Apds a fala do discente, a docente ressaltou sobre o que é
“adequado e inadequado” para a Lingua Portuguesa, ¢ a partir dai, iniciou-se um dialogo sobre
0s usos que devemos fazer da lingua em seus diferentes contextos de uso.

Sobre as leituras demonstradas pelos alunos envolvidos na intervencdo didatica, a
professora criou um jogo numa plataforma chamada wordwall, em que os alunos poderiam, de
maneira divertida, por em pratica tudo o que foi dado em sala de aula, até a professora
observadora foi convidada a entrar na brincadeira. Ao final do jogo, quem acertasse 0 maior
numero de questdes da plataforma seria o vencedor. Os alunos ficaram bastante empenhados
ao realizar essa atividade, e solicitaram fazer esse tipo de exercicio nas proximas aulas.

Esse tipo de atividade aplicada pela professora titular despertou a atencdo e a
participacdo dos alunos frente ao que havia sido explicado no decorrer das aulas, ja que foi
utilizado neste processo 0 acesso a uma plataforma até entdo desconhecida pelos alunos, o
wordwall. O uso desta plataforma se tornou algo muito atrativo para os discentes, tendo em
vista que este recurso se aproxima da sua realidade, devido ao uso cada vez mais frequente
pelos jovens de aparelhos smartphones e, consequentemente, do acesso a diferentes aplicativos
que podem ser baixados de forma gratuita atraves da internet.

Dessa forma, a docente conseguiu despertar a atencdo dos seus alunos quanto ao
contetdo explanado em sala, de uma forma prética e préxima ao cotidiano deles, por meio do
uso de um aplicativo que fez com que estes pudessem aprender o assunto estudado de uma
forma divertida e simples, testando os seus conhecimentos em tempo real e partilhando
vivéncias naquele momento com o0s seus colegas, a professora titular e a professora
observadora, que também participaram da aula e interagiram junto com a turma.

O ultimo encontro ocorreu também de forma sincrona, huma segunda-feira, no dia 12
de julho de 2021, com duracdo de 50 minutos, via plataforma google meet. A professora
escolheu como contetido a ser ministrado na aula, o estilo “Barroco”. Nesta aula ingressaram
12 alunos. De inicio, a docente fez uma contextualizacdo histdrica sobre o que foi vivido neste
periodo e sua influéncia para a cultura brasileira.

Neste momento, também foi discutido como os acontecimentos historicos impactaram
na producdo da literatura barroca, ressaltando aspectos como a religido e o erotismo, a

fugacidade da vida e a eternidade, o cultismo e o conceptismo, tenséo e espirito. Diante desses
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aspectos, os discentes comecaram a relaciona-los a sua vida cotidiana, que é cheia de altos e
baixos, e, principalmente, como a religido influencia na sua conduta diaria.

Por ultimo, a docente fez a leitura de um trecho da primeira parte do “Serméo de Santo
Antdnio”, que Vieira pregou no Maranhdo, no século XVII. Nesta discussdo, foram destacadas
a linguagem utilizada por Vieira em seu texto e a soberania da religido catélica na época. Em
seguida, a professora disse que haveria um exercicio de casa sobre o texto discutido na aula e
que seria disponibilizado na plataforma google classroom.

No decorrer das aulas, observamos que a professora titular sempre buscava relacionar
0s conteudos ministrados no ambiente virtual de sala de aula as vivéncias de seus discentes,
como uma forma de aproxima-los da escola, ja que muitos haviam se distanciado dos estudos,
devido as mudancas que ocorreram no ensino em detrimento da pandemia da COVID-19.

Os recursos utilizados pela docente proporcionaram aos a