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RESUMO

A leitura e a escrita sdo utilizadas como forma de interacdo social, que se adquire gquase
sempre pela educagéo formal, que acontece no &mbito escolar. Neste sentido, a escola precisa
alinhar seus objetivos com esta expectativa e proporcionar ao aluno o contato constante com a
linguagem por meio dos géneros textuais/discursivos, que se concretizam através dos textos,
que circulam no meio social. Assim, o objetivo do nosso trabalho é desenvolver nos alunos a
capacidade de ler e escrever, para que possam utilizar a leitura e a escrita como forma de
participacdo nas diversas situacGes de comunicagdo social de maneira consciente e critica. O
ensino por meio dos géneros se sustenta por ser a maneira consistente, para a utilizacdo da
linguagem nas varias praticas cotidianas. NGs optamos nesta pesquisa pelo género propaganda
por ser um género com ampla divulgacdo social através de diferentes suportes e com um
imenso léxico persuasivo, que busca levar o leitor a comprar produtos ou servi¢os, como
também aderir a ideias que sdo propagadas. O género propaganda por apresentar um carater
interacional se torna importante para a sala de aula, pois ele favorece o aprofundamento da
leitura e producdo textual por sua multimodalidade e diversidade ao abordar diferentes
tematicas. O estudo aborda a concepcdo sociodiscursiva de linguagem, a reflexdo sobre
compreensdo, producdo de texto e estratégias argumentativas, como também o género
propaganda. N6s Utilizamos como aporte teérico os estudos de Bakhtin (2016), Marcuschi
(2008), que discutem sobre géneros textuais/discursivos; Koch e Elias (2017), Antunes
(2003), que refletem acerca do processo de ensino, ler e escrever; Cobra (1991), Leduc
(1980), e Sandmann (2003) que discutem a respeito da propaganda, dentre outros que
contribuiram para disseminacao dos temas aqui abordados. Aplicamos uma sequéncia didatica
inspirada no modelo de Dolz, Noverraz e Schneuwly (2004), a partir da qual exploramos a
leitura e a producdo do género propaganda como uma maneira de associar teoria e pratica. Ao
final do trabalho, os alunos desenvolveram competéncias e habilidades em interpretacdo e
producéo textual no género propaganda, por meio do trabalho desenvolvido a partir dos
elementos constitutivos dos géneros na perspectiva de Bakthin (2016). Atividades de leitura
por meio do género propaganda com exercicio de compreensdo de texto com questdes
objetivas e subjetivas foram trabalhadas, isso em dois momentos. O primeiro momento
aconteceu antes da aplicacdo da sequéncia didatica, e o segundo momento foi pos-sequéncia
didatica. Depois aconteceram as andlises levando em conta os elementos que compdem 0s
géneros, contetido tematico, estilo e composi¢cdo. Com relacdo a producdo textual, solicitamos
aos alunos a producdo de duas propagandas, uma antes da sequéncia didatica e outra depois.
Cabe destacar que o procedimento de analises das produgfes textuais seguiu 0 mesmo
utilizado nas analises dos exercicios referente a leitura. Ou seja, com base nos elementos
constitutivos dos géneros. Ainda € relevante mencionar que as analises feitas tanto nas
atividades de leitura quanto na producdo de texto, primeiro e segundo momento, foi levado
em consideracao os trabalhos dos mesmos alunos respectivamente. Assim, acreditamos que as
competéncias e habilidades de leitura e producdo textual desenvolvida pelos alunos com o
género propaganda o0s credenciam para a compreensdo e escrita de outros géneros
textuais/discursivos, que circundam no ambiente social, e sdo tdo importantes quanto a
propaganda na préatica da acdo social.

Palavras-chave: Linguagem. Géneros textuais. Propaganda. Leitura. Produgdo Textual.



ABSTRACT

The Reading and the writing are utilized as form of social interaction, which is almost always
acquired through of the formal education, which happen in the environment school. In this
sense, the school needs to align its objectives with this expectation and provide the pupil the
constant contact with the language through textual/discursive genres, which are realized
through of the texts, which circulate in the social middle.Thus, the objective of our work is to
develop in the pupil the ability of read and write, so that they can utilize the reading and the
writing as form of participation in the diverse situations of social communication of conscious
and critical way. The teaching through middle of the genres if sustained by being the
consistent way, to utilization of the language in the various everyday practices. We opted in
this research for the propaganda genre by be a genre with wide social dissemination through
of different supports and with an immense persuasive lexicon, which seek to lead the reader
the buy products or services, as well as adhere the ideas that are propagated. The propaganda
genre, by presents an interactional character, becomes important for the classroom, as it
favors the deepening of the reading and textual production due to its multimodality and
diversity that addressing different themes.The study addresses the sociodiscursive conception
of language, the reflection about comprehension, production of text and argumentative
strategies, as well as the propaganda genre. We utilized as theoretical contribution the studies
of Bakhtin (2016), Marcuschi (2008), which discuss about textual/discursive genres; Koch
and Elias (2017), Antunes (2003), who reflect about process of teaching, reading and writing;
Cobra (1991), Leduc (1980), and Sandmann (2003), who discuss about of the propaganda,
among others who contributed to the dissemination of the themes here addressed. We applied
a didactic sequence inspired in the model of Dolz, Noverraz and Schneuwly (2004), from
which we explored the reading and the production of the propaganda genre as a way of
associating theory and practice. At the final of the work, the pupils developed skills and
abilities in interpretation and textual production in the propaganda genre, through of the work
developed from the constitutive elements of the genres in the perspective of Bakthin (2016).
Activities of reading through the propaganda genre with exercise of comprehension of text
with objective and subjective questions were worked out, this in two moments. The first
moment happened before of the application of the didactic sequence, and the second moment
was after of the didactic sequence. Then happen the analyzes took into account the elements
that make up the genres, thematic content, style and composition. With relation to production
of text, we asked to the pupils the produce of two propaganda, one before the didactic
sequence and the other after. Fit highlight that the procedure of analysis of the productions
textual followed the same procedure utilized in the analysis of the exercises referring to
reading. That is, with based on the constitutive elements of the genres. Still is relevant to
mention that the analysis made as in the activities of reading as in the production of text, first
and second moments, were taken into account the works of the same pupils respectively.
Thus, we believe that the skills and abilities of reading and textual production developed by
pupils with the propaganda genre accredit them for the comprehension and writing of other
textual /discursive genres, which surround the social environment, and are as important as the
propaganda in the practice of the social action.

Keywords: Language. Textual genres. Propaganda. Reading. Textual production.
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11

1- INTRODUCAO

A sociedade ndo é estatica. Com o passar do tempo acontecem transformacdes que
ocasionam mudancas de paradigmas, seja no aspecto educacional, cultural, politico ou
ideoldgico. Cada época € construida e desenvolvida com base nas inovag@es que surgem.

A educacdo como um dos pilares responséveis pela formacgdo do ser humano precisa
levar em consideracdo o meio social na elaboracdo de um curriculo de ensino que ofereca o
desenvolvimento de habilidades e competéncias que auxiliem o ser humano a conviver e se
adaptar as mutacBes ocorridas na sociedade, para que possa utilizar o aprendizado como
forma de crescimento humano e social.

Diante do exposto, € importante mencionarmos que a partir dos PCNs (Parametros
Curriculares Nacionais) o ensino de lingua portuguesa nas escolas vem passando por grandes
debates ao longo das ultimas décadas, em busca de caminhos que possam contribuir na
solucdo de problemas de competéncia linguistica.

Com relacéo a leitura e a producdo de texto percebemos déficits hd muito tempo, isto,
guando os alunos sdo requisitados a escrever um texto, quando séo colocados em situacdo de
leitura de variados textos que circulam socialmente ou quando é preciso atuar utilizando a
palavra em um discurso oral.

As deficiéncias detectadas nos alunos representam um problema do ensino de lingua
portuguesa que ndo consegue de forma satisfatoria promover aos alunos o desenvolvimento
de determinadas competéncias, que Ihe deem a possibilidade de atuar no meio social fazendo
uso da escrita e da leitura como forma de manifestacdo de suas ideias e atuacdo de maneira
critica e consciente.

E importante que a escola leve em consideracdo um ensino de lingua portuguesa que
proporcione ao seu publico o desempenho da competéncia linguistica, esta, entendida como a
capacidade de ler e produzir textos, compreendendo o que esté escrito e se manifestando nas
mais diversas situa¢Bes de interacdo levando em conta os aspectos da lingua. Desta forma
estara contribuindo para que os alunos aprendam a se manifestar de diferentes maneiras
interativas de acordo com o prop6sito comunicativo e os seus interlocutores.

Nesta Otica, € oportuna a discussdo do ensino de lingua portuguesa como um
mecanismo fundamental que ofereca recursos para que 0 ser humano compreenda cada
situacdo vivida, como também possa atuar de forma diversificada a depender do contexto
social. Para consecucdo deste intento, nos questionamos: o ensino de lingua portuguesa com

base nas regras gramaticais é suficiente? O ensino de gramatica de forma descontextualizada



12

contribui para o aluno entender e participar de seu ambiente social de forma consciente e
critica? Por que os alunos ao lerem um texto ndo conseguem construir e situar 0s Varios
sentidos possiveis de acordo com a situacdo de interacdo, e ficam presos apenas ao processo
de decodificacdo? Por que os alunos ndo constroem habilidades satisfatorias para escrever
diferentes textos apropriados a cada situagdo interativa especifica?

Cabe lembrar, que a nossa pesquisa ndo se propde a responder cada pergunta levantada
acima, mas vale dizer que sdo questfes que nos preocupa e gque nos possibilita uma reflexao,
para que se possivel possamos intervir enquanto professor de lingua portuguesa em busca de
melhorias para tais questionamentos.

Para isto é necessario fazermos uma discussdo em torno do ensino de lingua
portuguesa, levando em conta os trabalhos produzidos pelos véarios autores como: Bakhtin
(2016), Marcuschi (2008), que trabalha a questdo dos géneros textuais, Antunes (2003) e
Koch e Elias (2017), que discutem a respeito do ensino, da leitura e da escrita, a fim de buscar
respostas para o baixo rendimento dos alunos, quando o assunto é leitura e producdo textual.

Observamos que o ensino de lingua que se consolidou por varias décadas nas diversas
escolas do nosso pais foi um estudo centrado nas regras da gramatica normativa com a
exposicdo de frases, produzidas com o intuito de apenas demonstrar o funcionamento das
normas, sem nenhuma preocupagdo com a praticidade da linguagem, ou seja, fazer da
comunicagdo um fator de construgéo e entendimento da realidade.

Este tipo de ensino concentrados nas regras gramaticais pode ndo esta atendendo
satisfatoriamente aos anseios sociais do momento. Assim, € conveniente um ensino de lingua
que ofereca aos alunos condigfes para que de forma autbnoma, possam entender e dar voz de
maneira consciente e critica aos diversos tipos de informagéo que circulam na sociedade.

A interacdo social requer do sujeito procedimentos de leitura e estratégias de producao
de géneros textuais/discursivos, seja escrito ou oral, com a intencdo de viabilizar a
comunicagdo na sociedade. Pois, antes de se pronunciar diante de uma determinada situagéo,
o individuo precisa compreendé-la, levando em conta uma série de requisitos imprescindiveis
a producdo de sentido e posteriormente na construcdo do género, este responsavel pela
comunicacdo do ser humano em meio social.

O contexto exposto acima justifica a importancia do nosso trabalho com o género,
devido a relevancia dele para a interacdo social, deixando nitido que é por meio dele que a
comunicacdo acontece. Assim, o ensino de lingua portuguesa precisa priorizar o ensino de
leitura e producdo textual por intermédio dos géneros textuais/discursivos. Desta forma, o

ensino de lingua portuguesa busca a expansdo da competéncia linguistica dos alunos, para que
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sejam capazes de utilizar a linguagem nas varias situacdes de interacao.

Diante deste contexto, acreditamos que o estudo do género propaganda pode contribuir
para o desenvolvimento da capacidade de interacdo do aluno, por ser um género de intensa
circulagdo social, por ser um género construido por uma linguagem multimodal em acordo
com o propdsito comunicativo, a intencdo do autor, o publico alvo, o suporte, etc.

Ainda, percebemos no género propaganda uma forma dindmica de composicdo, ha
imagens, cores variadas, fotos de pessoas famosas e influentes na sociedade, isto com o
intuito de chamar a atencdo do leitor. Deste modo, trabalhar com um género que esta ao
alcance do aluno pode se tornar uma estratégia primordial para motivacéo do aluno, a fim de
que ele entenda a importancia da leitura e da escrita na vida em sociedade, bem como perceba
a necessidade da mobilizacao de determinados recursos a depender da situagéo interativa.

Assim, também tomamos como justificativa o fato da propaganda ser um tipo de texto
que oferece a oportunidade ao aluno de compreensdo dos implicitos que permeiam a
linguagem, a observacdo da intencdo do autor e o propésito comunicativo. Ainda, pode
contribuir na pratica da escrita, por ser um género que apresenta diferentes formas de
producéo e diferentes suportes de circulacao social.

O objetivo geral do nosso trabalho é desenvolver nos alunos a capacidade de ler e
escrever, para que possam utilizar a leitura e a escrita como forma de participagcdo nas
diversas situa¢des de comunicacdo social de maneira consciente e critica.

Com isso, o estudo colabora no desenvolvimento de habilidades e competéncias
leitoras e de producdo de texto no aluno, para que ele seja capaz de praticar a leitura e a
producéo de texto na perspectiva interacionista, construindo seu discurso de forma autdbnoma
de acordo com cada situagdo especifica de interacéo.

E oportuno destacarmos o0s objetivos especificos que norteiam o estudo, que s&o:
analisar propagandas de temas diversificados, que circulam em abundancia no meio social,
identificar as caracteristicas de producbes da propaganda com base nos elementos
constitutivos dos géneros textuais/discursivos: contetdo tematico, estilo e composicéo;
organizar atividades que envolvam a leitura e a escrita, que contribuam para a pratica efetiva
tanto em relacdo a compreensdo quanto a producdo do género propaganda; levantar
discussoes e refletir a importancia da leitura e da escrita para vivéncia no ambiente social.

O estudo se fundamenta em estudos de Bakhtin (2016), Marcuschi (2008), que
discutem sobre géneros discursivos; Koch e Elias (2017), Antunes (2003), que refletem acerca
da leitura, escrita e ensino; Cobra (1991), Leduc (1980), e Sandmann (2003) que discutem a

respeito da propaganda, dentre outros que contribuem para disseminacdo dos temas aqui
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abordados.

O trabalho foi desenvolvido na turma de 9° ano, turno manha de uma escola publica
estadual localizada na cidade de Bonito de Santa Fé. Vale lembrar que o autor do trabalho faz
parte do quadro de professores da referida escola. A turma que participou do estudo é
composta de 18 (dezoito) alunos com uma faixa de idade que varia de 14 a 16 anos.

O estudo esta dividido em partes, buscando sistematizar a discussdo em capitulos, que
progridem ao entendimento da proposta que € o desenvolvimento da competéncia leitora e
estratégias de producdo do género textual propaganda numa perspectiva interacionista.

Na primeira parte discutimos o ensino de lingua portuguesa e concepcles de
linguagem. Na sequéncia, tratamos do estudo dos géneros textuais e o0s seus elementos
constitutivos, além da sequéncia didatica; em seguida trazemos a discussdo a respeito do
género propaganda, bem como suas estratégias argumentativas; Noutro capitulo abordamos a
questdo da metodologia, que inclui 0 uso de um questionario com perguntas objetivas e
subjetivas como forma de entrevistar os alunos participantes, atividades de leitura e producao
textual por meio de exercicio de compreensao e escrita com foco no género propaganda, ainda
foi trabalhada um intervencdo pedagogica, ou seja, uma sequéncia didatica aos moldes dos
autores Dolz, Noverraz e Schneuwly (2004); no altimo capitulo apresentamos as analises dos
dados das atividades de leitura e a produgédo textual desenvolvida ao longo do trabalho, cabe
mencionar que as analises foram feitas levando em conta os elementos que compdem 0s

géneros: contetdo tematico, estilo e composicéo.
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2- O DESENVOLVIMENTO SOCIO LINGUISTICO NO ENSINO DE LINGUA
PORTUGUESA

As avaliagdes externas, organizadas por instituicbes avaliadoras como o Instituto
Nacional de Estudos e Pesquisas Educacionais Anisio Teixeira (INEP), que usa a Prova Brasil
para verificar o desempenho dos alunos do 5° ao 9° ano do ensino fundamental, demonstra por
meio de seus resultados, que o ensino da lingua portuguesa ndo esta sendo satisfatorio, haja
vista, que a maioria dos alunos ndo consegue atingir os objetivos propostos relacionados a
leitura e a producao textual.

Nas avaliacOes realizadas pelo PISA (Programa Internacional de Avaliacdo dos
Estudantes) mostra que o Brasil se encontra na parte de baixo da tabela. Ainda observamos no
Brasil um indice consideravel de analfabetismo funcional.

Diante deste contexto, nasce a necessidade de reflexdes em torno de um ensino que
possa contribuir de forma eficiente para a formagéo do cidadao a fim de que ele seja capaz de
utilizar a linguagem nas mais diversas situacdes de comunicacdo que a vida lIhe proporciona.

Precisamos de uma escola que consiga entender a importancia e a necessidade
concreta do uso de uma lingua, e que esta seja uma das possibilidades de atuacédo social de
forma consciente e critica. Desta forma, estamos dando vez e voz aqueles que, talvez, a
sociedade ja marginalizou. Aqueles que vém das classes oprimidas, de baixo poder aquisitivo.
Neste sentido, “o ensino da lingua portuguesa também néo pode afastar-se desses propositos
civicos de tornar as pessoas cada vez mais criticas, mais participativas e atuantes, politica e
socialmente”. (ANTUNES, 2003, p. 15).

Conforme o exposto, e para a consecucdo de tais objetivos, é necesséria a elaboracdo
de um plano de trabalho com a linguagem, que possa dar sustentacdo e colabore com o que €
desejavel, ou seja, um plano que contribua para o desenvolvimento da competéncia leitora e
de escrita dos alunos, a fim de que possam participar de forma consciente e critica da
sociedade. Para isto, € preciso um diadlogo com as teorias em voga, para nos orientarmos
rumo a uma pratica que seja viavel ao que se propde. “N&o pode haver uma pratica eficiente
sem fundamentagdo num corpo de principios teoricos solidos e objetivos.” (ANTUNES, 2003,
p. 40).

Assim, para o desenvolvimento do trabalho com a lingua portuguesa uma das
condicBes primordiais € o conhecimento das concepgdes de lingua, que circulam ao longo do
tempo, a fim de adotar aquela que melhor corresponde a nossa finalidade, com relacdo ao

ensino de lingua portuguesa. Pois, “toda atividade pedagogica de ensino do portugués tem
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subjacente, de forma explicita ou apenas intuitiva, uma determinada concepcéo de lingua.”
(ANTUNES, 2003, p. 39, grifo da autora). Neste sentido também se posicionou Travaglia
(2009), afirmando que:

outra questdo importante para o ensino de lingua materna ¢ a maneira como o
professor concebe a linguagem e a lingua, pois 0 modo como se concebe a natureza
fundamental da lingua altera em muito o como se estrutura o trabalho com a lingua
em termos de ensino. A concepcao de linguagem é tdo importante quanto a postura
que se tem relativamente a educagéo. (p. 21).

Diante desta configuracao, os profissionais que trabalham com o ensino de lingua nao
podem se afastar das leituras sobre concepcbes e implicagbes pedagdgicas relacionadas a
lingua portuguesa, pois, a reflexdo precisa ser constante e efetiva, a fim de guia-los nas
discussdes e elaboracdo do plano de trabalho interligando teoria e pratica, com o enfoque da
consecucdo dos objetivos e a escolha do objeto que determinara o ponto de partida do ensino
de lingua portuguesa.

Entdo, é necessario discutirmos sobre as concepcdes de linguagem, para que possamos

melhor compreendé-la. Passemos a discussao e reflexao.

2.1- Concepcdes de Linguagem: Percursos tedricos e implicagbes para o ensino de

Lingua portuguesa

Como € sabido, o desenvolvimento do ensino de lingua portuguesa depende da
concepgdo de linguagem que adotamos na nossa pratica de ensino. Desta forma, é muito
importante ter o conhecimento das concepcdes que foram formuladas e como elas
contribuiram para facilitar o ensino de lingua portuguesa. Neste sentido, Geraldi (2012, p. 41)
aponta fundamentalmente trés concepcdes de linguagem: a linguagem como expressdo do
pensamento, a linguagem como instrumento de comunicagéo e a linguagem como uma forma
de interacao.

Na perspectiva da linguagem como expressao do pensamento, a lingua é tratada como
a externacdo de ideias pelas pessoas. Nesta concepcao, a expressao é construida na mente do
falante, que faz a exteriorizagdo para o ouvinte/leitor, como uma forma de tradugéo. Assim, 0s
falantes precisam pensar para poder se expressar com eficacia, pois “as pessoas ndo se
expressam bem porque nao pensam.” (TRAVAGLIA, 2009, p. 21).

Esta concepcdo apresenta um tipo de sujeito responsavel pelo ato da linguagem, sendo

assim o centro principal para que aconteca a comunicagdo. Podemos dizer que este sujeito que
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escreve € o ator principal da trama que se delineia, ou seja, o protagonista de suas a¢des por
meio da linguagem. Sobre isso, neste caminho se posicionam Koch e Elias (2017b): “lingua
como representacdo do pensamento corresponde a de sujeito psicoldgico, individual, dono
de sua vontade e de suas ag¢bes.” (KOCH e ELIAS, 2017b, p. 9, grifo das autoras).

No entanto, neste contexto, é concebivel e merece destaque considerar o sujeito que
escreve como uma pessoa consciente e conhecedora de suas agdes e vontade. Inclusive é um
sujeito em conexdo com o meio social, haja vista, que sdo necessarios no minimo dois

participantes para que a comunicacgdo venha a existir.

Na verdade, porém, este ego ndo se acha isolado em seu mundo, mas &, sim, um
sujeito essencialmente histdrico e social na medida em que se constrdi em sociedade
e com isto adquire a habilidade de interagir. Dai decorre a nogdo de um sujeito
social, interativo, mas que detém o dominio de suas ac¢fes. (KOCH, 2006, p. 14,
grifo da autora).

Nesta perspectiva, observamos a importancia da sociedade para a construcdo das
expressOes a serem assumidas pelo sujeito no momento da exteriorizacdo do pensamento.
Neste direcionamento, é relevante refletirmos com Marx ¢ Engels apud Fiorin (2007): “nem o
pensamento nem a linguagem constituem um dominio autbnomo, pois ambos sdo expressdes
da vida real [...].” (MARX e ENGELS apud FIORIN, 2007, P. 8).

Assim, a concepgdo de linguagem como expressdo do pensamento da destaque ao
sujeito como idealizador da comunicacdo por meio de formulacdo de expressdes de forma
consciente e ldgica com o intuito de externar seu pensamento por meio do ato da linguagem.
Contudo, vale a inferéncia da contribui¢do da sociedade para a concepgdo ora em discussao.

De acordo com Koch e Elias, na concepcdo de linguagem como expressao do

pensamento a leitura se configura como:

a atividade de captacdo das ideias do autor, sem se levar em conta as experiéncias e
os conhecimentos do leitor, a interacdo autor-texto-leitor com propdsitos
constituidos sécio cognitivo-interacionalmente. O foco de atencéo é, pois, 0 autor e
suas intencBes, e 0 sentido esta centrado no autor, bastando tdo-somente ao leitor
captar essas intencdes. (KOCH e ELIAS, 2017b, p. 10).

O sujeito responsavel pela producdo textual tem algo a dizer, estando este dizer
coberto de intencdes. Para o entendimento por parte do leitor/ouvinte é necessaria detectar
estas intengdes do sujeito produtor do texto como fonte primordial de compreensao. Para esta
concepgdo, o ato de leitura ndo importa nada além destas intengdes, aqui ficam de lado os
conhecimentos do leitor, para centrar no autor como Unico representante para a linguagem ter

atuacdo. O comportamento do leitor é totalmente de passividade, carecendo apenas atuar
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como um tradutor dos propésitos do autor.

Ainda vale salientar, que a escrita nesta concepcdo como expressdo do pensamento,
implica dizer que o escritor deseja manifestar uma ideia e a transcreve para o papel sem levar
em conta as caracteristicas e a sapiéncia do publico ao qual se direciona nem a situacdo
interativa em que ocorre a producgdo, pois neste tipo de concepcdo o que prevalece é o que é
pensado e manifestado.

Conforme Koch e Elias (2011), a escrita neste contexto ndo passa de um exercicio
mental em que o autor de um texto simplesmente codifica 0 que pensa, com o propdsito que
aconteca a comunicacdo social com base na escrita do seu pensar, porém sem levar em
consideragdo nenhum tipo de participagéo e reflexdo, a ndo ser a informacédo advinda do seu
préprio pensamento.

Passemos a discussdo da concepcdo de linguagem como um instrumento de
comunicacdo, tratada por Koch e Elias (2017b) como “concepgdo de lingua como estrutura
[...].” (KOCH e ELIAS, 2017b, p.10, grifo das autoras). Aqui, o foco sai do autor e passa para
um sistema de codigo, responsavel por conceber a linguagem, ou seja, para que exista a
comunicacdo faz se necessario conhecer o codigo, que é tratado como a propria lingua.
Assim, “o principio explicativo de todo e qualquer fendbmeno e de todo e qualquer
comportamento individual repousa sobre a consideracdo do sistema, quer linguistico, quer
social.” (KOCH, 2006, p. 14).

Nesta Otica, a linguagem passa a ser vista como um conjunto de simbolos que
precisam ser ordenados segundo regras pré-estabelecidas, a fim da transmissdo de
determinada informacdo de um autor para um leitor. Conforme Geraldi (2012), “essa
concepcdo esta ligada a teoria da comunicagao [...].” (GERALDI, 2012, p. 41). Desta forma, a
producdo da comunicacdo carece de um emissor que vai utilizar o codigo — a lingua- para
transmitir uma determinada mensagem para um receptor, que simplesmente precisa conhecer
0 codigo e buscar o significado, para que tenha a compreensao do que foi dito. Como elenca
Koch e Elias, “tudo esta dito no dito” (KOCH e ELIAS, 2017b, p. 10). Ou seja, esta no codigo

utilizado todo o sentido pretendido pela linguagem.

Esse codigo deve, portanto, ser dominado pelos falantes para que a comunicacao
possa ser efetivada. Como o uso do codigo que é a lingua é um ato social,
envolvendo consequentemente pelo menos duas pessoas, € necessario que o codigo
seja utilizado de maneira semelhante, preestabelecida, convencionada para que a
comunicacdo se efetive. (TRAVAGLIA, 2009, p. 22).

Assim, os envolvidos no ato comunicativo precisam ter conhecimento do cédigo, bem
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como ter o dominio para que a comunicagdo se concretize. Assim, segundo Marcuschi, “o
interesse central dessa perspectiva ¢ tratar os fendmenos sistematicos da lingua.”
(MARCUSCHI, 2008, p. 60). Ainda € preciso que o codigo seja determinado por meio de
convencao social, pois assim, todos terdo acesso e conhecimento de um cddigo homogéneo,
para que possam utilizar na comunicacéo.

Esta concepgdo de linguagem como instrumento de comunicagdo, segundo afirma
Koch e Elias, “corresponde a de sujeito determinado, “assujeitado” pelo sistema,
caracterizado por uma espécie de “niao consciéncia.” (KOCH e ELIAS, 2017b, p. 10, grifo
das autoras). Desta maneira, nesta concepg¢do saimos de um sujeito tratado como consciente,
dono de suas acOes definido na concepcdo anterior para um sujeito que ¢ dominado pelo
sistema, ou seja, sua expressdo s € concretizada através do codigo. Aqui é o codigo quem
fala.

Nesta situacdo, o individuo ndo tem o controle de seu discurso nem da sua vontade,
pois se infere um sujeito dominado pelo sistema, é locutor de uma instituicdo que fala por
meio dele, por exemplo, o individuo participa de um determinado grupo social e quando se
expressa, 0 sentido desta expressdo foi construida pelo grupo, sendo o codigo a maneira
utilizada para a manifestagdo. Nao é levada em consideracéo a vontade do individuo.

Diante deste contexto, observamos a mudanca de caracterizacdo do sujeito, aqui ele
perde o poder de absoluto dono de suas agdes, para se tornar um sujeito guiado pelo sistema
linguistico ou social, quando pretende transmitir uma mensagem aos leitores. Fica nitida a
troca de papel, o sujeito aqui ndo é o protagonista, o ator principal, pois esta funcdo €
atribuida ao sistema, que se torna essencial na exposi¢do de sentidos, que sdo transmitidos por
meio do codigo.

Assim, a leitura é entendida como um meio de decodificacdo do codigo, ou melhor, a
percepcdo do significado das palavras empregadas na producdo do ato comunicativo. O
sentido do discurso esta na traducdo do cddigo convencionado. Segundo Azeredo, ““é verdade
que a atividade de leitura costumava se resumir ao reconhecimento éptico [...].” (AZEREDO,
2018, p. 13).

O reconhecimento do cddigo codificado empregado € sindnimo de leitura, de
compreensdo. Sob esta Otica, quando um individuo almeja expor uma mensagem, uma
informacdo basta apenas codifica-la e remeter para o leitor/ouvinte, que por sua vez faz a
leitura, ou melhor, faz a decodificagdo do codigo e consegue fazer a interpretacdo da
informagdo recebida. “Consequentemente, a leitura é uma atividade que exige do leitor o
foco no texto, em sua linearidade [...].” (KOCH e ELIAS, 2017b, p. 10, grifo das autoras).
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A funcdo primordial, com relacdo a leitura nesta concepgdo de linguagem é a
percepcao de como as palavras sdo expostas dentro do texto, para que com base no sentido
delas e na estrutura de producdo do texto seja possivel ao leitor o entendimento das
informagdes transmitidas. O leitor permanece um sujeito passivo, que realiza uma atividade
de traducdo do cédigo para o reconhecimento da informacdo, ndo tendo uma participagédo de
construcdo, e sim apenas de reconhecimento.

Diante da exposicdo da leitura como decodificacdo do escrito, merece destacar que
existe uma limitacdo da leitura a compreensdo do codigo, que passa a ser a esséncia da leitura.
Entendemos que a leitura ndo deve ser encarada apenas como decifracdo de um cddigo sem
levar em conta o proposito da comunicagéo, a situacdo de interacdo, a intengdo do autor, no
entanto, precisamos ter em mente que sem o codigo ndo existe leitura, seja o codigo verbal ou
ndo verbal, pois eles sdo os elementos fundamentais de composicdo de um género
textual/discursivo.

Precisamos frisar que o codigo é tdo importante na leitura quantos outros elementos
para a compreensao de um texto, como: conhecimento de mundo, objetivos do texto, contexto
de interacdo, mas que nao deve ser o Unico elemento responsavel pela leitura de um texto.

A escrita nesta concepcéo de linguagem com foco no codigo, consoante Koch e Elias é
“um sistema pronto, acabado, devendo o escritor se apropriar desse sistema e de suas regras.”
(KOCH e ELIAS, 2011, p. 33). Neste pensamento, a escrita & considerada como a reproducéo
de uma mensagem através do cddigo, e para isto é necessario o conhecimento do codigo de
uma lingua e de suas regras gramaticais, sendo isto suficiente para a producdo de um texto.

Nesta concepcdo de linguagem centrada no codigo, a escrita termina sendo uma
espécie de codificacdo das ideias do pensamento, assim, fica observada que para a existéncia
desta concepcdo de escrita € primordial a concep¢do de escrita anterior, a escrita como
expressdao do pensamento, pois para haver a codificacdo € preciso pensar em algo. Deste
modo, as duas concep¢des de linguagem em comentario se complementam, uma precisa da
outra para que ocorra a escrita de um género textual/discursivo.

Diante do exposto, a escrita se torna uma espécie de elementos multiplos, uma vez que
precisa do codigo, pois sem ele é impossivel a producdo de um texto, como também sem
pensamento ndo existe ideia e ndo tem o que codificar. Assim, entendemos que tanto a
concepgdo de escrita como expressdo do pensamento quanto a concepgdo da escrita como
cddigo tém pertinéncia para que a producdo de um texto aconteca.

Chegamos a terceira concepc¢do de linguagem concebida como uma forma de

interacdo. Esta concepcdo de linguagem € assim entendida por Travaglia, que afirma que, “o



21

que o individuo faz ao usar a lingua ndo é tdo-somente traduzir e exteriorizar um pensamento,
ou transmitir informacdes a outrem, mas sim realizar acdes, agir, atuar sobre o interlocutor
(ouvinte/leitor).” (TRAVAGLIA, 2009, p. 23, grifo nosso).

Precisamos mudar o olhar com relacdo a forma de interlocucéo, pois o viés aqui deixa
de ser a passividade do leitor/ouvinte, para uma perspectiva em que 0s envolvidos na
interacdo possam dialogar entre si, buscando a participacdo ativa de cada um no processo de
comunicacdo em situacbes definidas. Para Travaglia, “a linguagem €, pois um lugar de
interacdo humana, de interagdo comunicativa pela producdo de efeitos de sentido entre
interlocutores, em uma dada situacdo de comunicacdo e em um contexto sdcio-histérico e
ideologico.” (TRAVAGLIA, 2009, p. 23).

Desta forma, a expressividade na interacdo depende do didlogo construido com a
linguagem entre os participantes da comunicacéo, levando em consideracdo a situacdo em que
acontece a interacdo, 0 contexto social e historico. Também €é necessario que as ideias
apresentadas sejam compartilhadas pelos membros que compdem a interlocugdo. Assim, “o
falante termina o seu enunciado para passar a palavra ao outro ou dar lugar a sua compreensao
ativamente responsiva.” (BAKHTIN, 2016, p. 29).

Nesta configuracdo, os envolvidos na interagdo sao os produtores de sentidos no meio
social e estdo em par de igualdades, haja vista que atuam ativamente na comunicag&o.
Constroem a interagdo no relacionamento ativo entre falante e ouvinte mediado pelo processo
de interlocucdo que acontece por meio do dialogo. Assim, Koch e Elias define o sujeito da

seguinte forma:

na concep¢do interacional (dialégica) da lingua, os sujeitos sdo vistos como
atores/construtores sociais, sujeitos ativos que — dialogicamente — se constroem
e sdo construidos no texto, considerando o proprio lugar da interacdo e da
constituicdo dos interlocutores. (KOCH e ELIAS, 2017B, p. 10-11, grifo das
autoras).

Percebemos a importancia dos sujeitos nesta concepcdo de linguagem, mas esta
importancia ¢ concretizada no dialogo que acontece através do texto, “evento comunicativo
em que convergem acdes linguisticas, sociais e cognitivas.” (BEAUGRANDE, apud
MARCUSCHI, 2008, p. 72). Assim, o texto é o local onde se realiza a interagdo entre 0s
sujeitos, e é responsavel pela construcdo destes sujeitos que dialogicamente participam das
atividades de acdes linguisticas desenvolvidas no meio social.

Desta maneira, Koch e Elias contemplam a leitura como sendo,
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uma atividade interativa altamente complexa de producdo de sentidos, que se
realizam evidentemente com base nos elementos linguisticos presentes na superficie
textual e na sua forma de organizacdo, mas requer a mobilizagdo de um vasto
conjunto de saberes no interior do evento comunicativo. (KOCH e ELIAS, 2017b, p.
11).

Assim, para que o dialogo se efetive entre os sujeitos da interacdo e para que haja uma
posicdo de resposta entre ambos, € necessaria uma ampla construcdo de sentidos, e esse
processo precisa levar em consideracdo ndo apenas os elementos linguisticos que estruturam o
evento comunicativo. Inferimos que é preciso ir além, levando em conta as diversas
caracteristicas dos participantes da interacdo, como a experiéncia sobre 0 assunto, 0sS
conhecimentos ligados ao contexto da interlocucéo, e ainda a intencdo do texto.

Com relacdo a escrita, esta concepcdo focada na interacdo, conforme Koch e Elias
(2011) é considerada como uma producdo textual em que € preciso para a sua construcao a
ativacdo de diversos conhecimentos, inclusive o publico alvo, a situacdo interativa, 0s
elementos linguisticos a serem utilizados, a finalidade a ser atingida, e para isto é
imprescindivel a escolha de estratégias que favorecam a consecucdo do efeito de sentido
desejado.

Nesta Otica, a escrita € tida como uma forma de planejar um dizer sobre uma
determinada situacdo de interacdo, mas ndo apenas com foco na utilizacdo do codigo da
lingua nem somente como uma forma de expressar um pensamento, e sim com a associacdo
destes a importancia de levar em consideracdo a interacdo entre o produtor e leitor na escrita
de um género textual/discursivo.

Neste contexto, a producdo textual é constituida a partir do diadlogo entre produtor e
leitor, tendo como expectativa a relacdo de experiéncia de ambos, a fim de apresentar uma
situacdo de interacdo social. A escrita nesta concepcdo interacional, concentra a sua atencao
na triade autor-texto-leitor como maneira de construir o didlogo no meio social com énfase
nos acontecimentos que desencadeiam a vida em sociedade.

Feitas estas reflexfes a respeito das concepcdes de linguagem, seguiremos pelo
caminho da terceira concep¢do, ou seja, a concepcdo que considera a lingua uma forma de
interacdo em uma perspectiva sociointeracionista situada historicamente, pois, as acfes que
acontecem em nosso dia-a-dia sdo construgdes linguisticas das quais 0s sujeitos participam
por meio da interagdo. Neste caso, “a lingua ¢ uma forma de agdo, ou seja, um trabalho que se
desenvolve colaborativamente entre os individuos na sociedade.” (MARCUSCHI, 2008, p.
67).

Como nosso foco € um ensino de lingua portuguesa em que seja desenvolvida a
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competéncia comunicativa do aluno, para que este seja capaz de participar de forma ativa,
consciente e critica da construcdo e transformacdo social € preciso oferecer a ele a
oportunidade de contato com os variados tipos de linguagem que circulam no meio social, a
fim de que o aluno se aproprie das diversas formas de producdo de discursos e efeitos de
sentido no processo dialdgico com a linguagem.

Assim, inferimos que a concepgdo mais apropriada a consecucdo da finalidade exposta
é a sociointeracionista. Neste sentido, se pronunciou Antunes ao afirmar que “somente uma
concepcdao interacionista da linguagem, eminentemente funcional e contextualizada, pode, de
forma ampla e legitima, fundamentar um ensino da lingua que seja, individual e socialmente,
produtivo e relevante.” (ANTUNES, 2003, p. 41, grifo da autora).

Diante deste contexto, vale salientar que o pleno desenvolvimento da concepgdo como
forma de interagdo acontece por meio de género, produzido por meio de discursos diversos na
interacdo entre os sujeitos em diferentes situacdes de interlocucdo. Consoante Porto, “quando
adotamos a concepcao interacionista, nosso objeto de estudo passa a ser o texto, com toda a
diversidade de géneros que circulam no cotidiano.” (PORTO, 2009, p. 15).

Desta maneira, precisamos ter ciéncia da emergéncia do trabalho com os géneros
textuais/discursivos na sala de aula, pois pode instigar o aluno ao contato com as diversas
formas de expressdo que é possivel através da lingua. Isto poderd contribuir para a
proficiéncia em leitura e producdo de textos nas mais diversas situacGes de interacdo, que
circundam no meio social. Nesta Otica, ¢ fundamental uma reflexdo a respeito de leitura e

escrita na visao interacionista, é o que faremos na sequéncia.

2.2- A leitura na perspectiva sociointerativa

A leitura é uma forma de comunicacdo indispensavel ao ser humano, pois na vivéncia
em sociedade ela contribui para o entendimento multiplo entre ambos. Entdo, a escola ao
receber o aluno € responsavel por inserir o individuo no mundo da escrita e formar leitores, a
fim de facilitar a compreensdo dos variados tipos de discursos que circulam na sociedade, da
qual o individuo é membro. Para isso, é importante visibilizar que “o processo de leitura deve
garantir que o leitor compreenda o texto e que pode ir construindo uma ideia sobre seu
contetdo, extraindo dele o que lhe interessa, em fungdo dos seus objetivos.” (SOLE, 1998, p.
32).

Esta configuracdo é esclarecedora, para que possamos entender que a leitura de um
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texto implica muito mais do que a simples decodificacdo de palavras e frases, levando em
consideracdo apenas o codigo, para que se obtenha a compreensdo do todo. A decodificacdo
se faz necessaria, para que a leitura aconteca. Mas a leitura vai além da simples decodificacéo,
pois nela é preciso levar em conta também a intencdo do autor, a situacdo de construcdo do
género textual/discursivo, o contexto de interacdo dos sujeitos envolvidos.

Nesta Otica, estamos em consonancia com Koch e Elias que entendem que “a leitura e
a producdo de sentido sdo atividades orientadas por nossa bagagem sociocognitiva:
conhecimentos da lingua e das coisas do mundo (lugares sociais, crencas, valores,
vivéncias).” (KOCH e ELIAS, 2017, p. 21).

Diante do exposto, entendemos que a compreensdo ndo se restringe a uma agédo
linguistica, pois, a leitura colabora para que o sujeito em contato com os que fazem parte de
seu grupo social, bem como de grupos diferentes, conhegcam os varios contextos, inclusive, o
que nele se encontra inserido, tome consciéncia do que esta ocorrendo e contribua para a
transformacéo caso seja necessario.

Assim, a leitura instiga o ser humano a compreensdo e a socializacdo do mundo com
seus semelhantes em uma pratica de interacdo social. Como falou Marcuschi, “compreender
ndo é uma acdo apenas linguistica ou cognitiva. E muito mais uma forma de inser¢do no
mundo e um modo de agir sobre 0 mundo na relagdo com o outro dentro de uma cultura e uma
sociedade.” (MARCUSCHI, 2008, p. 230).

Nesta direcdo, a eficiéncia para a leitura depende tanto da participacdo do leitor em
dialogo com o texto e o autor, quanto das estratégias que ira utilizar em correspondéncia com
0 objetivo de cada leitura. Isso implicard na sensibilidade do leitor no momento da interacéo,
a fim de que possa se apoiar naqueles procedimentos mais adequados para a realizacdo da
leitura.

Conforme Koch e Elias, “encontra-se reforcado, na atividade de leitura, o papel do
leitor enquanto construtor de sentido, utilizando-se, para tanto, de estratégias, tais como
selecdo, antecipacao, inferéncia e verificacdo.” (KOCH e ELIAS, 2017b, p. 13, grifo das
autoras). Aqui as autoras disponibilizam alguns procedimentos de leitura, porém, ndo afirmam
que sdo as Unicas estratégias, que podem servir de apoio no processo de compreensao. Outras
estratégias poderdo e devem ser adotadas sempre objetivando a realizagdo da leitura na
consecucdo dos possiveis efeitos de sentidos demonstrados na interlocucgéo.

E pertinente destacarmos a importancia do leitor/ouvinte responsavel pela producéo de
sentidos no momento da comunicacdo, porque ele é fundamental neste processo de

compreensdo. Desta maneira, é essencial levar em conta os seus conhecimentos na hora da
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leitura, pois estes ditardo como se procederd a producao de sentidos.

Os conhecimentos que o leitor possui sdo primordiais para a compreensdo e producao
de sentido de um género, pois tais conhecimentos sdo colocados em interacdo diante de
pontos de vista que podem coincidir ou ndo com o do autor do texto.

Nesta situacdo, poderemos ter embates, negociacdes de possiveis sentidos, tudo como
forma de adequar a situacdo de interlocugdo, e assim, propiciar um processo interativo que
favoreca a participacdo ativa dos sujeitos. Pois, “compreender é, essencialmente, uma
atividade de relacionar conhecimentos, experiéncias e agdes num movimento interativo e
negociado.” (MARCUSCHI, 2008, p. 252, grifo do autor).

Assim, ainda é possivel, produzir o sentido do texto no didlogo entre os sujeitos,
partindo de inferéncias detectadas através das pistas disponibilizadas pelo género. Neste
contexto, procuramos efetivar a compreensdo levantando hipoteses e por meio de inferéncias
concretizarmos sentidos possiveis, aos quais a leitura nos conduz por meio de um processo de

interacdo. E ela prdpria nos coloca perante o meio social.

Sendo uma atividade de producdo de sentidos colaborativa, a compreensao néo é um
simples ato de identificacdo de informagBes, mas uma construcdo de sentidos com
base em atividades inferenciais. Para se compreender bem um texto, tem-se que sair
dele, pois o texto sempre monitora o seu leitor para além de si préprio e esse é um
aspecto notavel quanto a producéo de sentido. (MARCUSCHI, 2008, p. 233).

Nesta situacdo, as marcas utilizadas na compreensdo precisam fazer parte de um
contexto em que a situacdo € construida. Pois precisamos entender que o género
textual/discursivo é escrito de maneira situada e pertencente a um contexto de interlocucéo.
Desta forma, o género nos proporciona informacgdes, por meio das quais, somos guiados as
inferéncias e a constituicdo de sentidos possiveis de cada texto lido, desta forma
“compreender um texto € realizar inferéncias a partir das informacdes dadas no texto e
situadas em contextos mais amplos.” (MARCUSCHI, 2008, p. 239.).

Ainda, segundo Marcuschi, “nédo ¢ justificavel buscar todos os sentidos do texto no
texto, como se eles estivessem ali postos de modo objetivo.” (MARCUSCHI, 2008, p. 241).
Nesta configuragdo, percebemos que o sentido do texto carece da interferéncia do
leitor/ouvinte, bem como do contexto em que a interagdo se manifesta a fim de situar a
comunicacdo e facilitar a compreenséo, ja que todo discurso é situado em um contexto mais

amplo, pois,

em uma situacdo de comunicacdo, os interlocutores situam o seu dizer em um
determinado contexto — que é constituinte e constitutivo do proprio dizer — e véo
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alterando, ajustando ou conservando esse contexto no curso da interagdo, visando a
compreensdo. (KOCH e ELIAS, 2017, p. 63).

Deste modo, a producdo de um discurso é conduzida também pelo contexto de
interlocucdo, pois os conhecimentos utilizados na elaboracdo do género textual/discursivo
precisam pertencer a0 mesmo mundo dos sujeitos, precisam dialogar de forma reciproca, e
ainda, serem compativeis e acessiveis a comunicacdo a que se propdem os envolvidos no
processo de leitura.

Assim, consoante Koch e Elias, “o contexto é, portanto, um conjunto de suposicoes,
baseadas nos saberes dos interlocutores, mobilizadas para a interpretacdo de um texto.”
(KOCH e ELIAS, 2017b, p. 64, grifo das autoras).

Diante desta configuracdo, entendemos que o contexto pode ser entendido como uma
forma de conhecimento que envolve certos fatores, inclusive, a cultura, os valores, as crencas,
a religido, a ideologia, nos quais os envolvidos no ato interacional, estdo imersos sendo
essencial no fortalecimento da leitura com o propdésito de construgdo de sentido. “O ato de ler
envolve préaticas e experiéncias humanas nas quais devem ser considerados diversos fatores,
como a idade do leitor, seu grau intelectual, seus gostos e cultura, entre outros.” (PORTO,
2009, p. 24).

A leitura acontece como um meio de viabilizar a comunicacdo entre as pessoas em
meio social, facilitando a relacdo de entendimento e convivéncia. Assim, a compreenséo das
acOes que sdo desenvolvidas na sociedade pelo individuo precisa ser apreendida, para que se
tenha uma harménica construcdo de sentido levando em consideracdo o proposito
comunicativo de cada situacdo de interacdo.

Deste modo, faz-se imprescindivel conceber a leitura nas escolas neste viés de
construcdo de sentido, pois o intuito é a formacdo do aluno em uma perspectiva de

participacao social de forma ativa, no entanto, para isto € preciso ter em mente que,

a leitura € uma atividade altamente complexa de producéo de sentidos que se realiza,
evidentemente, com base nos elementos linguisticos presentes na superficie textual e
na sua forma de organizacdo, mas requer a mobilizagdo de um vasto conjunto de
saberes. (KOCH e ELIAS, 2017b, p. 57).

Percebemos, assim, que para a leitura se concretizar no sentido sugerido precisamos de
uma série de conhecimentos, inclusive do cddigo, porém, precisamos ser conscientes que s
ele ndo é o suficiente, pois, varios outros saberes, como ja apresentados no decorrer da

discussdo, também é fundamental para a interacdo social que acontece atraves dos sujeitos por
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intermédio da leitura.
E cabivel mencionar que, para que a leitura aconteca é indispensavel a producdo do
discurso, este que pode ser oral ou escrito e anda junto com a leitura. Vamos nos concentrar

na sequéncia na escrita de texto com um olhar de construcdo de sentido em meio social.

2.3- A producdo de texto como meio de participacgao e interacao social

A comunicacdo entre 0s seres humanos pode ser construida por meio de texto escrito
de variados tipos a depender da finalidade e da situacdo em que se desenvolve. Com isso, é
nitida que ndo existe apenas uma forma de texto escrito — a redacdo — sobre a qual
tradicionalmente ouvimos falar nas escolas. Aquela € mais uma das diversas formas textuais
disponiveis que temos, a fim de construirmos uma comunicagédo através da linguagem escrita.

Nesta Otica, a escola, formalmente responsavel pelo desenvolvimento da competéncia
discursiva dos alunos, para que eles possam participar de forma consciente e critica do
ambiente social, ndo pode e nem deve, com relacdo a escrita, explorar somente a redacdo
como Unica forma de producéo textual.

E importante atentarmos para a existéncia de varios géneros textuais/discursivos que
sdo encarregados da interacdo entre os sujeitos na modalidade escrita. Assim, € interessante
colocar o aluno em contato direto com estes géneros, com o interesse de que eles se apropriem
e possam fazer uso de acordo com cada situacao interativa especifica, adequando cada género
ao contexto de interlocucdo do evento comunicativo, uma vez que “cada jeito diferente de
escrever um texto ganha sentido e se justifica porque responde a uma diferente funcéo
interativa.” (ANTUNES, 2003, p. 63).

Nesta configuracdo, observamos a importancia de estudar os diversos géneros
textuais/discursivos escritos que circundam na sociedade, haja vista, que o dialogo entre os
individuos pode se realizar por esta forma de linguagem, ou seja, 0s géneros textuais, que
oferecem a possibilidade de participacéo na sociedade com variados objetivos.

A participacdo do sujeito na sociedade pode ocorrer de diversas maneiras, inclusive,
por meio da escrita, mas para que isto aconteca é necessaria uma finalidade que requeira a
acao do individuo por meio da producdo textual. Assim, precisa existir a apropriacdo da
atividade ao suporte linguistico, neste caso 0 género textual/discursivo escrito, determinado
para tal atuacéo.

Quando precisamos dizer algo em meio social, buscamos a interagdo com um publico

alvo, pois, a situacdo comunicativa precisa ser levada em consideracdo, a fim de atender a
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certo tipo de propoésito através da intencionalidade do produtor. Neste caso, além dos
elementos linguisticos que usamos na producdo do género textual/discursivo, precisamos
destacar a importancia do outro que compde com o autor do texto a cadeia interativa.

Neste contexto, podemos perceber que a producédo textual € mais do que 0 seguimento
de regras pertinentes ao sistema linguistico, pois, também é concebida como uma ac¢do
situada, e requer a consideracdo dos conhecimentos sobre o leitor na hora da producao textual,

objetivando a efetivacdo do dialogo entre produtor e leitor. Para Koch e Elias,

a escrita ndo é compreendida em relac&o apenas a apropriacao das regras da lingua,
nem tampouco ao pensamento e intengfes do escritor, mas, sim, em relacdo a
interacdo escritor-leitor, levando em conta, é verdade, as inten¢fes daquele que faz
uso da lingua para atingir o seu intento sem, contudo, ignorar que o leitor com seus
conhecimentos é parte constitutiva desse processo. (KOCH e ELIAS, 2011, p. 34).

Assim, para que a producdo textual seja bem sucedida, cabe salientar que é necessario
levarmos em conta estratégias persuasivas adequadas aos objetivos pretendidos na hora da
escrita, que aproximem cada género as suas especificidades proprias, bem como aquelas que
proporcionem uma maior expressividade de acordo com a finalidade desejada e com 0 género

propicio a cada situag&o de interagdo. Deste modo,

0 produtor elabora um projeto de dizer e desenvolve esse projeto, recorrendo a
estratégias linguisticas, textuais, pragmaticas, cognitivas, discursivas e interacionais,
vendo e revendo, no préprio percurso da atividade, a sua producdo. (KOCH e
ELIAS, 2011, p. 36).

Neste sentido, a producdo textual € um ato que além de linguistico, envolve outras
bases de constituicdo do dizer, isto mostra que os sentidos dos textos produzidos levam em
consideracdo outros fatores como os extralinguisticos, que surgem na interacao entre produtor
e leitor em uma situacdo especifica de comunicacdo. A cultura, o grau de instrucdo, a
ideologia dos envolvidos no processo de interacdo sdo premissas reconheciveis no processo
de escrita.

Desta forma, o que notamos no processo de producdo textual é a capacidade de
interacdo que é concebida por meio de fatores extralinguisticos, ou melhor, os conhecimentos
adquiridos na vivéncia em sociedade, que implicam numa correlacéo cultural, social, histérico
e cognitivo, que envolvem os participantes da comunicacdo em um determinado contexto.
Assim, “ndo se pode produzir [...] um texto considerando apenas a linguagem. O nicho
significativo do texto (e da propria lingua) ¢ a cultura, a historia e a sociedade.”

(MARCUSCHI, 2008, p. 87-88).
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Diante do exposto, cabe a qualquer pessoa que se disponha a produzir um texto,
observar uma série de fatores que devem ser refletidos e analisados, a fim de nortear a escrita,
pautado no proposito comunicativo que se busca. Estes elementos denominardo que tipo de
linguagem, se formal ou informal, que tipo de Iéxico, que elementos coesivos e estruturais,
dentre outros, serdo viaveis para a elaboragcdo do evento comunicativo a que se propde.

Neste sentido, temos o entendimento de que a produgdo textual representa “um
processo que exige do sujeito escritor atencdo a uma série de fatores: tema, objetivo, sujeito
leitor, género textual, selecdo e organizacdo das ideias de acordo com o tema e objetivos
determinados.” (KOCH e ELIAS, 2011, p. 77). Diante do exposto, a escola precisa trabalhar
os fatores citados acima para que o aluno desenvolva habilidades para produzir variados
textos, inclusive a propaganda.

Deste modo, a escrita ira evoluindo a partir da observacdo que se faz no decorrer da
producdo, da interacdo entre os sujeitos que participam do dialogo, levando em consideracao
sempre 0 proposito comunicativo a que se destina a escrita. “Produzir um texto, por exemplo,
implica a realizacdo e articulacdo de tarefas diversas: planejar o texto em funcdo dos objetivos
colocados, do leitor, das especificidades do género e do suporte.” (BRASIL, 1998, p. 38).

Nesta Otica, notamos que a producdo de um texto escrito exige que o autor mobilize
uma série de fatores, que indicard a caracteristica do discurso que ele se dispde a construir,
levando em conta as especificagdes do contexto no qual se destina atuar, como também os
conhecimentos partilhados entre 0s sujeitos que participam da interacao.

Neste caso, 0s conhecimentos dos sujeitos envolvidos na interagdo sdo fundamentais
para a proposta de producdo de um género textual/discursivo, pois quem escreve se dirige a
um determinado leitor, embora, depois de escrito o escritor perde o dominio de seu texto, que
passa a ser publico e sujeito a compreensdes variadas em consonancia com cada contexto em
que € posto. Pois ao escrever, o escritor subtende que o leitor a quem € dirigido o texto possui
conhecimentos suficientes para conseguir interagir no evento comunicativo, porque “a escrita
é um trabalho no qual o sujeito tem algo a dizer e o faz sempre em relagdo a outro (0 seu
interlocutor/leitor) com certo propdsito.” (KOCH e ELIAS, 2011, p. 36).

Diante deste contexto, a producdo textual impulsiona a interacdo entre escritor e leitor.
Assim, o ato de escrever requer mais do que somente colocar no papel palavras e frases, haja
vista, que o contato entre ambos requer um didlogo constante durante a escrita. Deste modo,
acontece uma forma de negociagédo, na qual precisam ser observados os conhecimentos que
possam ser partilhados em decorréncia da cultura, do meio social, da crenca, dos valores de

cada um.
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Qualquer pessoa que se disponibiliza a escrever sobre algo precisa ter dominio do
assunto, pois é praticamente impossivel falar sobre algo que ndo se conhece, ou seja, a
auséncia do conhecimento prévio do assunto nos impossibilita situar o conteddo em um
contexto apropriado de interacdo. Assim, “é preciso sempre ter em mente é que o produtor do
texto ndo tem como escrever sobre coisas que absolutamente desconhece;” (KOCH e ELIAS,
2011, p. 91).

Assim, na producdo textual o escritor tenta construir um canal de comunicacdo com
base no que ele sabe do assunto, no entanto, precisa considerar a participacao do leitor, para
que a interacdo se efetive.

Ao abrir um canal de interacdo somos guiados por conhecimentos dos nossos
semelhantes extraidos de outros textos, de outros contextos, de outros dialogos, com base no
grau de informacao que assimilamos no decorrer de nossa experiéncia comunicativa junto ao
meio social em que estamos inseridos. Neste sentido, Bakhtin se pronunciou de forma

enfatica, dizendo que,

nosso discurso, isto €, todos o0s nossos enunciados (inclusive as obras criadas) é
pleno de palavras dos outros, de um grau vério de alteridade ou de assimilabilidade,
de um grau vario de aperceptibilidade e de relevancia. Essas palavras dos outros
trazem consigo a sua expressdo, 0 seu tom valorativo que assimilamos,
reelaboramos, e reacentuamos. (BAKHTIN, 2016, p. 54).

Desta forma, ao tratarmos de algum tema estamos apenas reconstituindo um dizer que
anteriormente foi dito, e langcamos mé&o deste dizer como forma de participar de uma
determinada situacdo congénere a mencionada, construindo a nossa maneira de se posicionar
sobre determinado assunto, pautado sempre no discurso do outro.

O mesmo raciocinio é dado a producdo textual, pois, ao escrever um género
textual/discursivo se busca agir em um contexto social por meio da escrita, no entanto, vale
ressaltar que o texto nosso ndo serd mera cépia de outro texto ja escrito e utilizado em uma
situacdo com uma determinada funcéo.

NOs nos apropriamos destes escritos e construimos 0 nosso, sendo 0s escritos do outro
a base para o desenvolvimento da nossa interacdo em sociedade. Desta forma, “na atividade
escrita, sempre recorremos, de forma consciente ou ndo, a outros textos, dependendo dos
conhecimentos de textos armazenados na nossa memoria e ativados na ocasido da producédo
do texto.” (KOCH e ELIAS, 2011, p. 114).

Diante do exposto, no trabalho com a producdo textual em sala de aula, é

indispensavel a escola colocar o aluno em situacdo diversificada de leitura, visto que esta da a
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oportunidade de acessar os diversos conhecimentos, que circundam no meio social, e servirdo
de apoio no momento da construcao do discurso, seja ele pertencente a qualquer modalidade,
por exemplo, escrita ou oral.

Como nosso discurso € baseado em outros discursos, vale mencionar que nossa forma
de nos expressarmos acompanhard modelos pré-definidos de producdo textual, que nos
garantird uma forma de interagdo, dependendo da situagdo interativa e o contexto no qual se
encontram envolvidos os sujeitos da interacdo. Isto ird nos facilitar a escolha do Iéxico, dos
elementos linguisticos, da estrutura do texto em consonancia com a proposta que se deseja.

Com isso,

os modelos sdo constituidos e reconstituidos ao longo de nossa existéncia em
decorréncia das inimeras préaticas sociais de que participamos. A producdo textual
solicita a ativacdo de modelo(s) para a organizacdo do texto, selecdo de ideias e
modo de constituicdo do dizer, posicionamento enfatizado quando se concebe a
relagdo linguagem, mundo e préticas sociais. (KOCH e ELIAS, 2011, p. 58).

Nesta visdo, precisamos atender a denominados modelos de textos de acordo com o
proposito comunicativo, haja vista, que a escrita ndo se apresenta de modo acidental e
desordenado como se fosse um conjunto de frase sem nexo causal com a realidade.

A producdo textual precisa seguir sequéncia definida, coerente e coesa, buscando
elaborar ou reconstruir de forma acessivel o evento comunicativo, “um texto, enquanto
unidade comunicativa, deve obedecer a um conjunto de critérios de textualizacdo
(esquematizacgdo e figuracdo), j& que ele ndo € um conjunto aleatério de frases, nem é uma
sequéncia em qualquer ordem.” (MARCUSCHI, 2008, p. 93).

Assim, na utilizacdo da linguagem seja pela oralidade ou pela escrita € fundamental o
emprego de fatores linguisticos e extralinguisticos, para a constituicdo dos sentidos que
almejamos construir atraves dos géneros textuais/discursivos em uma dada relacdo de
interacdo social. Deste modo, temos a obrigatoriedade de seguir preceitos sociais de
construcdo do discurso, construidos de forma consciente ou nao na convivéncia dos sujeitos
envolvidos no processo interacional. “Evidentemente, cada enunciado particular é individual,
mas cada campo de utilizacdo da lingua elabora seus tipos relativamente estaveis de
enunciados, os quais denominamos géneros do discurso.” (BAKHTIN, 2016, p. 12).

Neste mesmo sentido, com relacdo ao seguimento de modelos para producdo do
discurso, inclusive com relacdo a producdo textual, Koch e Elias se posiciona dizendo que,
“todas as nossas produgdes, quer orais, quer escritas, se baseiam em formas-padrdo

relativamente estaveis de estruturacdo de um todo a que denominamos géneros.” (KOCH e
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ELIAS, 2011, p. 55, grifo das autoras).

Desta forma, evidenciamos a importancia dos géneros textuais/discursivos para a
concretizacao do discurso, haja vista que é fator essencial para o direcionamento de padrao de
producdo textual, adequando-o a cada situacdo especifica de interacdo. Sendo assim, é
primordial o aprimoramento da discussdo com relagdo aos géneros do discurso. E o que

faremos a seguir.
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3- OS GENEROS DO DISCURSO: ELEMENTOS INDISPENSAVEIS A INTERACAO
SOCIAL

Por meio da linguagem o ser humano desenvolve agdes em meio social. Estas agdes
acontecem da interacdo intersubjetiva dos sujeitos envolvidos no ato comunicativo. No
entanto, ao interagir com o outro, 0 sujeito utiliza construgdo linguistica historicamente e
socialmente compativel com a situacdo. Sdo construgbes que estruturam o projeto de
interacdo, levando em conta a adequacdo do propdsito comunicativo ao contexto em que 0
individuo se disp@e atuar.

Estas formas de constru¢do do discurso ocorrem em forma de textos diversificados,
produzidos de acordo com a cultura, a formacdo ideoldgica, crenca e valores dos
interlocutores, e recebem o nome de géneros textuais/discursivos, assim sendo, “toda
interacdo se da por algum género discursivo que se realiza por algum texto.”
(CAVALCANTE, 2018, p. 44).

Neste sentido, para que a interagdo cumpra o seu objetivo as pessoas fazem uso de
diferentes composicdes de textos a depender do intuito comunicativo, dentro de uma forma
especifica e com estruturas que se efetivaram na relacdo discursiva dos sujeitos ao longo do
tempo em sociedade.

Isto favorece a interacdo de forma adequada, pois, ao contrario ndo sabemos se
seriamos capazes de produzir pela primeira vez forma interativa nova, que nunca tivesse sido
convencionada pela sociedade. “Se os géneros do discurso ndo existissem e nos nao 0s
dominéassemos, se tivéssemos de cria-los pela primeira vez no processo do discurso, de
construir livremente cada enunciado e pela primeira vez, a comunicagdo discursiva seria
quase impossivel.” (BAKHTIN, 2016, p. 39).

Desta forma, notamos a fundamental importancia dos géneros textuais para a interacdo
social. Pois é por meio deles que todo evento comunicativo se arquiteta, produz os efeitos de
sentidos, além das combinacdes linguisticas pertinentes a cada situacdo e contexto de
interacdo.

Neste contexto, ainda, nos oportuniza imprimir destaque aos géneros
textuais/discursivos por sua diversidade interacional e a sua submissdo ao objetivo desejado
no evento comunicativo, sem negar a caracteristica social, a fim de que possamos utilizar a
maneira apropriada a cada propdsito interacional. Deste modo, para Cavalcante 0s géneros

textuais,
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sdo padrbes sociocomunicativos que se manifestam por meio de textos de acordo
com necessidades enunciativas especificas. Trata-se de artefatos constituidos
sociocognitivamente para atender aos objetivos de situagBes sociais diversas. Por
esse motivo, eles apresentam relativa estabilidade, mas seu acabamento foi (e
continua) constituido historicamente. (CAVALCANTE, 2018, P. 44).

Na configuracdo apresentada, podemos ver uma estabilidade atribuida aos géneros,
porém, carece destagque que € uma estabilidade relativa. Entdo, se é relativa é preciso entender
gue nem sempre a producéo textual vai aparecer obedecendo aos mesmos padrdes, pois quem
vai guiar a construcdo é o proposito comunicativo.

Assim, é importante ficarmos atentos a situacdo em que acontece a interacdo, a
intencdo do autor na propositura dos efeitos de sentidos que se deseja, bem como ao publico
gue almeja atingir. Pois de acordo com o que se propde € possivel entender que, “os géneros
discursivos sdo, simultaneamente, formas estabilizadas (ou seja, regulares, passiveis de
estruturacdo) e instaveis (ou seja, passiveis de sofrerem mudangas).” (CAVALCANTE, 2018,
p. 49).

Neste mesmo sentido, mostrando a flexibilidade dos géneros se expressou Marcuschi,
afirmando que “o género ¢ essencialmente flexivel e variavel, tal como seu componente
crucial, a linguagem. Pois, assim como a lingua varia, também os géneros variam, adaptam-
se, renovam-se e multiplicam-se.” (MARCUSCHI, 2011, p. 19).

A discussdo alavancada até aqui, € esclarecedora no sentido de entendermos o papel
sociointerativo dos géneros textuais/discursivos em decorréncia de seu aspecto funcional em
detrimento de sua forma, pois, 0 uso de um género em sociedade precisa atender a funcao
social ao que ele se predispde. “Mais do que uma forma, o género ¢ uma “ag¢do social
tipificada”, que se da na recorréncia de situagdes que tornam o género reconhecivel.”
(MARCUSCHI, 2011, p. 19).

Nesta 6tica, na elaboracdo de um género o escritor ndo deve abandonar a forma,
apenas precisa entender o género textual/discursivo além dela, para se enfatizar a acdo social
que o sujeito pretende por meio da funcionalidade do género. “Ou seja, a énfase da questdo
deve estar na explicitacdo dos modelos pelos quais, em seus textos, as pessoas realizam seus
fins comunicativos e, ndo, na possibilidade de se estabelecer um sistema uniforme para a
classificacdo da imensa variedade de géneros.” (ANTUNES, 2009, p. 56-57).

Diante do exposto, ndo temos davida em relagdo a relevancia dos géneros
textuais/discursivos para a concretizagdo dos discursos em meio social. O que néo se deve ter
em mente € 0 engessamento da forma na hora da interlocucdo. Existem diversas maneiras de

dizer a mesma coisa, porém, o que vai ser decisivo na hora da escolha é o fator proposito
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comunicativo.

Assim, conforme Marcuschi, “quando dominamos um género textual, ndo dominamos
uma forma linguistica e sim uma forma de realizar linguisticamente objetivos especificos em
situacdes sociais particulares.” (MARCUSCHI, 2008, p. 154).

Sendo assim, existem na utilizacdo de um género textual/discursivo interesses para a
construcdo de uma comunicacédo, haja vista o efeito de sentido e a énfase que se quer dar ao
processo de interacdo intermediada pelo ambiente social. “A escolha do género se faz em
funcdo da definicdo dos parametros da situacdo que guiam a acdo. Ha, pois, aqui uma relacao
entre meio-fim, que ¢ a estrutura de base da atividade mediada.” (SCHNEUWLY, 2004, p.
24).

Neste mesmo caminho, se manifestou Marcuschi: “a acdo com géneros ¢ sempre uma
selecdo tatica de ferramentas adequadas a algum objetivo.” (MARCUSCHI, 2008, p. 20).
Desta maneira, podemos inferir que a agdo humana em meio social requer que se lance méo
de uma gama de instrumentos linguisticos e extralinguisticos de forma planejada e que seja
apropriada ao momento interlocutivo desejado.

Entdo, as acOes dos sujeitos em sociedade passam por uma determinagdo, que se
sustenta no propdsito comunicativo, na relagdo cognitiva, historica e sociocultural proposta
pela finalidade da interagdo social, que leva o autor da comunicacdo a escolha do género

adequado a situagdo interativa.

Isso nos leva a considerar que os géneros se diversificam de acordo com a situago
imediata de comunicagdo, 0s elementos socioculturais historicamente construidos,
bem como as necessidades especificas solicitadas por certas condi¢des associadas a
modalidade (oralidade ou escrita), ao grau de formalismo, a possibilidade de
participacdo simultanea dos interlocutores, entre outros aspectos. (CAVALCANTE,
2018, p. 46).

Nesta configuracdo, evidenciamos a dinamicidade dos géneros textuais/discursivos,
que podem ser diversos em consonancia com o contexto de interagdo, como também com a
pretensdo de sentido que se propde a comunicagdo. Deste modo, é notdvel a grande
quantidade de géneros textuais/discursivos de que o sujeito dispbe a seu favor, quando
necessitar abrir um canal de interacdo em meio social.

Em acordo com a situacdo discutida acima, podemos afirmar que, “0s géneros séo
instaveis também, no sentido de que passam por modifica¢cdes, no decorrer do tempo e diante
de situacBes que possibilitem alteracbes em alguma de suas caracteristicas (estrutura,
conteddo, suporte, estilo etc.) para atingirem suas finalidades.” (CAVALCANTE, 2018, p.
50-51).
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Podemos ir além, pois, 0s géneros textuais/discursivos podem ser produzidos no
formato de outro para atingir o proposito comunicativo e o efeito de sentido que se procura.
Assim, podemos produzir um poema com a funcao de propaganda, uma crénica com a funcéo
de um relatorio, e assim por diante.

Desta forma, a prioridade € a expressividade de sentido, bem como a consecucdo da
finalidade desejada, haja vista que os géneros podem proporcionar esta dinamica, quando se
trata da relacdo meio-fim.

Esta transposicdo na mudanca da forma para priorizar a funcdo, é chamada por Ulla
Fix apud Marcuschi de “intertextualidade tipolégica para designar esse aspecto da
hibridizacdo ou mescla de géneros em que um género assume a funcdo de outro.”
(MARCUSCHI, 2008, p. 165). No entanto, o proprio Marcuschi entende por melhor tratar da
questdo utilizando a expressao intergenericidade, quando diz que “pessoalmente, estou usando
intergenericidade como a expressdo que melhor traduz o fenomeno.” (MARCUSCHI, 2008,
p. 165, grifo do autor).

Diante do exposto, percebemos a desenvoltura dos géneros textuais/discursivos no
movimento de sua viabilidade em meio social, pois 0 que prevalece é a funcionalidade e ndo a
forma rigida estanque. O importante é enfocar nos géneros seu aspecto interativo
proporcionado pela eficiéncia na elaboracdo de sentido, que leve em conta 0s mecanismos
utilizados para que a comunicagao atinja seu fim independente da estrutura pela qual se opte.

Assim,

identificar os géneros como acgdes retdricas recorrentes, e ndo como formas
similares, € mais plausivel. Ndo é na similaridade de formas que reside a
identificacdo de um género e sim nos atos praticados recorrentemente. [...] A
primazia da acdo postula que é pela acdo que produzimos e reproduzimos 0s
sentidos sociais e criamos as estruturas. (MILLER, apud MARCUSCHI, 2011, p.
24).

E visivel para nés, a preocupacio em privilegiar as atividades que o ser humano
produz no ambiente social através dos géneros textuais/discursivos, bem como demonstrar
gue a consecucdo dos objetivos propostos pela interacdo ndo se situa na forma do género, mas
sim, no proposito comunicativo. Este ird determinar o modo como devemos combinar 0s
elementos em prol da funcionalidade, e assim se chegar ao modo mais apropriado na escolha
do género que melhor atenderd a expressividade que se quer construir, “impera predominio da
funcdo sobre a forma na determinacdo interpretativa do género, o que evidencia a plasticidade
e dinamicidade dos géneros.” (MARCUSCHI, 2008, p. 164).

Neste caminho, ainda, se faz necessario destacarmos a associacdo do género com o
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suporte em que 0 género € apresentado na interlocucdo no meio social, pois, € concebivel que
0 suporte pode exercer um papel primordial na identificacdo do propdsito comunicativo e
venha a facilitar o entendimento do efeito de sentido que é sugerido na interacdo
comunicativa. “O suporte firma ou apresenta 0 texto para que se torne acessivel de certo
modo.” (MARCUSCHI, 2008, p. 176).

Neste contexto, carecemos esclarecer o0 que vem a ser um suporte de género, para tal

efeito citamos o entendimento de Marcuschi, que o conceitua da seguinte maneira:

entendemos aqui como suporte de um género um locus fisico ou virtual com formato
especifico que serve de base ou ambiente de fixacdo do género materializado como
texto. Pode-se dizer que suporte de um género é uma superficie fisica em formato
especifico que suporta, fixa e mostra um texto. (MARCUSCHI, 2008, p. 174).

Diante desta consideracdo, o suporte é considerado especifico, entdo, subtendem que é
criado para situacéo de carater comunicativo, e que se liga ao género textual/discursivo com a
finalidade bem definida, ou seja, tornar o texto disponivel a um determinado publico alvo com
0 intuito de produzir sentidos em acordo com a situagdo interativa. Assim, “o certo € que o
conteudo ndo muda, mas o género ¢ sempre identificado na relagdo com o suporte.”
(MARCUSCHI, 2008, p. 174).

Desta forma, independente do tipo de suporte que se use, o conteldo do texto que
compde o0 género ndo € alterado. Entdo, a finalidade do suporte € tornar viavel ao leitor a
aproximacdo com o evento comunicativo, a fim de que se possa abrir um canal de interacdo

sugerido pelos envolvidos na interlocucéo.

3.1- Os elementos que constituem 0s géneros textuais/discursivos diante da interagdo

social

Sabemos que a linguagem se realiza por meio de discursos, que sdo produzidos atraves
de enunciados por sujeitos, que participam da interagdo em uma determinada situacdo de
interlocucdo. Estes enunciados sdo construidos em forma de géneros textuais/discursivos que
ddo a dindmica de constituicdo de todo e qualquer evento comunicativo. Sendo assim,

conforme Bakhtin,

esses enunciados refletem as condigdes especificas e as finalidades de cada referido
campo ndo sO por seu conteddo (tematico) e pelo estilo da linguagem, ou seja, pela
selecdo dos recursos lexicais, fraseolégicos e gramaticais da lingua, mas, acima de
tudo, por sua construgdo composicional. (BAKHTIN, 2016, p. 11-12).
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Nesta situacdo, podemos detectar que para a construgdo dos géneros
textuais/discursivos sdo requeridos aspectos linguisticos, precisa haver uma estrutura para a
sua construcdo, como também informacGes caracteristicas dos interlocutores, para que se
tenha apoio para a escolha de determinado tipo de género textual/discursivo de acordo com o
contexto e a situacdo em que se propde a atuar, ainda levando em consideracéo os efeitos de
sentidos que procuram instituir por meio da interacéo.

De acordo com o apresentado por Bakhtin, Wachowicz, faz a seguinte premissa:

O tema, [...] compde a triade da constituigdo de um género discursivo, ao lado da
composicdo e do estilo. Bakhtin, vale lembrar, imprime ao género uma relativa
estabilidade a partir da relagdo socialmente previsivel entre esses trés elementos. [...]
E isso que permite com que 0s usuarios reconhecam o género. (WACHOWICZ,
2012, p. 36).

Desta maneira, 0s géneros textuais/discursivos se encontram imbricados na relagédo
com 0s elementos que os organizam, dando a possibilidade ao escritor de percorrer o caminho
que lhe der a conjuntura de producdo de um discurso, como também facilitar a compreensao
de um discurso com base nestes elementos, ainda considerando para isto, o propdésito
comunicativo e as intengdes do processo de interagao.

E preciso nos aprimorar em cada elemento que compde 0s géneros, para ter
consciéncia na hora de manipula-los, quando tivermos diante de uma situacdo interativa de
construcdo de um evento comunicativo.

Com relacdo ao conteudo tematico, Koch e Elias se referem da seguinte maneira: “o
conteudo tematico diz respeito ao tema esperado no tipo de produgdao em destaque [...].”
(KOCH e ELIAS, 2011, p. 60, grifo das autoras). Deste modo, o conteldo tematico busca
alavancar as caracteristicas que envolvem os interlocutores envolvidos na intera¢do social,
procura deixar transparente o acordo social que ha entre ambos.

Wachowicz trata o assunto do seguinte modo:

numa visdo mais abrangente do que o nome sugere, tema é o0 conjunto de
informacdes trazidas pelos interlocutores em determinadas situagdes com vistas a
construcdo textual. Logo, o tema estd diretamente associado as possiveis condigdes
que definem usos especificos de géneros. (WACHOWICZ, 2012, p. 37).

Podemos observar gque a autora comunga com o pensamento de Koch e Elias (2011)
relacionado ao assunto abordado, porém, acrescenta a possivel influéncia do contetdo
tematico para a escolha do género que sera mais adequado a interacdo pretendida. Neste caso,

a depender do que vai ser executado no processo interativo, € que se percebe qual o género
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textual que sera desenvolvido na construcao do intento comunicativo.

O estilo, outro componente do género, € tratado por Bakhtin da seguinte forma: “No
fundo, os estilos de linguagem ou funcionais ndo sdo outra coisa se nao estilos de género de
determinadas esferas da atividade humana e da comunicagdo.” (BAKHTIN, 2016, p. 18).

Neste entendimento, o estilo ndo se configura como um estilo individual do escritor,
mas uma caracteristica que compreende as peculiaridades de determinado género
textual/discursivo na atuacao da interacdo social, para a pratica de acdes desenvolvidas pelos
sujeitos por intermédio da lingua.

Conforme Wachowicz, “estilo ¢ uma escolha de um sujeito, que vive em relagdo a um
tempo e a outros sujeitos, acima de um conjunto de regras de uma lingua.” (WACHOWICZ,
2012, p. 131). Assim, o estilo se correlaciona também ao contexto sociohistorico e cultural
dos sujeitos que se envolvem na pratica de interacdo social, bem como aos aspectos
linguisticos pertinentes a uma lingua. “Estilo aqui é produto de um conjunto de opgdes
recorrentes que sao motivadas por um género do discurso.” (WACHOWICZ, 2012, p. 128).

Vale salientar que o estilo esta ligado a maneira de dizer algo ou de como dizer algo,
pois, deste modo entram as combinagdes das palavras de acordo com a expressividade de
sentido, que o produtor do discurso quer florescer diante da situacdo, do contexto, dos
interlocutores, como também a intencdo mediante a produgdo do género textual, que por meio
deste o sujeito participa do dialogo social. “Mais do que o que é dito, o estilo se concentra na
maneira como é dito. I1sso nos remete imediatamente ao plano das palavras, das estruturas
sintaticas, das escolhas lexicais, das conexdes etc.” (WACHOWICZ, 2012, p. 136, grifo da
autora).

Assim, o estilo provoca nos interlocutores diferentes competéncias para se adequar aos
diversos contextos de interacdo social mediante a mobilizacdo das formas discursivas
existentes historicamente e culturalmente, que contribuem para a producdo dos géneros
textuais/discursivos em cada situacdo especifica e em conformidade com o publico que
pretende atingir. Isto detém do produtor a escolha de formas da lingua motivada pelo contexto
social no qual deseja agir linguisticamente.

Temos ainda na constituicdo dos géneros textuais/discursivos para a producdo de
efeito de sentido, o aspecto composicional, que Bakhtin concebe como, “determinados tipos
de construgdo do conjunto, de tipos do seu acabamento, de tipos da relacdo do falante com
outros participantes da comunicacgdo discursiva — com 0s ouvintes, os leitores, 0s parceiros, 0
discurso do outro, etc.” (BAKHTIN, 2016, p. 18).

Diante do exposto, podemos inferir que ndo existe uma estrutura Unica na producao da
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interacdo social, o que implica perceber que a situagdo comunicativa motivara as escolhas
para a formacdo do todo, que precisa, ainda, levar em consideracdo o destinatario que
participa da interlocucdo, bem como os elementos de organizacdo que combinem com a acao
interativa que se almeja desenvolver em sociedade.

Neste mesmo sentido, Koch e Elias se manifestam dizendo que, “do ponto de vista da
composicdo dos géneros, deve-se levar em conta a forma de organizacéo, a distribuicdo das
informacdes e o0s elementos ndo-verbais: a cor, o padrdo grafico ou a diagramacao tipica, as
ilustragdes.” (KOCH e ELIAS, 2017, p. 109-110, grifo das autoras).

Deste modo, podemos observar que na constituicdo dos géneros textuais/discursivos
precisamos impulsionar diversos elementos que contribuam para a producdo de efeito de
sentido em consonancia com o propésito comunicativo, haja vista que o plano composicional
permite uma forma de organizacdo que possibilita uma determinada maneira de distribuir as
informag0es dentro do género.

Destacamos que a composicdo de um género precisa atender a funcéo interativa, a qual
se disponibiliza no ambiente social, ndo possuindo forma engessada e rigida, pois, o que deve
prevalecer é a construcdo da comunicacdo, tendo em vista a finalidade que o género deseja
atingir, como também o publico alvo que quer mobilizar. “Todo texto se concretiza numa
determinada forma de construgéo, que engloba certa sequéncia de elementos, mais ou menos
estipulados.” (ANTUNES, 2009, p. 58).

Portanto, como visto, a interacdo social acontece por meio de discurso construido em
forma de géneros textuais/discursivos, que precisam do manuseio de uma série de elementos,
inclusive dos que constituem o0s géneros, para que assim, sejam produzidos os efeitos de
sentido. Para Bakhtin, “o falante com sua visdo do mundo, os seus juizos de valor e emogdes,
por um lado, e 0 objeto de seu discurso e o sistema da lingua (dos recursos linguisticos), por
outro — eis tudo o que determina o enunciado, o seu estilo e sua composicdo. E esta a
concepcao dominante.” (BAKHTIN, 2016, p. 57).

Sendo assim, sdo primordiais 0s conhecimentos linguisticos, bem como o0s
extralinguisticos para a producéo do discurso, ou seja, sao levados em conta 0s conhecimentos
culturais, cognitivos, ideoldgicos e sociais na producédo da interacdo. Deste modo, 0s géneros
textuais/discursivos sdo primordiais para a consecuc¢ao dos objetivos linguisticos socialmente
requeridos pelos interlocutores envolvidos no evento comunicativo de elaboragéo de sentido.

Logo, se 0s géneros sdo indispensdveis na construcdo do discurso, € louvavel
considerarmos 0s seus elementos constitutivos na producdo e compreensao do texto, seja ele

escrito ou oral.
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Para a exploragdo dos géneros textuais/discursivos e seus elementos constitutivos
precisamos criar condi¢6es que facilitem o trabalho de leitura e producéo de texto por meio de
cada género especifico. Deste modo, trataremos da questdo atraves das sequéncias didaticas,

que pode ser um fator essencial para o ensino dos géneros, seja oral ou escrito.

3.2- As sequéncias didaticas e sua contribuicdo no ensino dos géneros

textuais/discursivos

O ensino de leitura e producdo de texto se desenvolve por intermédio dos géneros, mas
é preciso que a escola crie possibilidades com o intuito de explorar a utilizacdo destes géneros
em situacdo concreta de uso da linguagem. Assim, colocar o aluno em contato constante com
0 género pode viabilizar a assimilacdo de habilidades e competéncias em termos de leitura e
escrita, que ofereca ao aluno oportunidade de atuar no meio social de forma critica e
consciente, através das diversas linguagens adequadas a situagdo de interacao.

E imprescindivel o papel do professor no planejamento de estratégias pedagdgicas que
venham a facilitar o desempenho do aluno em qualquer nivel de ensino-aprendizagem. Cabe
tambeém ao professor possibilitar ao aluno propostas de ensino condizentes com sua realidade
e gque sejam Uteis no convivio social, pois ndo faz sentido para o aluno se apropriar do que ndo
tera eficiéncia em sua vida diéria.

Neste sentido, necessitamos oportunizar aos que frequentam a escola a possibilidade
de apreender habilidades, que impulsionem o desenvolvimento da competéncia de se
comunicar no meio social de forma oral ou escrita, como também se apropriar de aptidao
leitora que proporcione entender as varias linguagens que circulam no ambiente social. Para

Dolz, Noverraz e Schneuwly é possivel alcancar o objetivo requerido da seguinte maneira:

Criar contextos de producdo precisos, efetuar atividades ou exercicios multiplos e
variados: é isso que permitird aos alunos apropriarem-se das nog¢des, das técnicas e
dos instrumentos necessarios ao desenvolvimento de suas capacidades de expressdo
oral e escrita, em situagdes de comunicacdo diversas. (DOLZ, NOVERRAZ e
SCHNEUWLY, 2004, p. 82).

Nesta configuracdo, é importante termos um projeto de ensino que possa abranger o
desempenho dos alunos em expressdo oral e escrita, sem abrir mao neste mesmo projeto, de
atingir o desenvolvimento em competéncia de leitura, uma vez que a leitura é uma das
capacidades que oferecem ao individuo a compreensdo dos aspectos sociais, antes de agir

sobre eles.
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Assim, para a producéo textual, oral e escrita, se faz primordial ter acesso a leitura de
variados assuntos em géneros diversos que circundam na sociedade, haja vista, que a leitura
da a oportunidade de familiarizacdo com 0s géneros textuais/discursivos, contribuindo na

percepc¢do das caracteristicas de producao dos mesmaos.

A leitura de géneros discursivos na escola nem sempre pressupde a producéao escrita.
Esta, no entanto, pressupbe sempre atividades de leitura para que os alunos se
apropriem das caracteristicas dos géneros que produzirdo. E por isso que um projeto
pedagdgico para producdo escrita deve sempre ser iniciado por um modulo didatico
de leitura para que os alunos se apropriem das caracteristicas tipicas do género a ser
produzido. (LOPES-ROSSI, 2011, p. 72).

Diante do exposto, ndo seria conveniente o trabalho da escrita sem partir da leitura,
por isso, optamos por nos empenhar nas duas modalidades de interacdo social,
proporcionando ao aluno a possibilidade real de aprimoramento tanto na leitura quanto na
producéo de texto.

Neste contexto, as sequéncias didaticas podem ser fundamentais para a consecucao do
objetivo a que se prop0de, ou seja, contribuir para que o aluno desenvolva a sua capacidade de
se expressar por meio de um género textual/discursivo de acordo com as diversas situacdes de
interacdo social, levando em consideracdo os elementos que compdem 0s géneros na Visdo
Bakhtiniana (2016), contetudo tematico, estilo e composicao.

Desta forma, “a finalidade de trabalhar com as sequéncias didaticas é proporcionar ao
aluno um procedimento de realizar todas as etapas para a produgdo de um género.”
(MARCUSCHI, 2008, p. 2014). Assim sendo, é preciso através das sequéncias didaticas a
articulacdo de uma série de procedimentos para colocar o aluno em contato com o género a
fim de que eles conhegam as peculiaridades de formacéo, e facam leitura de sentidos diversos
em acordo com cada situagdo especifica.

De acordo com Dolz, Noverraz e Schneuwly, “uma “sequéncia didatica” é um
conjunto de atividades escolares organizadas, de maneira sistematica, em torno de um género
textual oral ou escrito.” (DOLZ, NOVERRAZ e SCHNEUWLY, 2004, p. 82). Neste sentido,
as sequéncias didaticas permitem uma sucessao de atividades que vao concentrar 0 ensino no
conhecimento de um género especifico.

Deste modo, as sequéncias didaticas buscam facilitar o desempenho da competéncia
expressiva do aluno na producéo de texto, e consequentemente na aquisicdo de proficiéncia
em leitura, visto que, para a producdo é cabivel o contato com o género por meio da leitura.

Os autores citados acima, nos apresentam a base de concentracdo de uma sequéncia
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didatica, que € uma inspiracdo, que pode ser adaptada de acordo com a realidade de cada

contexto.

Quadro 1- ESQUEMA DA SEQUENCIA DIDATICA
ESQUEMA DA SEQUENCIA DIDATICA

Apresentagio | PRODUCAO
da situagao INICIAL

(DOLZ, NOVERRAZ & SCHENEUWLY, 2004, p. 83)

PRODUCAO
FINAL

Nesta configuracdo, as sequéncias didaticas sdo compostas de uma apresentacdo da
situacdo, producdo inicial, médulos e uma producéo final. Assim, € importante entendermos
como acontece cada etapa.

Com relacdo a apresentacdo da situacdo da sequéncia didatica é relevante ter o
entendimento de que ela “¢, portanto, 0 momento em que a turma constrdi uma representacao
da situacdo de comunicagdo e da atividade de linguagem a ser executada.” (DOLZ;
NOVERRAZ e SCHNEUWLY, 2004, p. 84).

Nesta etapa da sequéncia didatica, faz-se a configuracdo a respeito do projeto que sera
iniciado, ou seja, a explicitagdo do género, suas particularidades e em que situacdo de
interacdo ele é utilizado, a importancia do género para a participacdo no meio social. Nesta
etapa, € oportuno enfatizarmos como serdo realizadas as demais etapas do projeto, buscando
esclarecer que em toda situacdo de interacdo social estamos expostos a leitura e producao de
textos, que se concretiza na forma de género.

Ainda, é conveniente neste ciclo de apresentacdo da situagdo, deixarmos explicitos os
conteddos que o género a ser desenvolvido pode abordar, bem como a finalidade e a
influéncia destes contetdos na convivéncia em sociedade. “A fase inicial de apresentacdo da
situacdo permite, portanto, fornecer aos alunos todas as informagBes necessarias para que
conhecam 0 projeto comunicativo visado e a aprendizagem de linguagem a que esta
relacionado.” (DOLZ; NOVERRAZ e SCHNEUWLY, 2004, p. 85).

Diante deste contexto, esta fase da sequéncia didatica possui a responsabilidade de

orientacdo de uma forma geral do projeto, solucionando eventuais duvidas, como também,
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podemos considerar esta etapa como o cartdo de visita para motivacdo dos alunos, fazendo
com que eles “comprem” a ideia e se dediquem ao projeto. Entendendo que é essencial para
seu crescimento educacional, cultural e linguistico.

Apos esta etapa, vem a primeira producdo, em que os alunos terdo a oportunidade de
ter o contato inicial pratico com o género sugerido. Como nossa proposta é o0 ensino da leitura
e da producéo textual, nesta fase se faz necessério tanto organizar uma atividade de leitura
como de producdo de texto, visto que, esta fase é propicia para avaliar as habilidades dos
alunos no género em estudo, como também observar as dificuldades da turma de um modo
geral e as que acontecem de forma especifica, pois, “a produgéo inicial tem um papel central
como reguladora da sequéncia didatica, tanto para os alunos quanto para o professor.”
(DOLZ; NOVERRAZ e SCHNEUWLY, 2004, p. 86).

E nesta fase que o professor faz um diagnostico da situagio da turma, a fim de definir
quais serdo as medidas adotadas e o caminho a percorrer para desenvolver as capacidades de
linguagens que o aluno precisa, para conseguir proficiéncia no género por meio da leitura e
escrita, que sdo fatores primordiais para a consecucdo da competéncia linguistica, para a
participacao consciente e critica do aluno na sociedade.

E oportuno destacarmos, que esta etapa da sequéncia didatica tem a incumbéncia de
orientar a elaboracdo dos mddulos, que ocorre na etapa seguinte da sequéncia didatica. Assim,
a producéo inicial norteara para o que deve ser feito e como sera feito nos modulos com a
finalidade de amenizar os problemas demonstrados nesta etapa. “Nos moédulos, trata-se de
trabalhar os problemas que apareceram na primeira producdo e de dar aos alunos os
instrumentos necessarios para supera-los.” (DOLZ; NOVERRAZ ¢ SCHNEUWLY, 2004, p.
87, grifo dos autores).

Diante desta configuracdo, os modulos serdo elaborados com a proposta de em cada
um suscitar a possibilidade de suprir determinados tipos de dificuldades apresentadas pelos
alunos, buscando uma evolugao passo a passo. Assim, carece que o0s professores proponham
atividades diferenciadas, que reflitam nos obstaculos expressados pelos alunos.

Em cada modulo, é muito importante propor atividades as mais diversificadas
possivel, dando, assim, a cada aluno a possibilidade de ter acesso, por diferentes
vias, as nogdes aos instrumentos, aumentando, desse modo, suas chances de sucesso.
(DOLZ; NOVERRAZ e SCHNEUWLY, 2004, p. 89).

E nitida a dindmica existente nos modulos em termo de metodologia, pois propde uma

multiplicidade de maneiras para que possa atingir os alunos por variadas vias, aumentando
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assim, a probabilidade de assimilacdo das habilidades e competéncias em termo de género
textual/discursivo, e consequentemente em leitura e producgédo de texto.

Precisamos entender que as turmas sdo compostas de alunos advindos de varios grupos
sociais, se consolidando como alunos com diferentes culturas, habitos e formas de
aprendizagens também diferentes. Assim, o professor precisa observar estas diversidades no
momento de selecionar as atividades que constituirdo os modulos da sequéncia didatica, que
se disponibiliza colocar em pratica.

Cabe salientar, que os mddulos da sequéncia didatica ndo sdo elaborados de uma Gnica
vez, visto que, cada modulo é produzido levando em referéncia o anterior. Assim, no decorrer
de cada modulo, € preciso que o professor va avaliando cada passo dado, tentando perceber o
que esta sendo satisfatorio ou nao, pois, pode ser que no mesmo madulo haja a necessidade de

se fazer adaptacao.

O carater modular das atividades ndo devera obscurecer o fato de que a ordem dos
modulos de uma sequéncia didatica ndo € aleatoria. Se varios itinerérios sdo
possiveis, certas atividades apresentam uma base para a realizacdo de outras.
(DOLZ; NOVERRAZ e SCHNEUWLY, 2004, p. 94).

Desta maneira, o fundamental é passar ao médulo seguinte, quando pelo menos se
tenha percebido que foram adquiridos pelos envolvidos conhecimentos adequados, que
possam ser utilizados no desdobramento do médulo que segue. Entdo, cada modulo esta
submisso um ao outro, carecendo serem garantidas em cada um, habilidades linguisticas
pertencentes ao planejado para o género textual abordado, para que possibilitem a passagem
ao posterior.

Chegando a conclusdo dos mddulos planejados, € 0 momento de finalizar. Assim, “a
sequéncia didatica é finalizada com uma producéo final que da ao aluno a possibilidade de por
em pratica as nogdes e os instrumentos elaborados separadamente nos modulos.” (DOLZ;
NOVERRAZ e SCHNEUWLY, 2004, p. 90).

Nesta fase, os alunos foram submetidos a producdo de uma propaganda, como também
a uma atividade de leitura envolvendo o género propaganda, com a finalidade de que os
alunos possam aplicar na pratica o que foi explanado no decorrer dos mdédulos. Neste
momento, desejamos que os alunos consigam mobilizar de forma satisfatoria as competéncias
planejadas e desenvolvidas nos mddulos, isto, com relacdo a finalidade proposta que é o
conhecimento de um género especifico, sua funcdo, a situacdo de uso, seus elementos de

composicdo, estratégias de produgdo e competéncia de leitura, além de perceber a importancia
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dele na interacéo social.
A abordagem da sequéncia didatica requer a escolha de um género especifico, seja oral

ou escrito. Assim, decidimos pelo género propaganda, e passamos ao seu estudo na sequéncia.



47

4- O GENERO PROPAGANDA E A SUA RELEVANCIA NO MEIO SOCIAL

A propaganda € um género textual/discursivo com intensa circulagdo no meio social.
Desta forma, o sujeito esta em contato permanente no seu dia-a-dia com esse género seja por
meio da midia televisiva, revistas, jornais, livros didaticos, outdoor, entre outros. Assim, é
nitida a sua multimodalidade com o propdsito de aproximacdo com a sociedade em seus
diversos segmentos.

Neste contexto, a aproximacdo que se deseja com o publico por meio do género
textual/discursivo propaganda é de ordem variada, seja na exposicdo de produtos, seja na
propagacao de ideias, seja na distribuicdo de funcdes que, por sua constancia na sociedade se
torna um fator primordial para ditar o ritmo em que as pessoas devem atuar a fim de alimentar
um sistema capitalista. Esse sistema dissemina a ideia de que o individuo precisa consumir
ndo importando o meio que va utilizar, ja que o intuito é levar as empresas ao lucro.

Diante desta configuracdo, Leduc (1980) faz uma importante socializagédo com relagéo
a desenfreada aplicacdo da propaganda no ambiente social, ao se posicionar da seguinte
maneira: “A padronizacdo dos produtos, as novas formas de comércio, 0 aumento do poder
aquisitivo médio, o crescimento da dimensdo da esfera econémica e 0 aparecimento do fator
pressa na luta comercial, contam entre as principais causas desta sUbita expansdo da
propaganda.” (LEDUC, 1980, p. 19).

Diante do exposto, percebemos a ligacdo do género textual/discursivo propaganda
com a area econémica, em que a preocupacao se volta para obtencdo de vender, lucrar, e para
isto, precisa conseguir a adesdo do publico, para que este se proponha a comprar. Nesta
dimensao, a propaganda aparece como a estratégia perfeita para interagir com o pablico. “A
propaganda toma lugar neste conjunto: representa nele a principal forca de promocéo e de
desenvolvimento da venda de um produto e 0 meio mais econémico, mais eficaz e mais
prético para se estabelecer o contato com o todo dos consumidores.” (LEDUC, 1980, p. 20).

Assim, a forca da propaganda é inquestiondvel quando o assunto € vender um produto,
haja vista o seu poder de praticidade para se relacionar com os consumidores de forma geral.
Deste modo, possui, em tese, a capacidade de convencimento maior por sua multimodalidade
de interacdo em sociedade e por sua caracteristica propria que € levar o consumidor a
comprar.

Vale salientar que no ambiente social observamos uma alternancia entre o termo
propaganda e o termo publicidade, para fazer referéncia a divulgacdo de um produto, servigo

ou ideia. Desta forma, € preciso ter o conhecimento da razédo desta alternancia, a fim de que se
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possa caminhar na discussdo de forma fundamentada e adequada, entendendo as
peculiaridades de cada termo e fazendo op¢do por um ou outro a depender da situacdo

comunicativa.

4.1- Propaganda e publicidade: conceito e utilizagéo

Em um sentido mais restrito do termo propaganda apresentamos a conceituacao de
Leduc, “a propaganda é o conjunto dos meios destinados a informar o publico e a convencé-
lo a comprar um produto ou um servigo.” (LEDUC, 1980, p. 22, grifo do autor).

Neste sentido, o género textual/discursivo propaganda aparece primeiro como forma
de informacéo, ou seja, busca criar uma cadeia de interacdo com o interlocutor, a fim de exibir
o produto criado, uma forma de apresentacdo, para que o individuo tenha ciéncia do que esta
circulando no ambiente social. Até parece uma maneira de conscientizar o publico do que esta
sendo criado.

Depois de feita a apresentacdo do produto, a propaganda objetiva convencer o
consumidor da importancia de adquirir o produto, para isto, lanca mdo de uma série de
procedimentos linguisticos e extralinguisticos para conseguir a aceitacdo do publico, “a
informacdo cede lugar a persuasdo, isto &, a todos os meios pelos quais procurar-se-a tentar,
seduzir, fazer desejar e convencer.” (LEDUC, 1980, p. 22-23).

Assim, a propaganda é a expressao do discurso, uma forma de interacdo, que visa
certo proposito comunicativo, a consecucdo do convencimento do interlocutor, para que se
suceda a “venda-compra” de um determinado produto ou um servigo, “a propaganda ¢ uma
tentativa de influenciar a opinido e a conduta da sociedade de tal modo que as pessoas adotem
uma opinido e uma conduta determinada.” (DOMENACH, apud COBRA, 1991, p. 21).

Com relacdo a publicidade, Leduc (1980) na nota do revisor técnico de seu livro,
considera a publicidade como “o esforco de comunicagdo destinado a influenciar
determinadas atitudes, mas sem o patrocinio ostensivo de alguém, que é o anunciante clara e
perfeitamente definido.” (LEDUC, 1980, p. 19).

Nesta seara, podemos inferir que a publicidade objetiva mais uma campanha de
esclarecimentos e orientacdo do que a venda propriamente dita de um produto. Deste modo,
percebemos que ndo existe uma associacdo com investimento-lucro, ao contrério da
propaganda tratada pelo mesmo autor como a propositura de uma acdo que induza ao
consumo. No entanto, existe uma finalidade, que € convencer as pessoas a agirem de um

determinado modo, assim, pretende “vender” uma ideia.
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A publicidade aqui, ndo deixa de ser uma forma de convencimento através da
interacdo, pois, prevalece a consecucdo da tomada de consciéncia do destinatario, que deve
fazer a adesdo a um tipo de propdsito.

Carvalho (2014) faz sua formulagao a respeito do tema abordado, da seguinte maneira:
“Propaganda é um termo abrangente, vem de propagar e inclui a propaganda politica, a
institucional, a ideoldgica e a comercial, sendo que esta Ultima é considerada e nomeada como
publicidade (institucional, de produtos ou de servi¢o).”. (CARVALHO, 2014, p. 14, grifo da
autora).

Diante desta 6tica, podemos deduzir que a propaganda inclui todo tipo de divulgacéo,
inclusive, a correlacionada a produtos ou servigos. No entanto, de forma especifica podemos
utilizar a publicidade quando desejamos divulgar produtos e servigos.

Neste mesmo caminho, se posiciona Sandmann (2003) ao se pronunciar com relacéo
ao tema em discussdo: “Em portugués publicidade é usado para a venda de produtos ou
servicos e propaganda tanto para a propagacdo de idéias como no sentido de publicidade.
Propaganda é, portanto, o termo mais abrangente e o que pode ser usado em todos oS
sentidos.”. (SANDMANN, 2003, p. 10, grifo do autor).

E relevante mencionarmos, que propagar, propagacéo, ecoa como espalhar, divulgar, e
naturalmente quem divulga, subtende que objetiva uma aceitagdo, pois do contrario qual seria
0 intuito de propagar algo?

Entdo, mesmo de forma implicita, propagar aponta para o interesse de “vender” ndo
importando se seja uma ideia, um produto ou um servico. Desta forma, a utilizacdo do termo
propaganda ou publicidade para se direcionar a venda de produtos ou servigos precisa ficar a
critério do produtor, haja vista que nao iremos ter perda nenhuma se optarmos por um ou
outro, ja que o foco seria 0 mesmo propagar algo com o desejo de convencimento de alguém,
que leva a “compra” de um produto, um servigo, uma ideia.

Vale mencionar, que a propagacao de algo acontece por meio do discurso, ou seja, por
meio de enunciados sejam orais ou escritos. Assim, na produgdo do género propaganda ou
publicidade, iremos fazer o uso de variados enunciados dependendo do propdsito
comunicativo. E conforme Bakhtin, “todo enunciado é pleno de ecos e ressonancia de outros
enunciados com os quais esta ligado pela identidade da esfera de comunicagao discursiva.”
(BAKHTIN, 20186, p. 57).

Neste sentido, 0 que precisamos observar é que tudo que vamos dizer fazemos por
meio de discurso do outro, que adotamos na interacdo com o meio social em que vivemos, e

fazemos a utilizacdo em situacGes semelhante a fim de obter o propésito comunicativo que
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queremos. Assim, podemos aludir que:

O discurso, por sua vez, também ¢é determinado por coerc¢des ideoldgicas. Ora, se a
consciéncia é constituida a partir dos discursos assimilados individualmente por
membros de um grupo social e se 0 homem é limitado por relagdes sociais, ndo ha
uma individualidade de espirito nem uma individualidade discursiva absoluta.
(FIORIN, 2007, p. 36).

Com tudo isto, queremos esclarecer, que quando se pretende vender um produto ou
um servico, temos implicita no discurso uma intencdo determinada pela classe social
dominante, que é a disseminacdo de uma ideia, de uma ideologia, buscando fazer acreditar
gue 0 consumo em massa traz privilégio, bem estar, seguranca, poder, com a finalidade de
alimentar um sistema capitalista, que favorece aos grandes empresarios, detentores do poder
econdmico. “Embora haja, numa formagdo social, tantas visdes de mundo quantas forem as
classes sociais, a ideologia preponderante é a ideologia da classe dominante.” (FIORIN, 2007,
p. 31).

Diante da situacdo apresentada, pretendemos demonstrar que: “a propaganda exerce
sobre os individuos a ela expostos efeitos que vdo desde a simples aquisicdo do produto
anunciado a adesdo e assimilacio da ideologia social que o produz. A acdo comercial se
acrescenta uma acdo ideologica e cultural.”. (CARVALHO, 2014, p. 21).

O interesse aqui € levar ao entendimento de que mesmo quando se utiliza a expressao
publicidade, termo apropriado para quando se deseja vender um produto ou servi¢o, ndo
devemos esquecer que implicitamente se quer propagar uma ideia, uma ideologia. E assim
sendo, a publicidade tem o mesmo propésito da propaganda e vice-versa. Sendo assim,
propaganda e publicidade podem ser consideradas sinbnimas, e com 0s mesmos fins.

Diante do exposto, optamos por utilizar no titulo do trabalho o termo propaganda, mas,
no decorrer do estudo fazemos a utilizacdo também do termo publicidade, visto que nao

teremos prejuizo de sentido, pois usando um ou outro esta descrevendo a mesma proposta.

4.2- A propaganda e suas implicacGes sociointerativa

Diante da concepcdo de lingua adotada por nds neste trabalho, a sociointeracionista, o
género propaganda consiste em um instrumento de interacdo social abundante, que oferece
variadas formas de comunicacdo de acordo com a situagdo e os envolvidos, levando 0s
sujeitos incluidos na interlocucdo ao uso de diferentes estratégias seja para elaboracdo ou

compreensdo da mesma.
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E um género que mobiliza uma multiplicidade de fatores linguisticos e
extralinguisticos, com o seu propdsito que é prender a atencdo do leitor, para que este compre
um produto, um servico, inclusive, uma ideia, uma ideologia. “A funcdo essencial da
propaganda ¢ fazer conhecer um produto para que ele seja procurado.” (LEDUC, 1980, p. 23).

Deste modo, para a producdo do género propaganda é preciso fazer um planejamento
minucioso, efetuando um levantamento de informacdes pertinentes ao produto, & marca, ao
publico alvo, ao contexto, para em seguida fazer a utilizacdo dos recursos disponiveis na
lingua, procurando interagir socialmente e da forma mais adequada a cada contexto especifico
e a situacdo interativa em que deseja atuar, uma vez que, “a propaganda é comunicagdo. E
verbo e imagem. E dialética e poesia. E também um dos maiores usuarios das artes graficas:
desenho, fotografia, tipografia, cinema, televisdo, e assim por diante.” (LEDUC, 1980, p. 23).

E notavel a influéncia do género propaganda junto & sociedade, haja vista, que objetiva
convencer as pessoas a aceitacdo de uma determinada proposta. Assim, & importante a
ativacdo de recursos variados, pois € um tipo de género textual diferenciado dos demais que
circulam no nosso dia-a-dia. No entanto, vale ressaltar que estamos em constante contato com
0 mesmo, pois a propaganda é veiculada por varios suportes, que facilitam a presenca do

género nas diversas camadas sociais.

Organizada de forma diferente das demais mensagens, a publicidade impde, nas
linhas e entrelinhas, valores, mitos, ideais e outras elaboragdes simbdlicas,
utilizando os recursos préprios da lingua que lhe serve de veiculo, sejam eles
fonéticos, Iéxico-semanticos ou morfossintaticos. (CARVALHO, 2000, p. 13).

Nesta configuracdo, é imprescindivel, quando se tratar do género textual/discursivo
propaganda, ndo estar buscando convencer alguém a compra-venda. E isto ndo é uma questéo
recente, pois, de acordo com Ferndndez “em 1625, foram publicados os primeiros anincios
em jornais ingleses.” (FERNANDEZ, 2009, p. 28). Leduc (1980) afirma que:

Foi em 1845 que Emile de Girardin introduziu a propaganda nos jornais. E ainda
considera que: a primeira agéncia de propaganda (J. Walter Thompson) apareceu em
1864 e somente depois da Primeira Guerra Mundial se desenvolveram as agéncias
de propaganda. Mas € a partir da Segunda Guerra Mundial que a propaganda adquire
a sua real dimensédo. (LEDUC, 1980, p. 25).

Diante desta situacdo, fica nitida que a propaganda existe hd& um bom tempo na
sociedade. Desta maneira, é evidente a sua importdncia como uma forma de interacéo
fundamental para a interlocucdo social. Pois envolve diversos segmentos sociais, bem como

uma gama de recursos que contribui para que o género obtenha uma expressividade interativa,
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esta responsavel pelo alcance do proposito comunicativo, que é convencer o leitor a aderir a

uma proposta.

O papel da propaganda testemunha com clareza que ela é essencialmente uma
atividade de comunicacdo com o publico. Abordar seu estudo consiste em ao mesmo
tempo examinar o conteldo e a forma da mensagem tanto quanto a maneira pela
qual ela sera entregue ao publico escolhido. (LEDUC, 1980, p. 29).

Assim, na constituicdo do género textual/discursivo propaganda, precisamos levar em
consideracdo alguns fatores de enunciacdo responsaveis pelo efeito de sentido que se deseja.
Ainda sendo relevante a escolha do suporte adequado em que a mensagem sera veiculada, em
consonancia com o publico alvo. Na produgdo da mensagem, sdo levados em conta diversos
aspectos como, a intencdo, a situagdo, o contexto, os interlocutores e a relagdo com o
proposito.

A propaganda apresenta uma funcdo predominante na postura de uma sociedade, pois
através dela podemos conservar ou mudar o posicionamento dos sujeitos que dela fazem
parte. Dado que, quando nos comprometemos a produzir uma propaganda assumimos o
compromisso de agir discursivamente na propagacdo de um produto, um servico ou uma
ideia.

Nesta direcdo, Carvalho (2000) se posiciona da seguinte maneira:

O papel da publicidade, vista aqui em termos gerais, como sindnimo de propaganda,
¢ tdo importante na sociedade atual, ocidentalizada e industrializada, que ela pode
ser considerada a mola mestra das mudancas verificadas nas diversas esferas do
comportamento e da mentalidade dos usudrios/receptores. (CARVALHO, 2000, p.
10).

E comprovada a forca da propaganda em meio social, inclusive, na propositura de
transformacdo do comportamento dos membros que dela fazem parte. Uma vez que, 0s
recursos da lingua sdo mobilizados de forma consciente pelo autor do discurso, a fim de
envolver o receptor e persuadi-lo a aceitar a informagdo como verdade absoluta. Assim sendo,
ndo ha espaco para questionamentos nem para contraditorios, ja que a aceitacdo se perpetuou
no publico de forma satisfatoria. “O discurso publicitario € um dos instrumentos de controle
social e, para bem realizar essa funcdo, simula igualitarismo, remove da estrutura de
superficie os indicadores de autoridade e poder, substituindo-os pela linguagem da seducdo.”.
(CARVALHO, 2000, p. 17).

Neste contexto, a dominacdo social fica emergente por trds da propaganda,

consolidando esta em uma poderosa ferramenta capaz de influenciar um ambiente social,
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construindo e desenvolvendo o que uma ideologia predominante socialmente se disponibiliza
assumir, a preponderancia das ideias, inclusive, a manipulacdo do consumo de produtos e
servicos. E para isto utiliza determinados recursos linguisticos disponiveis na conjuntura
propagandistica para vender um produto, um servigo, bem como para a reproducdo das ideias,
a fim de que elas se consolidem no interlocutor a ponto de construir a modificacdo de uma

conduta.

A principal finalidade de qualquer texto publicitario e propagandistico: “vender”
uma determinada ideia. E “vender”, aqui, néo se restringe a uma relagdo estritamente
mercantil, relacionada a compra e venda de produtos, mas fundamenta-se na
concepcao de que um determinado ser social tem uma ideia, quer que ela circule e
que o possivel interlocutor seja profundamente marcado por ela, a ponto de refletir,
modificar pensamentos ou tomar atitudes a partir de sua ressignificacdo.
(FERNANDEZ, 2009, p. 41).

Portanto, ¢ de suma importincia perceber a dimensdo que o termo “vender” no
contexto publicitario assume, ele comporta a venda de produtos ou servi¢os, mas sua extensao
vai mais além. Deste modo, o discurso produzido pode estar impregnado de sentido implicito,
refletindo a vontade do enunciador que ultrapassa a simples venda no sentido literal da
palavra, e implica na vontade de incutir no ser humano o seguimento de uma proposi¢do que
se esconde por tras do anuncio do produto. Assim, a configuragdo apresentada deixa claro que
“o enunciador é o suporte da ideologia, vale dizer, de discursos, que constituem a matéria-
prima com que elabora seu discurso.” (FIORIN, 2007, p. 41-42).

Nesta Otica, se faz necessaria uma discussdo pertinente a forma como o género
textual/discursivo propaganda é produzido, que elementos sdo permitidos, que padrdo deve
ser seguido, que relagdo apresenta com o0s elementos que constituem o0s géneros
textuais/discursivos. Isto, para enfatizar os meios que sdo elencados no discurso, quando da
construcdo do texto publicitario, levando em conta a sua multiplicidade de sentidos que exibe
na relagdo “vender-comprar” produtos, servicos, ideias. Logo, passemos a discussdo e
reflexdo do topico seguinte, que ira abordar os elementos da lingua que podem mediar o texto

publicitario.
4.3- Aspectos linguisticos e persuasivos da propaganda
No texto de propaganda o objetivo é persuadir o leitor para que ele se posicione

favoravel ao que a mensagem transmitida lhe oferece, ou seja, comprar um produto, um

servico ou uma ideia. Para isto, o produtor precisa mobilizar uma série de recursos



54

disponiveis em uma lingua que seja capaz de lhe ajudar a conseguir a atengdo do leitor, para
em seguida instigar a aceitacdo do proposito.

Diante deste contexto, notamos que o texto publicitario possui caracteristicas
argumentativas. Desta forma, o produtor precisa articular uma sequéncia de estratégias
argumentativas na elaboragdo da propaganda, j& que busca manipular o leitor
independentemente de sua vontade de aderir a uma sugestdo. Deste modo, € indispensavel a
utilizacdo de meios linguisticos, estilisticos e argumentativos, pois “a linguagem publicitaria
usa recursos estilisticos e argumentativos da linguagem cotidiana, ela prépria voltada para
informar e manipular. Falar é argumentar, ¢ tentar impor.” (CARVALHO, 2000, p. 9).

Neste foco, a linguagem utilizada sendo pertencente a linguagem do dia-a-dia
demonstra uma preocupacdo em se assemelhar com o publico em geral, especialmente,
aqueles menos escolarizados, que em contato com uma linguagem informal mais proxima do
seu dialeto tende a ser aprovada com menos resisténcia. Assim, a apropriagdo da mensagem
acontece de forma mais rapida, e a imposicdo do propésito pode se realizar de forma
instantanea. “Na sele¢do vocabular, um dos cuidados principais diz respeito a adequagdo dos
termos ao publico que o0 anuncio pretende atingir.” (CARVALHO, 2000, p. 48).

Como a intencdo da propaganda é o convencimento de um publico a aceitagdo de um
produto, servigo ou ideia, é indispensavel uma selecéo de recursos que venham a qualifica-los
positivamente, atribuindo lhes caracteristicas em conexdo com 0s anseios impregnados na
sociedade como: lazer, luxo, eficiéncia, beleza, sexualidade, etc.

Carvalho (2000) afirma que estas caracteristicas citadas sdo essenciais para a
atribuicdo de qualidade, nomeacdo e valoracdo de um produto que se deseja vender, para com
isso convencer o leitor da necessidade de comprar o que esta sendo divulgado. Os recursos
lexicais valorativos que podem fazer a diferenca em uma propaganda “sdo representado
lingisticamente pela classe dos nomes: substantivos proprios (marca), substantivos comuns
(apresentacdo do objeto), substantivo abstrato (qualidades do objeto) e adjetivos (carater do
objeto).” (CARVALHO, 2000, p. 37).

Entdo, para que aconteca a persuasdo a utilizacdo de estratégias linguisticas é
primordial, com a intencdo de personalizar o objeto usado para o convencimento, além da
promogéo que se da por atribuicdo de qualidades e da divulgacdo do nome.

Além dos meios mencionados acima, ainda, é de suma relevancia outros de ordens
ortogréficas, fonética, morfologicas, sintaticas e semanticas, que sdo imprescindiveis na
composicdo do texto publicitario. Em relacdo a estes recursos linguisticos Sandmann (2003)

faz uma selecdo descritiva, porém nao exaustiva dos aspectos gramaticais que séo Uteis na
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elaboracdo de uma propaganda, que séo:

aspectos ortogréficos: grafias exdticas, por exemplo; aspectos fonéticos: rima, ritmo,
aliteracdo, paronomasia; aspectos morfoldgicos: criagdes lexicais mais ou menos
marginais, ressegmentaces; aspectos sintaticos: topicalizagdo, paralelismos,
simplicidade estrutural; aspectos semanticos: polissemia e homonimia, ambigidade,
antonimia; linguagem figurada: metafora e desmetaforizagdo, metonimia,
personificacdo; o jogo com frase feita e com a palavra; 0os chamados desvios
linguisticos da norma padrdo ou do sistema concebido mais abstratamente.
(SANDMANN, 2003, p. 13).

Nesta Otica, na producdo do género propaganda sdo mobilizados diversos meios
linguisticos. No entanto, vale salientar que vai depender da criatividade do produtor na busca
do melhor meio a ser utilizado para chamar a atencao do leitor para o texto, procurando fazer
com que ele se aproprie da mensagem, e se possivel até memorize. Com isso, pode facilitar a
adesdo ao chamamento feito no texto publicitario.

Ainda, nos textos propagandisticos segundo Sandmann (2000): “E fato muito
freqlente no portugués de hoje a incorporagdo de empréstimo linguisticos, sendo os de
origem inglesa os mais numerosos.” (SANDMANN, 2003, p. 39). Isto, para jogar com as
palavras com a finalidade de associar a lingua estrangeira com as possiveis influéncias dos
produtos que sdo fabricados nestes paises.

Todos estes elementos linguisticos citados acima séo fatores associados ao estilo que é
um dos elementos que compdem os géneros textuais/discursivos. Neste sentido, e com relagao
ainda ao estilo Carvalho (2014) afirma que “a publicidade usa frases nominais, frases
fragmentadas, frases curtas e s6 raramente frases longas [...].” (CARVALHO, 2014, p. 62).

Busca, assim, por meio de estruturas breves e com formas nominais, que sdo mais
valorativas e chamativas, atrair o publico, para que dé atencéo aos escritos, pois caso contrario
o0 alvo ndo sera atingido e dificultara a divulgacdo do produto, ideias ou servico, dificultando a
consecucdo da finalidade, vender algo. Assim, € inegavel a diversidade de opgdes estilisticas,
que o produtor dispde a seu favor para a construcdo dos textos publicitarios, e alavancar o seu

objetivo, convencer o leitor.

Os recursos estilisticos que a mensagem publicitaria adota correspondem em geral a
retdrica, tipo de discurso voltado para examinar, descrever, perceber e avaliar atos e
eventos que venham a influenciar percepg¢des, sentimentos, atitudes e agdes, com
palavras empregadas de forma diferente do uso comum, literal. Usar os recursos
retéricos € usar a comunicacao para definir a realidade do modo como se deseja que
ela seja vista. (CARVALHO, 2000, p. 74, grifo da autora).

O produtor, com o intuito de persuadir o receptor, pode utilizar diferentes maneiras de
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constru¢do, manuseando os recursos disponiveis na lingua e de forma “livre” da rigidez das
regras convencionadas, haja vista que aqui o que prevalece é o convencimento, e para isto 0
interlocutor tem a possibilidade de mobilizar qualquer tipo de linguagem a depender da
situacdo, intencionalidade e finalidade.

Como todos 0s géneros textuais/discursivos, a propaganda conta com uma forma
composicional. O texto publicitario, que conforme Carvalho (2014), “é¢ um tipo de
comunicacdo na qual as mensagens sdo formadas através de imagens, textos e composicoes,
usando-se conotagdes culturais, iconicas e linguisticas.” (CARVALHO, 2014, p. 9). Assim,
na composicao do género propaganda, prevalecem a juncdo de meios linguisticos e elementos,
como simbolos, imagens. Estas geralmente com cores variadas que remetem a algum sentido
dentro de uma determinada cultura.

Neste sentido, sdo provocados valores, crencas, mitos, emocdes, com o propdésito de
prender a atencdo do leitor, mexer com seus sentimentos e convencé-lo a aderir a “compra” de
um produto, servico ou ideia, visto que “a mensagem publicitaria constroi a imagem do
receptor, impondo a realidade o esteredtipo criado e fazendo acreditar que corresponde a
verdade.” (CARVALHO, 2014, p. 24).

Nesta configuragdo, a composicdo dos textos publicitarios concentra o foco em
elementos ludicos, gréficos, artisticos, que prendam a atencdo do consumidor, para que este
seja seduzido e passe a consumir o oferecido pela propaganda. E relevante exprimir que, “no
caso especifico da publicidade, a fotografia ou imagem de uma celebridade funciona também
como argumento de autoridade, podendo-se prescindir-se de suas declaragdes.”
(CARVALHO, 2014, p. 71).

E 6bvio, que esta situacido demonstra a perspectiva da propaganda em colocar em
igualdade o publico com a celebridade utilizada, como forma de transmitir satisfacdo pessoal
e social aqueles que aderirem ao anunciado.

Diante da discussdo exibida, percebemos que o texto publicitario lanca mdo de uma
série de estratégias, para construir uma imagem perfeita, chamativa e atraente do que se
deseja propagar no meio social, com o intuito de convencer o leitor e leva-lo ao consumo.

Ainda ¢é oportuno salientarmos, que as caracteristicas de producdo que sdo usadas no
texto de propaganda sdo guiadas pelos elementos que compdem 0s géneros
textuais/discursivos defendidos por Bakhtin (2016). Além disto, é notavel a predominéncia da
funcdo argumentativa dentro do género propaganda, haja vista, que o principal objetivo deste
género é o convencimento.

Deste modo, ¢ essencial abrir uma discussdo em torno dos aspectos argumentativos, a
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fim de uma reflexdo que viabilize o conhecimento na aplicacdo deste tipo textual de forma

consistente e adequada. E o que trazemos no topico subsequente.

4.4- Estratégias argumentativas na propaganda

No nosso cotidiano, estamos sempre expostos & comunica¢do com o outro por meio da
linguagem em forma de discursos, que nos proporciona agir em determinadas situacdes de
interacdo social. Neste contexto, usamos a linguagem para conversas informais, formais,
narramos fatos veridicos ou ficticios, descrevemos atividades e situa¢@es, recebemos elogios,
fazemos, somos convencidos pelos nossos semelhantes, como também buscamos convencer,
tudo como maneira de atuagao social.

Nas diversas circunstancias de interacdo, os sujeitos envolvidos sdo guiados por ideias,
valores, crencas, adquiridos no contato diario com o seu grupo social, bem como com outros
grupos diversos daquele do qual faz parte, assim, se encontram no dialogo constante
independente do grupo social. Neste contexto, as ideias se confrontam, e quando divergentes
ocorre a necessidade da utilizacdo de argumentos que favoregcam o propdsito comunicativo a
que se dispde alcancar numa interlocucdo. “Os argumentos sdo os raciocinios que se destinam
a persuadir, isto é, a convencer ou a comover, ambos meios igualmente validos de levar a
aceitar uma determinada tese.” (FIORIN, 2017, p. 19).

Nesta Otica, os envolvidos estdo segundo Bakhtin em uma situacdo responsiva, ou
seja, ocorre a participacdo ativa tanto do emissor quanto do receptor, pois, como ensina o
mesmo autor, “toda compreensdo € prenhe de resposta, e nessa ou naquela forma a gera
obrigatoriamente: 0 ouvinte se torna falante.” (BAKHTIN, 2016, p. 25).

Desta maneira, 0s enunciados ganham equivaléncia do ponto de vista de cada um dos
participes da interacdo. Sendo estes enunciados produzidos a partir de uma ideologia propria
de cada sujeito envolvido, advinda do seu grupo social, que fornecerd os argumentos

13

contundentes a defesa de seu posicionamento. Neste caso, “a argumentacdo opera com o
preferivel, isto €, com juizos de valor, em que alguma coisa é considerada superior a outra,
melhor do que outra, etc.” (FIORIN, 2017, p. 77).

Nesta configuracdo, prevemos um confronto de ideias, tendo em vista, que 0 meio
social é composto de comportamentos diversificados, que impulsionam a prética de costumes
sedimentados pelas variadas classes sociais disponiveis na sociedade. Assim, a interacdo
social fica impregnada de diferentes valores constituidos histérica e culturalmente.

Diante desta situacdo, a argumentacdo se consolida como 0 modo mais propicio na
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resolucdo dos impasses nascidos nos discursos sociais, pois, ao invés da forca, procura
contornar a situacdo divergente através do dialogo, do uso apropriado da linguagem a

depender da circunstancia comunicativa. Assim,

o ato linguistico fundamental” é o ato de argumentar. Isto significa que comunicar
ndo é agir na explicitude linguistica e sim montar o discurso envolvendo as
intengdes em modos de dizer cuja agdo discursiva se realiza nos diversos atos
argumentativos constituidos na triade do falar, dizer e mostrar. (KOCH, 2011, p.
10, grifo da autora).

Neste contexto, é visivel a relevante fungdo da argumentagéo na interagédo social, visto
que, ndo trata de uma acao linguistica que acontece de forma inconsciente, e sim de uma
maneira planejada que abarca uma série de procedimentos, inclusive, leva em conta a
intencionalidade do evento comunicativo, na construcdo da situacdo interativa.

Notamos que na composicdo de uma argumentacdo consistente é preciso observar
diversos fatores, a partir da ideia que o produtor almeja defender a utilizacdo de recursos
linguisticos. As experiéncias adquiridas no ambiente social em determinadas épocas além dos
conhecimentos pertinentes da lingua se constituem recursos disponiveis que combinam com 0

género textual/discursivo propaganda na busca de convencer o leitor.

Argumentacdo, portanto, é o resultado textual de uma combinacéo entre diferentes
componentes, que exige do sujeito que argumenta construir, de um ponto de vista
racional, uma explicagdo, recorrendo a experiéncias individuais e sociais, num
quadro especial e temporal de uma situacdo com finalidade persuasiva. (KOCH e
ELIAS, 20174, p. 24, grifo das autoras).

Deste modo, o0 texto argumentativo é seguido de perto por aspectos da lingua, que
oferece recursos para a propositura da acdo desejada. Assim, conforme Koch e Elias (2017b),
“uma selecdo lexical adequada a situacdo comunicativa, ao conhecimento de mundo que
pressupomos do nosso destinatario constitui um fator essencial de incremento ao poder
persuasivo de nossos textos.” (KOCH e ELIAS, 2017b, p. 33).

Neste sentido, a escolha do Iéxico é fator fundamental em qualquer texto, inclusive
nos argumentativos, pois, estes aspectos lexicais precisam fazer parte do contexto do receptor,
para ndo correr o risco de ndo haver a interacdo. Porque quando o vocabulério utilizado em
uma comunicacao ndo é de propriedade dos sujeitos envolvidos, ndo acontece o didlogo, e ndo
ha entendimento entre as partes. Desta forma, o ato comunicativo fica prejudicado, e o
propdsito comunicativo ndo se concretiza.

Entdo, quando da sele¢do do léxico, é necessario fazer o uso de acordo com cada
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situacdo interativa de producdo da propaganda, como também priorizar 0s conhecimentos
associados a finalidade.

Depois de decidido sobre o léxico apropriado, € hora de organizar a producgéo do texto
argumentativo, para isto, é crucial atentar dentre os recursos da lingua aos que séo propicios a

finalidade de persuaséo.

Nesse sentido, destaca-se no texto o papel de alguns elementos linguisticos que
orientam 0s enunciados para determinadas conclusfes, razdo pela qual sdo
denominados operadores ou marcadores argumentativos [..], bem como
contribuem para a coesao e coeréncia do texto. (KOCH e ELIAS, 2017a, p. 26, grifo
das autoras).

E evidente, que a lingua nos oportuniza uma variedade de elementos linguisticos, que
nos possibilita produzir os sentidos desejados em qualquer circunstancia interativa. Cabe ao
emissor tomar conhecimento do funcionamento de cada um, a fim de manusear com
habilidade em cada momento especifico de comunicacao.

Como visto, os marcadores argumentativos sdo caracteristicos e apropriados a
organizacdo dos argumentos que se deseja utilizar, para que se tenha uma aceitacdo do
proposto pelo emissor junto ao receptor. Estes marcadores sdo maneiras que ajudam na
persuasdo, como também sdo responsaveis na producdo de um texto argumentativo coeso e

coerente.

Os operadores argumentativos sdo elementos que fazem parte do repertério da
lingua. S&o responsaveis pelo encadeamento dos enunciados, estruturando-os em
texto e determinando a orientacdo argumentativa, 0 que vem a comprovar que a
argumentatividade esta inscrita na prépria lingua. (KOCH e ELIAS, 2017a, p. 76,
grifo das autoras).

Entdo, é nitida que a ordenacdo dos argumentos acontece com as disposi¢Oes destes
articuladores, que servem para organizar o texto numa sequéncia que oportunize a consecucao
do objetivo, visto que eles colaboram para que os enunciados se complementem e possam
orientar os interlocutores no sentido de produzir e compreender o evento comunicativo. “Com
isto, 0 ato de argumentar é visto como 0 ato de persuadir que “procura atingir a vontade”,
envolvendo a subjetividade, os sentimentos a temporalidade, buscando adesao e néo criando
certezas.” (KOCH, 2011, p. 10, grifo da autora).

As proprias palavras destacadas pela autora na citacdo acima demonstram a ligacdo do
ato de persuadir a consecucdo da adesdo, deixando claro que a intencdo do texto

argumentativo é levar ao convencimento de um publico especifico a aderir a um produto,
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ideia ou servico. Para isto, a motivacdo pode surgir de variadas maneiras, da forma até a
funcéo.

Neste entendimento, Koch e Elias nos apresentam que perante a finalidade de
convencer, ¢ viavel, “produzirmos ou recorremos a narrativas que lemos (ou ouvimos ou que
tiveram origem em nossas experiéncias, vivéncias) como uma estratégia argumentativa.”
(KOCH e ELIAS, 2017b, p. 28, grifo das autoras).

Buscamos por meio de uma histdria contada ou da exposicdo de uma situacao que
passamos no decorrer da vida ou mesmo que lemos em uma situacdo semelhante ao que
pretendemos transmitir, “prender” o leitor a intencdo de conseguir sua adesdo a uma tese
defendida. Desta forma, construimos o dialogo com base em experiéncias vividas, que sdo
compartilhadas com o receptor na busca de sua aprovacdo. “Quanto mais os argumentos
forem sustentados em provas que podem ser fatos, exemplos, opinies relatadas, dados
estatisticos, mais chances teremos de ser bem-sucedidos em nosso intento.” (KOCH e ELIAS,
2017a, p. 34).

Em um texto argumentativo, quanto mais usarmos procedimentos que caracterizem a
acao como positiva mais préximo estamos de conseguir o convencimento e a adesdo do
publico. Deste modo, podem contribuir para este objetivo, discursos de pessoas influentes e
renomadas no meio social, além de citacdo de autores que discorrem sobre o assunto
abordado.

Nesta oOtica, 0s argumentos em certas condigdes precisam ser creditados por pessoas
especializadas no assunto, pois, a mencdo de suas afirmacfes surge como fator primordial
para solucionar possiveis davidas que persistam no interlocutor ou para efetivar de vez a ideia
que o emissor se disponibiliza a propagar.

Diante da discussao levantada, podemos inferir a importancia da argumentacao para a
interacdo social, uma vez que a construcao dela se faz por meio da linguagem. E assim sendo,

os discursos sdo influenciados por valores, crengas, cultura.
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5- METODOLOGIA

5.1- Tipo de pesquisa

O estudo ao qual nos propusemos foi guiado por pesquisas relevantes que
contribuiram para o aprimoramento das tematicas que abordamos em nosso trabalho, ou seja,
a leitura, a escrita, 0s géneros textuais/discursivos, o género propaganda e suas caracteristicas
de producéo.

Com base nos aportes teéricos, fizemos uma discussdo, refletindo sobre as propostas
dos tedricos, comparando-as com a pratica oferecida na escola alvo do estudo, visando
adequar, caso necessario, esta pratica escolar as teorias disponiveis, e assim direcionar o
ensino da leitura, da producao de texto numa concep¢éo interacionista.

A pesquisa foi concebida em uma perspectiva quali-quantitativa. Este tipo de
abordagem envolve métodos qualitativos, como também métodos quantitativos.

No que concerne ao carater qualitativo objetivamos a analise e a reflexdo de dados
levantados por meio da experiéncia vivenciada em sala de aula pelo professor pesquisador,
como também por meio de atividades de leitura e produgéo textual, que foram oferecidas aos
alunos participantes no decorrer do estudo.

Bortoni-Ricardo (2008) enfatiza a importancia da pesquisa qualitativa, quando aponta
a caracteristica compreensiva da mesma. Assim, a pesquisa qualitativa procura entender a
realidade de uma determinada situacdo por meio da reflexdo. Ainda, por meio dela é possivel
organizar o processo de ensino-aprendizagem, contribuindo para a escolha de teorias que
sejam condizentes com a pratica que se deseja desenvolver, uma vez que “¢ tarefa da pesquisa
qualitativa de sala de aula construir e aperfeicoar teorias sobre a organizacdo social e
cognitiva da vida em sala de aula, [...].” (BORTONI-RICARDO, 2008, p. 42).

Nesta expectativa, Bortoni-Ricardo enfatiza que, o professor aparece como
pesquisador, um sujeito ativo responsavel pela producdo de conhecimento referente aos
problemas detectados diante de seu contexto profissional, buscando a melhoria da sua préatica
pedagdgica, e consequentemente do desempenho dos alunos envolvidos, e ndo mais como
aquele profissional passivo, que repassa 0 conhecimento produzido por outros, que ndo tem

experiéncia com o contexto em que acontece o0 ensino-aprendizagem.

Uma grande vantagem do trabalho do professor pesquisador é que ele resulta de uma
“teoria pratica”, ou seja, em conhecimento que pode influenciar as agdes praticas do
professor, permitindo uma operacionalizagdo do processo agéo-reflexdo-acéo [...].
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(BORTONI-RICARDO, 2008, p. 48).

Assim, percebemos a influéncia efetiva do professor na construgdo de conhecimentos,
que irdo propiciar mudancas na realidade préatica do seu dia-a-dia em sala de aula, haja vista,
que a convivéncia diaria com o publico facilita na tomada de decisdo para escolher as
melhores propostas, que conduzirdo o processo de mudanca de uma realidade.

No que diz respeito a pesquisa na perspectiva quantitativa, Creswell (2007) afirma que
¢ um tipo de pesquisa que, “emprega estratégias de investigacdo (como experimentos,
levantamentos e coleta de dados, instrumentos predeterminados que geram dados
estatisticos)”. (CRESWELL, 2007, p. 35). Desta forma, percebemos como estratégias de
levantamento e coletas de dados a ser investigada neste tipo de pesquisa, a utilizacdo de
questionarios para colher as opinides e informagdes, a fim de serem analisados e
disponibilizados na forma de estatisticas, no nosso caso, 0s nimeros foram apresentados em
graficos.

Assim, Fizemos o uso de um questionario, para entrevistar os alunos participantes
sobre a tematica em pauta. Proporcionamos também aos alunos atividades escritas de leitura a
partir do género propaganda, cujos resultados foram analisados e apresentados em gréficos.
Deste modo, “as informacdes coletadas sdo analisadas com o uso de procedimentos
estatisticos e teste de hipotese.”. (CRESWELL, 2007, p. 37).

Procuramos com isso, fazer um levantamento estatistico dos alunos de uma turma de
9° ano, sobre o conhecimento e desenvolvimento deles com relagdo a leitura, producao
textual, género textual/discursivo e do género propaganda, a fim de saber o percentual
relacionado a cada assunto abordado. Pois segundo Creswell (2007), “um projeto de
levantamento d& uma descricdo quantitativa ou numérica de tendéncias, atitudes ou opinies
de uma populagéo ao estudar uma amostra dela.”. (CRESWELL, 2007, p. 161, grifo do autor).

Os procedimentos usados para levantamentos e coletas de dados como: questionarios,
atividades de leitura e producédo de texto foram a base para confrontarmos os dados colhidos
com as referéncias bibliograficas selecionadas para o estudo, e com aquelas discutidas e
refletidas nas aulas do PROFLETRAS (Mestrado Profissional em Letras), a fim de descrever
a situacdo e promover mudangas no ambiente pesquisado, a partir da participacdo direta do
professor.

No que se relaciona aos objetivos, o estudo é classificado como uma pesquisa agéo,
pois, nos propomos a analise e a reflexdo acerca da situacéo inicial, e buscamos modifica-las

com base nas teorias apresentadas e discutidas. Deste modo, vale mencionar, que a pesquisa
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acdo ndo procura apenas fazer uma demonstragdo de uma situacdo concreta, mas também
favorece a tomada de decisdo sobre esta situacdo, a fim de contribuir na transformacédo da

mesma.

5.2- Local da pesquisa

O estudo foi realizado no 9° ano, turno manha, de uma escola que esta localizada no
municipio de Bonito de Santa Fé, estado da Paraiba.

Nesta época, a escola possuia nove salas de aula, uma sala de direcdo, uma secretaria,
uma sala de leitura, uma sala de informatica, uma sala de robética, uma sala de professores,
uma sala de apoio, uma cantina, um deposito de merenda, dois almoxarifados, quatro
banheiros (dois masculinos e dois femininos), dois banheiros para funcionarios e professores
(um feminino e um masculino), uma quadra esportiva, um patio coberto, trés passarelas com
acessibilidade aos portadores de deficiéncia.

Quanto a estrutura mencionada, é importante destacar que a sala de leitura e a sala de
informatica ndo disponibilizam de um funcionario com trabalho efetivo durante o periodo das
aulas, somente sendo utilizada quando alguem requisita. Ultimamente a sala de leitura esta
servindo de ambiente para atuacdo do apoio pedagdgica, que a utiliza como sala especifica
para suas atribuicGes. Na sala de leitura, o empréstimo dos livros acontece sem nenhuma
restricdo com relacdo ao publico da escola, nem anotagdes sdo feitas daqueles que requerem
os livros. Porém, a demanda de empréstimo quase ndo existe a ndo ser quando um professor
em rarissimas situagdes elabora algum trabalho em sala e existe a necessidade de consulta a
um determinado livro que |4 se encontra.

O laboratério de informatica vive fechado, quase sem utilidade, uma vez que a internet
ndo funciona em virtude da ma qualidade, e desta forma fica inerte, pois sem 0 acesso a
internet fica quase impossivel a sua eficacia e utilizacdo. Vale destacar que a direcdo da
escola ja efetuou inimeros oficios ao setor competente para regularizacdo da internet, no
entanto, sem éxito, pois nunca atenderam a solicitacao.

A referida escola nesta época contava com 19 turmas ativas, distribuidas entre as
séries de 9° ano do ensino fundamental; 1°, 2° e 3° do ensino médio e as modalidades do
ensino de jovens e adultos (EJA). O quadro de funcionério esta distribuido da seguinte forma:
22 professores, sendo 09 efetivos e 11 prestadores de servigo, todos possuindo no minimo
graduacdo, um apoio pedagogico e 21 funcionarios de apoio geral, vale ressaltar que o autor

deste estudo faz parte do quadro de professores da referida escola. A escola conta com 393
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alunos inicialmente matriculados no ano letivo de 2019, sendo alunos advindos da zona
urbana e rural.

A escola é detentora de recursos didaticos, como: um aparelho de TV, um aparelho de
DVD, duas caixas acusticas e livros didaticos, com excecdo do livro didatico, estes recursos
nédo sdo utilizados com efetividade e frequéncia nas aulas, apenas de forma ocasional por um

ou outro professor. Prevalece o uso do livro didatico.

5.3- Populagao e Amostra

A turma escolhida para o desenvolvimento do estudo é uma turma de 9° ano, que
possui uma faixa de idade que varia de 14 a 16 anos, a maioria destes alunos estdo com a
idade apropriada ao ciclo de ensino em que se encontram, porém é observado que existem
alunos fora desta faixa etaria se configurando discentes em distor¢do idade-série.

A escolha pela turma citada se justifica pelo baixo nivel em leitura e producdo textual
detectado em atividades desenvolvidas em sala de aula, como também em simulado interno da
escola. Ainda vale mencionar que, o Gltimo IDEB (indice de Desenvolvimento da Educagéo
Basica) em que a referida escola foi avaliada no ano de 2015, aplicado pelo MEC para
afericdo do nivel de cada etapa da educagdo bésica, ndo foi satisfatorio nas turmas de 9° ano
da escola em que a pesquisa ocorrera, pois a meta de 4,2 (quatro virgula dois) tracada para a
referida escola no ano de 2015 néo foi alcancada, ficando com a pontuacédo 2,9 (dois virgula
nove). (ver documento em anexo na pagina 197). E de suma relevancia destacar a ndo
divulgagdo dos numeros da edi¢do do IDEB do ano de 2017 da escola em discussdo, em
virtude do numero de participantes no SAEB (Sistema de Avaliacdo da Educacdo Baésica)
terem sido insuficiente para que os resultados pudessem ser divulgados.

Desta forma, desenvolvemos este estudo na referida turma como maneira de propiciar
aos envolvidos a possibilidade de adquirir procedimentos de leitura e produgéo textual que os
incluam no perfil proposto para a turma, bem como possa instigar 0s mesmos ao gosto pela
leitura e producdo de texto, que sdo conhecimentos indispensaveis a vivéncia em sociedade de
modo consciente e critico.

Os alunos que compdem a turma em discuss@o sdo advindos da zona urbana e da zona
rural pertencente & cidade em que se encontra localizada a escola, a maioria € oriunda de
familia de baixa renda, com pais, que as vezes nem concluiram o ensino fundamental. Nesta
configuracdo, é provavel que o contato com a leitura e a producdo textual sé aconteca na

escola, haja vista, que os pais ndo sao leitores ativos ou nem leem.
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Ainda € oportuno enfatizarmos, que alguns alunos estdo fora da faixa etéaria para a
turma em que se encontram, por questdo de evasao, reprovacdo, ocasionados na maioria das
vezes por ter que trabalhar para ajudar no sustento da familia. Estes procedimentos sdo
motivos que talvez influenciem o baixo rendimento destes alunos, isto sendo percebido no

decorrer do estudo com a desisténcia por parte de alguns alunos.

5.4- Processamento e Analise de Dados

A proposta nasceu a partir da experiéncia do professor em sala de aula, que detectou o
baixo rendimento dos alunos com relacdo a leitura e a producdo textual, bem como a
observacao dos nimeros do IDEB, que aponta a ndo consecucdo da meta proposta para o ano
de 2015, ultimo ano em que a escola participou da avaliacdo e teve seu resultado divulgado.

Como meio de coletar mais informacGes pertinentes a realidade apontada, usamos um
questionario, contendo perguntas objetivas e subjetivas, para entrevistar os alunos da referida
turma em que foi desenvolvido o estudo, isto, com a finalidade de coletar dados relacionados
a leitura, producao de texto e género textual. Assim, fizemos uma analise geral com base na
concepcao de linguagem, de leitura, de escrita e género que adotamos no presente estudo, que
é a sociointeracionista.

Deste modo, fizemos através das respostas dadas pelos alunos na entrevista por meio
de um questionario, um levantamento com informacdes relacionadas ao conhecimento destes
alunos sobre leitura, producéo de texto, género textual/discursivo, género propaganda, como
também a frequéncia com que eles praticam a leitura e a producéo textual.

No segundo momento, foi apresentada uma atividade de leitura com o género
propaganda por meio de exercicio de compreensdo de texto com questdes de cunho objetivo,
como também subjetivo. Depois da aplicacdo, analisamos as atividades com base nos
elementos que compdem 0s géneros textuais segundo Bakhtin (2016).

Para buscar informacgdes sobre a producdo textual solicitamos aos alunos, uma
atividade de producédo textual, na qual o aluno foi submetido a producdo de uma propaganda,
e seguindo 0 mesmo procedimento de analise que utilizamos com relacdo a leitura, isto €, com
base nos elementos constitutivos dos géneros textuais conforme Bakhtin (2016), buscamos
levantar as dificuldades encontradas pelo aluno tanto no aspecto da leitura quanto da escrita.

Com base nos dados coletados por meio do questionario, vimos a necessidade de uma
intervencdo pedagogica, ou seja, uma sequéncia didatica foi trabalhada em sala de aula, na

qual estudamos a leitura e a escrita através do género propaganda, com foco nos elementos



66

constitutivos dos géneros textuais/discursivos: contetudo tematico, estilo e composi¢do, com o
intuito de solucionar ou pelo menos amenizar os problemas apresentados pelos alunos nas
modalidades de leitura e producéo textual.

E de suma relevancia enfatizar que a pesquisa passou pelo comité de ética da
Universidade Estadual da Paraiba (UEPB), sendo aprovada, isto de acordo com o parecer

numero: 3.478.548. Como Consta 0 documento em anexo na pagina 193.

5.5- Intervencédo pedagogica

A intervencdo pedagégica aparece como um mecanismo pedagdgico, que deve ser
utilizado como uma opcdo de intervir em uma situacdo-problema, quando detectada no
processo educacional. No nosso caso no ensino de Lingua Portuguesa, especificamente,
leitura e producéo textual.

A intervencdo adotada é uma sequéncia didatica aos moldes de Dolz, Noverraz e
Schneuwly (2004), adaptada ao nosso contexto e publico alvo. A sequéncia didatica escolhida
se concretiza como um processo que viabiliza o trabalho com os géneros textuais/discursivos,
assim configurando como uma boa opcao para o trabalho com o género textual/discursivo
propaganda.

Com o intuito de obter mais informagdes sobre os alunos envolvidos na intervengéo
pedagdgica e o seu nivel de conhecimento em leitura e producdo textual foi aplicado, como
forma diagndstica, um questionario que versa sobre questdes de leitura, escrita e 0 género
propaganda. A partir deste, juntamente com as deficiéncias encontradas pelo professor
pesquisador no decorrer do desenvolvimento do ensino da leitura e producdo de texto em sala
de aula, foi elaborada e executada a sequéncia didatica como intervencdo pedagogica que visa
colaborar com o crescimento dos envolvidos em termo de leitura e producdo textual na
perspectiva interacionista.

Antes de mencionar o desenvolvimento da sequéncia didatica, apresentamos o
resultado obtido com a pesquisa feita por meio do questionario aplicado, com relacdo ao
entendimento do aluno pertencente a leitura, escrita e 0 género propaganda. O questionario

aplicado segue na sequéncia.



Quadro Il - QUESTIONARIO DA ENTREVISTA COM OS ALUNOS
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5.6- Andlises dos dados a partir do questionario

O questionario utilizado para entrevistar os alunos € composto por 18 (dezoito)
perguntas, como podemos ver acima, tendo uma composi¢do diversificada entre questdes
objetivas e subjetivas com o propdsito de fazer um levantamento de informacdes sobre como
os alunos veem a leitura, a producdo textual e o conhecimento sobre o género
textual/discursivo propaganda do publico envolvido no trabalho. As questdes de 1 (um) a 8
(oito) sdo sobre leitura, das questdes 9 (nove) a 12 (doze) sdo sobre producédo textual, e das
questdes 13 (treze) a 18 (dezoito) trata acerca do género propaganda. E importante
mencionarmos que a entrevista foi respondida por 16 (dezesseis) alunos que faziam parte da
turma. A entrevista foi aplicada no dia: 18 de setembro de 2019.

As respostas dadas pelos participantes durante a entrevista via questionario podem ser
observadas a seguir por meio de gréaficos.

O gréfico que segue representa o indice relacionado ao género dos alunos

entrevistados.

PERGUNTA N°1

GENERO
® FEMININO mMASCULINO

Gréfico 1- percentual a respeito do género dos alunos
Gréfico elaborado pelo pesquisador a partir dos dados apontados pelo questionario

A questdo 1 (um) foi relacionada ao sexo dos alunos, a fim de mostrar a composicéo
da turma em termo de género, embora ndo tenhamos investigado evidéncias da interferéncia
da questdo de género na producdo dos alunos. Do universo entrevistado, 44% declararam
pertencer ao género masculino, enquanto 56% afirmaram ser do género feminino.

Na sequéncia, tratamos da questao relacionada a idade dos alunos.
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PERGUNTA N° 2

IDADE

® ALUNOS COM 14 ANOS m ALUNOS COM 15 ANOS
ALUNOS COM 16 ANOS m ALUNOS COM 17 ANOS

6%

25% "

Gréfico 2- Percentual das idades dos alunos participantes
Gréfico construido pelo pesquisador a partir dos dados apontados pelo questionario

Abordamos na pergunta 2 (dois) do questionario a informacdo sobre a idade dos
alunos, a fim de tracarmos o perfil idade/série, e com isso demonstrar se os alunos se
encontram dentro da faixa etaria com relacdo ao ano de estudo. O resultado obtido foi que:
56% dos alunos tém 14 anos de idade, 13% possuem 15 anos de idade, 25% tém 16 anos de
idade, 6% dos alunos se encontram com 17 anos.

Estes dados foram importantes para compreendermos e selecionarmos 0s temas das
propagandas a serem usadas nas atividades oferecidas aos alunos. Assim, escolhermos
tematicas que fizessem parte do contexto da vida didria dos alunos que se encontram nestas
faixas etarias. Com isso poder chamar a atencdo deles e incentiva-los a participar das
atividades propostas com interesse e dedicacao.

Percebemos que de acordo com a idade/série, a grande maioria dos alunos se encontra
dentro da faixa etaria requerida, estdo adequados a série cursada, neste caso o 9° ano. Pois até
os 15 anos de idade podem ser considerados dentro da faixa para a conclusdo do ensino
fundamental. No entanto, acima dos 15 anos e nao tendo concluido o ensino fundamental ja se
pode considerar como aluno em situagdo de distorcdo idade-serie.

Nesta situacdo, a nossa turma encontra-se com um percentual de 25% dos alunos com
16 anos e um percentual de 6% com 17 (dezessete) anos de idade, totalizando um percentual
de 31% dos alunos em situacédo de distorcdo idade-série, podendo ser considerado um numero
alto devido as politicas adotadas nas Ultimas décadas, a fim de manter as criancas e
adolescentes na escola na idade apropriada para cada série.

No proximo grafico, demonstramos os dados percentuais em relagdo ao gosto pela
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leitura.

PERGUNTA 3

GOSTO PELALEITURA
=SIM  =mMAISOUMENOS =ASVEZES ®UM POUCO

6% 6%

Gréfico 3- Percentual de alunos que gostam de ler
Gréfico construido pelo pesquisador a partir dos dados apontados pelo questionario

A pergunta 3 (trés) da entrevista versa sobre o gosto pela leitura, como também o
motivo que leva os alunos a pratica da mesma. Nesta pergunta 3, 75% dos alunos
responderam que sim, que gostavam de ler, enquanto 13% falaram que gostavam mais ou
menos de ler, 6% afirmou que gostava um pouco de ler, e 6% mencionou que as vezes ler.

Diante dos nimeros expostos, é observavel que os alunos fazem uso da leitura, mesmo
as vezes sendo de forma esporadica, de maneira ndo efetiva e cotidiana.

Utilizamos o gréfico a sequir para representar os indices concernentes aos motivos que

levam os alunos a prética da leitura.
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COMPLEMENTO DA PERGUNTA 3

MOTIVO DA LEITURA

= ADQUIRIR CONHECIMENTOS = DIVERSAO
AJUDA A ESCREVER MELHOR = NAVEGAR EM OUTRO MUNDO
= NAO EXPUSERAM O MOTIVO

13%

Gréfico 4- Percentual do motivo da leitura
Grafico construido pelo pesquisador a partir dos dados apontados pelo questionario

Complementando a pergunta 3 (trés) da entrevista, a respeito do motivo que levam os
alunos a pratica da leitura, podemos constatar que, dentre os alunos entrevistados 44%
afirmaram que o motivo seria para adquirir conhecimentos, 19% falaram que o motivo de
gostar de ler era por diversdo, 12% responderam que o0 motivo da leitura seria porque ajuda a
escrever melhor e 12% responderam que a leitura faz navegar em um mundo diferente, 13%
ndo expuseram o motivo.

Observamos que, os alunos ao exporem 0s motivos de ler deixam claro alguns
objetivos que a leitura proporciona, no entanto, é preciso esclarecer aos alunos que a leitura
ndo tem como finalidade apenas os motivos declarados, vai além destes, chegando a um
patamar de comunicacdo social, onde os individuos participam ativamente da vida em
sociedade, sendo um elo entre os diversos setores sociais. E que por intermédio da leitura é
possivel entender o sistema social em que vivemos e intervir nele como forma de modifica-lo
para atender aos propdsitos de uma sociedade igualitaria.

Precisamos que o aluno entenda que a leitura € uma forma de interacdo social, que
proporciona ao cidaddo uma participagéo critica, ativa e consciente diante dos acontecimentos
que permeiam a vida em sociedade.

Agora o grafico apresenta os nimeros relacionados as fung¢Ges da leitura e para que

serve a leitura na perspectiva dos alunos.
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PERGUNTA N° 4

PARA QUE SERVE A LEITURA?

= FORMA DE CONHECIMENTO OU ENTENDIMENTO
= FORMA DE APRENDIZAGEM
FORMA DE VIAJAR EM OUTRO MUNDO

20%

Gréfico 5- Percentagem com as funcGes da leitura
Gréfico construido pelo pesquisador a partir dos dados apontados pelo questionario

Na pergunta de nimero 4 (quatro) do questionario em analise, a abordagem foi com
relacdo as fungdes da leitura no entendimento do aluno. O grafico acima expbe 0s percentuais
referentes a compreensdo dos alunos acerca das fungdes da leitura, ou melhor, para que serve
a leitura na perspectiva dos alunos. Embora no questionario apareca a pergunta “o que é
leitura para vocé?”, no momento da aplicacdo do questionario explicamos que o que
estdvamos querendo era saber na perspectiva do aluno, para que servia a leitura.

Dos participantes, 53% aponta que a leitura serve como uma forma de conhecimento
ou entendimento, 27% dos alunos responderam que a leitura serve com uma forma de
aprendizagem, 20% afirmou que a leitura serve como uma forma de viajar em outro mundo.

De acordo com os dados apresentados notamos que as compreensdes sobre as fungcdes
da leitura para os alunos se apresentam como um instrumento de comunicagéo, na qual o texto
é produzido com o intuito de informar, transmitir alguma informacéo para o leitor, que se
apodera da mensagem como uma maneira de conhecimento, de aprendizagem e até como uma
forma de se imaginar naquele ambiente trazido pelo o autor do texto.

E relevante este tipo de leitura, no entanto, ndo deve ser a Gnica visdo que o aluno
precisa ter sobre as funcdes da leitura, pois, a leitura tem uma funcdo que vai muito aléem do
exposto pelos alunos. A leitura tem como funcdo primordial a interacdo, em que as acOes
produzidas no meio social estdo impregnadas de sentidos, que s6 podem ser decifrados por
meio da interacdo entre o autor-texto-leitor. Estes precisam dialogar com base em diversos

elementos como: elementos linguisticos do texto, a forma de organizagdo do texto, como
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também o conhecimento de mundo. Com isso, a funcdo essencial da leitura € o didlogo que
acontece entre o leitor e 0 autor do texto com o objetivo de producdo de sentidos em
consonancia com o proposito comunicativo do género textual/discursivo, o contexto de
producéo e a intencionalidade da interacgdo social.

O préximo gréafico traz os numeros relacionados ao que o aluno mais gosta de ler.

PERGUNTA N°5
O QUE VOCE MAIS GOSTA DE LER?
 ROMANCE = PIADA
= HISTORIA EM QUADRINHOS = TEXTOS DE WHATSSAP
uBIBLIA = TORPEDO/MENSAGEM DE CELULAR
CARTA OUTROS

Gréfico 6- Percentual com o género textual/discursivo que os alunos gostam de ler
Gréfico construido pelo pesquisador a partir dos dados apontados pelo questionario

Nas respostas dadas pelos alunos na questdo 5 (cinco) do questionério, com rela¢do ao
que gostam de ler, percebemos uma variedade de géneros textuais/discursivos citados pelos
alunos, quando da préatica da leitura. Vale ressaltar, que a auséncia de uma alternativa com a
palavra propaganda na pergunta 5 (cinco) do questionario foi proposital, para verificarmos se
os alunos citariam este tipo de género na op¢do outros do questionario como um género, que
fazia parte do repertdrio de leitura apreciado por eles. No entanto, ndo houve mencao do
género propaganda por nenhum aluno na pergunta destinada aos textos que mais gostam de
ler. Na opc¢do outros foram citados: pesquisas da internet, animes, aventuras, ficcéo cientifica,
comédia, poema, reportagem, terror, literatura.

Assim, a auséncia de citacdo do género textual/discursivo propaganda pelos alunos nos

levou a entender a necessidade de abordagem em sala de aula, devido ser um género que
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circula com muita forga na sociedade. E como o aluno ainda ndo atentou para a presenca
frequente e a funcionalidade deste género, seria mais uma razdo para a escola trabalhar com a
propaganda.

No gréafico que segue, as informacdes sdo ligadas a frequéncia com que o aluno pratica

a leitura.

PERGUNTA N° 6

FREQUENCIA DE LEITURA

= DIARIAMENTE ®AS VEZES

50% 50%

Gréfico 7- Percentagem com relacdo a frequéncia de leitura
Gréfico construido pelo pesquisador a partir dos dados apontados pelo questionario

O resultado apresentado para a pergunta 6 (seis) da pesquisa traz uma coeréncia com a
pergunta 3 (trés) do questionario, pois quando indagado do gosto pela leitura, a maioria dos
entrevistados se posicionaram de forma positiva, afirmando que gostam de ler. Assim, na
pergunta em analise no caso a 6 do questionario, o resultado também foi positivo, pois 50%
falou que leem diariamente, enquanto 50% afirmou que leem as vezes, ndo se eximindo da
pratica da leitura, embora ndo sigam uma rotina. Porém, a escola pode motivar essa parcela
que ndo é assidua na leitura a desenvolverem o habito, porque os alunos precisam e devem
desenvolver a leitura cotidianamente, haja vista que vivemos em uma sociedade dindmica em
que os géneros textuais/discursivos circulam a todo o0 momento e com uma grande variedade.

Desta forma, a escola precisa oferecer ao aluno possibilidades de leituras diversas por
meio de géneros textuais/discursivos variados, que chame a atencdo do aluno e possam
desenvolver a pratica da leitura de forma diaria.

Além de procurar saber a frequéncia da pratica da leitura, buscamos na mesma
pergunta saber os ambientes em que os alunos costumavam fazer estas leituras. No grafico

seguinte demonstramos os numeros colhidos.
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COMPLEMENTO DA PERGUNTA N° 6
AMBIENTES EM QUE ALEITURA

ACONTECE
mEMCASA mNAESCOLA = OUTROS
14%

Grafico 8- percentagem dos lugares que o aluno costuma ler
Gréfico construido pelo pesquisador a partir dos dados apontados pelo questionario

A grande maioria dos entrevistados foi enfatica ao destacar a sua prépria casa como o
ambiente em que mais pratica a leitura, entretanto, a escola foi citada mesmo com menor
expressividade. Assim, surgem alguns questionamentos: seré que a escola tem desenvolvido a
leitura de forma efetiva e atrativa? Qual é o objetivo da escola ao trabalhar com a leitura?
Visa apenas levar o aluno a decodificar o texto ou procura utilizar a leitura como uma pratica
interacionista de contato com a sociedade em geral? Discutir estas questdes é bastante
relevante, quando se deseja proficiéncia em leitura, porém encontrar respostas para as mesmas
ndo é o objeto da nossa pesquisa neste momento. Resolvemos manter estas questdes aqui para
ressaltar que a analise da propaganda, género que circula fora da escola, deva fazer parte da
discussédo no ambiente escolar. .

Merece destaque mesmo com 0s questionamentos feitos anteriormente, a existéncia de
algo a ser comemorado, o fato do aluno ler, independente da maneira como o faz. O
importante € que ele faz 0 uso da leitura, isto ja & um fator primordial para o desenvolvimento
de sua competéncia leitora, carecendo de mudancas de paradigmas na abordagem quando do
estudo da leitura.

Na sequéncia, o grafico aponta o0s percentuais concernentes a pratica da leitura em sala

de aula, que podera ser esclarecedor com relagdo as questdes levantadas no item anterior.
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PERGUNTAN°7
A LEITURAE PRATICADA EM SALA DE
AULA?
uSIM

Grafico 9- Percentual com relagdo a pratica de leitura em sala de aula
Gréfico construido pelo pesquisador a partir dos dados apontados pelo questionario

A pergunta 7 (sete) do questionario usado para entrevistar os alunos, a resposta foi
unanime quando indagados a respeito da préatica da leitura na sala de aula, todos falaram que
sim, que o estudo com a leitura era abordado. Neste contexto, entendemos que a leitura
precisa ser praticada nas varias disciplinas que formam o curriculo escolar, e pelas respostas
unanimes dos alunos, € possivel que as demais disciplinas além da lingua portuguesa
trabalhem com a leitura, nem que seja para a compreensdo dos conteudos e conhecimentos
abordados.

Por isso, entendemos fundamental o complemento da pergunta 7 (sete), que se estende
a perguntar que se é afirmativo o estudo da leitura em sala de aula, como acontece a leitura na

escola. O gréfico reproduz os nUmeros.

COMPLEMENTO DA PERGUNTA N° 7
FORMADE ESTUDO COM ALEITURA EM SALA

mLIVROS mATIVIDADES =TEXTOS = LEITURAS COMPARTILHADAS

5%

Grafico 10- percentagem a respeito da forma de abordagem da leitura em sala
Gréfico construido pelo pesquisador a partir dos dados apontados pelo questionario
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Levando em consideracdo a abrangéncia da pergunta, percebemos que contribuiu para
que alguns alunos participantes da entrevista, respondessem indicando 0s materiais utilizados
nas aulas com a leitura, e outros respondessem apontando mais para a metodologia utilizada
pelos professores, quando do trabalho com a leitura.

Percebemos com as respostas mencionadas que a leitura é trabalhada com foco em
livros e textos. Estes fazem referéncia aos materiais mais utilizados pelos professores, quando
do trabalho com a leitura em sala de aula, ou seja, a maior parte dos alunos respondeu a
pergunta fazendo referéncia aos materiais utilizados.

Ainda foi citada pelos alunos em menor percentual como forma de resposta a questao
que versa sobre a forma de estudo da leitura em sala de aula, atividades e leituras
compartilhadas, estes ligados a metodologia utilizada pelos professores.

Diante deste contexto, € previsivel que o ensino-aprendizagem da leitura se da nos
moldes tradicionais de leitura compartilhada, na qual cada aluno vai lendo um trecho do texto
e vai passando ao proximo. Essa pratica ndo possibilita ao aluno refletir sobre o texto, ndo
leva o aluno a producdo dos variados sentidos que o texto pode oferecer a depender de cada
situacdo de interacéo.

Desta maneira, faz-se necessario um trabalho mais concreto e efetivo com os géneros
textuais/discursivos. Reconhecemos que apenas esta insercdo ndo vai resolver todo o arsenal
de problemas da leitura, mas é uma contribuicdo bastante importante a ser realizada, para que
os alunos possam presenciar na pratica o que esta sendo discutido em sala de aula e passem a
compreender o processo de leitura como préatica social dialogica.

A pergunta 8 (oito) do questionario em analise procura incentivar o aluno a opinar
sobre como deveria ser abordado o ensino de leitura na sala de aula. As respostas efetuadas

sdo descritas no proximo grafico.



80

PERGUNTA N° 8
COMO DEVERIA SER O ENSINO DE LEITURA

= MAIS FREQUENTE
= MAIS VARIADO
ATRATIVO
= NAO SOUBERAM/OU NAO QUISERAM OPINAR

6%

Graéfico 11- Percentagem de como deveria ser o ensino de leitura na visao do aluno
Gréfico construido pelo pesquisador a partir dos dados apontados pelo questionario

Observando os posicionamentos dos alunos com relacdo a pergunta exibida na questao
8 (oito), a maioria ndo soube responder ou preferiu ndo se manifestar. Isto nos leva a refletir
sobre 0s possiveis motivos que contribuem para a ndo participacdo do aluno em alguns
assuntos pertinentes a ele. Uma possibilidade ¢ o ndo dominio sobre o assunto pautado, bem
como a falta de participacdo nos debates que envolvem questdes ligadas ao ensino. Assim, um
percentual alto de aluno ndo respondeu a questéo.

Desta forma, é concebivel que a escola procure incentivar os alunos a participarem do
debate publico, inclusive adotado situacfes que levem estes alunos a se posicionarem diante
de diversas situacdes sociais, seja de forma escrita ou oral. Por outro lado, o0s demais
percentuais provam mais uma vez que a leitura é trabalhada em sala de aula, porém, na
opinido de uma grande parcela dos alunos precisa atingir outros niveis, como ser mais
frequente, com um repertorio mais variado e de modo atrativo.

Os professores de lingua precisam despertar para a elaboracéo de suas aulas pautadas
na ampliacdo da competéncia linguistica dos alunos, a fim de contribuir para que eles se
tornem proficientes na sua lingua materna, sendo capazes de fazer o uso da leitura para o
entendimento das diversas praticas de linguagem, que fazem parte do cotidiano.

A partir deste momento os graficos seguintes descrevem sobre os dados levantados
com relacdo a producdo textual. O primeiro grafico exibe os nimeros pertencentes a pergunta

acerca do costume dos alunos em produzir textos.
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PERGUNTA N°9

COSTUMA PRODUZIR TEXTOS

mSIM mASVEZES =NAO

Grafico 12- Percentual sobre o habito de producao de texto
Gréfico construido pelo pesquisador a partir dos dados apontados pelo questionario

Na pergunta 9 (nove) sobre producdo de texto, os alunos afirmaram em grande maioria
que a produgdo é praticada, seja de forma mais constante ou esporadicamente. Deste modo, 0
contato com a escrita se faz presente. O contexto em que os alunos vivem inseridos contribui
para que escrevam, porém € importante saber em que situacdo estas producdes ocorrem. O
préximo grafico trara esta informacéo.

Uma minoria relatou que ndo costuma escrever texto. Desta maneira, surgem algumas
indagacOes: o0 que estes alunos entendem por textos? Serd que o entendimento de texto se
remete a uma producdo com muitas linhas escritas? Ou sera que realmente estes alunos nao
costumam escrever textos? As afirmacdes dos alunos de que ndo costumam escrever textos
também remete a uma questdo de como a escola se comporta diante do ensino de leitura e
escrita. Como de fato a escola trabalham estas questdes.

Esta premissa de que ndo costumam escrever textos é um fato preocupante, devido a
estes alunos estarem no Ultimo ano do ensino fundamental, proximo ao ingresso no ensino
médio. Isso dificulta também a participacdo destes alunos no meio social por meio da escrita,
que é um processo fundamental para se posicionarem com criticas e possiveis solucdes para
solucgdes de problemas.

Ainda tratando da pergunta 9 (nove), o grafico a seguir aponta os dados pertinentes as

situacgdes nas quais os alunos costumam produzir textos.
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COMPLEMENTO DA PERGUNTA 9
SITUACOES EM QUE PRODUZEM TEXTOS

® WHATSAPP

mATIVIDADES ESCOLARES

= EM CASA

® MENSAGEM DE TEXTO/SMS

m EXPRESSAR SENTIMENTOS

= NAO SOUBERAM/OU NAO QUISERAM OPINAR

6%

Gréfico 13- Percentagem relativo as situagdes de producdo de texto
Gréfico construido pelo pesquisador a partir dos dados apontados pelo questionario

Os nameros revelam que as atividades escolares sdo as maiores incentivadoras para a
producdo textual. Isto é positivo, visto que a escola possui este papel de despertar e
desenvolver no aluno estratégias que venham a facilitar a escrita de diferentes géneros
textuais/discursivos. No entanto, € preciso que estes ensinamentos escolares possam
atravessar 0os muros da escola, oferecendo condigdes para que o aluno use estes
conhecimentos para participar efetivamente da conjuntura social.

Nesta direcdo, podemos constatar nos percentuais exibidos, que existe uma
diversidade de situacdes além das escolares, nas quais, os alunos costumam fazer a producao
de textos. Assim, a escrita de texto vai além das atividades de sala de aula, fortalecendo a
funcdo primordial da escrita, que é a interacdo no meio social, porém, é imprescindivel a
conscientizagao dos alunos através da escola para o alcance desta finalidade.

Nesta configuracdo, é fundamental uma tomada de providéncia da escola, a fim de
criar maneiras que der sentido a producéo textual na escola, a fim de que os alunos percebam
a importancia da producdo de texto para a interagdo com 0s mais variados segmentos sociais,
uma vez que a producdo textual € um meio indispensével na constru¢cdo do diadlogo em
sociedade.

O grafico da sequéncia traz as respostas da pergunta 10 do questionario, que é sobre o

género textual/discursivo que o aluno gostaria de escrever.
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PERGUNTA N° 10
GENEROS QUE GOSTARIAM DE ESCREVER
® POEMAS/POESIA ® CORDEL
= ROMANCE = QUADRINHOS
m PIADAS = CRONICAS
COMEDIA CONTO DE FADAS
HISTORICO NAO SOUBERAM/NAO QUISERAM OPINAR

5%
5%

Gréfico 14- Percentagem sobre 0s textos que os alunos gostariam de produzirem
Gréfico construido pelo pesquisador a partir dos dados apontados pelo questionario

As respostas dadas na questdo 10 (dez) do questionario utilizado para entrevistar os
alunos, expdem o desejo deles em terem a oportunidade de produzir diversos géneros textuais
na escola.

O gréafico 14 (catorze) exibe os seguintes percentuais e géneros textuais/discursivos
citados pelos alunos, quando perguntados a preferéncia para a producdo de textos: 23%
gostariam de produzir romances; 18% preferem escrever poemas/poesia; 9% optaram por
escrever quadrinhos; 9% desejam produzir o género comédia; 5% gostariam de produzir
cronicas; 5% preferem escrever contos de fada; 5% textos historicos; 4% optaram por
escrever piadas; 4% desejam produzir cordel.

Vale destacar ainda, que 18% dos entrevistados ndo souberam/ndo quiseram opinar
com relacdo a pergunta 10 (dez) sobre que tipo de texto gostaria de escrever. Uma leitura
possivel que podemos fazer, € que a escolha destes alunos pode dever-se ao fato de ndo terem
0 costume de fazer este tipo de posicionamento. Ou ainda por timidez ou em ultima analise
por ndo ter o conhecimento dos géneros textuais/discursivos pelos seus respectivos nomes,
uma vez que a pergunta 10 (dez) foi elaborada na modalidade aberta, sem nenhum tipo de
influéncia, para o aluno citar os textos que gostariam de escrever.

E de grande pertinéncia mencionarmos, que semelhante ao acontecido na pergunta 5
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(cinco) do questionario, que perguntava aos entrevistados o que eles mais gostavam de ler, e
ndo teve nenhuma mencdo ao género propaganda, aqui na analise da pergunta 10 (dez)
percebemos 0 mesmo. Nenhum dos entrevistados apontou o género textual/discursivo
propaganda como um desejo de produzi-lo.

Desta forma, vemos a necessidade de trabalhar com a producgéo deste género na escola,
por ser um género presente de forma continua na sociedade. E assim, sendo de grande valia o
aprofundamento dos alunos neste tipo de género textual/discursivo, para que eles possam
conhecer as caracteristicas e objetivos da propaganda, para poder interagir satisfatoriamente
quando da escrita desta.

Os dados apontados na pergunta 10 (dez) deixam claro que a maioria dos alunos
deseja estudar géneros variados, ou a0 menos ouviram falar dos géneros textuais/discursivos
citados. Ndo faz sentido a escola priorizar apenas um género para ser abordado. Ha sim a
necessidade de expandir os diversos géneros textuais/discursivos de acordo com a caréncia do
aluno, uma vez que o contato com diferentes géneros facilita o aprendizado do aluno, que na
pratica vai assimilando as caracteristicas de cada género, aumentando a sua capacidade de
producédo textual.

O trabalho em sala de aula com géneros textuais/discursivos diversificados precisam
acontecer pelo contato constante do individuo com uma série de géneros veiculados através de
diferentes veiculos de comunicacdo, com isso o aluno precisa conhecer as estratégias de
producédo, a intencionalidade, a situacéo e a esfera social que cada género atende.

Mesmo com os nimeros demonstrando que os alunos ao se manifestarem com relagédo
ao desejo de producdo textual, apontam para uma diversidade de género, vislumbra-se um
numero consideravel de alunos que permanecem inertes, como se dissessem que o que for
estudado esta 6timo. Desta maneira, a escola deve procurar mecanismos gque possam motivar
os alunos a produzirem textos. Pois todos tém o direito de uma formacéo educacional digna e
propicia a vivéncia em sociedade, sendo a escrita primordial para o crescimento intelectual, e
fundamental para a participacdo nas transformacdes sociais.

Os dados do grafico seguinte diz respeito ao que o aluno entende por producao textual.
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PERGUNTA N°11

O QUE E PRODUZIR UM TEXTO

® EXPOSICAO DE IDEIAS

® EXPRESSAO DE SENTIMENTOS
COMUNICACAO

= NAO SOUBERAM/NAO QUISERAM OPINAR

Gréfico 15- Percentagem relativo ao conceito de producéo textual
Grafico construido pelo pesquisador a partir dos dados apontados pelo questionario

Os numeros concernentes a pergunta 11 (onze) expressam uma tendéncia de producéo
textual com base na expressdo do pensamento ou no ato de comunicagédo, no qual se tem uma
ideia, uma informacdo, uma mensagem, e que pode ser divulgada através da escrita. Aqui a
escrita é apenas uma forma de propagacéo das ideias que esta contida na mente, buscando
transmitir para o outro por meio de um codigo linguistico.

A escrita € uma forma dialégica de comunicagdo, que proporciona ao cidadao a
interacdo social por meio da linguagem, possibilitando o esclarecimento reflexivo acerca dos
fendmenos e acontecimentos sociais de uma determinada situagdo, expondo causas e
consequéncias em sintonia com o contexto de producdo, o propdsito comunicativo e a
intencdo do autor. Assim, é importante que os alunos compreendam esta proposta de producéo
textual, a fim de que possam interagir de maneira consciente na sociedade em que vivem.

Um puablico minimo ndo se manifestou com relagdo a pergunta da questdo 11, nesta
situacdo, € condizente que a escola sempre procure diagnosticar as razdes que fazem os alunos
ndo se exporem em determinadas ocasifes, para que busquem alternativas para amenizar a
deficiéncia encontrada nos envolvidos.

As informagdes expostas no grafico a seguir dizem respeito ao incentivo da escola no

quesito producdo de texto.
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PERGUNTA N° 12
INCENTIVO DA ESCOLA A PRODUCAO TEXTUAL

EuSIM

Gréfico 16- Percentagem com relacdo ao incentivo da escrita pela escola
Gréfico construido pelo pesquisador a partir dos dados apontados pelo questionario

As respostas pertinentes a pergunta da questdo 12 (doze) do questionario da entrevista
com os alunos a respeito do incentivo da escola a producdo de texto foram unanimes no
sentido afirmativo. Assim, a escola vem contribuindo para o aprofundamento da escrita em
sala de aula.

No entanto, notamos uma lacuna de acordo com as respostas da questdo anterior, em
razdo dos alunos ficarem presos ao entendimento da escrita como um modo somente de
expressar suas ideias. E preciso que o aluno entenda a producio textual como uma forma que
engloba o diadlogo no convivio social, e que a producéo de sentido acontece com a intersec¢édo
entre produtor/texto/leitor.

E fundamental enfatizarmos que, os dados mencionados neste grafico 16 (dezesseis)
relacionados ao incentivo da escola em relacdo a produgdo textual mantém uma coeréncia
com o resultado apresentado pelos alunos no gréfico 13 (treze), que discute sobre as situagdes
em que os alunos produzem textos. Nesta questdo, 33% dos entrevistados, maior indice
apresentado para a referida pergunta, apontaram que as atividades escolares sdo as maiores
incentivadoras da pratica de producdo de texto. Desta forma, ficou comprovado que a escola
da qual os alunos entrevistados fazem parte desenvolve um trabalho com a producgéo de texto.

Ja que foi unanime a resposta sim ao incentivo da escola com respeito a producéo de
texto, é importante saber a frequéncia que com que este trabalho se desenvolve em sala de

aula. O gréfico Il relativo a pergunta 12 (doze), que segue apresenta 0s percentuais.
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Il GRAFICO RELATIVO A PERGUNTA 12
FREQUENCIA DA PRODUCAO DE TEXTO

® FREQUENTEMENTE ®AS VEZES

Gréfico 17- Percentagem com relagdo a frequéncia de producéo de texto
Grafico construido pelo pesquisador a partir dos dados apontados pelo questionario

Os dados apontados no grafico acima ainda fazem parte da pergunta 12 (doze) do
questionario, e observamos que, fortalece as respostas do grafico anterior, quando perguntado
aos alunos a respeito do incentivo a producdo textual pela escola. Fica expresso nesta questdo
doze que a escrita € desenvolvida na sala de aula, justificado devido a um grande percentual
de alunos terem afirmado que frequentemente produzem texto, como também outra parte de
alunos entrevistados falaram que as vezes o trabalho é desenvolvido. Estes numeros suprem
qualquer davida, caso existisse sobre a abordagem da escrita pela escola.

O gréfico da sequéncia mostra 0s nimeros sobre as disciplinas que fazem o trabalho
com a producéo de texto. Vale salientar que estas respostas ainda séo uma complementagéo

da pergunta doze em analise.
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11l GRAFICO RELATIVO A PERGUNTA 12
DISCIPLINAS QUE ABORDAM A PRODUCAO DE TEXTO

® LINGUA PORTUGUESA ® LINGUA INGLESA

® ARTES mHISTORIA

= EDUCACAO SOCIOEMOCIONAL = ENSINO RELIGIOSO
GEOGRAFIA EDUCACAO FiSICA
CIENCIAS

5%

Gréafico 18- Percentagem relacionada as disciplinas que lidam com a escrita
Gréfico construido pelo pesquisador a partir dos dados apontados pelo questionario

Percebemos diante dos numeros, que a grande maioria das disciplinas do curriculo
escolar prioriza a producdo textual. Assim sendo, por qual razdo os alunos ficam presos ao
entendimento da escrita somente como um modo de externar suas ideias? Como apontado nos
dados acima, a disciplina de lingua portuguesa é a grande incentivadora no estudo com o
assunto em questdo, entdo, por que a producdo de texto permanece sendo encarada como
apenas exposicao de ideias?

Diante destes questionamentos, é cabivel fortalecer que talvez a maneira como a
escola abordar a tematica ndo possibilite ao aluno ultrapassar esta compreensdo. Podemos
inferir como sentido possivel, que o trabalho com a producéo textual possa estar sendo usada
apenas como mais uma atividade de sala de aula sem nenhuma preocupacdo com a reflexéo
social. Assim, o aluno deixa de observar a producao textual como um mecanismo que va além
da perspectiva de exposicao de ideias. O aluno ndo é induzido a percepcao de que a producao
textual é também uma maneira de dialogar com os diversos setores da sociedade.

Os dados demonstrados no grafico acima trazem as disciplinas do curriculo escolar
que se preocupam com a producdo de texto, no entanto, € importante saber quais géneros
textuais/discursivos sdo utilizados com mais frequéncia no desenrolar da tematica. O grafico a

sequir traz esta informacgao.
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IV GRAFICO RELATIVO A PERGUNTA 12

GENEROS TEXTUAIS/DISCURSIVOS TRABALHADOS

® POEMAS/POESIAS
m TIRINHAS
= HISTORIAS EM QUADRINHO
®m REDACAO
® LITERATURA
PROPAGANDAS
TEXTOS DISSERTATIVOS
NAO SOUBERAM/NAO QUISERAM OPINAR

52%

— 5%

5%
5%

5%

Gréfico 19- Percentagem sobre 0s géneros textuais/discursivos abordados em sala
Gréfico construido pelo pesquisador a partir dos dados apontados pelo questionario

O gréfico 19 (dezenove), que é um complemento da pergunta 12 (doze), tem como
finalidade saber dos alunos participantes da entrevista, quais Sd0 0S géneros
textuais/discursivos trabalhados na escola como forma de incentivar a producdo textual.

Alguns géneros foram mencionados. O mais citado foi 0 poema/poesia por 14% dos
alunos, inclusive este género textual/discursivo foi apresentado por 18% dos alunos na
pergunta 10 (dez), que queria saber sobre o0s textos que gostariam de escrever. Diante deste
contexto, é uma possibilidade de sentido possivel, que o poema/poesia € bem explorado pela
escola, na qual o estudo foi desenvolvido, e que os alunos possuem uma familiaridade
consideravel com este tipo de género textual/discursivo.

Outro género textual/discursivo apresentado por 9% dos entrevistados neste grafico 19
(dezenove) sobre os textos estudados pelos alunos em sala de aula, que também apareceu na
pergunta 10 (dez), que versa sobre qual tipo de texto os alunos gostaria de escrever foi o
género textual/discursivo histérias em quadrinho. Assim, é possivel presumir que os alunos
apontaram como géneros que gostariam de produzir, aqueles que ja haviam sido abordados
em sala de aula. Sendo assim, compreendemos que o conhecimento prévio dos alunos

influenciou suas respostas.
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Géneros textuais/discursivos como: tirinhas, textos literarios, propagandas também
foram citados com um menor percentual, ou melhor, 5% dos alunos responderam neste
sentido. Diante do contexto exposto até aqui com relacdo a adocao pela escola dos géneros
textuais/discursivos, percebemos que a escola trabalha com uma diversidade de géneros, que
pode levar o aluno a entender a fungéo social de cada um, e preparar o discente para que possa
fazer o uso de forma critica e reflexiva.

E fundamental apontarmos o indice de 52% dos alunos que resolveram ndo responder
0 complemento da pergunta 12 (doze). Um numero bastante alto, que configura mais da
metade dos participantes.

Com base nestes dados, levando em conta a maioria dos entrevistados, precisamos
fazer uma reflexdo, a fim de detectar possiveis dificuldades no entendimento e
reconhecimento de um género por parte do aluno, pois é possivel que os alunos ainda tenham
dificuldades de reconhecer um género textual/discursivo, mesmo ele tendo sido trabalhado em
sala de aula. Assim sendo, a escola deve fazer alteragdes nos procedimentos de abordagem da
tematica, objetivando uma melhoria no conhecimento dos alunos referente aos géneros
textuais/discursivos, que podem influenciar no que tange a producéo de variados géneros.

As informagcbes seguintes serdo especificamente a respeito do género
textual/discursivo propaganda. O primeiro grafico sobre propaganda aponta as respostas dadas
pelos entrevistados a pergunta 13 (treze) do questionario concernente ao contato deles com o

género textual/discursivo em pauta.

PERGUNTA N° 13

JA LEU UMA PROPAGANDA?

mSIM

Grafico 20- Percentagem sobre a leitura de propaganda
Gréfico construido pelo pesquisador a partir dos dados apontados pelo questionario

Quando questionados a respeito da leitura de uma propaganda, os alunos foram

enfaticos e concordantes entre si. Este resultado s6 vem a demonstra a alta circulacdo da
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propaganda no meio social, carecendo de um tratamento efetivo em sala de aula, haja vista a
exposicdo dos alunos a este género textual/discursivo, que provavelmente é utilizado para
apresentar diversos assuntos de interesse social.

O préximo grafico é uma complementacdo da pergunta também feita na questdo 13
(treze), que versa sobre o lugar em que o entrevistado teve a oportunidade de ler uma

propaganda, caso tivesse tido esta experiéncia.

COMPLEMENTO DA PERGUNTA N° 13
ESPACO DA LEITURA DA PROPAGANDA

= NA ESCOLA mNO CELULAR ®=EM MERCADOS mCARTAZ
= TELEVISAO = JORNAL OTICA EM LOJAS
RADIOS INTERNET

Grafico 21- Percentual relacionado ao espago em que ler propaganda
Gréfico construido pelo pesquisador a partir dos dados apontados pelo questionario

Os numeros refletem a versatilidade do género textual/discursivo propaganda, visto
que sua circulacdo acontece por todos os setores sociais, se configurando como de suma
importancia para a interagdo em sociedade. Como se pode perceber a propaganda € um tipo de
texto que engloba diferentes categorias sociais, podendo ser usada para tratar de indmeras
tematicas em acordo com o propdsito comunicativo.

Deste modo, é indispensavel para os alunos ter o conhecimento das caracteristicas, da
forma de composicdo, do tipo de linguagem utilizavel, enfim dos elementos constitutivos
deste género, para que eles possam fazer a utilizacdo da melhor forma possivel dentro de cada
situacdo interativa.

O grafico da sequéncia respalda as respostas da pergunta 14 (catorze) da entrevista,

que procura saber a facilidade de contato com a propaganda.
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PERGUNTA N° 14

A PROPAGANDA E DE FACIL ACESSO?

EuSIM

Grafico 22- Percentagem relativa a facilidade de encontrar uma propaganda
Gréfico construido pelo pesquisador a partir dos dados apontados pelo questionario

Os numeros exibidos no grafico s6 vém a confirmar a alta circulacdo social da
propaganda, pois todos os participantes da entrevista concordam com a acessibilidade ao
género em discussdo. Isto demonstra o contato cotidiano do individuo com a propaganda. Ela
esta presente no dia-a-dia das pessoas, faz parte de suas vidas. Assim, é importante que 0s
alunos compreendam a funcdo social deste género textual/discursivo, como também dos
variados géneros textuais/discursivos que circulam na sociedade, isto com a finalidade de
desenvolver o conhecimento da tematica e poder se manifestar diante deles de maneira
consciente e critica, seja por meio da leitura e/ou da producdo textual.

A seguir serdo representados os percentuais pertinentes ao objetivo da propaganda na
visao dos que responderam a entrevista. Os dados sdo da pergunta 15 (quinze) do questionario

usado para entrevistar os alunos envolvidos no trabalho.
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PERGUNTA N° 15

PARA QUE SERVE UMA PROPAGANDA?

® CONVENCER A COMPRAR UM PRODUTO

® DIVULGAR OU PROMOVER ALGO
INFORMAR SOBRE UM ASSUNTO

= NAO SOUBERAM/NAO QUISERAM OPINAR

Gréfico 23- Percentual relativo a finalidade da propaganda
Gréfico construido pelo pesquisador a partir dos dados apontados pelo questionario

As respostas mencionadas pertinentes a pergunta 15 (quinze) do questionario versam
sobre a utilizacdo da propaganda. O resultado exposto mostra um conhecimento prévio
aprofundado dos envolvidos na entrevista, visto que, a grande maioria expressara com
veeméncia o0 que atende a finalidade do género textual/discursivo em comento, ou melhor,
divulgar ou promover algo, convencer a adquirir um produto, bem como informar sobre um
determinado assunto, todavia é fundamental ter a compreenséo de que a propaganda também
se destina a convencer a adesdo a um servigo.

Ainda, € possivel observarmos nos nimeros apresentados, que um pequeno percentual
dos entrevistados aponta dificuldades de discernimento com relagdo ao que se destina a
propaganda. Mesmo sendo um percentual pequeno € imprescindivel para a escola fazer um
acompanhamento efetivo, ajudando os alunos a superar possiveis deficiéncias com relagdo ao
género textual/discursivo em pauta, que pode ser uma dificuldade que permeia outros géneros
textuais/discursivos em curso no ambiente social.

A representacdo em percentual indicada na sequéncia remete a pergunta 16 (dezesseis)
do questionario da entrevista, que aborda a discussdo em torno da influéncia que a propaganda

tem de induzir o individuo a compra de algo ou a adesdo a uma ideia ou servigos.
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PERGUNTA N° 16

A PROPAGANDA JA LEVOU VOCE ACOMPRARALGO OU A
ADERIR AUMA IDEIA OU SERVICO?

mSIM mNAO

Gréfico 24- Percentual relativo a influéncia da propaganda na compra de algo
Gréfico construido pelo pesquisador a partir dos dados apontados pelo questionario

Os percentuais apresentados pelos entrevistados relativos a pergunta 16 (dezesseis),
que busca saber a respeito da for¢a que a propaganda tem para influenciar o leitor a comprar
algo ou aderir a uma ideia ou servico sdo representados da seguinte maneira: 69% dos
participantes da entrevista afirmaram que a propaganda ja os estimulou a comprar ou acatar
alguma coisa, enquanto 31% dos entrevistados relataram que a propaganda nunca os levou a
adquirir ou aceitar algo.

Os numeros de 69% que demonstram a capacidade da propaganda em induzir alguém
a consecucgdo de um produto, servigo ou ideia sdo muito reveladores do poder persuasivo que
dispde o género textual/discursivo propaganda, como também mostra a alta circulacdo dele
em sociedade. Isto evidencia que, a propaganda se tornou um poderoso instrumento
linguistico capaz de transformar uma situa¢do, construir uma nova visdo de fatos,
acontecimentos e imagens, como também estimular a pratica de diversas agdes e
posicionamento diante de assuntos sociais.

O fato da propaganda se fazer presente no dia-a-dia dos alunos e ter uma consideravel
acao persuasiva nos convence ainda mais da necessidade de exploracdo do género na sala de
aula, a fim de que os alunos se familiarizem com a funcionalidade e caracteristica deste
género.

Mas, qual o motivo na visdo dos entrevistados de todo este poder da propaganda no
fato de convencer, de persuadir o publico? Que elementos contribuem para o alcance destas
premissas? O complemento da pergunta 16 (dezesseis) pode ser satisfatorio para estas
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indagacdes. Assim, o proximo grafico exibe os percentuais, que na percepcdo dos alunos,

dizem respeito as razes que levam o individuo a ser influenciado pela propaganda.

COMPLEMENTO DA PERGUNTA N° 16

POR QUE A PROPAGANDA LEVA VOCE A COMPRAR ALGO,
ADERIR AUMA IDEIA OU SERVICO?

= CHAMATIVA
= INTERESSANTE
QUALIDADE
= BOM PRECO
= NAO SOUBERAM/NAO QUISERAM OPINAR

Gréafico 25- Percentagem relacionada ao motivo da propaganda persuadir alguém
Gréfico construido pelo pesquisador a partir dos dados apontados pelo questionario

Os dados demonstrados no grafico acima, que é uma complementacdo da pergunta n°
16 (dezesseis) do questionario utilizado para entrevistar os alunos, sao enfaticos com relacdo
aos motivos que levam alguém a atender o apelo da propaganda.

Assim, 37% dos participantes da entrevista afirmaram que o atributo primordial da
propaganda que induz a adesdo de algo € o fato dela ser chamativa. 18% mencionaram que 0
fator decisivo da propaganda para persuadir a comprar ou acatar alguma coisa é a propaganda
ser interessante. Para outros 18% a caracteristica decisiva que leva alguém a ser convencido
pela propaganda é a apresentacdo da qualidade do que estd sendo anunciado. Outra parcela
dos entrevistados, que foi 9%, citou como fator fundamental da propaganda que pode
persuadir o leitor a adquirir algo, a demonstracdo de um bom preco para o produto anunciado.

Desta forma, as caracteristicas presentes na propaganda segundo a grande maioria dos
entrevistados, séo primordiais na influéncia do convencimento. Assim, a propaganda precisa
ser chamativa, apesentar a qualidade do que é propagado, ser interessante e apresentar um
bom preco. Notamos com isso, que uma das classes de palavras mais requisitada na

propaganda € a classe dos adjetivos, que vai exprimir caracteristicas e qualidades em torno do
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que se destina a transferir.

Nos percentuais em andlise fica evidente que a atracdo € a particularidade fundamental
da propaganda, para isto o produtor precisa utilizar uma diversidade de estratégias que
possam exibir a eficiéncia do que se anuncia com a finalidade de atrair o cidaddo para a
consecucgédo do objetivo planejado, no caso em discussdo a aceitacdo do pretendido com a
propaganda.

No entanto, um percentual de 18% dos participantes da entrevista ndo se posicionou
com relacdo a pergunta, seja por ndo ter o conhecimento suficiente para se manifestar com
relacdo ao tema seja pela simples questdo de manter o siléncio.

Diante deste contexto, verificamos que mesmo sendo uma pequena parcela dos
entrevistados que se enquadra no perfil ora comentado, ou seja 18%, €& preciso 0
aprofundamento do estudo com o género propaganda, para que este publico possa perceber as
estratégias e as caracteristicas usadas na propaganda como forma de alcancar os objetivos,
que é a aceitacao por parte do publico do que é propagado.

Os proximos dados relacionados ao género textual/discursivo propaganda diz respeito
aos locais nos quais ele € encontrado com mais frequéncia, levando em consideracdo as

experiéncias dos entrevistados, neste caso alunos do 9° ano do ensino fundamental.

PERGUNTA N° 17
LOCAIS EM QUE A PROPAGANDA E MAIS FREQUENTE

= MERCADOS = LOJAS EM GERAL ® TELEVISAO = INTERNET
= OUTDOOR = RADIOS = MUROS = JORNAIS
FARMACIAS = OTICAS = ESCOLAS HOSPITAIS
205 2% 2% 2%

5%

5%

Gréfico 26- Percentagem relacionada aos locais de acesso a propaganda
Grafico construido pelo pesquisador a partir dos dados apontados pelo questionario

O grafico apresenta locais alternativos e diversificados em que a propaganda costuma
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ser vista. Notamos que a maioria dos lugares exibidos tem uma aproximacdo com a
comercializacdo de produtos de diversas categorias, mas também outros lugares sdo citados,
que sdo responsaveis tanto pela propagacdo de ideias quanto pelo anuncio comercial de
produtos, fazendo jus a fungdo especifica da propaganda, “vender” um produto, servigo ou
uma ideia.

Essa situacdo proporciona uma percep¢do da multifuncionalidade do género
textual/discursivo propaganda, em virtude da sua possibilidade de atuacdo nos varios
segmentos da sociedade, envolvendo-se em questdes relevantes ao desempenho e ao
entendimento das demandas sociais por parte do individuo.

Os dados percentuais em exame ainda nos propicia enxergar uma multiplicidade de
lugares, nos quais provavelmente o0s entrevistados tém contato, aumentando a
responsabilidade da escola na preparacdo destes alunos para uma atuacdo consciente,
responsavel e critica quando envolvidos na interacdo com os ambientes divulgados.

Das informacBes demonstradas pelo grafico, é pertinente a compreensdo de que a
propaganda € um género textual/discursivo que abrange diversos temas, em virtude do
produtor da propaganda procurar alcancar publicos diversos, isto sendo evidenciados nos
muitos lugares onde € frequente a utilizacdo propagandistica. Assim, cada lugar trata de
assuntos diferentes, propiciando a propaganda a possibilidade de ser usada para interagir com
a sociedade sobre uma infinidade de questdes.

O ultimo grafico pertencente ao questionario empregado na entrevista denota 0s
indices relacionados a pergunta 18 (dezoito) que diz respeito ao tema da propaganda caso o

aluno tivesse a oportunidade de produzi-la.
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PERGUNTA N° 18
TEMADE PRODUQAO DE PROPAGANDA
= ALGUM PRODUTO = LOJA DE ROUPAS
= VERDURAS = DIGITAL INFLUENCIER
m ACADEMIA m COMERCIO
ESCOLA DE MUSICA VIDA
MATERIAIS DE CONSTRUGAO NAO SOUBERAM/NAO QUISERAM OPINAR

Grafico

27- Percentual sobre o tema escolhido pelos alunos para produc¢do de uma propaganda
Gréfico construido pelo pesquisador a partir dos dados apontados pelo questionario

Os temas escolhidos pelos alunos aparentemente séo advindos do seu entorno, fazem
parte de seu contexto social, de sua vida didria. Sdo contetudos que oferecem a possibilidade
do didlogo constante por serem usuais e relevantes para o aluno, jovem, adolescente.

Os dados por si so6 enfatizam a quantidade de assuntos que podem ser trazidos por
meio da propaganda a interagir com os indmeros segmentos sociais, pois esse género
textual/discursivo possui uma grande expressividade linguistica que favorece o contato
concreto com relacdo ao que se deseja destacar.

Com isso, o aluno pode fazer o uso da propaganda com a finalidade de propagacéo de
uma série de assuntos de seu interesse, podendo atingir um nimero significante de leitores,
inclusive aqueles que ndo pertencem ao seu convivio social. Desta maneira, 0 género
textual/discursivo em analise pode ser adotado nas escolas, quando o assunto é leitura e
producéo textual. Pois por meio dele a interacdo social tem a capacidade de ocorrer com mais
praticidade por tratarem de temas corriqueiros na vida das pessoas.

Complementando a pergunta 18 (dezoito) temos 0s percentuais que versam a respeito
do motivo dos entrevistados em optarem pelos temas citados, quando da oportunidade de

producéo de uma propaganda.



99

COMPLEMENTO DA PERGUNTA N° 18
MOTIVO DA ESCOLHA DOS TEMAS APRESENTADOS

® RELEVANCIA DO TEMA AO PUBLICO

= FAMILIAR TRABALHA NA AREA

® DIVULGAR A PROPRIA EMPRESA

= ACHAR LEGAL

= INFLUENCIAR AS PESSOAS

= NAO SOUBERAM/NAO QUISERAM OPINAR

6%

6%

Gréfico 28- Percentagem relativa ao motivo de escolha do tema
Gréfico construido pelo pesquisador a partir dos dados apontados pelo questionario

As informagdes prestadas de acordo com o grafico s6 confirmam o que foi
mencionado anteriormente. Os entrevistados tém aproximacdo com os temas escolhidos, seja
pela préatica direta de algum familiar, seja pela importancia do tema para si proprio, e por esta
razdo eles entendem ser fundamental para as demais pessoas ou mesmo por desejarem
influenciar o outro. Nesta configuragdo, aumenta o compromisso da escola no
desenvolvimento de estratégias que ajudem o aluno a compreender a funcdo dos géneros
textuais/discursivos como mecanismo de interacgao social.

Assim, os alunos terdo a facilidade de utilizar cada género textual/discursivo como
uma pratica social que oportuniza a interacdo como forma de entender e participar ativamente
dos acontecimentos do seu dia-a-dia.

Apos a andlise e a reflexdo do questionario empregado para entrevistar os alunos com
0 objetivo de diagnosticar o seu conhecimento prévio a respeito da leitura, producéo textual e
sobre 0 género propaganda, foi perceptivel por nos, que os entrevistados possuem uma nogao
de leitura e producéo textual respectivamente como uma forma de entender e expressar ideias
e informacdes.

Estes alunos participantes ndo concebem a leitura e a escrita como procedimentos de
poder interagir no meio social, refletindo, avaliando, se posicionando a respeito dos

acontecimentos sociais, inclusive podendo atuar sobre eles.



100

Ainda percebemos que, o trabalho com a leitura em sala de aula na visdo dos
participantes da entrevista é encarado como atividades costumeiras, que é desenvolvida com a
finalidade de cumprimento do que esta previsto nos livros didaticos ou em textos estudados
com o fim de decodificacdo e resolucdo de exercicio de perguntas e respostas, sem nenhuma
reflexdo acerca dos acontecimentos em relacao a interagéo social.

A producdo textual se limita & exposicdo de ideias a respeito de um determinado
assunto ou apenas atividades de sala de aula. A escola ndo consegue fazer os envolvidos
encararem a escrita como pressuposto fundamental na vida em sociedade, para participar das
mudancas e posicionar-se com relagdo aos assuntos que os envolvem diretamente.

Para isto carece que o aluno passe de ser passivo para um ser ativo, que pode através
da leitura e da escrita contribuir para a compreensdo dos fenbmenos sociais, e opinar de
maneira consciente e critica nas relacdes sociais, porque a leitura e a escrita ndo sdo
respectivamente apenas decodificar e codificar um c6digo em acordo com a intencionalidade
do autor, elas estdo muito acima disto, visto que, a producdo de sentido é a base da interacéo
que se depreende através do trabalho com a leitura e a producéo textual.

Diante do que foi constatado com a utilizacdo do questionario durante a entrevista com
os alunos, identificamos que é preciso que ocorra uma intervengdo, visando amenizar 0s
problemas detectados. Assim, uma pratica dindmica, atrativa, diversa das costumeiras, que
possa ajudar os alunos a ter um olhar diferente, quando o assunto é leitura e producao textual
se faz necessaria. Desta forma, a intervencdo serd desenvolvida por meio do género
textual/discursivo propaganda por ser uma espécie de género que faz parte do dia-a-dia dos
envolvidos nesta proposta, por ser um género com variadas possibilidades de sentidos, por sua
multifuncionalidade, que possibilita aos alunos uma proposta de leitura e escrita pautada na

interacdo social.

5.7- Sequéncia didatica: a propaganda

A intervencdo aconteceu por intermédio de uma sequéncia didatica, como eixo
norteador para o ensino-aprendizagem da leitura e producdo textual, aos moldes de Dolz,
Noverraz e Schneuwly (2004), com as adaptacdes pertinentes ao contexto em que se
desenvolve e a realidade dos alunos envolvidos.

O objetivo da intervencgdo via sequéncia didatica visa conceder aos alunos uma viséo
mais ampla da leitura e escrita, que possa capacita-los para identificar os sentidos possiveis de

um género textual/discursivo e participar de modo consciente e critico das varias situacdes de



101

interacéo social.
A sequéncia didatica € composta pelas seguintes etapas: apresentacdo da situacéo,

producédo inicial, moédulos e producéo final.

5.7.1- Apresentacao da situagao

Como seguimos a composi¢do acima, iniciamos 0 nosso trabalho com a sequéncia
didatica fazendo a apresentacdo da situacdo. Nesta etapa, foi esclarecida a turma que ao
analisar o questionario respondido por eles, algumas dificuldades em leitura e producédo
textual foram percebidas. Diante disto, sentimos a necessidade de intervir, a fim de corrigir ou
pelo menos amenizar as deficiéncias diagnosticadas.

Foi exposto para os alunos envolvidos, que a escolha de uma sequéncia didatica para
trabalhar a leitura e escrita através do género propaganda se deu em virtude deste género
textual/discursivo se fazer presente no dia-a-dia do aluno e possuir uma linguagem dinamica
gue se adequa a cada situacdo de interacdo, com ampla divulgacédo social através de diferentes
suportes e com um imenso léxico persuasivo, que busca levar o leitor a comprar produtos ou
servicos, como também aderir a ideais que sdo propagadas. Esclarecemos aos alunos que a
propaganda tambeém é um género textual/discursivo multimodal que tem o poder de levar a
reflexdo sobre assuntos e comportamento humano diante do meio social.

Ainda, foi explicada a turma envolvida as atividades a serem desenvolvidas no
decorrer do trabalho, ou seja, uma producéo inicial envolvendo atividade de leitura e de
escrita do género textual/discursivo propaganda, depois 3 (trés) mddulos com as seguintes
discussdes: no 1° modulo, as concepgdes de lingua, leitura, escrita, texto, género textual. No
2° modulo os elementos constitutivos dos géneros textuais/discursivos: conteldo tematico,
estilo e composicdo e no 3° modulo o género propaganda e suas caracteristicas constitutivas a
partir dos elementos que compdem 0s géneros textuais/discursivos: contetido tematico, estilo
e composicéo.

Também foi explicado aos alunos que ao final do estudo dos mddulos seria aplicada
uma producéo final, que seria trabalhada a leitura e a escrita com a propaganda, a fim de
refletir e avaliar a respeito dos conhecimentos que foram desenvolvidos e as possiveis
dificuldades que permanecem.

Nesta fase da apresentagcdo da situacdo, foi mencionado que o estudo precisaria ser
dindmico e participativo, por isso seria de extrema necessidade a participacdo dos envolvidos.

Enfatizamos que as atividades visavam um efeito pratico de possibilitar ao aluno, ser capaz de
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discernir as varias possibilidades de sentidos que uma propaganda pode apresentar para o
publico social, além das intengdes dependendo de cada contexto de interacao.

Nesta etapa da sequéncia didatica, foi exposto aos alunos que as aulas seriam com
apreciacdo e contato com imagens de propagadas de temas diversificados em circulacdo na
sociedade, bem como a exibicdo de imagem através de projetor, para uma melhor visualizagdo
e motivacao dos participantes.

Ao final da apresentacdo da situacdo, foi entregue a turma imagens de propagandas
diferentes, para que a mesma pudesse observar a forma de producéo, os assuntos trazidos e 0s
elementos que faziam parte de cada uma, isto somente como uma maneira de motivar e buscar
atrair os alunos para as proximas etapas da sequéncia didatica.

E relevante enfatizar que esta fase da sequéncia didatica aconteceu em 3 (trés) aulas de

45 (quarenta e cinco) minutos no dia: 24 de setembro de 2019.

5.7.2- Producéo inicial

Concluida a fase de apresentacdo da situacdo e dando prosseguimento a sequéncia
didatica, passamos a etapa da producdo inicial. Nesta etapa, primeiro foi distribuida aos
alunos uma atividade de leitura envolvendo o género textual/discursivo propaganda. Neste
ciclo, os alunos estavam expostos a resolucdo de perguntas que envolviam a préatica da leitura.
E importante mencionarmos que a atividade inicial de leitura é formada por 10 (dez) questdes
sendo composta por 3 (trés) questdes objetivas com 4 (quatro) alternativas e 7 (sete) questdes
subjetivas. Com isso, objetivamos que 0s participantes possam ter a possibilidade de analise,
reflex&@o e participacdo por meio de suas ideias, visdo e expectativas sociais.

Abaixo trazemos a atividade de leitura aplicada na turma de 9° ano, que participou do

estudo.
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Quadro 3- ATIVIDADE INICIAL DE LEITURA
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Atividade elaborada pelo pesquisador

A atividade foi entregue aos alunos e foi pedido para que fizessem a resolucdo da
mesma, sem pressa, que efetuassem a leitura com cuidado, fazendo reflexdo a respeito da
tematica abordada e respondessem as perguntas em acordo com o compreendido na Gtica de
cada participante. Os alunos foram informados de que a atividade seria um prognostico a fim
de levantar informacfes a respeito do nivel de proficiéncia deles em leitura de texto,
especificamente no género textual/discursivo propaganda.

Esta atividade foi desenvolvida no dia: 01 de outubro de 2019 com a duragdo de 2
(duas) aulas seguidas de 45 (quarenta e cinco) minutos cada.

Dando prosseguimento a sequéncia didatica, o passo seguinte foi a aplicacdo de uma
atividade de producdo textual, isto concernente ainda a etapa da producdo inicial. Foram
apresentadas algumas imagens, e a partir delas, os alunos produziram uma propaganda.
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Nesta fase, foi observado através dos conhecimentos prévios dos alunos o desempenho
relacionado ao género textual/discursivo propaganda, aos elementos linguisticos, a
composicdo e ao contetdo tematico, que sdo elementos essenciais na producdo de um texto.

No quadro abaixo, apresentamos 0 modelo da atividade que foi aplicada.

Quadro 4- ATIVIDADE INICIAL DE PRODUCAO DE TEXTO

ESCOLA ESTADUAL DE ENSINO FUNDAMENTAL E MEDIO MONSENHOR
MORAIS

SERIE: 9° ano TURNO: manha
PROFESSOR: Luiz Rosa da Silva Filho
ALUNO:

ATIVIDADE DE PRODUCAO DE TEXTO
Com base na observacgdo das imagens apresentadas, faca a escolha de um tema e produza uma
propaganda, buscando convencer o leitor da importancia e beneficios do tema para o
desenvolvimento social.

IMAGENS 1

¥

i

‘ - 4 »
www.google.com.br imagens de floresta queimando



http://www.google.com.br/

106

IMAGENS 2

www.google.com.br imagens de atividades escolares

IMAGENS 3

www.google.com.br imagens de celular

Atividade elaborada pelo pesquisador

A producéo da propaganda pelos alunos aconteceu no dia: 02 de outubro de 2019 em 2
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(duas) aulas de 45 (quarenta e cinco) minutos cada. Vale destacar, que ainda ndo tinha sido
dada nenhuma explicacdo a respeito do género textual/discursivo propaganda. A construcdo
da propaganda foi com base nos conhecimentos prévios dos participantes sem nenhum tipo de
esclarecimento.

A producdo textual requerida buscava o levantamento de informagdes sobre o
dominio dos envolvidos concernente a escrita de uma propaganda, levando em conta na sua
constituicdo os elementos que compdem o0s géneros textuais/discursivos: conteldo tematico,
estilo e composicéo.

Conforme Bakhtin (2016), os enunciados desenvolvidos por meio de um género
textual/discursivo devem refletir as situacGes especificas em que foram escritos, bem como o
objetivo de cada contexto de interacdo. O conteudo tematico, o estilo, que é o comportamento
linguistico do autor na selecdo dos elementos da lingua, seja de origem fonoldgica, lexical,
morfol6gica, como também a estrutura frasal e os aspectos gramaticais, e ainda a estrutura
composicional do texto, ou seja, a forma organizacional e a distribuicdo das informacdes no
texto, enfim, todos estes elementos citados sdo de fundamental importancia para a
concretizacao do intuito que busca desenvolver por meio da producédo de um género.

Vale salientar que ndo podemos considerar 0S géneros apenas em seus aspectos
formais o que poderia levar a compreensao de um género como uma foérma “pré-fabricada”, é
preciso lembrar que a funcionalidade é a palavra chave para definicdo do género. A partir
deste aspecto € que se compreende que os limites composicionais dos géneros podem ser
rompidos e ampliados.

Assim sendo, nas produces textuais que foram solicitadas aos alunos esperamos que
os elementos mencionados acima, estejam presentes em acordo com a fungéo interativa do

género textual/discursivo propaganda.

5.7.3- Primeiro Modulo: Concepgdes de lingua, leitura, escrita, texto e género

textual/discursivo na perspectiva sociointeracionista

Este mddulo foi desenvolvido em 3 (trés) aulas de 45 (quarenta e cinco) minutos.
Neste mddulo, o intuito foi apresentar e discutir com os alunos as concepgdes de lingua,
leitura, escrita, texto e género textual/discursivo na perspectiva interacionista, para com isso
os envolvidos ficar cientes da importancia da leitura e da producdo textual na comunicacao
em meio social, e eles entendessem que a leitura e a escrita s6 acontecem para o didlogo entre

as pessoas sobre variados assuntos do nosso dia-a-dia.
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A aula comegou com o questionamento a turma sobre o0 que eles entendiam por lingua.
A medida que alguns falavam, anotdvamos na lousa e tentdvamos neste primeiro momento
interagir com os alunos, acrescentando sempre algo aos seus posicionamentos em uma aula
compartilhada.

Em seguida, apresentamos através de slides os conceitos em discussdo, isto na forma
de aula expositiva e dialogada. Vale salientar que antes da exposicdo dos slides entregamos
aos alunos os slides impresso, para que eles pudessem ter o material como forma de leitura em
momento posterior.

Ainda foi distribuido por nés aos alunos no decorrer da aula textos de propaganda
impressos utilizados para a demonstracdo na pratica de como cada concepcéo se desenvolvia e
a forma como deve ser entendida dentro da situacgéo interativa.

E necessario afirmarmos que a aula contou com a participagdo de um ndmero
expressivo de alunos, e que se mostraram motivados e interessados em ler e produzir textos a

partir da nova perspectiva, ou seja, a leitura e escrita como modo de interagdo em meio social.

5.7.4- Segundo Modulo: Elementos constitutivos dos géneros textuais: conteudo
tematico, estilo e composicéo

O modulo |1 foi desenvolvido em 4 (quatro) aulas de 45 (quarenta e cinco) minutos
cada. Neste modulo, a finalidade é ensinarmos aos alunos os elementos que compdem 0s
géneros textuais/discursivos, como também a ler e produzir textos a partir deles, como uma
forma de desenvolvimento de competéncia leitora e estratégias de producéo textual.

A aula teve inicio com a entrega dos slides e de imagem de propagandas impressas
para serem utilizada na exploracdo dos contetidos sugeridos. Antes de iniciar a exploracao dos
topicos planejados para este modulo 1, sentimos a necessidade de revisar sobre géneros
textuais/discursivos, estudados no médulo I, uma vez que neste médulo, falamos sobre os
elementos que constituem o0s géneros textuais/discursivos. Vale ressaltar que a mediacdo do
professor no tocante a leitura e producdo de género é muito importante se consideramos que 0
contato com o0 g@éneros proporciona aos alunos conhecé-los, mas ndo garante o
desenvolvimento de uma leitura critica e uma producdo funcional. A revisdo aconteceu de
forma répida e breve com exemplos na lousa de diversos tipos de géneros textuais/discursivos
que circulam em nosso dia-a-dia e o0 que eles representam na interagéo social.

Apo6s 0 momento de revisao, apresentamos por meio de slides os 3 (trés) elementos:

conteddo tematico, estilo e composicédo, além de ser discutido com os alunos através de aula
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expositiva e dialogada. A definicdo e a apresentacdo das caracteristicas de cada elemento que
compdem 0s géneros textuais/discursivos foram exibidas com exemplos mostrados na
imagem de propaganda para uma melhor fixacdo e aprendizado. Ao ponto que se ia
mostrando 0s conceitos se fazia a exemplificacdo nos textos de propagandas junto com o0s
alunos, ja que eles além de acompanhar pelos slides estavam de posse de uma copia.

Junto com a exposi¢do dos elementos faziamos comentérios, afirmando que eles
facilitavam a compreensdo de um texto, bem como a producdo, pois as caracteristicas
apresentadas por cada elemento traduzia o que se tratava e suas especificidades de interacéo.

Ao final das explicagdes e comentarios fizemos de forma oral e exibida por slides uma
analise de uma propaganda, a fim de que os alunos pudessem perceber o conteddo tematico, o
estilo e a composicdo através de uma propaganda, claro, que com o auxilio do professor,
inclusive, aproveitando para amenizar alguma divida remanescente.

E preciso mencionar que os alunos se envolveram bem, tanto durante as explanacdes
quanto na hora do exercicio oral. A participacdo acontecia de forma animadora, percebemos

que os alunos demonstravam satisfacdo em participar daguele momento.

5.7.5- Terceiro Modulo: O género propaganda e suas caracteristicas constitutivas a
partir dos elementos que compBem o0s géneros textuais: conteudo tematico, estilo e

composicao.

O terceiro e ultimo modulo da sequéncia didatica traz o estudo da propaganda e suas
caracteristicas  constitutivas a partir dos elementos que compdem o0s géneros
textuais/discursivos: contetdo tematico, estilo e composi¢do, sendo desenvolvido durante
(seis) aulas de 45 (quarenta e cinco) minutos.

Este modulo objetiva estudar o género textual/discursivo propaganda na expectativa
interacionista, como também apresentar os elementos linguisticos usados na composic¢ao do
mesmo a partir do conhecimento dos elementos que compdem todo género textual/discursivo,
apontando as influéncias concebidas na leitura e producdo de texto.

O modulo 111 foi ministrado com o auxilio de slides e cOpias de propagandas por meio
de aulas compartilhadas, expositivas e dialogadas. Antes da exibicdo dos slides para dar inicio
as aulas entregamos aos alunos copias com as propagandas a serem utilizadas durante o
maodulo, como também copias dos slides.

A aula teve inicio com a pergunta para a turma, sem consultar o material entregue

agora a pouco, 0 que € propaganda para vocés? Houve uma pequena manifestacdo, alguns
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alunos chegaram a concordar que era um texto para divulgacao de produtos.

Depois disto, passamos a apresentar a conceituacdo do género propaganda por meio de
exposicédo de slides, bem como exemplificagdo com exemplos da vida diaria.

No segundo momento, fizemos uma breve revisdo para tratar da questdo dos
elementos linguisticos usados na composicdo do género propaganda: conteudo temaético,
estilo e composicdo, uma vez que tinhamos estudados no modulo anterior, isto aconteceu tudo
por meio de aula expositiva e dialogada.

Feitos 0s comentarios pertinentes com relacdo as particularidades do género
textual/discursivo propaganda passou-se a um estudo pratico, demonstrando por meio de
imagens via slides e com aula expositiva e dialogada o conteldo tematico, o estilo e a
composicdo pertencente a propaganda, dando énfase na capacidade de que os alunos tém de
ler e produzir uma propaganda com base nos elementos constitutivos.

Esta atividade foi trabalhada com 3 (trés) propagandas com temas diferentes, porém de
frequéncia constante em nosso contexto social. Neste momento, aproveitamos para instigar o
aluno a participar e fazer a distribuicdo dos elementos constitutivos da propaganda.

Terminada a atividade, aproveitamos para solucionar possiveis duvidas dos alunos.
Passado este momento, orientamos a turma que os modulos da sequéncia didatica tinham
sidos concluidos, e que nas aulas seguintes seria aplicada a Gltima etapa da intervencdo, que
seria uma producdo final, ou melhor, o aluno seria convidado a realizar uma atividade de
leitura de texto, que abrangeria a resolucdo de perguntas e a identificacdo dos elementos
constitutivos estudados. O aluno também teria a oportunidade de produzir uma propaganda
com base nos elementos constitutivos dos géneros textuais/discursivos e nos conhecimentos

adquiridos ao longo da intervencdo pedagdgica.

5.7.6- Producéo Final

Com o fim da fase dos médulos, chegamos a Ultima etapa da intervencdo pedagogica,
na qual os alunos participantes da intervencdo tem a oportunidade de participar de uma
atividade de leitura, que engloba a resolucdo de perguntas relacionada a propaganda, como
também fazer a analise dos elementos que constituem o0s géneros textuais/discursivos:
contetdo temaético, estilo e composicdo através de textos de propagandas. Os alunos
envolvidos sdo submetidos a uma atividade de produgdo textual, na ocasido produziram uma
propaganda, levando em conta 0s seus elementos constitutivos.

As atividades desenvolvidas serviram para identificar o grau de conhecimento
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adquirido com a aplicacédo da intervencéo, bem como as dificuldades que ainda persistem. Nas
atividades, levamos em conta a contribuicdo da sequéncia didatica trabalhada para o alcance
de competéncia leitora e estratégias de producdo de texto com base nos elementos que
compdem 0s géneros textuais/discursivos.

A producéo final de leitura é formada por 8 (oito) questBes, sendo 3(trés) de ordem
objetiva e 5 (cinco) de cunho subjetivo. Com este exercicio, 0s alunos puderam mostrar
capacidade de analise, reflexdo, interacdo com assuntos vigentes no ambiente social e
compreender a funcdo do género propaganda na sociedade.

Os envolvidos puderam desenvolver habilidades de entender a partir do texto os
efeitos de sentidos possiveis, explicitos ou ndo. Como também puderam desenvolver a
competéncia de explorar a linguagem verbal em associacdo com a linguagem nédo verbal na
construcdo de sentidos do texto.

Trazemos a seqguir a atividade de leitura final aplicada aos alunos que participaram do

estudo desenvolvido.
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Quadro 5- ATIVIDADE FINAL DE LEITURA

PRODUCAO FINAL
ATIVIDADE DE LEITURA DE TEXTO

Leia a propaganda a seguir para responder as questdes que seguem.

BEBEU E ESTA DIRIGINDO?
DESCULPE A INTIMIDADE,
MAS A VIUVA E BONITA?

www.google.com.br propaganda bebeu e esta dmgmdo”

01- Qual é o interlocutor especifico a que a propaganda se dirige?

a) aos motoristas de onibus. b) condutores que costumam ingerir bebidas
alcodlicas.
c) ao leitor da propaganda. d) ao publico em geral.

02- Aponte o produtor do texto.
R:

03- analisando o texto escrito e a cor preta e amarela utilizada na composi¢cdo da
propaganda, que reflexédo podemos fazer?
R:

04- No trecho “DESCULPE A INTIMIDADE, MAS A VIUVA E BONITA?” o autor faz 0
uso da ironia com a finalidade de chamar a atencdo do interlocutor. Que mensagem é
possivel observar no chamamento?
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Atividade elaborada pelo pesquisador

Antes da entrega da atividade aos alunos, foi pedido que cada um respondesse 0
exercicio de forma individual sem pesquisa a atividade do colega nem a nenhum material de
apoio, porque a atividade buscava levantar informacdes pertinentes ao nivel de habilidades e
competéncias adquiridas pelos participantes ao final do trabalho dos mdédulos. Informamos
que uma comparagdo seria feita levando em consideracdo 0s conhecimentos apresentados
pelos alunos participantes na atividade de leitura inicial com os conhecimentos demonstrados
pelos mesmos nesta atividade de leitura final.

Vale destacar, que a comparagdo entre as atividades seria relacionada aos trabalhos
produzidos pelos mesmos alunos, ou melhor, a comparacdo da atividade inicial de leitura e da

atividade final seria do mesmo aluno, como maneira de observarmos o que mudou entre uma
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atividade e outra.

Os alunos tiveram o tempo de 2 (duas) aulas de 45 (quarenta e cinco) minutos cada
para responder as questdes.

Terminado o trabalho com a atividade final de leitura, passamos a aplicacdo de uma
atividade final de producdo de texto, com o fim de diagnosticar as possiveis mudancas
ocorridas apds a exibi¢do da etapa dos modulos.

A atividade de producdo textual aconteceu com a apresentacdo de uma proposta de
producdo de uma propaganda. A elaboracdo da propaganda devia levar em consideragao os
elementos constitutivos dos géneros textuais/discursivos discutidos quando da aplicacdo dos
modulos, como também a utilizagdo das caracteristicas especificas do género em comento.

Expomos abaixo, a proposta apresentada aos alunos participantes.

Quadro 6- ATIVIDADE FINAL DE PRODUCAO DE TEXTO

PRODUCAO FINAL

ATIVIDADE DE PRODUCAO DE TEXTO
Diante da discussdo apresentada a respeito de leitura e producdo textual do género
propaganda e seus elementos constitutivos, produza um texto de propaganda em que seja

possivel identificar o conteudo tematico, o estilo e a composicéo.

Atividade elaborada pelo pesquisador

A producdo da atividade aconteceu em sala de aula em um tempo disponivel de 2
(duas) aulas de 45 (quarenta e cinco) minutos cada. A producdo da propaganda pelos alunos

ocorreu de forma individual sem nenhum tipo de comentario feito pelo professor.
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6- ANALISES DAS ATIVIDADES DE LEITURA E PRODUCAO TEXTUAL
DESENVOLVIDA PELOS ALUNOS PARTICIPANTES DO ESTUDO

Este capitulo é destinado as analises das atividades propostas aos alunos participantes,
no decorrer do desenvolvimento do estudo sobre leitura e producgdo textual. Neste capitulo
fizemos a analise de uma atividade inicial de leitura, de uma atividade final de leitura, de uma
atividade inicial de producdo textual, como também de uma atividade final de producéo
textual. Com isso, buscamos observar os conhecimentos dos envolvidos em leitura e producéo
textual antes e depois da aplicacdo da intervencdo pedagdgica que foi oferecida aos alunos, no
nosso caso uma sequéncia didatica aos moldes de Dolz, Noverraz e Schneuwly (2004),

envolvendo leitura e producdo de texto a partir do género textual/discursivo propaganda.

6.1- Anélises da atividade inicial de leitura

Queremos inicialmente esclarecer que estas analises se referem a atividade inicial de
leitura que expomos 0 modelo na pagina 105, assim retomamos cada uma das perguntas que
compdem a referida atividade. E importante reprisarmos que a atividade inicial de leitura é
formada por 10 (dez) questdes, sendo composta por 3 (trés) questdes objetivas com 4 (quatro)
alternativas e 7 (sete) questdes subjetivas.

Passamos a analisar o nivel de conhecimento dos participantes com relacdo a leitura na
perspectiva interacionista. Para isto, optamos dentre as atividades resolvidas separar uma
amostragem de textos de 10 (dez) alunos. Os critérios utilizados para a selecdo partiu da
participacdo dos alunos em todas as fases da intervencdo até a realizagdo da Gltima atividade
proposta no decorrer da sequéncia didatica.

A exibicdo dos resultados esta exposta em forma de grafico seguido de comentarios
referentes a cada questdo abordada na atividade de leitura realizada. Com isso tragamos o
nivel da turma concernente ao seu aprendizado em leitura.

A representacdo abaixo refere a primeira pergunta da atividade inicial a respeito de
leitura, que procura detectar o nivel dos alunos relacionado ao conhecimento sobre o género

textual/discursivo propaganda.
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PERGUNTA N°1

RESPOSTAS COM RELACAO AO GENERO
TEXTUAL/DISCURSIVO DAATIVIDADE

® PROPAGANDA = ANUNCIO

Grafico 29- Percentagem relativa ao género abordado na atividade inicial de leitura
Gréfico construido pelo pesquisador a partir dos dados apontados pelo questionario

Na primeira pergunta da atividade inicial sobre leitura, a grande maioria dos alunos
ndo mostrou dificuldades em reconhecer o género textual/discursivo abordado. Mesmo
existindo uma pequena divergéncia no resultado, mas nada fora das expectativas, uma vez que
0 anuncio tem uma proximidade com a propaganda, chegando até a ser usado como palavras
sinbnimas, como se estivesse se referindo a mesma coisa.

Diante da situagéo, vale esclarecer que de acordo com Carvalho (2014) a propaganda
vai além da simples influéncia para a compra de um produto, pois também procura fazer com
que o individuo faca a assimilagcdo e adesdo a um tipo de ideologia social que se propaga.
Assim, de acordo com Sandmann (2003) o termo propaganda se caracteriza com uma
abrangéncia bem maior, que tem a possibilidade de ser utilizada em todos os sentidos, por se
tratar ndo apenas da venda de um produto ou servi¢go como o anuncio.

Com isso, a escolha da minoria pelo género anincio na pergunta em anélise se
aproxima do fato do andncio ser um género que pode ser usado com o fim de vender um
produto ou servico, e a propaganda trazida pela atividade de leitura é sobre um produto, no
caso o salgadinho Doritos. Porém, o que é possivel como efeito de sentido € que a propaganda
da atividade de leitura em analise vai além da venda apenas do salgadinho, uma vez que busca
convencer o leitor da necessidade do respeito a diversidade de género existente na sociedade.
Desta forma, existe a defesa de uma ideia, de um posicionamento, de uma ideologia, que vai
além da venda do Doritos, sendo indicada a propaganda para este tipo de finalidade.

No entanto, €é fundamental uma exploracdo mais acentuada do género

textual/discursivo propaganda na sala de aula, para que os alunos que apresentam dificuldades
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no reconhecimento deste género possam entender as caracteristicas daquele e possam
diferenciar com mais facilidade dos demais textos de divulgacédo de produtos e servigos.

Os dados a seguir sdo referentes a pergunta 2 (dois) que procura saber a finalidade da
propaganda na visdo dos envolvidos no exercicio, diante da situacdo de interacdo descrita na

atividade de leitura em analise.

PERGUNTA N° 2

FINALIDADE DO TEXTO DAATIVIDADE

= DIVULGAR UM PRODUTO

® INCENTIVAR A DIVERSIDADE ENTRE O PUBLICO
CONTRIBUIR PARA UMA SOCIEDADE DIVERSA E LIVRE

E TODAS AS ANTERIORES CARACTERIZAM A FINALIDADE

0%
0%

Grafico 30- Percentual relacionado a finalidade da propaganda do exercicio inicial de leitura
Gréfico construido pelo pesquisador a partir dos dados apontados pelo questionario

Quando se trata do género textual/discursivo propaganda, Fernadez (2009) aponta que
0 intuito dela é vender uma ideia, mas ndo em um sentido restrito ao comércio somente com a
destinacdo de compra e venda de produtos. A finalidade da propaganda sobrepde esta visao, e
chega a ser entendida como um modo de fazer circular uma ideia, a fim de que os individuos
sejam envolvidos pelo propagado.

Diante do exposto, a maioria das respostas dadas a pergunta 2 (dois) da atividade de
leitura coincide com o defendido pelos autores ora citados. Sendo assim, 80% dos alunos
participantes do exercicio afirmaram que a finalidade da propaganda que é apresentada na
atividade busca: é divulgar um produto, incentivar a diversidade entre o publico e contribuir
para uma sociedade diversa e livre.

A propaganda do salgadinho “Doritos Rainbow” além de procurar fazer uma
divulgacéo, a fim de apresentar o produto a sociedade, faz uma associagdo com um publico
especifico, o publico LGBT, sentido este possivel por intermédio da mistura de cores que
formam o arco-iris, este que é utilizado como forma de representacdo deste publico. Desta
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forma, a propaganda ndo apenas apresenta o salgadinho como uma alternativa para a
alimentacdo, vai além. O Iéxico (empoderamento, diversidade, cores) e as imagens escolhidas
(o desenho de um arco-iris e uma faixa colorida), apontam para a possibilidade de um dialogo
com o leitor sobre questdes ideoldgicas atuais em nossa sociedade. Tais questdes podem vir a
ser discutidas no contexto escolar, uma vez que constituem o tecido textual.

Quanto a finalidade da propaganda trazida na atividade, os alunos mostram através de
suas respostas um conhecimento muito bom, porém, ainda ha uma minoria que apresenta
dificuldade com relagéo ao objetivo do género textual/discursivo em discussao, precisando de
um estudo mais concreto e constante para sanar ou pelo menos amenizar as dificuldades
apresentadas pelos alunos, no que diz respeito ao propdsito comunicativo da propaganda.

As informac6es seguintes sdo relacionadas a pergunta 3 (trés), que trata a respeito de
estratégias utilizadas pelo produtor do texto para facilitar a interacdo, como também exibir
elementos de composicao possiveis na construcao de uma propaganda.

A pergunta 3 (trés) enfatiza a palavra diversidade que aparece na propaganda com um
maior comprimento, se destacando entre as demais. O que se espera dos alunos como possivel
efeito de sentido neste tipo de pergunta, é que eles sejam capazes de associar 0 destaque dado
a palavra a uma conexdo entre linguagem verbal (as palavras) e ndo verbal (imagens, cores,
gravuras, fotos), que possivelmente procura com a situacdo de interacdo exibida na
propaganda em discussdo na atividade de leitura proposta, efeitos de sentidos préximo da
manipulacédo e propagacéo da existéncia de uma sociedade em que a diversidade de género se
faz presente.

Um dos sentidos possiveis para essa propaganda é que a linguagem verbal
representada pela palavra diversidade e a linguagem nédo verbal exposta através da embalagem
do salgadinho produzida com um design de um arco-iris pode possibilitar o entendimento
possivel de transmitir que o “Doritos Rainbow” ¢ também muito aceito dentro deste pablico,
0 LGBT.

Assim sendo, a alternativa mais proxima do efeito de sentido possivel para a pergunta
3 (trés) em acordo com este tipo de objetivo descrito acima ¢ a “B”. O gréfico da sequéncia

traz o percentual de alunos que optaram por esta alternativa e os que ndo fizeram esta escolha.
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PERGUNTA N° 3
ALUNOS QUE OPTARAM PELAALTERNATIVAB

mSIM  =mNAO NAO SOUBERAM/NAO QUISERAM OPINAR

10%

Grafico 31- Percentagem relativa aos alunos que acertaram a pergunta 3 (trés) da atividade inicial de leitura
Gréfico construido pelo pesquisador a partir dos dados apontados pelo questionario

Os numeros apresentados sdo nitidos ao demonstrar que a maioria dos alunos néo
consegue fazer a associacao entre linguagem verbal e ndo verbal como procedimento eficaz
na interagdo com o género, como também uma forma de competéncia leitora que facilita a
compreensdo textual. Em torno de 60% dos envolvidos ndo optaram pela alternativa “B”,
fazendo-se necessario um trabalho especifico que englobe o estudo dos elementos de
composicdo possiveis na propaganda, que contribua para a eficacia de producdo de sentido
neste tipo de género textual/discursivo, no nosso caso a propaganda.

Os dados a serem analisados a seguir dizem respeito ao estilo utilizado pelo produtor
na construcdo da propaganda. Consoante Wachowicz (2012), o estilo € uma maneira de dizer
0 que se deseja através de um género textual/discursivo, para isto € preciso escolher as
palavras adequadas em conex@o com a situacao interativa, a inten¢do do autor, como também
fazer a distribuicdo do Iéxico escolhido em uma estrutura sintatica que facilite o alcance dos
objetivos almejados. Os elos de conexdo entre as palavras também podem ser um facilitador
para a compreensao do texto.

A pergunta 4 (quatro) do exercicio inicial de leitura aborda a distribuicdo das palavras
nas frases visando a producdo de efeito de sentidos. Na pergunta, 0 que se deseja saber € a
relagdo do termo “mais” com a palavra “Doritos” com o objetivo de buscar entender o motivo
desta relacdo e o sentido possivel que esta composicao nos oferece.

Neste ponto, esperamos que as respostas dos alunos se aproximem dos possiveis
efeitos de sentido, entender que o produto da propaganda possibilita a transmissdo de que o

consumo do salgadinho propicia diversas vantagens aos consumidores. E a énfase maior, que
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o consumidor dos salgadinhos “Doritos” estdo a frente dos demais, sdo sempre mais em
relacdo aos ndo consumidores. Entdo, quer estd na frente dos outros, compre salgadinhos
“Doritos”.

Assim, o grafico seguinte expde o percentual de alunos que se aproximaram do efeito
de sentido possivel.

PERGUNTA N° 4
RELACAO DO TERMO "MAIS" COM A PALAVRA DORITOS

mSIM  ®mNAO NAO SOUBERAM/NAO QUISERAM OPINAR

Gréafico 32- Percentual sobre o efeito de sentido possivel para a questdo 4 (quatro) do exercicio inicial de leitura
Gréfico construido pelo pesquisador a partir dos dados apontados pelo questionario

O resultado expressa um desempenho que deixa a desejar, quando o trabalho com a
leitura precisar ultrapassar a decodificacdo. Os alunos comecam a apresentar dificuldades,
talvez por ndo possuir o0 costume de serem expostos a este tipo de atividade.

Os alunos revelam a falta de dominio conforme é posto diante de desafios de leitura,
além dos sentidos presentes nos elementos linguisticos da superficie do texto. Ndo estdo
preparados para uma préatica de leitura que transcende os sentidos explicitos na superficie
textual.

Deste modo, o ensino-aprendizagem de leitura precisa alcancar uma dinamica em que
o individuo seja capaz de entender os desafios da vida em sociedade, podendo atribuir
sentidos de acordo com cada contexto interlocutivo, para isto é preciso que as pessoas
adquiram competéncia leitora para interagir com as palavras e possa entender 0s possiveis
sentidos que elas possibilitam a depender de cada situacdo de interacéo.

Na pergunta 5 (cinco) do exercicio discutimos a importancia da utilizacdo e
organizacdo de elementos ndo verbais na producdo de sentido perante a composi¢cdo do
género. A questdo mencionada tem a finalidade de detectar se os alunos sdo capazes de

relacionar as cores que formam um arco-iris utilizado na propaganda, que aparece na
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atividade em discusséo, ao publico a que ela faz referéncia.

A expectativa é que os alunos cheguem ao efeito de sentido possivel de que a mistura
das cores representa um arco-iris que é o simbolo do movimento LGBT, que é o publico a
quem se faz mencdo na propaganda, revelado de maneira implicita pelo uso das diferentes
cores. Para isto, € de suma importancia o conhecimento de mundo do aluno.

O gréafico abaixo exibe o resultado.

PERGUNTA N°5
DADOS REFERENTES APERGUNTA 5 DAATIVIDADE

mSIM mNAO

Grafico

33- Percentagem da resposta da questdo 5 (cinco) do exercicio inicial de leitura
Gréfico construido pelo pesquisador a partir dos dados apontados pelo questionario

Os nameros mostram que tem uma quantidade grande de alunos que ndo conseguem
dialogar com os elementos pertencentes a linguagem ndo verbal, como por exemplo: cores,
imagens, fotos, gravuras, que sdo responsaveis pela construcao da propaganda. Um percentual
de 50% dos participantes ndo atingiram o objetivo possivel para a questdo 5 (cinco) da
atividade de leitura, ou seja, produzir sentidos a partir das cores, que aparecem na propaganda
trazida pela atividade em analise.

O que presumimos é que metade dos alunos participantes da atividade s6 se prende a
leitura por meio das palavras. Podemos até desconfiar que eles tratem os simbolos que séo
diferentes das letras apenas como um instrumento estético, que serve para dar uma boa
aparéncia ao género textual/discursivo, e que talvez ndo representem nenhum sentido
particular ao texto.

A questdo 6 (seis) tem como fim a identificacdo do autor do texto com base apenas nas
evidéncias e nos elementos linguisticos utilizados na constituicdo da propaganda. Esperamos

gue os alunos sejam instruidos com as informacdes explicitas e implicitas contidas no texto e
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apresentem como sentidos possiveis, a empresa fabricante do salgadinho “Doritos” ou uma
empresa de marketing, que o texto possibilite fazer esta leitura, como resposta para a pergunta
sobre quem € o responsavel pela producdo da propaganda.

Os indices que simbolizam as respostas dos alunos estdo representados no grafico que
segue. Nele estdo expostas as respostas que possivelmente atendem aos efeitos de sentidos
gque buscamos para a questdo, as respostas sdo relatadas com base em sim, ndo e néo

souberam/ndo quiseram opinar.

PERGUNTA N° 6

POSSIVEIS EFEITOS DE SENTIDOS SOBRE O AUTOR DA
PROPAGANDA

=SIM  =mNAO NAO SOUBERAM/NAO QUISERAM OPINAR

Gréfico 34- Percentual sobre o autor da propaganda abordada na atividade inicial de leitura
Gréfico construido pelo pesquisador a partir dos dados apontados pelo questionario

Os dados referentes a questdo n° 6 (seis) da atividade inicial de leitura demonstram
mais uma vez as dificuldades que os alunos apresentam, quando sdo expostos a perguntas
cujas respostas precisam ir além da decodificacdo das palavras, quando as informacdes nédo
estdo explicitas no texto.

A grande maioria dos alunos participantes da atividade ndo conseguiu apontar o
possivel autor da propaganda, uma vez que precisavam de um conhecimento de mundo, que
vai além das palavras.

Do universo de alunos que participaram da atividade de leitura proposta, apenas 30%
conseguiram visualizar o possivel produtor da propaganda. Acreditamos ser um percentual
pequeno, e com isso sentimos a necessidade de uma abordagem de leitura em sala de aula que
possa dialogar com todas as possibilidades de sentido que um texto possa disponibilizar. Para
iSso € necessario abordar o estudo da leitura através de variadas estratégias, que possam levar
o aluno a perceber os diversos sentidos possiveis de um texto, que vai além das palavras

utilizadas na sua producao.
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A préxima andlise faz parte da pergunta 7 (sete) do exercicio, que vai abordar a
questdo composicional do género textual/discursivo propaganda, enfatizando como a
organizacdo das informacdes sdo fundamentais para producdo de efeitos de sentido em um
texto. Assim, a questdo 7 (sete) procura ressaltar a relevancia da mistura de cores, utilizadas
na propaganda exibida na atividade em discussdo, para compreender a intengdo social do
texto.

A pergunta centra nas cores usadas como uma forma de estabelecer uma relacéo entre
a linguagem verbal com a linguagem néo verbal na producédo do efeito de sentido possivel, ou
seja, expressar que apenas o salgadinho “Doritos Rainbow” ¢ capaz de conceder mais
diversidade e mais empoderamento. Outro sentido possivel é que os seus consumidores tende
a desenvolver a capacidade de ser uma pessoa que respeita mais, que € contrario ao
preconceito e que reverenciam a diversidade de género. Desta forma, conseguir mais e mais
consumidor do produto.

E essa relacdo que a pergunta 7 (sete) deseja que os alunos apontem, ja que procura
saber a ligacdo que acontece entre a diversidade de cores usada na linguagem verbal e néo
verbal. O préximo grafico demonstra como 0s envolvidos se sairam nesta pergunta. Os que
alcancaram o efeito de sentido possivel serdo representados pelo sim, os que ndo chegaram
sdo representados pelo ndo, ainda tendo aqueles que preferiram ndo opinar ou ndo souberam

responder.

PERGUNTA N°7

A LIGACAO ENTRE CORES, LINGUAGEM VERBAL E NAO
VERBAL

mSIM  =mNAO NAO SOUBERAM/NAO QUISERAM OPINAR

Gréfico 35- Percentagem relativa & pergunta 7 (sete) da atividade inicial de leitura
Gréfico construido pelo pesquisador a partir dos dados apontados pelo questionario

As informacgOes apresentam que 80% dos alunos ndo apresentam habilidade para
analisar a pluralidade de informagdes que cercam os elementos ndo verbais utilizados na

composicdo da propaganda, uma vez que carecem de desenvoltura no raciocinio, para
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refletirem sobre todas as questdes sociais e suas caracteristicas especificas na situacdo de
comunicacdo que se pretende compreender.

Eles precisam de conhecimento de mundo, que possibilite um aprofundamento na
tematica, para assim, articular as varias informac6es presentes no texto, independente se estas
informag0es aparegam na linguagem verbal ou ndo verbal.

A questdo 8 (oito) aborda o conhecimento pertinente a expressividade de um texto
como interacdo social. O aluno precisa ter este entendimento, que todo texto é um evento
comunicativo.

Todo género textual/discursivo é responsavel pela interacdo em cada situacdo de
comunicagdo. E por meio dele que toda sociedade se comunica através do dialogo que
envolve autor-texto-leitor. Estes compdem a triade indispensavel que conduz o
desenvolvimento da relacdo interativa. No entanto, vale ressaltar a relevancia dos
conhecimentos de mundo dos envolvidos na situacdo de interacdo, visto que, € um
componente primordial na leitura de qualquer género textual/discursivo.

A pergunta em analise deseja saber a opinido dos alunos sobre a possibilidade da
propaganda exibida na atividade inicial de leitura proposta ser considerada uma expressdo da

comunicacéo social. No gréafico a seguir sdo relatados os nimeros.

PERGUNTA N° 8

A PROPAGANDA REPRESENTA UMA EXPRESSAO DE
COMUNICACAO SOCIAL

mSIM  =mNAO NAO SOUBERAM/NAO QUISERAM OPINAR

50%

Gréfico 36- Percentagem relacionada a respeito se a propaganda se constitui como uma expresséo social
Gréfico construido pelo pesquisador a partir dos dados apontados pelo questionario

Os percentuais mostram que a maior parte dos alunos ndo trata o texto como um canal

por onde ocorre a interacdo no meio social. Do total de participantes, apenas 40% tem a
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consciéncia de que 0s géneros textuais/discursivos sdo responsaveis pela manutencdo do
dialogo entre as pessoas a respeito de varias tematicas que circulam em sociedade.

Ainda fazendo parte da 8% questdo do exercicio em pauta, foi solicitado que
justifiqguem as respostas positivas.

Na justificativa uma das possibilidades € que os alunos argumentem no sentido de que
a propaganda é uma forma de expressao social por tratar de temas corrente na sociedade, por
envolverem as pessoas por meio do didlogo, mostrando as particularidades de cada assunto a
depender da situacdo de interacdo, da intencionalidade do autor e do conhecimento prévio dos
leitores, também é possivel que os alunos falem que a propaganda influencia na tomada de
decisdo das pessoas em aderir a determinada causa que se pretende propagar e construir na
sociedade.

Também é possivel que digam que a propaganda como expressao social é responsavel
pela divulgacdo de ideias, produtos e servicos em geral, que objetiva a aceitagdo do publico
envolvido no contexto em que ocorre a interacdo social através dela. E uma maneira de
expressdo social que se preocupa com a disseminacao de variados temas presentes no dia-a-
dia. Na sequéncia, o grafico apresenta o posicionamento dos alunos com referéncia a

justificativa da propaganda como expressao de uma comunicacao social.

COMPLEMENTO DA PERGUNTA N° 8

JUSTIFICATIVA RELACIONADA A PROPAGANDA COMO
EXPRESSAO SOCIAL

mSIM  mNAO NAO SOUBERAM/NAO QUISERAM OPINAR

Gréfico 37- Percentual relacionado as respostas da questdo 8 (oito) da atividade inicial de leitura
Grafico construido pelo pesquisador a partir dos dados apontados pelo questionario

Os dados demonstram que 50% dos participantes da atividade chegaram ao efeito de
sentido possivel relacionada ao motivo da propaganda ser considerada uma expressdo social,

no entanto, € necessario aumentar este percentual ainda mais, pois os alunos precisam
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entender a relevancia dos géneros textuais/discursivos na concretizagao da interagdo em meio
social. Saber que é por meio deles que a comunicacdo se faz presente e as a¢cbes humanas
podem chegar a atender ao propdsito desejado.

O percentual de 50% apresentado, isto levando em conta os que ndo souberam/nédo
quiseram opinar e os alunos que ndo conseguiram no momento atingir os efeitos de sentidos
possiveis para a pergunta sobre a razdo da propaganda ser considerada uma expressao social,
nos traz a responsabilidade de intervir nesta situacdo, a fim de possibilitar aos envolvidos uma
visdo interativa dos géneros, uma vez que é através deles que o diadlogo acontece entre as
pessoas. Assim, 0 ensino-aprendizagem precisa ser organizado com o fim de integralizacdo
dos géneros como ferramenta de uso constante na sociedade.

A questdo 9 (nove) faz uma contextualizacdo que envolve o produto e o0 apoio dele a
defesa da ideologia de género caracterizada na propaganda mencionada na atividade de leitura
em discussdo. Nesta situacdo, a questdo procura perceber se os participantes do exercicio
possuem a habilidade de relacionar a finalidade do autor da propaganda, quando ele faz o uso
do salgadinho “Doritos Rainbow” correlacionado a defesa da ideologia de género.

Na andlise das respostas consideramos que o aluno alcancou os efeitos de sentidos
possiveis, quando for representado pela expressao “sim”, assim, os percentuais serd descrito

na sequéncia.

PERGUNTA N° 9
EFEITOS DE SENTIDOS POSSIVEIS NA QUESTAO EM
ANALISE
mSIM mNAO

Gréfico 38- Percentagem relativa aos efeitos de sentidos possiveis na questdo 9 (nove)
Gréfico construido pelo pesquisador a partir dos dados apontados pelo questionario

Observamos nos posicionamentos dos alunos com relagdo a pergunta 9 (nove) um
namero grande de participantes com dificuldade de associagdo do que estd escrito no texto
com a func¢do social que a propaganda se destina. Esta dificuldade apresentada pelos alunos é

verificada ndo apenas com a escrita, mas também com o texto ndo verbal. A competéncia
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leitora de dialogar com o género textual/discursivo, a fim de enxergar os sentidos
impregnados nas implicitudes do texto ndo é plausivel para 50% dos envolvidos.

A convergéncia do género textual/discursivo propaganda com os fatos sociais do
cotidiano ndo é demonstrada nas respostas de 50% dos alunos. Deste modo, ndo conseguem
detectar a relacéo existente entre género textual/discursivo e aspectos sociais.

A (ltima pergunta da atividade inicial sobre leitura tem como finalidade diagnosticar o
conhecimento dos participantes a respeito dos elementos linguisticos que sdo utilizados na
producéo de um texto, bem como saber se o0s alunos percebem a relevancia destes elementos
para a atribuicdo de sentidos para o género.

Na primeira parte da pergunta, abordamos os elementos de linguagem que podem ser
usados na constituicdo de um género, no caso em analise do género textual/discursivo
propaganda. Neste, os recursos proprios de uma lingua, fonético, morfoldgico, sintatico e
lexical sdo importantes, como também o tipo de linguagem usada de acordo com o publico
alvo, as cores, as imagens, as fotos, o padrdo grafico, sdo elementos primordiais na producao
de um género propaganda.

Desta forma, a primeira parte da questdo 10 (dez) visa saber o conhecimento dos
envolvidos no que concerne aos elementos de linguagem, que foram utilizados na propaganda
da atividade inicial de leitura, como forma de efeito de sentido. O gréfico da sequéncia exibe
os dados referentes a identificacdo dos elementos de linguagem relacionados aos efeitos de

sentido do texto.

PERGUNTA N° 10

ELEMENTOS DE LINGUAGEM RELACIONADOS AOS EFEITOS
DE SENTIDO

| INGUAGEM VERBAL
® LINGUAGEM NAO VERBAL
LINGUAGEM VERBAL/LINGUAGEM NAO VERBAL

= NAO SOUBERAM/NAO QUISERAM OPINAR
0% —_0%

40% |
' 60% 4

Gréfico 39- Percentual relacionados aos elementos de linguagem apropriados a resposta da questdo 10 (dez)
Gréfico construido pelo pesquisador a partir dos dados apontados pelo questionario

Neste tipo de conhecimento, a maioria apresentou dominio com relacao aos elementos

de linguagem, que sdo capazes de possibilitar efeitos de sentidos ao género propaganda,
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especificamente a propaganda trazida pela atividade em andlise. 60% dos participantes
apresentaram como resposta, linguagem verbal e ndo verbal. Com isso, percebemos que a
maioria dos alunos visualiza a necessidade de utilizar tanto a escrita como as imagens, as
cores, as gravuras, quando o assunto é o género propaganda. No entanto, uma margem de
40% dos alunos participantes da atividade de leitura ndo consegue perceber a importancia
destes elementos na composicdo da propaganda, e principalmente para a construgdo dos
efeitos de sentido possiveis.

Para transformar ou pelo menos amenizar esta situacao é necessario um trabalho em
que seja abordado o elemento composicional, um dos responsaveis pela constituicdo dos
géneros, em especial os elementos composicionais do género textual/discursivo propaganda, a
fim de desenvolver nos alunos a percepc¢éo dos efeitos de sentidos que estes elementos podem
proporcionar a uma propaganda, bem como aos demais géneros.

No complemento da questdo 10 (dez) busca que os envolvidos reconhecam a
importancia dos elementos de linguagem na consecucdo do objetivo almejado pela
propaganda do exercicio. Esperamos que 0s alunos sejam capazes de reconhecer que 0S
elementos em discussao sao relevantes, porque oportuniza o convencimento do publico, para
atrair o leitor, para chocar as pessoas, chamar atencdo dos individuos, divulgar o produto e as
ideias, vender o produto, atrair muitos consumidores, propagar a ideologia de género.

No grafico a seguir, expomos as respostas dos alunos. Foram representados pela
palavra “sim” os participantes que se aproximaram do perfil exibido acima, com a expressao
“nao” os que se afastaram completamente da proposta e ndo souberam/ndo quiseram opinar

aqueles que ndo se manifestaram.

COMPLEMENTO DA PERGUNTA N° 10

IMPORTANCIA DOS ELEMENTOS DE LINGUAGEM NA
PRODUCAOQO DE EFEITO DE SENTIDO

mSIM  ®mNAO NAO SOUBERAM/NAO QUISERAM OPINAR

10%

Z

Gréfico 40- Percentagem das respostas dadas a questdo 10 (dez) da segunda parte da atividade inicial de leitura
Grafico construido pelo pesquisador a partir dos dados apontados pelo questionario
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Os numeros sdo surpreendentes com relacdo ao reconhecimento da importancia dos
elementos de linguagem na obtencdo do objetivo aspirado pela propaganda em analise. 90%
ndo conseguem perceber a funcdo destes elementos na construcdo do género propaganda. A
dificuldade apresentada contribui para o baixo desempenho dos alunos na compreensdo dos
multiplos sentidos possiveis em uma propaganda.

A dificuldade em planejar o termo mais adequado, a estratégia mais propicia, o efeito
de sentido mais contundente com a perspectiva requisitada, pode comprometer a competéncia
leitora dos alunos, pois dificilmente se compreende o que ndo se sabe utilizar, como também
aquilo cujo valor é desconhecido.

Com o fim das analises da producdo inicial, no caso da atividade de leitura, podemos
observar que os alunos se comportam numa perspectiva de leitura centrada nas préaticas
tradicionais de leitura, ou melhor, na decodificacdo de informacdo pautada no sistema de
cddigo de uma lingua.

Nesta configuracdo, os alunos apresentam dificuldades quando a leitura requer a
articulacdo do codigo com os conhecimentos e assuntos sociais para a compreensdo do todo.
Eles ndo demonstram habilidades suficientes que permitam conceber o texto como um evento

comunicativo em que participam autor-texto-leitor na producédo de sentido.

6.2- Analises da atividade inicial de producao textual

Com os textos produzidos pelos alunos em méaos, procedemos a analise do nivel de
conhecimento dos envolvidos relacionados a escrita, levando em consideragdo a apropriacéo
do contetido tematico, do estilo e da composicdo do género concebido a sua funcéo social. E
imperioso destacarmos que, a exibicdo da atividade inicial da producdo textual requerida aos
alunos participantes do estudo, se encontra na pagina 107.

Dentre os textos produzidos pelos alunos, foi destacada uma amostra com 10 (dez)
textos. Para esta escolha levamos em conta a participacdo dos envolvidos em todas as fases da
intervencdo pedagdgica até a realizacdo de todas as atividades aplicadas durante o trabalho
realizado.

Os textos selecionados serdo exibidos abaixo, sendo seus produtores identificados por

numeracdo, ou melhor, seus nomes foram substituidos por nimeros.
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Quadro 7- PRODUQAO TEXTUAL INICIAL DO ALUNO 1
Producéo I/Aluno 1
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S.0.S Mata Atlantica
Como ja sabemos a nossa biodiversidade inteira corre risco de ser instinta, por conta
das diversas queimadas em nossas florestas, principalmente aqui no Brasil.
Se a nossa sociedade fosse um pouco mais conciente seria bem melhor, ndo colocar
fogo na coisa mais valiosa que temos.
Mais ndo é tarde pra mudar essa situagdo, basta ter bom senso e a conciencia que se

ndo mudarmos todos vamos morrer, porque isso nao prejudica so a eles.

Na primeira producéo, pertencente ao aluno 1(um), com rela¢do ao conteudo tematico,
as informag0es trazidas sdo condizentes com um acontecimento social, em que a floresta
Amazonica passava por intensas queimadas, como forma de chamar a atencdo e para
conscientizar a populagcdo quanto aos danos que os fatos trazem a todos. O autor do texto faz
um chamamento em busca de uma tomada de providéncia.

O género textual/discursivo propaganda é apropriado a situacdo interativa, uma vez
que, a propaganda ndo é destinada apenas a venda-compra de um produto ou adesdo a um
servico, ela também € responsavel pela propagacdo de ideias. Entretanto, observamos que a
producéo 1 (um) ndo constitui uma propaganda, apesar do forte apelo argumentativo em torno
da tematica da protecdo a natureza contra incéndios e queimadas.

Com relacéo ao estilo, o aluno faz o uso de um vocabulario em consonancia com o
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contetdo, produz um texto do tipo argumentativo. Nao produz o género propaganda embora
saibamos que a argumentacdo é inerente a esse género. O texto é construido através de
substantivos (biodiversidade, queimadas, florestas, Brasil, fogo) e alguns adjetivos (instinta,
consciente, melhor, valiosa, bom senso), que apresentam e especificam os danos provocados a
sociedade pelas queimadas, também contém o pronome possessivo (nossas), que serve para
aproximar e mostrar a intimidade do autor com a tematica, especificando a sua preocupacéo
com algo que lhe pertence, bem como chamar a atencdo e indicar ao leitor que a Amazonia
também Ihe pertence. Os conectivos de condicdo (como, se), e de explicacdo (por conta,
porque) funcionam como determinantes na produgdo de efeitos de sentido, expondo o
episédio e buscando justificar a culpa pelas queimadas estarem acontecendo, além de
explicitar condigOes para pelo menos amenizar a destruicdo do meio ambiente.

No tocante a utilizacdo de determinados elementos composicionais do género
propaganda, como por exemplo, o uso de frases curtas, 0 aluno ndo demonstrou muita
propriedade, pois as frases sdo constituidas de forma extensa, visto que uma das
caracteristicas da propaganda é um estilo de frases curtas, para prender a atencdo do leitor e
alcancar a finalidade. Porém, ha que se compreender que do ponto de vista da funcionalidade
0 aluno atendeu bem, pois faz um chamamento a uma tomada de consciéncia da populacéo
guanto aos danos que os fatos trazem a todos. O mesmo pode ser dito da tipologia textual
dissertativo-argumentativa utilizada pelo aluno, que atua como argumento para levar o leitor a

aderir a causa pretendida, no caso a protecao da floresta Amazonica.
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Producéo I/Aluno 2
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Propaganda.
Vamos apresentar produtos que de forma simples podem nés ajudar muito no nosso
dia-a-dia. Estamos falando de coisas que todos nos gostamos: celulares, tabletes, e Not
books.

NOs temos um produto que pode mudar sua vida.
Apresentamos agora:
Marca N identificada

Esse tablet € mais rapido, pratico, pode te ajudar em todas as suas atividades diarias e
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escolares alem de te ajudar em desenvolvimentos de temas que talvez ndo consiga sozinho.

Compre agora!

E seja mais feliz e Inleligente!

Esse aparelno pode ajudar a sociedade a entender melhor o mundo e seus
componentes.

Entre em contato e compre ja vocé ndo vai se arrepender é o melhor produto que
VOCE ja viu.

Né&o perca!

Na produgdo textual do aluno 2 (dois), h4 uma confusdo acerca do contetdo tematico,
deixando em duvida sobre o que a propaganda vai tratar. O aluno fala em “produtos”, mas na
verdade apresenta somente a ilustragdo de um “tablet”. E passa a qualificad-lo demonstrando
0s beneficios com o intuito de convencer o publico a comprar o produto. Podemos perceber
que o aluno ndo tem um direcionamento definido com relacdo ao publico ao qual se dirige,
pois em uma passagem ele menciona “atividades escolares” dando a entender que o alvo séo
0s estudantes, porém, tem outra citacdo na qual aparece “ajudar a sociedade” levando a crer
que seu alvo seria a sociedade em geral. O contetdo tematico para a producdo de um texto
precisa ser definido antes mesmo de iniciar a escrita, como também decidir a quem pretende
se direcionar, pois todo texto precisa ter um destinatario.

Referente ao estilo, a producdo textual do aluno 2 apresenta uma predominancia da
linguagem informal, sendo esta a tendéncia adotada no género textual/discursivo propaganda.
S&o utilizadas classes de palavras como: substantivos, pronomes possessivos, demonstrativos
e pessoais, advérbios de intensidade. O léxico utilizado pelo aluno 2 em sua produgéo textual
é uma possibilidade presente nos textos propagandisticos.

Encontramos também no texto do aluno 2 frases no imperativo, uma caracteristica
primordial da propaganda, que busca ordenar, aconselhar o publico alvo a aderir ao que se
propaga. No estilo ainda percebemos algumas expressdes que indicam possibilidade, davida
como: “talvez” e “pode” que possibilita influenciar o consumidor a desistir do produto, da
ideia, posto que, a propaganda nao deve ocasionar davida e sim certeza, ja que a funcdo dela é
0 contrato de compra e venda em que o individuo leva o produto, a ideia, 0 servico e paga por
ele, deixando o entendimento que o propagado é de suma importancia para o consumidor.

Na composicdo observamos que a distribuicdo das informacGes é feita com periodos
muito extensos, indo ao contrario da propaganda que precisa que o leitor assimile de forma

rapida o escrito, e assim o produtor precisa optar por frases menos extensas e com mais
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praticidade na divulgacdo. Na elaboracdo da propaganda, o aluno 2 (dois) faz o uso de
palavras e uma imagem, aproximando ao que € marca do género textual/discursivo em pauta,
no entanto, ndo consegue coeréncia com a linguagem verbal e a ndo verbal, pelo fato de
atribuir qualidade ao produto ndo visivel na imagem. Assim, visualizamos a necessidade de
aprofundar o conhecimento relacionado ao elemento coeréncia, para com isso 0 aluno possa
entender sua fungéo na produgdo de um texto.

As ilustracdes da propaganda precisam ser mais atraentes com o uso de cores que
prendam o consumidor, e leve-o a ficar seduzido através do padrdo grafico. As informacoes
trazidas pelo o aluno 2 na producéo de sua propaganda sdo organizadas com predominancia
do uso das palavras, se afastando da caracteristica fundamental da propaganda que a
utilizacdo de frases curtas, imagens, cores.

Quadro 9- PRODUCAO TEXTUAL INICAL DO ALUNO 3
Producéo I/Aluno 3

A TECNOLOGIA AUMENTA CADA VEZ MAIS...
EU SOU A NOVA GERACAO
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O assunto do tema ndo é claro para o leitor no texto do aluno 3 (trés). A tecnologia que
0 conteldo aborda é especificada com a ilustracdo do celular. Ainda € nitido que o aumento
da tecnologia se faz presente com um novo tipo de aparelho celular. O publico que se
pretende atingir com o texto € o publico em geral, uma vez que, a nossa sociedade € plural na
utilizacdo do celular.

A propaganda produzida pelo o aluno 3 (trés) consegue transmitir a ideia que o celular
antigo ndo atende mais as necessidade dos individuos, precisando estes adquirir um novo, que
acaba de ser langando, ou seja, visa a venda de um produto.

No estilo, é observavel uma linguagem proxima a norma culta padrdo com frases
afirmativas e curtas, que atende as particularidades do género textual discursivo. Tem uma
predominancia nas classes dos nomes, que sdo influentes na constituicdo da propaganda,
(produtos, celulares, tabletes, notebook, aparelho, sociedade, atividades).

Na producdo textual do aluno, ele consegue fazer o uso de um vocabulario propicio ao
desenvolvimento da tematica, inclusive, utilizando advérbio de intensidade (muito, mais,)
para alargar as qualidades do produto.

No elemento composicional, o aluno demonstra habilidade no uso da linguagem verbal
e ndo verbal, mantendo uma conex&o entre ambas a fim de convencer o publico em geral a
adquirir o produto. Na organizacdo das informacdes no texto estd presente a multimodalidade
que precisa se fazer presente neste género textual/discursivo, ou seja, 0 texto € produzido com
0 uso de palavras com letras em cores variadas, como maneira de prender a atencéo do leitor e
convencer da necessidade de adquirir o produto.

O aluno ainda faz o uso de simbolos como coracbes e estrelas na distribuicdo das
informagdes do produto, este uso de acordo com cada cultura pode ser fator essencial para

atrair o consumidor e convencé-lo a aderir ao que se propaga.
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Quadro 10- PRODUGCAO TEXTUAL INICIAL DO ALUNO 4
Producdo I/Aluno 4
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Atividade de producéo de texto

Com base na observacdo das mensagem apresentadas, faca a escolha de um tema
e produza uma propaganda buscando convencer o leitor da importancia e beneficios do
tema para o desenvolvimento social.
As queimadas ndo causam risco SO a natureza e 0S animais, mas pode nem trazer
problemas para as pessoas como acidentes, mortes, e até intoxicacdes com a fumaca, pois
o fogo pode ir para casas trazendo prejuizos e outros poblemas tabém.

Entdo temos que acabar com os incendios. Principalmente na Amazonia que é a
principal riqueza do brasil.

A producdo textual do aluno 4 (quatro) com relacdo ao conteldo tematico traz a
tematica que ele se dispde a tratar, que sdo as queimadas que acontecem em nosso pais,
principalmente na Amazdnia. O aluno apresenta 0s prejuizos que o tema abordado por ele traz
para a sociedade em geral, inclusive para as espécies animais. Com isso, o aluno busca
conscientizar as pessoas para uma tomada de providéncia e mudanca de postura diante da

causa que se pretende defender. E perceptivel a importancia dada pelo aluno ao assunto com a
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funcdo de disseminar ideia e atrair a sociedade em defesa do meio ambiente.

No fator estilo, o vocabulario utilizado para falar do assunto comunica com a tematica
discutida, sendo utilizadas expressdes correlatas com o assunto abordado. Ainda é usada uma
linguagem informal com a predominéncia das classes gramaticais que representam 0s nomes,
fazendo descricédo dos fatos.

No que diz respeito aos elementos de composi¢do de um género textual/discursivo o
aluno se distancia das particularidades da propaganda, haja vista, que ndo faz uso de
ilustracdes, cores, simbolos que é muito presente no género textual/discursivo em analise. Faz
a utilizacdo de frases longas que ndo é uma caracteristica muito utilizada na propaganda. O
texto produzido traz uma predomindncia argumentativa, que também est4d contida na
propaganda, no entanto, a composicdo se aproxima mais da redacdo, que muita vezes é o

Unico género textual/discursivo que o aluno tem o habito de escrever.

Quadro 11- PRODUCAO TEXTUAL INICAL DO ALUNO 5
Producéo I/Aluno 5

Queimadas
As queimadas € algo, muitro grave que traz varios riscos para nds seres humanos e
também para os animais. Chega até matar que sofre mais com isso sdo 0s animais que

morrem queimados. Queimadas acaba com a natureza deixa tudo mais escuro o verde se
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some o ar é poluido.
A NATUREZA PEDE SOCORRO

A producdo do aluno 5 (cinco) especifica o conteudo temaético, defendendo que a
pratica de queimadas ocasionam problemas irreparaveis tanto para o ser humano quanto para
0s animais. Transmite ao leitor a necessidade de tomada de providéncia por parte de todos da
sociedade. Na propaganda em analise, predomina um discurso mais descritivo da situacéo,
que deixa transparecer uma mensagem de denuncia que também pode acontecer por meio da
propaganda.

Nos elementos ligados ao estilo, presentes no texto, predomina uma linguagem que se
aproxima da linguagem informal com o uso de elementos como o pronome pessoal “noés” a
fim de se familiarizar com o leitor, particularidade da propaganda, também o aluno se utilizou
das classes dos nomes muito presentes neste tipo de género textual/discursivo. O vocabulario
que foi utilizado no texto tem uma coeréncia com a tematica, pois as expressdes pertencem ao
mesmo contexto semantico.

Na composicao, 0 uso das palavras e de ilustraces é percebido, como também o uso
de frases em maiusculas para dar uma énfase maior ao propagado. O desenho ilustrativo do
fogo dialoga perfeitamente com a ideia que se divulga. As caracteristicas ora apresentadas
pelo aluno 5 (cinco) em seu texto condiz com as utilizadas na produgdo de uma propaganda.

Um fator ndo muito presente na producdo do género propaganda, que foi adotado pelo
aluno em seu texto foi 0 uso de frases longas, uma vez que é mais presente neste tipo de texto
um padréo de frases curtas, até como estratégias para levar o leitor a leitura da propaganda, a

fim de prender a sua atencdo em busca da divulgacao e aceitacdo do que se procura propagar.
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Quadro 12- PRODUQAO TEXTUAL INICAL DO ALUNO 6
Producéo I/aluno 6
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As queimadas

A gqueimada esta acabando com nosso mundo, tem animais morrendo os indios estdo
ficando sem casas para se abrigar e tem indio que estdo morrendo, por conta das
queimadas.

tem que ter mais cuidado porque nosso planeta esta acabando aos poucos, devemos
cuidar mais do nosso planeta, devemos entender que exite pessoas e animais onde esta
acontecendo as queimadas.

Devemos cuidar mais do nosso planeta que esta morrendo aos poucos, devemos nos

unir e ndo deixar que o fogo acabe com o nosso planeta assim.

A producdo do texto do aluno 6 (seis) traz o conteudo tematico esclarecedor dos
problemas vivenciados a época da aplicacdo da atividade. Uma tematica que colocou em
alerta autoridade do mundo todo, as queimadas, que estavam acontecendo no Brasil, com
énfase na Amazonia. O texto expde a necessidade de tomada de providéncia e consciéncia
para coibir os fatos, devido as queimadas estarem causando diversos danos ao ser humano e
aos animais, caracteristica do texto de propaganda, que € levar ao convencimento, ndo apenas
a comprar algo, mas também a seguir uma determinada posicéo.

O texto tem a finalidade de atingir toda a sociedade, sendo este o seu publico alvo,
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expresso pelo pronome possessivo “nosso” que pode ser entendido como uma maneira de
incluir todos, que pertencem ao mesmo ambiente social.

O estilo se prende a uma linguagem proxima da linguagem informal, apresentando
ainda um vocabulario com expressdo associada a tematica, priorizando o uso de substantivos,
pronome possessivo, adjetivo, pronome pessoal de primeira pessoa, que sdo bastante
utilizados na construcdo de uma propaganda.

Na questdo da composicdo, a producdo do aluno 6 apresenta muita deficiéncia para o
que se pretende através da propaganda. O texto é produzido com énfase em frases extensas,
paragrafos e periodos longos particularidades que se afastam do género textual/discursivo
propaganda, que visa por meio de frases curtas e de efeito prender a atenc¢do do leitor, para
tentar convencé-lo a aderir ao que propaga.

E predominantemente o uso de uma linguagem verbal, sem se aproveitar das

ilustracdes graficas presentes em quase toda a totalidade da propaganda.
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Quadro 13- PRODUCAO TEXTUAL INICAL DO ALUNO 7
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apesar de nos ajudar em estudos ou coisas que ndo sabemos e por conta da tecnologia
podemos saber podemos falar com os familiares que estdo distantes que nos faz sentir mais
perto

A producdo desenvolvida pelo aluno 7 (sete) discute no seu contetdo tematico um
assunto muito popular nos dias de hoje, porém, aborda de uma forma genérica, ndo focaliza
um fato especifico, que seria uma propriedade do texto propagandistico. Com um tema geral
ndo permite focar em beneficios pontuais, atrapalhando assim, a disseminagédo de uma ideia e
favorecendo a divulgacdo de varias dando a oportunidade do leitor escolher uma para aderir.
Na propaganda ndo existem possibilidades de escolha entre duas ou mais ideias, produto ou
servico, existe apenas uma escolha a ser feita, pois ndo existe outra tdo boa quanto a que se
defende. Pois a finalidade é convencer, instruir a um posicionamento.

O estilo escolhido pelo aluno 7 (sete) na producéo do texto ndo tem predominéncia do
uso de adjetivacdo, buscando a atribuicdo de qualidades a causa defendida, o que se observa é
uma descricdo do assunto abordado.

Os elementos de composicdo do género textual/discursivo em estudo se distanciam
com os predominantes na propaganda, pois ndo existe uma mescla de palavras com
ilustracdes, cores, simbolos. As informacdes devem ser organizadas com frases curtas, verbos
no imperativo, enquanto no texto em analise produzido pelo aluno 7 (sete) é construido por
meio de longos periodos, ndo sendo bem vinda esta caracterizagdo na propaganda.

O texto do aluno demonstra elementos composicionais proximos ao utilizados em uma

redacéo.
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Quadro 14- PRODUCAO TEXTUAL INICAL DO ALUNO 8

Producéo I/aluno 8

PRESERVE A NATUREZA

A propaganda produzida pelo aluno 8 (oito) traz um conteldo tematico muito
discutido nos ultimos meses, as queimadas que se espalhavam pelo pais, como foco principal
na floresta Amazénica. O texto procura transmitir a todo 0 mundo que s6 existe uma saida, a
preservacdo da natureza caso contrario todos sdo destruidos. A funcdo informativa que se
pretende com a propaganda esta repleta de outras intencionalidades, que vdo da tomada de
consciéncia a mudancas de postura do ser humano. Estas particularidades sdo primordiais nos
textos propagandisticos.

Relacionado ao estilo, o aluno também se comporta de forma plausivel, ao utilizar
uma linguagem informal que se aproxima de toda sociedade, faz o uso de forma oculta do
pronome pessoal “vocé” para fazer seu direcionamento e pedido, buscando atrair todos a
abracar a causa que defende: a preservacédo da natureza.

Os elementos de composicdo usados na producdo do texto s@o recorrentes da
propositura do género textual/discursivo propaganda, a distribuicdo da mensagem através de
frases curtas, de palavras e de ilustracdo, o uso de palavras com diferentes tipos de letras,
cores variadas, simbolos, tudo isto faz parte do repertério de um bom projeto de uma

propaganda.
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Quadro 15- PRODUCAO TEXTUAL INICAL DO ALUNO 9

Produgédo I/Aluno 9

LEMBREM SE EU MORRER VOCES MORREM TAMBEM

Ao analisar a propaganda acima, observamos que 0 seu conteldo tematico tem
consonancia com 0s assuntos recorrentes no meio social, haja vista, que a discussdo sobre o
meio ambiente ndo é nova. No entanto, esta disponibilidade em tratar do assunto se justifica
pelo fato de o Brasil ter passado os ultimos meses discutindo o tema, devido & preocupacao
com a floresta Amazonica, que passa por uma série de queimadas, que destroem o0s animais e
de forma geral a natureza.

A producéo do texto tem o objetivo de chamar a atencdo do ser humano e advertir, que
a natureza estd sendo destruida, com isso o impacto também caird neles. A funcédo
informativa, que o texto busca, perpassa e requer uma mudanca de postura das pessoas diante
do assunto enfrentado. O texto produzido pelo aluno 9 (nove) consegue atender as
caracteristicas relacionadas ao contetido tematico do género propaganda.

No estilo, percebemos o uso da linguagem informal como forma de aproximagao do
publico, dando a demonstragdo de que todos fazem parte da mesma causa. Este tipo de
linguagem € bastante usada nos textos de propagandas. O léxico que o aluno utilizou remente

a vocabulos de aproximacdo com o tema discutido, totalmente em conexdo com o assunto.
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Com relacdo aos elementos de composicéo, o texto se utiliza das palavras, bem como
das ilustracGes, cores variadas, desenhos representativos, que sdo primordiais na construcdo
de um texto de propaganda. Ainda visualizamos que as informacg6es sdo organizadas de forma
que a argumentacao esta representada tanto na frase produzida quanto no desenho ilustrado.

O texto analisado atende as caracteristicas de um género textual/discursivo de

propaganda.

Quadro 16- PRODUCAO TEXTUAL INICAL DO ALUNO 10

Producéo I/Aluno 10

As Redes Sociais e um Problema?

Para comecar esse texto temos que colocar o que as redes sociais trazem para a
sociedade. Atrasa a sociedade? Deixa vocé antissocial? Seria um problema todas as
perguntas acima, fossem verdade

Rede social tras coisas espetaculares para a sociedade, mas o que vocé acha sobre
ela? Na minha opinido ela e boa em ocasifes e ridiculas em outras. Vocé acha que as redes

sociais seria a coisa inventada no século XXI. Para mim seria sim, mas como dizem “nada e
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perfeito”, mas para aliviar ela seria como um (ilegivel) para as pessoas, quanto mas vai
aperfeicoando mas e mas, ela é perfeita para A sociedade de Hoje.

Para concluir esse problema devemos concluir Que temos que se esforcar bastante
porque esse problema ndo vai acaba Hoje Nem Amanha Nem Depois porque ja passou do
tempo, mas agora temos que pelo menos diminuir esse pequeno problema. que Nem todas

pessoas vao concordar com esse Fato, mas temos que trazer para realidade.

Na producdo textual do aluno 10 (dez) o que detectamos com relacdo ao conteldo
tematico é que ele atende aos procedimentos pertencentes a esse elemento componente dos
géneros como: o aluno escreveu uma propaganda, que busca conscientizar as pessoas para
fazer o uso das redes sociais com cautela, tendo estas pessoas a oportunidade de aproveitar 0s
beneficios e se distanciar do que causa problema. O publico ao qual se dirige é todos os
usuarios de redes sociais, a funcionalidade do texto € a valorizagdo do uso consciente das
redes sociais.

No tocante ao estilo, atende parcialmente as caracteristicas do género
textual/discursivo propaganda: faz o uso da linguagem informal para se aproximar do publico
ao usar o pronome pessoal “vocé”, porém, a estrutura frasal ndo condiz com a realidade do
texto propagandistico por ser extensa, ja que na propaganda séo utilizadas frases breves como
forma de atrair o leitor a ler a mensagem. O texto do aluno apresenta uma estrutura de um
texto dissertativo, na qual ele procura problematizar na introducdo, inclusive fazendo
guestionamentos, para em seguida desenvolver o texto com argumentos para defender o ponto
de vista, de que as redes sociais podem ser boas ou ruins, porém vai depender da ocasido, e ao
final do texto o autor se posiciona sobre 0 assunto.

Com relacdo a composicdo, o aluno se afasta completamente do género
textual/discursivo propaganda: ele ndo faz o uso da linguagem ndo verbal, ou melhor, de
ilustracdes, de imagens, de cores, de simbolos que é essencial na propaganda. A estrutura das
frases, em um texto de propaganda devem ser curtas e breves, o aluno produz um texto com
caracteristicas que atendem ao texto dissertativo, as informacdes sdo construidas em forma de
paragrafos que geralmente ndo ocorrem na propaganda.

Com o término das analises das produgdes iniciais de leitura e da producdo textual
inicial, seguindo as fases da sequéncia didatica aplicamos trés médulos, para tentar sanar ou
pelos menos amenizar algumas dificuldades encontradas, quando da aplicagdo das atividades.

Na questdo da leitura, podemos ver que o aluno apresenta dificuldades de reflexdo, analise,
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quando o assunto precisa de uma interagdo com o meio social.

A maioria dos alunos demonstra um nivel ndo adequado quando a atividade foge da
perspectiva de decodificacdo. Alguns alunos ndo apresentam habilidades suficientes para
dialogar com o texto na perspectiva interacional, pois estdo presos apenas aos que estdo
contidos nas palavras de um texto.

No quesito produgdo textual, foi percebido com maior énfase o problema do
desconhecimento da estrutura do género textual/discursivo propaganda, os elementos
composicionais que precisam se fazer presente quando da producdo de uma propaganda.

Diante dos problemas encontrados, os mddulos da sequéncia didatica foram
distribuidos e estudados da seguinte maneira: primeiro modulo: Concepces de lingua, leitura,
escrita, texto e género textual/discursivo na perspectiva sociointeracionista. O segundo
modulo: Elementos constitutivos dos géneros textuais/discursivos: Contetdo tematico, estilo e
composi¢do. Terceiro modulo: O género propaganda e suas caracteristicas constitutivas a
partir dos elementos que compdem os géneros textuais/discursivos: Contetdo tematico, estilo

e composicéo.

6.3- Analises da atividade final de leitura

Queremos inicialmente esclarecer que estas analises se referem a atividade final de
leitura que expomos 0 modelo na pagina 114, assim retomamos cada uma das perguntas que
compdem a referida atividade. A producéo final de leitura é formada por 8 (oito) questdes,
sendo 3(trés) de ordem objetiva e 5 (cinco) de cunho subjetivo.

De posse das atividades resolvidas, passamos a analisar as respostas concebidas pelos
alunos com o intuito de detectar se houve avan¢o em competéncia leitora em uma perspectiva
interacionista, como também apresentar possiveis dificuldades. Para a anélise foi levantada
uma amostragem de 10 (dez) atividades. O critério de escolha foi & participacdo dos alunos
em todas as etapas da intervencdo pedagodgica. Destacamos, que as analises feitas tanto na
atividade inicial de leitura quanto na atividade final de leitura, foram selecionados o0s
trabalhos desenvolvidos pelos mesmos alunos respectivamente. Desta forma, comparamos as
atividades de leitura inicial e final dos mesmos alunos como forma de detectar o que se
modificou.

Os resultados foram apresentados por meio de percentuais em grafico com
comentarios relacionados a cada questdo, bem como analise de questdo quando envolve

pergunta em que os alunos precisem apontar as caracteristicas das propagandas com base nos
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elementos que compdem o0s géneros textuais/discursivos: conteudo temaético, estilo e
composicdo. A andlise preocupa-se em comparar 0s dados apontados na atividade de leitura
inicial comparando a esta atividade de leitura final.

A ilustracdo a seguir representa o resultado atribuido pelos alunos a primeira pergunta
da atividade, que procura perceber se os alunos demonstram capacidade de inferir o publico
especifico da propaganda trazida na atividade.

Nesta questdo, tem-se a expectativa de que os alunos consigam perceber que os efeitos
de sentido possiveis, que mais se associam a pergunta é a alternativa “B”, por se tratar na
pergunta de um interlocutor especifico de acordo com o tema abordado na propaganda,
conscientizar os motoristas de que a utilizacdo de bebida alcodlica ao dirigir pode causar a
morte. Assim, a propaganda se dirige de forma especifica aos condutores de carros que

costumam ingerir bebidas alcodlicas, quando estdo no volante. Observemos o grafico.

PERGUNTA N°1

ATINGIRAM AS EXPECTATIVAS

mSIM mNAO

Gréfico 41- Percentual relativo a resposta da questdo 1 (um) da atividade final de leitura
Gréfico construido pelo pesquisador a partir dos dados apontados pelo questionario

O desempenho dos alunos com relacdo a perceber no texto o publico alvo é muito
satisfatorio, isto demonstra um avango muito bom em comparacdo a atividade inicial de
leitura. A pergunta 5 (cinco) da atividade inicial de leitura referia exatamente ao publico alvo,
porém o desempenho observado naquela situacdo foi que 50% por cento dos alunos nédo
conseguiam encontrar esta informacdo com precisdo, ou seja, apresentavam deficiéncia.
Agora podemos detectar através dos numeros exibidos no grafico acima, que 80% dos
mesmos alunos sdo capazes de enxergar esta informagdo nos textos de propaganda, um
resultado que se modifica de maneira positiva. Diante deste contexto, houve um aumento de

30% por cento de avanco.
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Os dados da sequéncia vém exibir as respostas atribuidas pelos envolvidos a pergunta
2 (dois) do exercicio de leitura em analise, que se refere ao autor que produziu o texto. Como
a propaganda tem a finalidade de conscientizacdo para 0 ndo consumo de bebidas alcoolicas
ao dirigir, é esperado como resposta, que os alunos se manifestem no sentido de dizer que o
produtor do texto é algum 6rgdo ligado a regularizacdo de transito, empresas envolvidas na
formagdo de condutores ou qualquer entidade representativa dos motoristas, bem como
qualquer personagem que tenha ligagdo com a causa defendida pela propaganda. Assim,
observamos que existe mais de uma possibilidade de resposta possivel.

Os nimeros que representam as respostas dos alunos sdo apresentados a seguir.

PERGUNTA N° 2
RESPOSTAS EM CONSONANCIA COM A PROPOSTA

=SIM  =mNAO NAO SOUBERAM/NAO QUISERAM OPINAR

Gréfico 42- Percentagem relacionada a pergunta 2 (dois) da atividade final de leitura
Gréfico construido pelo pesquisador a partir dos dados apontados pelo questionario

Os dados mostram que mais da metade dos alunos que responderam a atividade
possuem proficiéncia em detectar o autor de um texto através dos elementos de linguagem
trazidos por ele. Pois como respostas que podem ser consideradas em consonancia com a
proposta da pergunta 2 (dois) da atividade final de leitura, a maioria que é um percentual de
70%, deu como resposta que o produtor da propaganda era: os guardas de transito, o
DETRAN que se refere ao Departamento Estadual de trénsito, as autoescolas, a empresa
Gomes Outdoor. No entanto, percebemos que ainda existe um nimero consideravel que néo
conseguiu identificar o autor do texto, uma vez que 30% dos participantes ndo souberam/nao
quiseram opinar. Mas se comparado com 0s percentuais do exercicio de leitura aplicado
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durante a producéo inicial, é visivel que houve um melhoramento, ou seja, o percentual de
agora quando referente ao alcance da resposta adequada no quesito autor do texto aumentou
em 20% por cento com relacdo aos percentuais apresentados na atividade anterior da
producéo inicial.

A questéo 6 (seis) da atividade de leitura inicial coincide com a questdo 2 (dois) da
atividade de leitura final em andlise, e naquela ocasido apenas 50% por cento dos alunos eram
capazes de enxergar o autor do texto por meio das informacdes contidas em um texto de
propaganda.

Assim sendo, de qualquer forma também houve um avango nesta competéncia de
leitura. E isto é um dado muito importante, pois nos possibilita compreender que com a
pratica mais extensiva e efetiva utilizada neste trabalho é possivel fazer com que estes
numeros caiam ainda mais e o0 nimero de alunos com esta proficiéncia se torne maior.

As respostas atribuidas a pergunta 3 (trés) da atividade de leitura final séo relacionadas
com a possibilidade do leitor poder produzir sentidos em um texto através da associacdo da
linguagem verbal, as palavras, e da linguagem ndo verbal, ilustracdes, cores, simbolos,
presentes no texto.

Na questdo em analise, 0 que desejamos saber é, quais sdo 0s sentidos possiveis na
propaganda em destaque do exercicio de leitura final com relacdo a utilizagéo da cor preta e
amarela, linguagem nédo verbal, correlacionado com uma exposi¢do escrita através das
palavras, linguagem verbal, que fazem parte também do texto propagandistico em comento.

O esperado como possiveis respostas a este tipo de pergunta é que o aluno seja
instruido a afirmar que a cor amarela pode significar: atencdo, alerta, neste tipo de situacao, ja
a cor preta fica mais para luto, morte, escuriddo neste contexto da propaganda, e que o texto
escrito da propaganda descreve uma situacdo que a ideia de que o uso de bebida alcodlica
junto com direcéo leva a morte.

Desta forma, a associagdo das cores com as palavras do texto escrito, procura
transmitir aos condutores de automoveis que a bebida ndo combina com direcdo, pois a
proximidade com a morte é inevitavel. E neste sentido que esperamos o comportamento dos
participantes da atividade.

A seguir sdo exibidos os numeros das respostas dadas pelos alunos.
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PERGUNTA N° 3

RESPOSTAS DENTRO DAS POSSIBILIDADES

mSIM mNAO =PARCIALMENTE

Gréafico 43- Percentual relativo a resposta 3 (trés) da atividade final de leitura
Grafico construido pelo pesquisador a partir dos dados apontados pelo questionario

No gréafico acima, consideramos como “sim” o percentual relacionado aos alunos que
conseguiram fazer a leitura levando em conta os efeitos de sentido possiveis para as cores
preta e amarela em acordo com o contexto da propaganda, que é chamar a atencdo para 0
perigo de beber e dirigir, que pode levar a morte. Diante disto, 40% dos participantes da
atividade de leitura final responderam dentro das possibilidades esperadas. Trazendo como
resposta: que a cor preta representa a morte, a cor amarela representa alerta, atencao, cuidado,
levando ao efeito de sentido possivel que o uso de bebidas alcodlicas ao dirigir é sinbnimo de
morte.

Consideramos como “parcial”, quando o aluno faz a descri¢cdo do efeito de sentido
possivel apenas se direcionado a uma Unica cor, trazendo como respostas somente: a morte, a
atencdo, que respectivamente pode ser uma leitura possivel para o significado da cor preta e
amarela. Neste sentido se manifestaram um percentual de 40% dos participantes.

E consideramos como “ndo” aquelas respostas dadas pelos alunos, que néo
conseguiram se enquadrar dentro da finalidade de producao da propaganda, que é o perigo em
ingerir bebidas alcodlicas ao dirigir, pois uma das consequéncias pode ser a morte. Assim,
respostas dadas como: a cor amarela esta no formato de uma pista e a cor preta para destacar
mais a placa, foi considerada como resposta que ndo ficou dentro das possibilidades. Nesta
direcdo se manifestou um percentual de 20% dos participantes da atividade em analise.

Os numeros concernentes as respostas atribuidas pelos alunos dentro das
possibilidades possiveis de producdo de sentidos que a questdo 3 (trés) aborda ainda ndo sdo

os ideais, ha um percentual consideravel de alunos que ndo conseguem uma articulacao entre
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linguagem verbal e ndo verbal para a producdo de sentidos de um género, especificamente da
propaganda.

No entanto, um fato interessante e importante é que ha alunos que ndo conseguiram
atingir por completo o objetivo da pergunta, mas, se posicionaram de forma parcial. Deste
modo, estes alunos atingem um determinado conhecimento que lhes possibilitam a producao
de certo efeito de sentido, que pode ser referente somente a linguagem verbal ou apenas a
linguagem nao verbal.

Um fator ainda mais importante e precioso é que mesmo de forma timida houve
avancos com relacdo a pergunta em analise, haja vista que a questdo 7 (sete) da atividade de
leitura aplicada na producéo inicial versa sobre a mesma abordagem, e o percentual de alunos
que conseguiram alcancar o objetivo proposto foi apenas 20% por cento. Em comparagdo com
a situacdo atual houve um aumento de 20% por cento, nada ruim considerando a situagédo
anterior.

E possivel percebermos ainda, que na atividade anterior havia um publico de 40% por
cento que ndo atribuiram nenhuma resposta a questdo, enquanto na atividade atual seja de
forma integral ou parcial nenhum aluno deixou de participar. E um fato que deve ser
comemorado em virtude da percepcdo de que pelo menos estes alunos estdo tentando,
comecaram a despertar o gosto pela participacdo. Esta situacdo demonstra que os alunos
foram provocados e abragaram o chamado, como também se presume que sendo provocados
os alunos podem atender.

O gréafico seguinte traz 0os nimeros pertencente a pergunta 4 (quatro) do exercicio de
leitura, que versa sobre a importancia dos elementos de linguagem para a produgéo de sentido
em um género, inclusive na propaganda.

O texto de propaganda da atividade em analise apresenta em sua constituicdo uma
passagem irbnica, que visa chamar a atencdo do leitor. Diante disto, queremos saber que
sentido sdo possiveis para esta ironia de acordo com a situacdo de interacdo proposta na
propaganda.

Dentre as alternativas mencionadas na questdo em discussdo a mais apropriada com a
situacdo abordada ¢é a letra “C”, que procura ligar a figura da ironia a demonstracdo de um
fato que esta prestes a acontecer, caso 0s condutores de automadveis ndo tomem as precaucdes
necessarias. A ironia nesta situagdo € um elemento de linguagem utilizado para produzir um
efeito de sentido de antecipacéo, de cuidado, a fim de mostrar que a combinacédo entre &lcool
e direcdo ndo pode acontecer, pois pode causar a morte.

O resultado das respostas dadas pelos alunos a este tipo de pergunta € o seguinte.
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PERGUNTAN°4
RESPOSTAS EM ACORDO COM EFEITOS DE SENTIDO
POSSIVEIS
ESIM mNAO

Grafico 44- Percentual relacionado a resposta da questdo 4 (quatro) do exercicio final de leitura
Gréfico construido pelo pesquisador a partir dos dados apontados pelo questionario

As informacgdes trazidas equilibram a turma participante na questdo da compreensédo
dos elementos da lingua como uma estratégia de producdo de sentido, que podem ser
utilizados como uma maneira de transmissdo de uma informacdo a ser percebida pelo leitor,
levando em conta o aspecto linguistico definido para o efeito desejado.

Os nimeros ndo sdo desanimadores, pois temos a metade dos participantes que é capaz
de se utilizar dos elementos da lingua para compreender determinados posicionamentos
dentro de um género textual/discursivo. Os nimeros ja foram piores, basta observar a questado
4 (quatro) da atividade inicial de leitura, que trata do mesmo conhecimento explorado no
exercicio em analise, no qual apenas 30% por cento apresentaram desempenho satisfatorio.

Diante desta configuracdo, houve um acréscimo primordial de 20% por cento no
aprendizado dos envolvidos. O numero sé vem consolidar mais ainda a importancia do
trabalho desenvolvido.

Nos dados do exercicio anterior de leitura, também é possivel a percep¢do de 20% por
cento dos alunos que ndo souberam/ndo quiseram opinar. Nesta atividade de leitura atual ndo
tivemos este perfil de aluno. Isto s6 mostra que o trabalho que vem sendo desempenhando
estd conseguindo atrair o aluno e transformando-o em um ser mais participativo e com um
nivel de aprendizado mais eficiente.

Quanto a questdo 5 (cinco) do exercicio de leitura em discussdo, ela aborda a
finalidade do género textual/discursivo propaganda, especificamente a trazida pela atividade.
Nesta pergunta, o objetivo é ter um prognostico se os alunos participantes conhecem a

finalidade de um texto propagandistico, quando se trata de assuntos ligados a conscientizacao
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social.

Como o tema da propaganda discute os perigos causados ao dirigir sobre o efeito de
bebida alcodlica, presumimos como sentido possivel a sua finalidade: é a conscientizacdo
sobre os danos que beber e dirigir provoca. Assim sendo, a resposta mais contundentes para a

pergunta ¢ a alternativa “D”. O grafico seguinte mostra os resultados das respostas dos alunos.

PERGUNTA N°5
ATENDERAM A EFEITO DE SENTIDO POSSIVEIS

mSIM =NAO

0%

Gréfico 45- percentagem relacionada a questéo 5 (cinco) da atividade final de leitura
Gréfico construido pelo pesquisador a partir dos dados apontados pelo questionario

Houve uma unanimidade nas respostas dos alunos, todos que participaram da
resolucdo da pergunta demonstraram total eficiéncia ao analisar a finalidade da propaganda.
Este desempenho é 6timo, porque revela uma consolidacdo de uma intervencdo pedagdgica
que se faz necessaria em diversas situacdes de aprendizagem.

O aprendizado foi satisfatério neste topico que favorece a um desempenho eficaz na
leitura de texto, pois quando conseguimos perceber a finalidade de um texto, estamos mais
proximos de concretizacdo dos sentidos possiveis que um género textual/discursivo pode
oferecer.

Na atividade de leitura aplicada durante a etapa da producéo inicial os dados referentes
a pergunta sobre a finalidade do texto foi abordada na questdo 2 (dois) e 0s percentuais ja
externavam um bom aproveitamento, 80% por cento dos envolvidos possuia esta competéncia
de reconhecer a finalidade de uma propaganda. No entanto, este percentual deu um salto e
chegou a ser unanime.

A questdo 6 (seis) aborda os elementos constitutivos dos géneros textuais/discursivos
especialmente da propaganda. Nesta pergunta, os alunos tém a oportunidade de mostrar o
conhecimento que desenvolveram durante a intervencdo pedagdgica sobre conteudo tematico,
estilo e composicao. Esta atividade requer que o aluno descreva as caracteristicas que cada
elemento constitutivo apresenta ao analisar a propaganda exposta no exercicio de producao
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final de leitura.

O que desejamos € que as respostas dos alunos se aproximem dos seguintes efeitos de
sentidos possiveis: 0 conteudo tematico: € uma propaganda que se ocupa dos perigos de
consumir bebida alcodlica e dirigir. Com isso, busca conscientizar as pessoas para nao
ingerirem bebida alcodlica ao dirigir, pois desta forma pode estar preservando a vida. Assim,
0 género textual/discursivo propaganda exerce a funcdo de promog¢do da diminui¢do dos
acidentes e morte no transito.

O estilo utilizado na propaganda trazida pelo exercicio em andlise parte de uma
linguagem informal, caracteristica do dia-a-dia, pois se dirige ao publico com certa intimidade
ao utilizar de forma oculta o pronome pessoal “vocé”. As frases sdo construidas em forma de
perguntas, para fazer o publico alvo refletir a respeito de sua conduta, ha também frases
afirmativas para concretizar os fatos. Prevalecem as classes de palavras substantivos e
adjetivos, para apresentar os envolvidos na interacdo, qualificando-os ou especificando-os.

A forma composicional da propaganda é construida por meio de palavras, linguagem
verbal e ilustragcGes, linguagem ndo verbal. Sdo usadas cores variadas para representacdo de
determinados acontecimentos em acordo com a situacdo de comunicacdo. As letras sdo em
maiusculas e grandes, quando se pretende enfatizar a informagdo. A imagem de um asfalto €
ilustrada como maneira de contextualizar e associar a causa divulgada. O tipo de texto que
predomina é o argumentativo, buscando convencer o publico.

Na resposta a esta questdo, no caso a 6 (seis), os alunos sdo avaliados da seguinte
maneira: caso consigam apresentar na integra as caracteristicas demonstrada acima, com
poucas distor¢Ges o desempenho é considerado integral. Se os alunos conseguem apresentar
algumas caracteristicas que facam parte dos elementos em discussdo, esse desempenho é
considerado parcial caso ndo apresentem nenhuma similaridade com as caracteristicas
desejadas o desempenho é considerado nao satisfatorio, ou ndo souberam/ndo quiseram opinar
guando ndo se manifestarem.

O gréfico abaixo exibe os percentuais relativos ao elemento constitutivo contedo

tematico.
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GRAFICO | DA PERGUNTA N° 6
CONTEUDO TEMATICO

® DESEMPENHO INTEGRAL
= DESEMPENHO PARCIAL
DESEMPENHO NAO SATISFATORIO
= NAO SOUBERAM/NAO QUISERAM OPINAR
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Grafico 46- Percentual relativo a resposta da questdo 6 (seis) do exercicio final de leitura com relagdo ao
contetdo tematico;
Gréfico construido pelo pesquisador a partir dos dados apontados pelo questionario

Os percentuais apontados sdo muito esclarecedores, visto que, 0s alunos nunca tinham
tido a oportunidade de estudar os elementos constitutivos de um género textual/discursivo,
mesmo assim, a participacdo deles mostra um aproveitamento satisfatério. Do total dos
participantes 50% por cento conseguem atender aos objetivos almejados, 40% por cento
representam os alunos que de forma parcial enxergam alguma caracteristica ligada ao
contetdo temaético e somente 10% por cento ndo se manifestaram de nenhuma forma.

A analise dos nimeros nos leva a presumir que a continuidade do trabalho aplicado de
forma efetiva e constante pode ser fundamental para que a grande maioria possa alcangar o
mesmo nivel de compreensdo do conteudo tematico, e seja fator fundamental no desempenho
da leitura de texto.

Os dados a seguir representam as respostas dos alunos relativas ao estilo utilizado na

propaganda.



157

GRAFICO 1l DA PERGUNTA N° 6

ESTILO
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Gréfico 47- Percentual relativo a resposta da questdo 6 (seis) do exercicio final de leitura com relacdo ao estilo
Gréfico construido pelo pesquisador a partir dos dados apontados pelo questionario

Em relacdo ao estilo, os percentuais mostram que 0s envolvidos possuem uma
fragilidade no conhecimento das formas linguisticas que s@o empregadas de acordo com o
contexto especifico de interagdo, para producdo do género propaganda. E um elemento que
precisa de um enfoque com mais frequéncia e efetividade.

Os dados mostram que 60% por cento dos participantes ficaram com déficit no estilo
que foi utilizado na organizacdo da propaganda trazida pela atividade final de leitura. Um
numero alto, caso ndo fosse o contato dos alunos pela primeira vez com a tematica. Levando
em conta ser a primeira vez que o aluno se depara com este tipo de discussao, é de se animar
com o fato de 10% por cento ter conseguido um desempenho integral e 20% por cento ter
obtido um desempenho parcial.

Esta realidade s esclarece que é possivel levar o aluno a avangar na consecu¢do do
conhecimento, para isto precisamos diagnosticar os problemas que sdo enfrentados pelos
alunos e buscar procedimentos que ajudem a ultrapassa-los.

Em seguida relata-se o desempenho dos discentes no quesito composicao, o resultado

das respostas segue adiante no grafico.
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GRAFICO 11l DA PERGUNTA N° 6

COMPOSICAO
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Grafico 48- Percentual relativo a resposta da questdo 6 (seis) do exercicio final de leitura com relacdo a
composicdo; Gréfico construido pelo pesquisador a partir dos dados apontados pelo questionério

Os indices a respeito do conhecimento dos alunos sobre o elemento constitutivo dos
géneros, a composicdo, observados de forma geral revelam que houve certo tipo de progresso.
Entre o desempenho integral e o parcial temos um percentual de 60% por cento, nada fora do
padrédo para aqueles que tiveram o contato pela primeira vez.

De uma forma ou de outra os alunos conseguiram assimilar algum tipo de aprendizado
pertinente ao elemento de composicdo do género, especificamente da propaganda. Quando o
aluno mostra habilidade ainda que seja de forma parcial ele demonstra que assimilou o
conhecimento, embora que de maneira ndo suficiente, que possa lhe possibilitar tratar de
questBes de nivel mais elevado.

Os participantes que ndo souberam/ndo quiseram opinar junto com 0S que n&o
apresentaram um desempenho satisfatério somam 40% por cento, um percentual menor que
aqueles que possuem algum tipo de competéncia no tema em discusséo.

Diante dos percentuais apontados, 0 que fica caracterizado é que a aprendizagem
ocorreu, porém, precisamos avangar ainda mais com o intuito de nivelar os participantes em
perfil melhor no que refere ao aspecto composicional dos géneros textuais/discursivos, em
especial do género propaganda.

Os numeros a seguir expressam as respostas dos alunos participantes da atividade final
de leitura relativas a pergunta 7 (sete), que aborda a questdo dos elementos de composicéo
que facilitam a compreensao da finalidade da propaganda.

Desta forma, esperamos que as respostas proferidas pelos discentes fossem da

proximidade de relatar que os elementos detectados na propaganda em discussdo sdo: a
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ilustracdo de um asfalto com as linhas na cor amarela que indica atencdo, cuidado,
combinando com as frases em letras maiores e brancas, que utiliza as palavras bebeu,
dirigindo, vilva, como também a frase abaixo em letras menores: dirigir e beber € suicidio.

Pode-se ainda ser descrito a cor preta que prevalece na propaganda, e que na situagao
de interacdo que ocorre pode representar possiveis efeitos de sentidos como escuriddo, morte,
luto, além do local em que a propaganda € fixada, que pode ser um elemento primordial para
se chegar aos efeitos de sentidos possiveis a depender do propdsito comunicativo.

As respostas dos envolvidos sdo classificadas da seguinte maneira: quando se
aproxima do exposto acima é considerado que a resposta atendeu a finalidade da pergunta,
sendo classificado pela expressdo “sim”, caso a resposta atribuida ndo tenha nenhuma
aproximacdo com o esperado, dizemos que ndo alcancou a finalidade da questdo, sendo
representada pela expressdao “nao”, e quando o aluno nao respondeu nada ¢ representado por
nédo souberam/ndo quiseram opinar.

A ilustracdo abaixo traz a demonstracdo relativa as respostas proferidas pelos alunos a

questdo 7 (sete) da atividade.

PERGUNTA N° 7

A RESPOSTA ATENDE AO PERFIL ESPERADO

mSIM  =mNAO NAO SOUBERAM/NAO QUISERAM OPINAR

10%

Gréfico 49- Percentual relativo a resposta da questdo 7 (sete) da atividade final de leitura
Gréfico construido pelo pesquisador a partir dos dados apontados pelo questionario

As informagdes expostas acima relatam que os alunos possuem um nivel de
conhecimento muito expressivo no que concerne ao reconhecimento dos elementos de
composicdo da propaganda exposta na atividade em analise, que sdo fundamentais para a
compreensdo da finalidade do género textual/discursivo. Estes que representam 70% por
cento expuseram de forma contundente os elementos que ajudam o leitor a chegar a efeitos de

sentidos possiveis para a propaganda.
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Fazendo um comparativo com a atividade inicial de leitura, especificamente, a questdo
10 (dez) do exercicio anterior que trata da mesma questdo 7 (sete) deste exercicio atual,
constatamos que o indice de proficiéncia indicado foi de 60% por cento. Desta forma, houve
um avanco de 10% por cento nesta ultima atividade. Comparando o percentual daqueles que
ndo souberam/ndo quiseram opinar, na atividade inicial de leitura o percentual deste publico
chegou a 40% por cento, enquanto na atividade final que estamos analisando declinou para
10% por cento, uma mudanca significativa de 30% por cento.

E relevante destacarmos que, além do aumento no quesito proficiéncia, elevou-se o
numero de alunos que passaram a opinar nas atividades. Isto nos leva a presumir que o aluno
comecou a desenvolver certo tipo de aprendizado que oferece condigdes para ele procurar
resolver as perguntas direcionadas com foco no elemento de composi¢do do género, pois
antes nao tinha a competéncia talvez por desconhecer o assunto.

A questdo 8 (oito) ultima pergunta referente ao exercicio em desenvolvimento sobre
leitura, trata da importancia do contetido tematico para a percepcao de um ambiente adequado
para a exposicdo de uma propaganda. A primeira parte da questdo procura saber dos alunos,
se a imagem e o conteudo tematico do género textual/discursivo propaganda exibido na
atividade em andlise tem a possibilidade de apontar o local em que o texto foi exposto.

Os nameros expressam que, 90% por cento dos alunos afirmaram que sim, que é
perceptivel o local de exposicdo através do conteddo tematico e da imagem presente na
propaganda analisada. Apenas 10% por cento do publico participante ndo se manifestaram
com relacdo a pergunta.

Na segunda parte da pergunta da questdo em discussdo pedimos que o aluno justifique
a resposta dada na primeira parte. Desta forma, esperamos que as respostas dos alunos
estabelecam conexdo com o seguinte efeito de sentido possivel: O local de exposicdo da
propaganda presume-se que seja ao lado de uma rodovia, asfalto, estrada, que se justifica pelo
fato da propaganda tratar da questdo associada a dirigir e beber, que provoca acidente que
pode levar a morte.

E por este contexto que diversos motoristas trafegam. Assim, a propaganda com 0
intuito de atingir o maximo de condutores, usou de forma coerente o local de maior transito de
automoveis, para poder conseguir o seu objetivo, conscientizar, alertar que a bebida junto com
a direcdo pode trazer danos irreparaveis.

Os resultados com as respostas dos alunos sdo representados pela expressdo “sim”
qguando as respostas tém similaridade com o exposto acima, com a palavra “nao” quando

divergem totalmente da proposta ou ndo souberam/ndo quiseram opinar caso ndo expressem
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nenhuma resposta. O gréafico apresenta os percentuais.

PERGUNTA N° 8

RESPOSTAS ADEQUADAS

mSIM  mNAO NAO SOUBERAM/NAO QUISERAM OPINAR

Gréafico 50- Percentual relativo a resposta da questdo 8 (0ito)
Grafico construido pelo pesquisador a partir dos dados apontados pelo questionario

Os percentuais exibidos demonstram uma divergéncia com os resultados da primeira
parte da pergunta 8 (oito) da atividade em analise, pois 90% por cento entendem que o
contetdo tematico e as imagens utilizadas na producdo da propaganda sdo elementos que
devem ser levados em consideragdo para inferir o local de exposicdo do texto
propagandistico, porém na hora de fazer a justificativa este percentual cai para 50% por cento.

Nesta situacdo, um percentual de 40% por cento ndo escreveu uma justificativa
condizente com a pergunta. Mesmo assim, ndo inviabiliza o resultado positivo apresentado
por metade dos alunos envolvidos na atividade. Precisamos isto sim, que o trabalho continue
sendo desenvolvido de forma continua e efetiva para que continue a aumentar o nivel do
aluno em proficiéncia de leitura.

Com o fim da analise da atividade final de leitura podemos prever o avango dos
envolvidos no desenvolvimento de competéncias leitoras em relagdo aos resultados
demonstrados pelos alunos na atividade inicial de leitura.

A comparacdo entre a atividade aplicada no inicio do trabalho, antes da etapa dos
modulos da intervencdo e a atividade final que aconteceu apds o desenvolvimento da fase dos
modulos, revela resultados surpreendentes. Os alunos sdo outros, com um comportamento de
leitura totalmente diverso do encontrado no inicio. Hoje, estes alunos envolvidos na

intervencdo ja conseguem ultrapassar a expectativa de leitura centrada apenas no cddigo da
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lingua e na exposicdo de informagfes que apresentaram no exercicio inicial. Os alunos que
participaram do estudo, ja conseguem dialogar com o género em especial com a propaganda,
na busca da construcdo de varios sentidos que o género pode possibilitar.

E possivel percebermos que os alunos entenderam a funcdo do género
textual/discursivo propaganda e sua importancia para o meio social, inclusive a
intencionalidade e as situagdes possiveis de utilizag&o.

Ao término do exercicio final de leitura é imperioso destacarmos a importancia do
estudo dos elementos que compdem o0s géneros textuais/discursivos: contetido tematico, estilo
e a composicdo, que foram fatores determinantes no desenvolvimento dos participantes,
inclusive para a elevacao do nivel deles de competéncia e proficiéncia em leitura.

Através destes elementos, percebemos que os alunos interagem com a propaganda
procurando dialogar com os elementos linguisticos utilizados na sua construcdo, ndo apenas
os explicitos no texto, mas também com os que ndo estdo presentes, mas sao detectaveis por
meio da interacdo que se realiza via conhecimentos linguisticos e de mundo, levando em
conta o propdsito comunicativo, a intencdo do autor e a situacao interativa. Apos o término da
atividade final de leitura, podemos enxergar que os alunos mudaram a sua postura referente a

leitura, agora eles conseguem perceber a importancia da interacdo entre autor-texto-leitor.

6.4- Analises da atividade final de producao textual

De posse das propagandas produzidas pelos alunos participantes, passamos as analises
com a finalidade de verificar se houve aperfeicoamento ap6s o estudo desenvolvido com a
intervencdo, para isto usamos como parametro as propagandas construidas pelos alunos
durante a atividade inicial de escrita, com destaque para o0 aprendizado do contetido tematico,
do estilo e da composicdo elementos indispensaveis na constituicdo de qualquer género
textual/discursivo. Vale enfatizarmos que, a exibi¢do da atividade final da producéo textual
requerida aos alunos participantes do estudo, se encontra na pagina 116.

A selecdo dos textos procedeu tomando por base a participacdo dos alunos em todas as
fases da sequéncia didatica até a realizacdo das atividades desenvolvidas no decorrer da
intervencdo. Vale destacarmos, que foi selecionada uma amostra com 10 (dez) producdes
efetuadas pelos envolvidos. Os textos selecionados pertencem aos mesmos alunos que
produziram a primeira propaganda na atividade inicial de producéo textual, inclusive seguem
a mesma numeracao usada na primeira producdo para identificar os alunos.

As propagandas escolhidas sdo apresentadas a seguir, sendo seus autores especificados
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por ndmeros, ou seja, seus nomes foram substituidos por numeral cardinal. Ainda séo
atribuidos comentéarios relativos a construcdo da propaganda, com énfase no conteddo

tematico, estilo e composicao.

Quadro 17- PRODUCAO TEXTUAL FINAL DO ALUNO 1

Producéo I1/Aluno 1
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A primeira propaganda em destaque acima pertence ao aluno 1 (um). E importante
destacarmos que este aluno é o mesmo aluno da producdo textual desenvolvida na atividade
de produgéo textual inicial, que foi identificado como aluno 1 (um). Este foi o procedimento
adotado para todas as producdes seguintes, elaboradas nesta atividade final de producdo
textual. O conteudo tematico da propaganda do aluno 1, é de relevancia social, pois trata de
uma problematica que hd muito tempo vem preocupando a sociedade em geral, a questdo
ambiental. Com isso, o fim da propaganda é fazer uma alerta a sociedade e convencé-la da
necessidade de dar mais atencéo e cuidar melhor da mata atlantica. Para evitar a extincdo dos
animais, o desaparecimento da vegetacao, e promover a preservacdo da vida humana.

No que se refere ao estilo, percebemos que faz o uso de uma escrita em letras

maiusculas como forma de destacar o tema e chamar a atencdo do publico. Observamos um
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desvio gramatical na escrita da palavra (enquato), que poderia ser considerado uma estratégia
no texto de propaganda, se tivesse sido utilizado de forma consciente, para chamar a atencédo
do leitor, esse ndo é o caso. O vocabulario utilizado (esperanca, verde, morre, mata atlantica)
tem coeréncia semantica com a defesa da protecdo do meio ambiente. A estrutura frasal que
predomina séo as frases afirmativas, como maneira de transmitir para o leitor seguranca e
aceitacdo como verdade do que é propagado, para ndo deixar duvida. Esta fungdo é
costumeira no género propaganda.

No que diz respeito a composicdo, a linguagem verbal (uso de palavras) e a ndo verbal
(desenho, cores, ilustracdes) se faz presenga no texto, uma vez que estas linguagens andam
lado a lado na propaganda, se tornando algo inseparavel. A distribuicdo das informacdes, as
ilustracGes, 0 jogo de cores variadas, frases curtas ddo o tom do texto.

A ilustracdo trazida na propaganda apresenta dois momentos distintos. No primeiro
momento, ou melhor, no primeiro quadro da ilustracdo, como efeito de sentido possivel
podemos enxergar a cor verde demonstrando vida, natureza, indicando que as arvores estao
intactas, preservadas. Existe ainda um formato de uma estrada na cor azul misturada com
vermelho, buscando chegar a cor roxa, que vai simbolizar uma estrada que ainda nédo foi
colocada asfalto.

No segundo momento ou no segundo quadro da ilustragcdo, podemos destacar como
efeito de sentido possivel a cor cinza utilizada na caracterizagao de uma arvore, simbolizando
as queimadas, a destruicdo da natureza. Ainda visualizamos um asfalto com marcacao na cor
amarela, que pode transmitir a ideia de atencdo e perigo. Com isso, busca conscientizar o
leitor da necessidade de preservacdo da natureza. A cor amarela ainda é usada para ilustrar um
sol, que podemos entender como sentido possivel, que o desmatamento, as queimadas
contribuem para o excesso de calor, ou melhor, o aquecimento global.

Assim, o desenho das arvores mostra a alegria com a plantacdo verde e a tristeza
expressa na plantacdo seca. A propaganda produzida pelo aluno 1 (um) atende a
funcionalidade do género textual/discursivo em discussdo, que € envolver a sociedade para

aderir a uma ideia, compra-venda de um produto ou a contratacdo de um servico.
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Quadro 18- PRODUQAO TEXTUAL FINAL DO ALUNO 2
Producéo I1/Aluno 2

PRODUCAO FINAL
ATIVIDADE DE PRODUCAO DE TEXTO

Diante da discussfio apresentada a respeito de leitura & produgéo de texto, género propaganda .
e seus elementos constitutivos, produza um texto de propaganda em que seja possivel
identificar o contetido tematico, o estilo e a composicao.
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A propaganda em andlise pertence ao aluno 2 (dois). Com relagdo ao contetdo
tematico, ela apresenta como assunto uma espécie de lanche (o hamburguer) que possibilita
ao publico comemorar ocasifes especiais, como exemplo, é citado o dia da propaganda, que
combina com o produto apresentado. A finalidade é fazer com que o leitor seja convencido de
que nas comemoracdes ndo pode faltar o hamburguer, e assim o publico passe a consumir em
suas festas, aderindo a ideia proposta. Os beneficios apresentados € que, com o consumo do
hamburguer a vida melhora e as realidades de cada um ficam mais saborosas. A
funcionalidade do texto é a transmissdo e adesdo a uma cultura, que utiliza o produto exposto
em festas comemorativas.

Em relacdo ao estilo, a propaganda usa uma linguagem informal, menciona o pronome
pessoal “voce€” como procedimento de intimidade com o publico ao qual se dirige. Esta
estratégia acontece muito no género em analise. O aluno faz a utilizacdo em seu texto de

verbos no imperativo (venha, tenha, utilize, faca) outra especificidade do género propaganda,
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como forma de dar um comando, fazer um pedido. No vocabuléario, observamos o uso de
palavras pertencentes a0 mesmo grupo semantico com relacdo ao objetivo que se deseja
atingir. A estrutura predominante das frases é a declarativa, com o propdésito de passar a
impressdo que 0 mencionado no texto esta repleto de verdade.

No tocante a composic¢do, 0 uso de texto escrito e com ilustragdo faz parte do contexto
de construcdo da propaganda, porém o uso de texto com frases longas ndo sdo utilizadas com
muita frequéncia neste tipo de texto. Outro fator preponderante da propaganda em analise é a
organizacdo do texto com a exploracdo de palavras em maiusculas como forma de destacar
uma informacéo das demais que vém escritas em mindscula.

As palavras em cores variadas no texto do aluno 2 (dois) combinam com as cores da
gravura que ilustra o hambdrguer. Esta combinacdo € uma particularidade do texto
propagandistico, por serem usadas como modo de prender a atencdo do leitor, como também
dar destaque a um tipo de informacdo central.

O efeito de sentido possivel na caracterizacdo das cores usadas pelo aluno na
elaboracdo de seu texto pode ser observado da seguinte forma: o vermelho pode simbolizar
que o hamburguer passa energia ao consumidor, que possibilita manter o corpo preparado
para as atividades da vida cotidiana; a cor amarela pode simbolizar conforto, iluminacéo,
esperanca; a cor verde natureza, vida, salude; a cor azul remete ao céu, paraiso, serenidade.
Estas caracteristicas atribuidas pelo uso das cores na propaganda produzida pelo aluno 2
(dois) procura disseminar os beneficios que o leitor pode ter ao consumir o produto que esta
sendo divulgado, no caso o hamburguer. Com isso, 0 objetivo é vender o produto e fazer o
publico acreditar que o hamburguer € essencial na vida das pessoas e que precisa ser

consumido.
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Quadro 19- PRODUCAO TEXTUAL FINAL DO ALUNO 3
Producéo I1/Aluno 3

PRODUCAO FINAL
ATIVIDADE DE PRODUCAO DE TEXTO

Diante da discussao apresentada a respeito de leitura € produgio de texto. género propaganda
e seus elementos constitutivos, produza um texto de propaganda em que seja possivel

identificar o contetido tematico. o estilo € a composic¢io.
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Na propaganda do aluno 3 (trés) podemos observar no conteudo tematico, a
abordagem do assunto relacionado a saide com o consumo de uma fruta, a melancia. No texto
em analise, o autor tem a finalidade de conscientizar o leitor da importancia da melancia para
uma boa salde, objetivando a adesdo a este tipo de ideia e levar as pessoas ao consumo da
fruta. A funcionalidade do texto é a preocupacdo com a saude, como também a orientacdo de
boas maneiras de salde.

O estilo utilizado na propaganda do aluno 3, é a organizacdo das frases a partir de
verbos no imperativo (coma, fique), como ja mencionado uma das caracteristicas da
propaganda. A linguagem se aproxima da norma culta padrdo com frases declarativas,
também uma espécie de estratégia dos textos de propagandas. Ainda é visivel a utilizagdo do

conectivo “e” como maneira de ligar a acdo de (comer) ao beneficio de ficar bem com o

consumo da melancia, outra préatica presente no género em analise.
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A composic¢do do género propaganda, parte da mescla de frases e ilustragdo, aspecto
primordial na propaganda. Ainda lanca mdo do uso de cores variadas, nas frases com as

mesmas cores que usou para ilustrar a melancia.

Quadro 20- PRODUQAO TEXTUAL FINAL DO ALUNO 4
Producdo I1/Texto 4

PRODUCAO FINAL
ATIVIDADE DE PRODUCAO DE TEXTO

Diante da discuss@io apresentada a respeito de leitura & produgfio de texto, género propaganda
e seus elementos constitutivos, produza um texto de propaganda em que seja possivel
identificar o conteado tematico, o estilo € a composigfo.
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Na propaganda do aluno 4 (quatro), o conteudo temaético trata de um servigo
odontoldgico, que oferece o beneficio de tratar os dentes danificados por meio de um aparelho
inovador, isto levando em conta que este aparelho ndo faz parte do contexto dos odontélogos.
Assim, o aparelho martelo invocado pelo autor da propaganda, pode ser entendido como um
sentido possivel no sentido de uma ironia, que ¢ uma figura de linguagem que busca dizer o
contrario do que se quer dar a compreender.

Portanto, este fato de tratar o martelo como inovador se configura como um elemento
linguistico expressivo de efeito de sentido, que é muito utilizado na propaganda, que € a
figura de linguagem ironia, que se junta ainda na propaganda produzida pelo aluno 4 (quatro)
ao efeito de humor que procura acrescentar ao texto.

Estes recursos linguisticos sdo caracteristicos dos textos propagandisticos, uma vez
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que, através do humor e da ironia o produtor busca atrair e prender a atencdo do leitor, a fim
de convencé-lo a adesdo de um produto, servico ou ideia. Ainda, como uma forma de
producéo de efeito de sentido, o produtor do texto traz o valor de uma consulta com um precgo
acima do valor da realidade, no entanto, a finalidade é convencer o consumidor através do
humor e da ironia. A funcionalidade da propaganda produzida é a prestacdo de um servico,
para o publico que se encontra com problemas de dentes danificados na boca.

O estilo usado pelo aluno 4 (quatro), é a linguagem informal como procedimento de se
aproximar do leitor, estratégias esta muita presente nos textos de propagandas. Quanto as
frases construidas, predominam as declarativas. Outra estratégia primordial do género
propaganda € o uso de verbos no imperativo que transmite uma ordem, conselho, pedido, que
foi utilizado pelo aluno 4, (venha).

Os elementos composicionais, dos quais o aluno 4 (quatro) fez uso para producdo de
seu texto foi a mistura de frases e desenhos, primordial no género textual/discursivo
propaganda. A organizacao das frases com letras maiores e tipos diferentes tem o objetivo de
uma visualizacdo mais consistente e possibilidade de atracdo maior, visto que se utiliza desta
estratégia para enfatizar o servico especifico acabar com os dentes podres.

A cor preta utilizada pode ter a indicagdo de escuriddo, como se quisesse dizer que
quem possui dentes podres ndo esta bem e precisa procurar o dentista, caracteristica
fundamental nos textos de propagandas. Outra estratégia fundamental utilizada pelo aluno 4
foi o simbolo de um martelo, utilizado neste contexto odontolégico como forma de humor e
ironia, para prender a atencdo do leitor e facilitar o didlogo entre os envolvidos na interacéo,
bem como a producéo de efeitos de sentidos, que levem o consumidor a curiosidade de querer
saber que aparelho inovador realmente esta se falando.

Outro efeito de sentido possivel com a utilizacdo do simbolo do martelo, é que por
meio da ironia e do humor, pode estar fazendo uma critica aos servigos odontologicos
prestados, a fim de informar que é necessaria uma constante qualificagdo como maneira de

inovagao nos Servicos.
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Quadro 21- PRODUCAO TEXTUAL DO ALUNO 5

Producéo I1/Aluno 5

I'R()l)l'('.f\() FINAL
ATIVIDADE DE PRODI (,':\() DE TEXTO
Diante da discussfio apresentada a respeito de leitura ¢ produgiio de texto, género propaganda

¢ seus elementos constitutivos, produza um texto de propaganda em que sejn possivel

identilicar o ntetdo temdatico, o estilo ¢ a composigiao

A producdo textual do aluno 5 (cinco), apresenta uma propaganda a respeito dos
servigos disponibilizados pelo banco Caixa EconOmica que podem contribuir para a
realizacdo de diversos desejos do ser humano, inclusive ter a casa propria, adquirir o carro,
viajar e concluir uma faculdade. A propaganda do aluno atende a funcéao social do género, que
permite tratar sobre prestacdo de servico. A propaganda construida é destinada a toda pessoa
que possua uma conta no banco citado, como também convencer aqueles que ainda ndo tém a
fazer a adesdo, assim objetiva atrair 0 nimero maior possivel de clientes. Este procedimento
usado pelo aluno concretiza uma das especificidades do género textual/discursivo propaganda.

O estilo do qual o aluno 5 (cinco) langou méo foi 0 uso de uma linguagem proxima da
norma culta padréo, inicia a frase com um pronome possessivo (seus) para indicar que oS
sonhos pertencem ao publico alvo, e que a caixa pode realizar 0s sonhos almejados para as
pessoas, como modo de propagar a ideia de um servico eficiente, critério este muito utilizado
nos texto propagandisticos. O grupo semantico do vocabulario utilizado é coerente para o
assunto descrito, (sonhos, realizados, ilustracdo de uma casa, carro, bolsa para viagem, capelo
académico), que é uma necessidade na propaganda. A utilizacdo de frases curtas atende ao

estilo particular dos géneros de propagandas.



171

Os elementos de composi¢do no texto do aluno sdo exemplos de estratégias de um
bom texto de propaganda: uma linguagem mista quando sdo utilizadas as palavras e as
ilustracdes, as letras em caixa alta e colorida como maneira de chamar a atencdo do leitor, o
simbolo que representa umas nuvens para demonstrar que a realizacdo possivel dos sonhos
pela caixa vai elevar o seu ego, sua classe social, e a cor azul simboliza o céu para

proporcionar ao publico alvo a sensagdo de esta no paraiso com os servicos da caixa.

Quadro 22- PRODUCAO TEXTUAL FINAL DO ALUNO 6

Producéo I1/Aluno 6
PRODUCAO FINAL

ATIVIDADE DE PRODUCAO DE TEXTO

Diante da discuss@o apresentada a respeito de leitura & producio de texto, género propaganda
¢ seus clementos constitutivos. produza um texto de propaganda em que seja possivel
identificar o contetdo tematico, o estilo e a composi¢ao.

Com relacdo a propaganda produzida pelo aluno 6 (seis), o conteddo tematico esta em
conformidade com os preceitos caracteristicos dos textos propagandisticos, ou seja, discorre
sobre um assunto social do dia-a-dia das pessoas, que a é venda de salgados em especial a

coxinha. O publico alvo ao qual se destina sdo as pessoas que consomem este tipo de salgado,
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com o fim de convencer ao consumo, para que possa vender o produto exibido.

O estilo adotado pelo aluno também € condizente com as particularidades dos textos
de propagandas, pois é observado o uso de frase curta, iniciada com verbo no imperativo, com
0 objetivo de prender a atencdo do publico alvo e em determinar como eles tém de se
comportar. O léxico é pertinente a situacdo interativa, por fazer parte do mesmo grupo
semantico (saborear, sabor, coxinha).

A composicdo do texto do aluno 6 (seis), ajusta-se a proposta do género
textual/discursivo em estudo, pois faz o uso de palavras e ilustragdes como uma estratégia de
organizacdo do discurso e prender a atencdo do leitor. A mistura de cores utilizada para
representar a grande alegria em consumir o produto divulgado.

A cor do produto da propaganda, marrom, pode nos relatar os efeitos de sentidos
possiveis, que se aproxima da terra, da madeira, associando a produtos naturais, que
combinam com uma vida saudavel, a fim de transmitir ao consumidor que o produto
divulgado ¢é saudavel e precisa ser consumido. A estrutura da coxinha em formato de uma
bomba para combinar com a expressao explosdo de sabor. O uso do conectivo “apenas” pode
motivar uma sensacdo de que o valor do produto € irrisério para tudo o que proporciona. A
disposicdo das palavras em caixa e alta e em cores variadas aumenta o repertorio

composicional usado pelo aluno na producéo de seu texto.
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Quadro 23- PRODUCAO TEXTUAL FINAL DO ALUNO 7
Producdo Il/aluno 7

PRODUCAO FINAL
ATIVIDADE DE PRODUCAO DE TEXTO

Diante 1 discuss ipresentada a speito de leitura € produgao exto. género propaganda

pag em que seja possivel

O conteGdo tematico da producdo textual do aluno 7 (sete), € condizente para o
esperado em uma propaganda: aborda a venda de um produto, o celular, necessario para as
pessoas no momento atual da sociedade, pois além de usar para a comunicagdo oral ou escrita,
possui outras funcBes como tirar fotografias com varios efeitos como especificado na
propaganda acima. A finalidade do texto é convencer o publico adolescente e jovem a
comprar o celular, tendo uma funcionalidade social de participacdo em uma transacdo que
acontece por intermédio do contrato de compra e venda.

O texto do aluno, ainda atende as expectativas de um estilo alinhado ao caracteristico
de uma propaganda: adota uma linguagem informal como forma de facilitar a comunicacéo
entre os diversos segmentos sociais, a estrutura frasal apresenta frases declarativas para dar
veracidade ao que se anuncia. Subentendemos que o aluno iniciou o texto com uma frase
interrogativa, esquecendo apenas do sinal de interrogagdo, para induzir o publico a se
perguntar da necessidade de adquirir a proposta oferecida, fotos belissimas através do novo

lancamento do celular. O Iéxico totalmente coerente com o produto anunciado (fotos, novo
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langamento, celular, camera), ainda foi fundamental o uso da expressdo “apenas e sem” para
respectivamente passar a impressdao que o preco € insignificante, e o melhor, que o
parcelamento é sem juros.

A composicdo utilizada pelo aluno na constru¢cdo do género textual/discursivo em
andlise satisfaz as expectativas do género propaganda, ao fazer o uso de palavras e ilustracGes
para as disposi¢des das informagdes, o uso de um retdngulo na cor azul para destacar a
caracteristica essencial do produto anunciado, como também o uso do sinal de adi¢do na cor
amarela, indicando que o leitor tenha atencéo, a fim de compreender que o celular possui mais
de um beneficio. Ainda, podemos perceber uma seta também na cor amarela no sentido para

baixo para mostrar a forma de pagamento.

Quadro 24- PRODUCAO TEXTUAL FINAL DO ALUNO 8
Producéo I1/Aluno 8

PRODUCAO FINAI

ATIVIDADE DE PRODUCAO DE TEXTO

Diante da discussdo apresentada speito de leitura & produgdo de texto, género propaganda
>lementc constitu 5 duza um texto de propa em que se possivel
identificar o contetido tematico. o estilo e a composigao

O texto acima de autoria do aluno 8 (oito), com relacdo ao contetdo tematico de uma

propaganda atende aos pré-requisitos, como: discorrer a respeito de um assunto importante
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para a sociedade, que é o meio ambiente, a destruicdo da natureza, com a finalidade de
conscientizar a sociedade e convencé-la da necessidade de proteger as florestas, caso contrario
até mesmo o ser humano vai parar de respirar e chegara a morte. A preservacdo da natureza
implica a preservacdo da vida.

O estilo apresentado na producédo do aluno (oito) é condizente com a ideia defendida e
0 género propaganda adotado: faz o uso de uma linguagem informal caracteristica do dia-a-
dia, como forma de aproximacao de toda classe social. As frases que estrutura o texto é a frase
interrogativa, como maneira de perguntar ao leitor se ele deseja algo (respirar) e a frase
imperativa (comece a preservar) para expor a resposta, fazendo um pedido, atribuindo uma
ordem, um conselho. Ainda, observamos a criatividade do aluno ao utilizar a estratégia de
producdo da frase em forma de rima, quando usa “respirar” e “preservar”, com isso dar uma
expressividade de efeito de sentido, enfatizando que a respiracdo necessita da acdo de
preservacao da natureza por parte do ser humano. A rima é uma das caracteristicas presentes
no género propaganda.

Os elementos de composi¢ao usados pelo o aluno coincidem com os esperados em um
texto de propaganda: a linguagem verbal, as palavras, como também a linguagem néo verbal,
as ilustracgdes, frase imperativa (comece a preservar) para impor uma ordem, dar um conselho,
fazer um pedido, a cor preta para indicar escuriddo, tristeza, luto, com a situacdo que se ver,
usa o desenho do fogo, arvores secas, para exprimir a ideia que o fogo, as queimadas esta

acabando com a natureza.
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Quadro 25- PRODUCAO TEXTUAL FINAL DO ALUNO 9
Producéo I1/Aluno 9

PRODUCAO FINAL

ATIVIDADE DE PRODUCAO DE TEXTO

Diante da discussdo apresentada a respeito de leitura € producéo de texto, género propaganda

e seus elementos constitutivos, produza um texto de propaganda em que seja possivel

identificar o contetido tematico, o estilo e a composicdo.

Na propaganda acima escrita pelo o aluno 9 (nove), percebemos que satisfaz ao
conteddo tematico relativo ao género: retrata a questdo do preconceito racial muito presente
no meio social, a finalidade é a conscientizacdo da sociedade para ndo proceder com a
disseminacédo do preconceito, e desta forma acabar ou pelo menos amenizar com este mal que
assola o ser humano, a funcionalidade €é a valorizacdo do ser humano, independente da cor.

O estilo, adotado na construcdo da propaganda estd presente as caracteristicas
esperadas neste género: uma linguagem informal de uso cotidiano, para alcancar toda classe
social, utilizagdo de frases curtas, negativas, exclamativas e declarativas, vocabulario coerente
semanticamente com o tema abordado (negro, preconceito, cicatrizes), expressdes como
“jamais” para destacar a intensidade da consequéncia que é provocada no ser humano.

A composicdo do texto do aluno 9 (nove) atende as particularidades de uma
propaganda: uso de frase e ilustragdes para caracterizacdo do fato. A cor preta tem uma
ligacdo direta com 0 assunto exposto, que € 0 preconceito racial, pois transmite o possivel

efeito de sentido, que associa o preto a cor da pele.
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Quadro 26- PRODUQAO TEXTUAL FINAL DO ALUNO 10
Producéo II/Aluno X

PRODUCAO FINAL
ATIVIDADE DE PRODI ("—\()I)I‘ rexTo
Diante da discussdo apresentada a respeito de leitura é produgio de textos género j ropaganda

lemento nstitutivos, produza um texto de propaganda em que seé

tulicar o conteudo tematico, o 110 € a composi¢cao
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O dltimo texto da amostragem selecionada é a propaganda do aluno 10 (dez), com
relacdo ao conteldo temético a propaganda se enquadra dentro do perfil adequado requerido
pelo género textual/discursivo em analise, pois apresenta as seguintes caracteristicas: o tema €
a divulgacdo de um ambiente comercial, uma pizzaria, que tem a finalidade de atrair clientes
para o consumo de pizza. O publico ao qual a propaganda se dirige sdo as pessoas que gostam
de pizza, pois quando menciona o pronome pessoal “vocé” é para mostrar uma proximidade,
que conhece a pessoa e por isso faz o chamamento, mas também o “vocé€” pode referir-se as
pessoas em geral que tem o desejo de experimentar uma pizza. A funcdo social € a prestacdo
de um servico, como também um contrato de compra e venda.

O estilo do texto produzido atende aos objetivos do género textual/discursivo
propaganda, por apresentar: uma linguagem informal do cotidiano para se aproximar de um
publico em sentido geral. O Iéxico usado pertence a um mesmo grupo semantico (comer,
pizza, pizzaria, massa). Inicia a frase com uma estrutura de frase condicional para expor a
relacdo existente entre pizza de cinema e pizzaria casa da massa, quando usa o0 (Sse) como se
dissesse que pizza boa mesmo sé na pizzaria divulgada.

Os elementos composicionais do texto em analise sdo de inteira conexao com 0s

admitidos no género textual/discursivo propaganda: existe uma aproximacdo entre autor e
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leitor pelo o uso do pronome pessoal “vocé”, a linguagem presente ¢ a linguagem verbal, uso
de palavras e ndo verbal uso de ilustracGes. A utilizacdo da cor vermelha na pizza como forma
de dizer ao publico que o alimento traz muita energia e fortalece os consumidores, 0 uso de
palavras em maiuscula destacando o publico (vocé), o0 nome da pizzaria (casa da massa) e 0
grau de confiabilidade (melhor).

Chegado ao final das analises das produgdes textuais desenvolvidas na Gltima etapa da
intervencdo pedagogica, no caso da sequéncia didatica, podemos detectar um grande avanco
dos alunos no tema em estudo. Se compararmos estas Ultimas produc¢des com as producdes
textuais produzidas durante a fase da producéo inicial de texto, notamos que houve um grande
desempenho nos elementos composicionais do género textual/discursivo propaganda, no qual
a maioria dos alunos demonstrou na atividade inicial desconhecimento do elemento
composicional da propaganda.

Na producdo inicial, os alunos construiram seus textos propagandisticos com uma
estrutura de textos dissertativo-argumentativos, aos moldes da redacdo. A linguagem néo
verbal, ou melhor, cores, imagens, ilustracbes desenhos era ignorados pelos envolvidos na
hora de produzir suas propagandas. Ndo conseguiam naquela ocasido associar os elementos
verbais aos nédo verbais na producao.

A melhora também é observada no estilo, no qual os alunos mobilizam melhor os
elementos da lingua dependendo do tema, do publico alvo, da intencdo, presume-se que na
visdo dos alunos, para produzir um texto ndo se fazia necessario entender antes a funcao
social do texto, o objetivo, o publico, a situacdo de interacdo, 0 que importava eram as
informag0es sobre um determinado tema.

Com relagdo ao contetdo tematico, o nivel de conhecimento também avangou. O que
vimos € que ao produzir uma propaganda, os alunos conseguem alinhar o género
textual/discursivo propaganda em acordo com a finalidade de seu uso: divulgar, convencer,
vender um produto, uma ideia ou uma prestacdo de um servico.

O que podemos afirmar, é que a intervencdo foi fundamental para o bom
desenvolvimento das habilidades e competéncias dos alunos em leitura e producéo textual.
Sendo determinante o estudo a partir dos elementos constitutivos dos géneros
textuais/discursivos que possibilitou aos alunos conhecer detalhadamente suas caracteristicas
e 0 modo de aplicacdo, facilitando a consecucdo de competéncia em leitura e estratégias de

producéo de texto, com énfase no género textual/discursivo propaganda.
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7- CONSIDERACOES FINAIS

A proposta de trabalhar a leitura e a producdo de textos a partir do género
textual/discursivo propaganda, com énfase nos elementos que o constituem: contetdo
tematico, estilo e composicdo, nos proporcionou levantar as deficiéncias da turma envolvida,
0 nono ano, em leitura e escrita e tentar por meio de procedimentos metodoldgicos, acabar ou
pelo menos amenizar as dificuldades que atrapalham o desempenho na tematica abordada.

Com a finalidade de diagnosticar as dificuldades dos alunos participantes, aplicamos
um questionario a ser respondido por eles, a fim de que expusessem o conhecimento sobre
leitura e escrita e demonstrassem o que nao pertencia ao seu dominio a respeito do tema.
Também desenvolvemos em sala de aula uma atividade de leitura e de producgdo textual com
base no género textual/discursivo propaganda somente com base nos conhecimentos prévios
dos alunos, uma forma de sondar as competéncias em leitura e estratégias de escrita deles.

Ap0s estas etapas de levantamento de informagdes, pudemos constatar que mesmo 0s
alunos envolvidos tendo tido contato com a propaganda no seu dia-a-dia, a dificuldade em
compreender e produzir uma foi grandiosa. Notamos que alguns alunos, quando pedido para
produzir uma propaganda confundiram com a escrita de um texto dissertativo, ndo atendendo
as exigéncias composicionais e as vezes de estilo que cercam o género propagandistico. Uma
das caracteristicas mais visiveis da propaganda, as ilustracGes, eram ignoradas pela maioria
dos alunos no momento da producéo textual.

O desempenho dos alunos em leitura detectado por meio da atividade proposta em sala
demonstrou que os envolvidos s6 concentravam a atencdo para a compreensdo de um texto
nos aspectos linguisticos explicitos no préprio texto, ndo conseguiam associar as informacdes
do texto aos acontecimentos e a¢fes sociais do seu cotidiano. A pratica de leitura ficava presa
a decodificacdo das frases como forma de exposi¢do das ideias.

Diante das problemaéticas existentes, nos convencemos que uma intervencgdo se fazia
necessaria, a fim de que os alunos pudessem encontrar mecanismos que 0s tornassem
proficientes em leitura e producdo textual, especialmente no género textual/discursivo
propaganda, como uma maneira de possibilitar a compreensdo do ambiente social e a
participacdo dos alunos na sociedade com o auxilio da leitura e a escrita numa perspectiva
interacionista.

Aplicamos uma sequéncia didatica, inspirada em Dolz, Noverraz e Schneuwly (2004)
com as alteracBes necessarias e cabiveis para se adequar ao publico e ao contexto de

desenvolvimento, como proposta de enfretamento das dificuldades encontradas na turma
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envolvida no estudo.

Através da sequéncia didatica o estudo realizado foi dividido em 3 (trés) modulos que
contaram com a abordagem das concepcdes de lingua, linguagem, géneros
textuais/discursivos, leitura, escrita e texto na expectativa sociointeracionista, como também o
estudo dos elementos constitutivos dos géneros: contelido tematico, estilo e composicéo, e a
propaganda e suas caracteristicas.

Nos mddulos, foi explorado o estudo da propaganda através de textos tirados da
internet, sendo os alunos expostos a atividades de leitura e escrita de forma compartilhada e
participativa, as quais se desenvolveram de forma oral, expositiva e dialogada, com anotagdes
quando necessarias, com a finalidade de levar os envolvidos a fazerem a conexdo da teoria
com a prética.

Com isso, na producdo final, ja encontramos os alunos com uma postura diferente
daquela exibida na parte inicial. Com relacdo a leitura, os participantes ja conseguiam
articularem informac@es explicitas e implicitas contidas na propaganda, ja era possivel
também focar na intencionalidade, na situacdo interativa especifica, no publico alvo, na
associacdo da linguagem verbal e ndo verbal, como maneira de producédo de sentido do texto.
O conhecimento adquirido sobre os elementos de construcdo dos géneros textuais/discursivos,
inclusive da propaganda, passou a ser eficiente na constru¢do dos sentidos possiveis que o
texto propagandistico apresenta, ou seja, a interacdo entre autor-texto-leitor comegou a ser
explorada como maneira de comunicacdo social. A leitura passou a ser um modo de refletir,
analisar e participar das a¢@es sociais do dia-a-dia de uma sociedade.

Com relacdo a producdo textual, os alunos entenderam a composic¢do, a finalidade, a
situacdo de interacédo apropriada ao género propaganda, a linguagem a ser utilizada de acordo
com o proposito comunicativo e com o publico alvo, como também de acordo com o0s
assuntos a serem tratados por meio da propaganda.

Os textos produzidos pelos participantes na atividade final de escrita demonstraram o
avango dos alunos com o género propaganda, inclusive, usando este género para discutir
temas do seu préprio dia-a-dia da sociedade, buscando a conscientizacdo, a divulgacdo de
produtos, servicos e ideias, como também argumentando com o fim de convencer o leitor a
aceitar as ideias defendidas por meio do texto de propaganda elaborado.

Diante do exposto acima, justificamos a importancia de fundamentar o ensino-
aprendizagem de linguagem, inclusive de leitura e producdo textual, na concepgdo
sociointeracionista. Ainda é plausivel a constatacdo da relevancia do dominio dos elementos

constitutivos dos géneros textuais/discursivos para o aprendizado de competéncia leitora e
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estratégias de producéo de texto.

De acordo com o demonstrado, o desempenho atingido pelos alunos participantes foi
satisfatorio, bastando observar o inicio, o caminho percorrido e a situacdo em que o aluno se
encontra depois do trabalho aplicado. Os alunos comecgaram a ler os textos mobilizando uma
série de recursos ora ja citado neste trabalho para produzir sentidos dos mais variados tipos,
como também a producdo da propaganda com autonomia e propriedade.

Diante do exposto, concluimos que a nossa pesquisa atingiu o0s objetivos propostos,
uma vez que o objetivo geral era desenvolver nos alunos a capacidade de ler e escrever, para
que pudessem utilizar a leitura e a escrita como forma de participagdo nas diversas situagoes
de comunicagdo social de maneira consciente e critica. Isto, podendo ser observado no
caminho percorrido pelos alunos diante das atividades de leitura e producéo textual aplicada,
pois 0 que observamos € que antes da aplicacdo da sequéncia didatica, os alunos entendiam
como leitura apenas as informacBes explicitas do texto, como se, para eles, leitura fosse
somente decodificar as palavras usadas na producao do texto.

No que diz respeito a escrita, 0 aluno passou a compreender as variedades de géneros
textuais/discursivos existente no meio social como forma de comunica¢do, como também os
elementos constitutivos que sdo fundamentais no momento de produzir um texto, além de
perceber a funcionalidade dos géneros textuais/discursivos em acordo com a finalidade que se
almeja atingir.

No final do trabalho, por meio da atividade de leitura e producdo textual, o que
percebemos é que a leitura e a escrita passaram a ser para o aluno uma maneira de
comunicacdo social em que além das palavras, seria necesséria a articulacdo de variados
elementos de linguagem responsaveis pelos sentidos dos textos. Assim, a leitura e a escrita
foram entendidas pelos os alunos como um processo dialdgico que envolve autor-texto-leitor,
que busca detectar e proporcionar possiveis sentidos para um texto a depender da
intencionalidade, da situacdo interativa, dos elementos linguisticos, que contribuem para a
concretizacdo da interagéo.

Os objetivos especificos como analisar propagandas de temas diversificados que
circulam em abundancia em meio social; identificar as caracteristicas de producdo da
propaganda com base nos elementos constitutivos dos géneros textuais/discursivos (contetdo
tematico, estilo e composic¢do); organizar atividades que envolvam a leitura e a escrita que
contribuam para a préatica efetiva com relagdo a compreensdo e a producdo do género
propaganda; levantar discussdes e refletir a importancia da leitura e da escrita para vivéncia

no meio social, foram todos alcancados e desenvolvidos tanto nas atividades de leitura inicial
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e final, quanto nas atividade de producéo textual inicial e final. Tais objetivos tambem foram
trabalhados e atingidos nos médulos desenvolvidos durante a sequéncia didatica aplicada.

Assim, notamos que a evolugdo do aluno passa pelo trabalho coletivo que envolve o
préprio aluno, que tem a perspectiva de adquirir conhecimentos que sejam proveitosos na sua
vida enquanto ser social e o professor que precisa de inovacOes em sala de aula, a fim de
mobilizar e atrair o aluno para a aquisi¢ao do aprendizado.

O professor precisa ser uma espécie de professor pesquisador, que procura detectar as
dificuldades dos alunos e busca orientacdes nas teorias que possam ser aplicadas na prética,
para a resolucdo ou pelos menos para a diminuicdo dos problemas que afetam o desempenho
do aluno.

Com o trabalho desenvolvido, ndo é a nossa intencdo esgotar o tema abordado, mas
sim demonstrar as possibilidades de ensinar a leitura e a producdo textual nesta perspectiva,
sociointeracionista da linguagem, objetivando a expansdo da tematica e instigando o0s

pesquisadores a novas pesquisas.
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TERMO DE CONSENTIMENTO LIVRE E ESCLARECIDO

Prezado,

O senhor (a) esta sendo convidado (a) a participar da pesquisa intitulada: O GENERO
PROPAGANDA NA SALA DE AULA: COMPETENCIA LEITORA E ESTRATEGIAS
DE PRODUCAO TEXTUAL, sob a responsabilidade de: LUIZ ROSA DA SILVA FILHO e
da orientadora professora doutora EDILMA DE LUCENA CATANDUBA, de forma
totalmente voluntaria. ’

Antes de decidir sobre sua permissdo para a participagdo na pesquisa, ¢ importante que
entenda a finalidade da mesma e como ela se realizard. Portanto, leia atentamente as
informagdes que seguem.

A pesquisa se justifica em virtude da responsabilidade da escola na formacdo dos
alunos para a participa¢@o ativa em meio social, assim, carece criar condi¢des de interacdo,
que venham inseri-los em praticas discursivas, para com isso os alunos possam desenvolver
habilidades e competéncias em leitura ¢ escrita. Assim, facilite a eles entender o mundo em
seus multiplos sentidos e possam atuar de forma consciente ¢ critica em sociedade. Diante
desta perspectiva, o género propaganda se apresenta como um importante aliado a consecugdo
do exposto, uma vez que, por possuir um discurso persuasivo através do qual o autor tenta
convencer a sociedade a adquirir um produto mesmo sem necessidade ou apoiar uma
determinada ideia.

E oportuno mencionar que por meio da propaganda se pode divulgar um determinado
modelo social a ser seguido, e assim modular o sujeito independente da sua consciéncia,
quando este sujeito ndo tem uma bagagem suficiente para desmistificar as estratégias
argumentativas na linguagem praticada. Para isso, o ensino de lingua a partir dos géneros
textuais/discursivos fornece a oportunidade de contato com a diversidade de linguagem,
favorecendo a constru¢do de sentidos nas diversas ocasides de comunicagdo, pois, deste
modo, a leitura e a producdo textual coopera para o desenvolvimento da competéncia
comunicativa.

Diante desta configuragdo, o estudo objetiva desenvolver nos alunos o desempenho da
capacidade interativa, para que possam utilizar a leitura e a escrita como forma de
participagdo nas diversas situa¢des de comunicagdo social de forma consciente e critica.

O estudo ao qual nos propomos serd guiado por obras de autores renomados que




contribuiram para o aprimoramento das tematicas que abordamos em nosso trabalho, ou seja,
a leitura, a escrita, os géneros textual/discursivos, o género propaganda e suas caracteristicas

de produgdo. Com base nos aportes tedricos faremos uma discusséo, refletindo sobre as

propostas dos tedricos, comparando-as com a pratica oferecida na escola alvo do estudo, ndo-

sendo condizente com os preceitos levantados nas leituras, passaremos a adequa¢ao da pratica
2 teoria disponivel com o intuito de direcionar o ensino da leitura, da producao de texto numa
concepgdo interacionista. '

Como meio de coletar informagdes pertinentes a realidade apontada, utilizaremos
questiondrio, contendo perguntas objetivas e subjetivas, para entrevistar alunos e professores
de lingua portuguesa do local da pesquisa com a finalidade de coletar dados relacionados a
leitura, producdo de texto e género textual. No segundo momento serdo oferecidas atividades
de leitura por mei.o de exercicio de compreensao de texto com questdes de cunho objetivo,
como também subjetivo pertinente a temas variados. Ainda, sera solicitada aos alunos, a
producdo de um texto argumentativo, e seguindo o mesmo procedimento de anélise que
utilizaremos com relagdo a leitura, buscamos levantar as dificuldades encontradas tanto no
aspecto da leitura quanto da escrita.

Assim, ofereceremos uma intervengdo pedagdgica, ou seja, uma sequéncia didatica, na
qual estudaremos a leitura e a escrita através do género propaganda, com foco nos elementos
constitutivos dos géneros textuais/discursivos: contetido tematico, estilo e composi¢do, com o
intuito de solucionar ou pelo menos amenizar os problemas apresentados pelos alunos nas
modalidades de leitura ¢ escrita.

Diante deste contexto, a pesquisa so se iniciara apenas com a sua autorizagdo para

realizarmos a coleta dos dades.

Vale ressaltar, que a pesquisa trard beneficios como o conhecimento integral do
género propaganda, entendendo suas interfaces e sua contribui¢io no desenvolvimento critico
do ser humano, além do dominio da leitura e da producao textual como forma de participagdo
interativa nos diversos contextos sociais, fazendo o uso da linguagem como maneira de
mediagdo e transformacio da realidade a que se pretende.

No entanto, precisamos atentar para os possiveis riscos que poderdo se fazer presente
no desenvolvimento da pesquisa, mesmo sabendo que eles sdo minimos. Podemos apontar
alguns riscos que os alunos podem encontrar, como: possibilidade de constrangimento ao
responder o questiondrio e ao se expor durante a realizagdo de testes de qualquer natureza,
vergonha ao participar das atividades propostas, estresse e cansago devido as diversas e

diferentes atividades em desenvolvimento. Faz se necessario esclarecer que serdo utilizadas as
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cautelas necessarias nas fases da pesquisa e¢ no pleno desenvolvimento das atividades
propostas, ou scja, levard em conta o perfil da turma envolvida no estudo, como também as
caracteristicas de cada participante. As etapas do estudo serdo flexiveis e refletidas, procurando
a oportunidade adequada para aplicacdo de cada etapa em acordo com a comodidade dos
envolvidos.

E oportuno enfatizar, que mesmo o direito & indenizagdo diante de eventuais danos
decorrente da pesquisa ndo ser uma prerrogativa da resolucdo CNS N° 466 de 2012, no
entanto, ¢ previsdo legal em outros ordenamentos como podemos citar o Codigo Civil. Assim,
cabe mencionar que os participantes da pesquisa que vierem a sofrer qualquer tipo de dano
resultante de sua participagio no estudo tém direito & indenizagdo, por parte do pesquisador e
das instituigdes envolvidas nas diferentes fases da pesquisa.

Ao pesquisador cabera o desenvolvimento da pesquisa de forma confidencial;
entretanto, quando necessario for, podera revelar os resultados ao médico, individuo e/ou
familiares, cumprindo as exigéncias da Resolugao N°. 466/12.

O voluntario ou o Responsivel legal do menor participante da pesquisa poderd se
recusar a participar, ou retirar seu consentimento a qualquer momento da realizacao do trabaltho
ora proposto, ndo havendo qualquer penaliza¢do ou prejuizo.

Os dados individuais serdo mantidos sob sigilo absoluto e sera garantida a privacidade
dos participantes, antes, durante ¢ ap0s a finalizagao do estudo. Os resultados da pesquisa
poderdio ser apresentados em congressos e publicagdes cientificas, sem qualquer meio de
identificagdo dos participantes, no sentido de contribuir para ampliar o nivel de conhecimento a
respeito das condi¢oes estudadas.

Nao havera qualquer despesa ou d6nus financeiro aos participantes voluntarios deste
projeto cientifico e ndo havera qualquer procedimento que possa incorrer em danos fisicos ou
financeiros ao voluntdrio e, portanto, ndo haveria necessidade de indenizagdo por parte da
equipe cientifica e/ou da Institui¢ao responsavel.

O Termo de Consentimento Livre ¢ Esclarecido sera elaborado em duas vias,
rubricadas em todas as paginas e assinadas, ao seu término, pelo convidado a participar da
pesquisa, ou por seu representante legal, assim como pelo pesquisador responsavel, sendo
fornecida uma via original ao participante da pesquisa. Ainda, sera produzida uma lista, que
ficara disponivel na instituicio em que a pesquisa ird acontecer, com meio contato dos
participantes da pesquisa para caso de urgéncia.

Em caso de duvidas, vocé podera obter maiores informagoes entrando em contato com

Luiz Rosa da Silva Filho, através do telefone: (83) 99958-7590 ou através do e-mail:
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luizrosa2007@gmail.com, ou do enderego: Rua: Jodo Juvenal, 407, bairro Sdo Geraldo,
Conceigdo-PB, CEP: 58970-00. Caso suas duvidas ndo sejam resolvidas pelos pesquisadores
ou seus direitos sejam negados, favor recorrer ao Comité de Etica em Pesquisa envolvendo
Seres Humanos da Universidade de Estadual da Paraiba (CEP-UEPB), que ¢ um orgdo
independente e tem a finalidade maior de defender os interesses dos participant€s da pesquisa
em sua integridade ¢ dignidade, contribuindo para a qualificagdo das observagdes éticas. O
CEP/UEPB esta localizado na Rua Baraunas, 351 — Campus' Universitario, Bodocongd
Prédio Administrativo da Reitoria, 2° andar-Sala 229, CEP: 58429-500, ou via telefone: (83)
3315-3373 ou ainda por meio do e-mail: cep@uepb.edu.br, O funcionamento para o piblico
sera no segundo andar, do prédio da Pré — Reitorias/UEPB, no h(;rério de 08:00 as 12:00

horas ¢ de 14:00 e‘}S 17:00, de segundas- feiras as sextas- feiras.

CONSENTIMENTO

Apos ter sido informado sobre a finalidade da pesquisa, O GENERO
PROPAGANDA NA SALA DE AULA: COMPETENCIA LEITORA E ESTRATEGIAS
DE PRODUCAO TEXTUAL, ¢ ter lido os esclarecimentos prestados no presente Termo de
Consentimento Livre e Esclarecido, eu

autorizo a

participacdo no estudo, como também dou permissdo para que os dados obtidos sejam
utilizados para os fins estabelecidos, preservando a nossa identidade. Desta forma, assino este
termo, juntamente com o pesquisador, em duas vias de igual teor, ficando uma via sob meu

poder e outra em poder do pesquisador.

Bonito de Santa Fé-PB, de de

Assinatura do Participante da pesquisa/responsavei legal

ol 3 perc o sidvo Fllo

Assinatura do Pesquisador
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* PARECER CONSUBSTANCIADO DO CEP
DADOS DO PROJETO DE PESQUISA

Titulo da Pesquisa: O GENERO PROPAGANDA NA SALA DE AULA: COMPETENCIA LEITORA E
ESTRATEGIAS DE PRODUCAC TEXTUAL ’

Pesquisador: Luiz Rosa da Silva Filho

Area Tematica:

Versdo: 2

CAAE: 15124919.0.0000.5187

Instituigio Proponente: UNIVERSIDADE ESTADUAL DA PARAIBA
Patrocinador Principal: Financiamento Préprio

DADOS DO PARECER

Nimero do Parecer: 3.478.548

Apresentacao do Projeto:

Trata-se de um Projeto de Pesquisa vinculado ao Mestrado Profissional em Letras - PROFLETRAS da
Universidade Estadual da Paraiba (UEPB) - Campus Ill. A apresentacéo resumida do projeto consiste nos
seguintes termos: "A leitura e a escrita s&o utilizadas como forma de interacéo social. Nesta perspectiva, a
escola precisa alinhar seus objetivos com esta expectativa e proporcionar ac aluno o contato constante com
a linguagem por meio dos textos, que se concretizam através dos géneros textuais/discursivos, que circulam
no meio social. Assim, o objetivo do trabalho intitulado: O género propaganda na sala de aula: competéncia
leitora e estratégias de producao textual, € desenvolver nos alunos o desempenho da capacidade interativa,
para que possam utiiizar a leitura e a escrita como forma de participagdo nas diversas situagoes de
comunicagdo social de forma consciente e critica. O ensino por meio dos géneros se sustenta por ser a
maneira consistente, para a utilizagao da linguagem nas vérias praticas cotidianas de linguagem. Optamos
pelo género propaganda por ser um género com ampla divulgagao social através de diferentes suportes e
com um imenso léxico persuasivo, que busca levar o leitor a comprar produtos ou servigos, como também
aderir a ideais que sao divulgadas. O estudo parte da discussd@o do ensino de lingua portuguesa na
concepgédo interacionista, os géneros textuais/discursivos como forma de organizagdo da linguagem,
reflexdo de leitura e escrita na visdo interacionista, como também o estudo do género propaganda.
Utilizaremos como aporte tedrico os estudos de Bakhtin (2016),

Enderego: Av. das Baratnas, 351- Campus Universitario

Bairro: Bodocongd CEP: 58.109-753
UF: PB Municipio: CAMPINA GRANDE
Telefone: (83)3315-3373 Fax: (83)3315-3373 E-mail: cep@uepb.edu.br
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Marcuschi (2008), que discutem sobre géneros discursivos; Koch e Elias (2017), Antunes (2003), que

refletem acerca da leitura, escrita e ensino; Cobra (1991), Leduc (1980), e Sandmann (2003) que discutem a
respeito da propaganda, dentre outros que contribuiram para disseminagdo dos temas aqui abordados.
Aplicaremos uma sequéncia didatica, na qual sera explorada a leitura e a escrita do género propaganda
como uma maneira de aplicagdo da teoria na pratica. Espera-se, que ao final do trabalho os alunos
desenvolvam competéncias e habilidades em leitura e escrita no género propaganda, e que estes
conhecimentos os credenciem para a leitura e a escrita de outros géneros textuais/discursivos, que circulam
no ambiente social, e sdo tdo importantes quanto & propaganda em termo de agdo social.”

Objetivo da Pesquisa:
O projeto de pesquisa apresenta os seguintes objetivos:

Objetivo geral:

Desenvolver nos alunos o desempenho da capacidade interativa, para que possam utilizar a leitura e a
escrita como forma de participagéo nas diversas situagées de comunicacéo social de forma consciente e
critica.

Objetivos Especificos:

a) Analisar propagandas de temas diversificados, que circulam em abundancia no meio social.

b) Identificar as caracteristicas de produgdo da propaganda com base nos elementos constitutivos dos
géneros textuais/discursivos: contetdo tematico, estilo e composicgao.

¢) Organizar atividades que envolvam a leitura e a escrita, que contribuam para pratica efetiva tanto com
relagdo a compreensao quanto a produgdo do género propaganda.

d) Levantar discussoes e refletir a importancia da leitura e da escrita para vivéncia no ambiente social.

Avaliagao dos Riscos e Beneficios:

Os riscos e beneficios da pesquisa séo apresentados de forma clara e de acordo com a Resolucdo n° 466,
de 12 de dezembro de 2012.

Comentarios e Consideragoes sobre a Pesquisa:

E um projeto de pesquisa com condigdes de realizagdo, claramente definido em termos éticos,
metodoldgicos e logisticos, tal como determina a Resolugdo n°® 466, de 12 de dezembro de 2012,
caracterizando exequibilidade na proposta.

Enderego: Av. das Baraunas, 351- Campus Universitario

Bairro: Bodocongo CEP: 58.109-753
UF: PB Municipio: CAMPINA GRANDE
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Continuagdo do Parecer: 3.478.548

Consideragdes sobre os Termos de apresentagao obrigatéria:

Todos os documentos obrigatérios estdo adequados e contemplam as exigéncias do Anexo Il da Norma
Operacional CNS n° 001 de 2013 e da Resolucdo n° 466, de 12 de dezemhro de 2012.

Conclusdes ou Pendéncias e Lista de Inadequagodes:

O pesquisador responsavel realizou a revisao e as corregdes solicitadas no Projeto de Pesquisa e no Termo
de Consentimento Livre e Esclarecido (TCLE).

Sem pendéncias e/ou inadequagoes.

Consideragoes Finais a critério do CEP:

Este parecer foi elaborado baseado nos documentos abaixo relacionados:

Tipo Documento Arquivo Postagem Autor Situagdo
Informagdes Basicas| PB_INFORMACOES_BASICAS_DO_P | 18/07/2019 Aceito
do Projeto ROJETO 1363360.pdf 09:40:32
TCLE / Termos de | TCLE.pdf 18/07/2019 |Luiz Rosa da Silva Aceito
Assentimento / 09:39:08 |Filho
Justificativa de
Auséncia
Projeto Detalhado / | PROJETOATUALIZADO.pdf 18/07/2019 |Luiz Rosa da Silva Aceito
Brochura 09:36:54 |Filho
Investigador
TCLE / Termos de |ASSENTIMENTO.pdf 05/06/2019 |Luiz Rosa da Silva Aceito
Assentimento / 08:55:23 |Filho
Justificativa de
Auséncia
Declaracao de COMPROPESQUISADOR.pdf 05/06/2019 | Luiz Rosa da Silva Aceito
Pesquisadores 08:54:39 | Filho
Declaragéo de DECLPESQUISADOR.pdf 05/06/2019 | Luiz Rosa da Silva Aceito
Pesquisadores 08:53:51 | Filho
Declaragdo de DECLARACAOINSTITUICAO.pdf 05/06/2019 |Luiz Rosa da Silva Aceito
Instituicdo e 08:51:55 |Filho
Infraestrutura
Folha de Rosto FOLHADEROSTOSS.pdf 05/06/2019 |Luiz Rosa da Silva Aceito

08:51:17 | Filho

Situagao do Parecer:
Aprovado

Necessita Apreciacdo da CONEP:

Enderego: Av. das Baratnas, 351- Campus Universitario

Bairro: Bodocongd CEP: 58.109-753
UF: PB Municipio: CAMPINA GRANDE
Telefone: (83)3315-3373 Fax: (83)3315-3373 E-mail: cep@uepb.edu.br
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Nao
CAMPINA GRANDE, 31 de Julho de 2019

Assinado por:
Déris Nobrega de Andrade Laurentino
(Coordenador(a))

Enderego: Av. das Baraunas, 351- Campus Universitario

Bairro: Bodocongd CEP: 58.109-753
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APENDICES

Materiais utilizados no médulo | da sequéncia didatica

UEPB
? Universidade % PRD FLETRAS
U Estadua| di Paraiba

SEQUENCIA DIDATICA:

MODULO I: Concepgdes de lingua, leitura,
escrita, texto, género textual.

O GENERO PROPAGANDA NA SALA DE
AULA: COMPETENCIA LEITORA E
ESTRATEGIAS DE PRODUGCAO TEXTUAL

ORIENTANDC: LUIZ ROSA DA SILVA FILHO
ORIENTADORA: DR® EDILMA DE LUCENA CATANDUBA

LINGUA

De acordo com a concepcao interacional da
linguagem, os sujeitos sao vistos como
atores/construtores sociais, sujeitos ativos
que — dialogicamente — se constroem e sao
construidos no texto, considerando o proprio
lugar da interacdo e da constituicao dos
interlocutores. (KOCH e ELIAS, 2017, p. 10-11).

[...] a lingua € uma forma de acdo, ou seja, um
trabalho que se desenvolve colaborativamente
entre os individuos na sociedade. (MARCUSCHI,
2008, p. 67).




LEITURA

A leitura e, pois, uma atividade interativa altamente
complexa de producgao de sentidos, que se realiza
evidentemente com base nos elementos linguisticos
presentes na superficie textual € na sua forma de
organizagdo, mas requer a mobilizacdo de um vasto
conjunto de saberes no interior do evento comunicativo.
(KOCH e ELIAS, 2017, p. 11).

[...] compreender € uma atividade colaborativa que se
da na interagd@o entre autor-texto-leitor ou falante-texto-
ouvinte, podem ocorrer desencontros. A compreenséo &
tambem um exercicio de convivéncia sociocultural.
(MARCUSCHI, 2008, p. 231).

ESCRITA

a escrita ndao € compreendida em relacido apenas a apropriacao
das regras da lingua, nem tampouco ao pensamento e
intencdes do escritor, mas, sim, em relacéao a interacao escritor-
leitor, levando em conta, & verdade, as intencdes daquele que
faz uso da lingua para atingir o seu intento sem, contudo,
ignorar que o leitor com seus conhecimentos € parte constitutiva
desse processo. (KOCH e ELIAS, 2011, p. 34).

toda escrita responde a um propdsito funcional
qualquer, isto &, possibilita a realizacdo de alguma
atividade sociocomunicativa entre as pessoas e esta
inevitavelmente em relacdo com os diversos contextos

sociais em que essas pesscas atuam. (ANTUNES,
2003, p. 48).
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TEXTO

O texto € um evento comunicativo em que
convergem ac¢des linguisticas, sociais e
cognitivas. (BEAUGRANDE, apud
MARCUSCHI, 2008, p. 72)

[...] texto, considerado o préprio lugar da
interacdo e da constituicdo dos interlocutores.
(KOCH e ELIAS, 2017, p. 10-11).

GENERO TEXTUAL

[...] tipos relativamente estaveis de enunciados, os
quais denominamos géneros do discurso.
(BAKHTIN, 2003, p. 262).

Os géneros textuais s3o o0s textos que
encontramos em nossa vida diaria e que
apresentam padrdes sociocomunicativos
caracteristicos definidos por composi¢cao
funcionais, objetivos enunciativos e estilo
concretamente realizados na integracdo de forcas
historicas, sociais, Institucionais e técnicas.
(MARCUSCHI, 2008, p. 155).
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[...] 0s géneros textuais — praticas
sociocomunicativas — sao constituidos de um
determinado modo, com uma certa fungdo, em
dadas esferas de atuacdo humana, o gque nos
possibilita (re)conhecé-los e produzi-los,
sempre que necessario. (KOCH e Elias, 2017,
p. 106).

" BEBEU E ESTA DIRIGINDO?
CHIQUE, HEIN? SE O CARRO
PEGAR FOGO, VAI SER CREMADO.

Dirigir @ beber & sulcidlo. NAo brinque no trinsito.

- -

-



http://www.google.com.br/
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Materiais utilizados no mddulo 11 da sequéncia didatica

EPB
é UU1;-,E:5'|j.gi|;- % F'RD FLETRAS

U Estaduzl da Paraib

SEQUENCIA DIDATICA:

MODULO Il — Elementos constitutivos dos géneros
textuais: composigao, estilo e composicao.

O GENERO PROPAGANDA NA SALA DE AULA:
COMPETENCIA LEITORAE ESTRATEGIAS DE
PRODUCAO TEXTUAL

ORIENTANDO: LUIZ ROSA DA SILVA FILHO
ORIENTADORA: DR® EDILMA DE LUCENA CATANDUBA

ELEMENTOS QUE CONSTITUEM oS
GENEROS

- Conteudo (tematico);
- Estilo;
- Construgcdo Composicional.

Tema €& o conjunto de informacdes trazidas
pelos interlocutores em determinadas situacdes
com vistas a construgcao textual. Logo, o tema
esta diretamente associado as possiveis
condicdes que definem usos especificos de
géneros. (WACHOWICZ, 2012, p. 37)




2 conteudo tematico diz re%)-e'rtn ao tema esperado no tipo de
producdo em destaque [ ]." (KOCH e ELIAS, 2011, p. 60).

O contelido tematico responde as perguntas:

O que &? E sobre o qué? (Qual € o beneficio que se pretende
transmitir? Qual € o pablico alvo? Qual € a finalidade? Qual € a
funcao?

[...] estilo, o individuo escolhe formas linguisticas subordinado a um
contexto discursivo especifico — construide historica e socialmente.
(WACHOWICZ, 2012, p. 129).

[...] o estilo se concentra na maneira como € dito. |ss0 nos remete
imediatamente ao plano das palavras, das estruturas sintaticas, das
escolhas lexicais, das conexies eic. (WACHDWICE, 2012, p. 136).

O estilo precisa responder as perguntas:

Qual & a linguagem utilizada na producdo do texto? Quais classes de
palavras prevalecem no texto? QQue tipo de vocabulario € usado? Qual
& a estrutura das frases? Que tipo de conectivos sdo utilizados?

[...] do ponto de vista da composicao dos
géneros, deve-se levar em conta a forma de
organizacao, a distribuicdo das informacdes e
os elementos nao-verbais: a cor, o padrao
grafico ou a diagramacao tipica, as ilustracdes.
(KOCH e ELIAS, 2017, p. 109-110).

[...] determinados tipos de construcdo do
conjunto, de tipos do seu acabamento, de tipos
da relacdo do falante com outros participantes
da comunicacao discursiva — com os ouvintes,
os leitores, os parceiros, o discurso do outro,
etc. (Bakhtin, 2016, p. 18).
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A composicdo responde as seguintes perguntas:
Qual e a relacao entre autor e leitor?

Como o texto €& organizado, ou seja, o quadro
visual, a sua formatacao?

Os elementos ndo verbais como a cor, padrao
grafico, ilustracdes, foto, dentre outros, sao
usados de que forma?

As informacdes utilizadas sdo construidas de que
forma?

Que tipo de texto predomina: narrativo,
descritivo, injuntivo, argumentativo?

E VOCE, TR ESPERANDO
O OUE PARA TER

SUR PRIMEIRA UVEZ
COM UMA DEVASSA?



http://www.google.com.br/
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Materiais utilizados no mddulo 111 da sequéncia didatica

(= eroremmas

l‘u'l Estaduel da Paraiba

SEQUENCIA DIDATICA:

MODULO Ilil — O género propaganda e suas
caracteristicas constitutivas a partir dos elementos
que compdem os géneros textuais: conteudo
tematico, estilo e composigao

O GENERO PROPAGANDA NA SALA DE AULA:
COMPETENCIA LEITORA E ESTRATEGIAS DE
PRODUCAO TEXTUAL

ORIENTANDO: LUIZ ROSA DA SILVA FILHO
ORIENTADORA: DR® EDILMA DE LUCENA CATANDUBA

PROPAGANDA

[...] @ propaganda é o conjunto dos meios destinados a
informar o publico e a convencé-lo a comprar um produto
ou um servico. (LEDUC, 1980, p. 22).

a propaganda € uma tentativa de influenciar a opinido e a
conduta da sociedade de tal modo que as pessoas
acdotem uma opinido e uma conduta determinada.
(DOMENACH, apud COBRA, 1991, p. 21).

[...] publicidade & usada para venda de produtos ou
servicos e propaganda tanto para a propagacdo de
idéias como no sentido de publicidade. Propaganda &,
portanto, o termo mais abrangente e o que pode ser
usado em todos os sentidos. (SANDMANN, 2003, p. 10).
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ELEMENTOS LINGUISTICOS USADOS NA
COMPOSICAO DO GENERO PRPAGANDA:
CONTEUDO TEMATICO, ESTILO E
COMPOSICAO.



http://www.google.com.br/
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CONTEUDO (TEMATICO):

COMPOSICAO:

Colgate ﬂ;’ﬂ Tripla Protegdo para toda sua familia

+ Comercial do TV

."
Colgate X
» Conero de Saicle ey . / "

Como et o1 Sertn

Boa Mgerw Ordl

Sabor
Hortela

B
‘(—-.—Lra—r

C olgate f"}%"

T 2 3

Dentes Dentes Halito
Fortes Brancos Fresco

- *
COlgate. / 2 A MARCA N’1 EM RECOMENDACAO DOS DENTISTAS
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CONTEUDO (TEMATICO):

COMPOSICAO:



http://www.google.com.br/

Atividades do aluno 1

ATIVIDADE DE LEITURA DE TEXTO

Observe o texto abaixo, para responder as questdes que segue.

o
2

3
>3

= =
M-y
=5 R AmA
-1DZU|
g i

O

p -

O

m

01- Qual € o género textual utilizado na produgdo da imagem acima?

a) cartum. b) piada. &%propaganda. d) anincio.

02- A finalidade do género textual abordado se caracteriza pelo desejo de:
wivulgar um produto;

1) incentivar a diversidade entre o publico;

¥ contribuir para uma sociedade diversa e livre;

W) -todas as alternativas anteriores caracteriza a finalidade do texto.
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03- A palavra “diversidade” aparece no texto de forma mais extensa com relagdo as
demais, esta estratégias visa estabelecer:

a) um fato isolado sem qualquer relagdo com o texto de forma geral;

%uma conexdo entre a linguagem verbal e ndo verbal como uma forma de demonstrar a
existéncia de uma sociedade diversa e diferente, no eatanto, evidenciando a unido desta
quando o assunto € o produto “Doritos”;

c¢) apenas uma forma de estética, a fim de chamar a atengéo do leitor;
d) uma demonstracdo das diversas classes sociais existentes em uma sociedade.
04- Qual a relagdo do termo “mais” usada no texto com a palavra “Doritos”, que

aparece na embalagem? . L
- SN OO A RSN Vs
R: Qw X&cg&&m S @\5&8\ NECE NN AL
© Asss. S30GES ssen s3I
05- A mistura de cores, que caracteriza um arco-iris, ¢ utilizada para fazer mengéo a um
determinado publico, qual € este plblico?

R: P EBT.
06- Quem ¢ o responsavel pela produgio do texto?

R: > S DosG X

07- A diversidade de cores usada na linguagem verbal, bem como na linguagem néo
verbal do texto expressa que tipo de ligagdo entre elas?

R: %v\w\ W\K"N\“ Sore Powss - fousss

08- O texto abordado acima ¢ expressdo de uma comunicagdo social? Justifique sua
escolha.

R: SQA\\(\- Vm\»\ RN \DQQ;Q =t M&&&Q
YEWNY o AM@&\ SSOooeS> LRSS NS .

09- O produto Doritos tema do texto, demonstra um apoio irrestrito a causa divulgada.
Mas o que levou o produtor do texto a esta aproximagdo entre o produto e a causa
defendida?

R:./\)QJ\ Vo Sl ‘\Ai‘sh AESG LN SERNSSI SN Sy S
YanaXo - @\)\XS\ NOUM}W\ NS . &\Xw\w&%\w\ 2L,

10- Cite os elementos linguisticos que foram usados na constituigdo do texto? E qual a
importancia destes elementos para atingir o objetivo?

R: & MW&W \S&M \ ;;\\\3;\,0 \N\:&"‘D& ¢ wa

Do SeoROsSe. eo O eSS Sasectao X@S\&Q\m




Leia a propaganda a seguir para responder as questdes que seguem.

-,

BEBEU E ESTA DIRIGINDO?
DESCULPE A INTIMIDADE,
[MAS A VIUVA E BONITA?

- o s —

e
Yoder ¢ suicadie. Nbo b

MREe no trdanite

01- Qual € o interlocutor especifico a que a propaganda se dirige?
a) aos motoristas de dnibus. Xeondutores que costumam ingerir bebidas alcoélicas.

¢) ao leitor da propaganda. d) ao publico em geral.

02- Aponte o produtor do texto.
R:

03- analisando o texto escrito € a cor preta e amarela utilizada na composicio da propaganda, que reflexdo
podemos fazer?

R:

04- No trecho “DESCULPE A INTIMIDADE, MAS A VIUVA E BONITA?” o autor faz o uso da ironia
com a finalidade de chamar a atengfo do interlocutor. Que mensagem ¢é possivel observar no chamamento?

a) que a frase usa a ironia para se referir a qualquer motorista, pois o fato de estar constantemente na estrada
corre um risco maior de acidente e ceifar a vida.

b) que a frase ironiza o fato de uma mulher bonita ter ficado vitiva de um motorista que dirigia bébado.

% que a ironia representa uma antecipagéio de um fato provével de acontecer, a morte, caso combine dire¢do
e alcool.
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d) que a ironia ¢ utilizada apenas como forma de humor, para prender a atengfo do leitor na consecugdo da
finalidade, que a educag@o no transito.

05- Qual ¢ a finalidade da propaganda em estudo?

a) acabar com os acidentes no transito.

b) evitar que mulheres fiquem vitvas. .
¢) mostrar o perigo nas estradas ao trafegar em alta velocidade.

dlconscientizar sobre o perigo de beber e dirigir.

06- analise a propaganda e apresente os elementos usados na sua produgdo, ou seja, os elementos
constitutivos do género textual: contetido tematico, estilo e composi¢o.

R:

07- Quais os elementos utilizados na composi¢do da propaganda, que facilitam para o entendimento da
finalidade do texto?

R:

08- A propaganda foi exposta por meio de outdoor, que é um dos suportes muito utilizado na sua divulgacdo.
Observando a imagem da propaganda, bem como o contetido tematico adotado € possivel apontar o local de
exposi¢do da mesma? Justifique a sua resposta.

R:
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Atividades do aluno 2

ATIVIDADE DE LEITURA DE TEXTO

Observe o texto abaixo, para responder as questoes que segue.

- bgb
mm

—m—
=

= = |
=

=
m
=
-

01- Qual é o género textual utilizado na produgdo da imagem acima?

a) cartum. b) piada. X propaganda. d) antincio.

02- A finalidade do género textual abordado se caracteriza pelo desejo de:
a) divulgar um produto;

b) incentivar a diversidade entre o publico;

¢) contribuir para uma sociedade diversa e livre;

Ntodas as alternativas anteriores caracteriza a finalidade do texto.
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03- A palavra “diversidade” aparece no texto de forma mais extensa com relagdo as
demais, esta estratégias visa estabelecer:

a) um fato isolado sem qualquer relagdo com o texto de forma geral;

b) uma conexao entre a linguagem verbal e ndo verbal como uma forma de demonstrar a
existéncia de uma sociedade diversa e diferente, no entanto, evidenciando a unido desta
quando o assunto ¢ o produto “Doritos”;

¢) apenas uma forma de estética, a fim de chamar a atengéo do leitor;
ﬁ( uma demonstrago das diversas classes sociais existentes em uma sociedade.

04- Qual a relagdo do termo “mais” usada no texto com a palavra “Doritos”, que
aparece na embalagem?

R: Mo wie paedido e ooy amaliuse, WW@L gt w botte, mudoc |

s sty aahor a & de Jeurnes tedeunde Tlas pusedS . TR
05- A mistura de cores, que taracteriza um arco-iris, ¢ utilizada para fazer mengdo a um
determinado publico, qual ¢ este publico?

R: %Wb | Jramasexuon ) J}C’;Luuam/ dorticas e .-
06- Quem ¢ o responsavel pela produgéo do texto?
R: U pbucate  du Powclido peules Rowr leow

07- A diversidade de cores usada na linguagem verbal, bem como na linguagem nio
verbal do texto expressa que tipo de ligagdo entre elas?

R: Eamao Jid e writie .JJAB, Ve, audq gy &@«1 a &rn:ti‘ndlf\ e o 95

if)ﬂ. = dﬂ SR ‘*‘&ﬂ/" > A ]J)‘ L ﬂncﬁ)’wwﬁ?@u’
8- 0 texﬁ)@abordado acifna ééégressarg € uma comuurfi;}:acao social? Justifique sua

escolha.

R: Gém | Tpetue e Pagaare  pra ey Jutbws  aprendermo
U‘ij:::a&) WLWlinad « a Wacolha ulo Yeoma e weda,  ole ceda
09- O produto Doritos tema do texto, demonstra um apoio irrestrito a causa divulgada.

Mas o que levou o produtor do texto a esta aproximagdo entre o produto ¢ a causa
defendida?

R: ODM‘)) W o »f\,Q\,C) \_/{Y\,uliu k)(foY\ w (av(u

e gpilome wAla® dalwy denha Wiole “por (s i,
&@wd[?ia T fido wma. e, . -

10- Cite os elementos linguisticos que foram usados na constitui¢do do texto? E qual a
importdncia destes elementos para atingir o objetivo?

R: in'lChﬂ wu(’:l{g‘d’bj vtwatfv”“” NF\JLL‘)»C w Mo UULQ%\Q
& uflecf? NS Wlkwdﬂ v/acyz%w: Agocs wilimale e~ Jung TRy

vl qonda mos vcﬁumfno/.u hal a v&/mauac‘mn el
Tsdsal ~3m‘(ta> dero s heto
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Leia a propaganda a seguir para responder as questdes que seguem.

BEBEU E ESTA DIRIGINDO?
DESCULPE A INTIMIDADE,
MAS A VIOVA E BONITA?

Mqee no t ‘."“'9

01- Qual € o interlocutor especifico a que a propaganda se dirige?

a) aos motoristas de dnibus. X condutores que costumam ingerir bebidas alcoélicas.

¢) ao leitor da propaganda. d) ao publico em geral.

02- Aponte o produtor do texto. £1E07>
! ’ (VQV el pede Jun e H

Wt C3a413s) t@@

n, s AODTE, P cLRHA jl
6¢L QUL \CIOMO \dﬁhﬁw auler seudon v /e

analisando o texto escrito e a cor preta e amarela utilizada na composic¢do da opagan a, que ‘Peﬂexao
podemos fazer? "
; o= gl gLhr 5 L S cLcpn . { R
R: WL QL’L pudn 0L vods metle walot o ) %0* U ML \‘iww‘.‘/
AU ONE0 Vaws awrod’ agee da alpifio. Jpance Guemy - Jou gL Jer ko
e @ A dwiegin e Lloen
04- No trecho “DESCULPE A INTIMIDADE, MAS A VIUVA E BONITA?” o autor faz o uso da ironia
com a finalidade de chamar a atengfo do interlocutor. Que mensagem ¢é possivel observar no chamamento?

a) que a frase usa a ironia para se referir a qualquer motorista, pois o fato de estar constantemente na estrada
corre um risco maior de acidente e ceifar a vida.

b) que a frase ironiza o fato de uma mulher bonita ter ficado vitiva de um motorista que dirigia bébado.

¢) que a ironia representa uma antecipagio de um fato provavel de acontecer, a morte, caso combine diregdo
e alcool.
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;*’ que a ironia é utilizada apenas como forma de humor, para prender a atengdo do leitor na consecugdo da
finalidade, que a educagfo no transito.

05- Qual € a finalidade da propaganda em estudo?
a) acabar com os acidentes no transito.

b) evitar que mulheres fiquem viavas. i !
) mostrar o perigo nas estradas ao trafegar em alta velocidade.

X conscientizar sobre o perigo de beber e dirigir. ' 1

06- analise a propaganda e apresente os elementos usados na sua produgfo, ou seja, os elementos
constitutivos do género textual: contetido tematico, estilo e composigéo.

R:

07- Quais os elementos utilizados na composi¢do da propaganda, que facilitam para o entendimento da

finalidade do texto? Q@ﬂq@@’
R:\Aj QEUD, AN \_X_QSU[\))I g3 -E‘ECTY)C& da LQ,QQ‘LJQ s j\uQCC& %UJ

W ouddeet -

08- A propaganda foi exposta por meio de outdoor, que ¢ um dos suportes muito utilizado na sua divulgagéo.
Observando a imagem da propaganda, bem como o conteudo tematico adotado € possivel apontar o local de
exposi¢do da mesma? Justifique a sua resposta.

R: @um LG puion em Afrge  Sproclemes wdiliecad - Uy A
“plocos poda JStan e dsevie L_,dﬂ-’?(ﬂt}l am wem Joced 1wonsd
Woro \Guo @ eordulises vpespom BoL .
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Atividades do aluno 3

ATIVIDADE DE LEITURA DE TEXTO

Observe o texto abaixo, para responder as questdes que segue.

o305
D<D5D
A UM

SIDADE.

2m
=
=i

01- Qual é o género textual utilizado na produgdo da imagem acima?

a) cartum. b) piada. v propaganda. d) anuncio.

02- A finalidade do género textual abordado se caracteriza pelo desejo de:
ﬂdivulgar um produto;

b) incentivar a diversidade entre o piiblico;

¢) contribuir para uma sociedade diversa e livre;

d) todas as alternativas anteriores caracteriza a finalidade do texto.




218

03- A palavra “diversidade” aparece no texto de forma mais extensa com relagdo as
demais, esta estratégias visa estabelecer:

a) um fato isolado sem qualquer relagdo com o texto de forma geral;

b) uma conexao entre a linguagem verbal e ndo verbal como uma forma de demonstrar a
existéncia de uma sociedade diversa e diferente, no sntanto, evidenciando a unifio desta
quando o assunto € o produto “Doritos”;

c) apenas uma forma de estética, a fim de chamar a atencio do leitor;
d) uma demonstragio das diversas classes sociais existentes em uma sociedade.

04- Qual a relagdo do termo “mais” usada no texto com a palavra “Doritos”, que
aparece na embalagem?

R: D Qo sanmnan Wk\&k:( WY\QB\S‘\LL‘L SO \?’M'\,‘j&:

05- A mistura de cores, que caracteriza um arco-iris, € utilizada para fazer mengao a um
determinado publico, qual ¢ este piiblico?

R: Noo uoneod Quuu wao Lo o 4me@ﬂaﬁ>@“‘®:"

06- Quem ¢ o responsavel pela produgio do texto?

R:

07- A diversidade de cores usada na linguagem verbal, bem como na linguagem ndo
verbal do texto expressa que tipo de ligagdo entre elas?

R:

08- O texto abordado acima ¢é expressdo de uma comunicagdo social? Justifique sua
escolha.

R:

09- O produto Doritos tema do texto, demonstra um apoio irrestrito a causa divulgada.
Mas o que levou o produtor do texto a esta aproximagio entre o produto e a causa
defendida?

R: Um Complilos o wulie v aon AN JeteN
3}&‘(\0\}4% A O pues

10- Cite os elementos linguisticos que foram usados na constitui¢do do texto? E qual a
importincia destes elementos para atingir o objetivo?

. ¢ = o &,u_q O W"‘&B\;
R: i);u E:AD\S\“\ Uas oS | N %




Leia a propaganda a seguir para responder as questdes que seguem.

| "BEBEU E ESTA DIRIGINDO?
DESCULPE A INTIMIDADE,
MAS A VIUVA E BONITA?

¥ ® deber ¢ ,
Swicag » B¢ by &
¥ 8¢ Brig fue no ¢t Ansite

01- Qual € o interlocutor especifico a que a propaganda se dirige?

a) aos motoristas de dnibus. b.condutores que costumam ingerir bebidas alcodlicas.

¢) ao leitor da propaganda. d) ao publico em geral.

02- Aponte o produtor do texto.

R

03- analisando o texto escrito e a cor preta e amarela utilizada na composi¢do da propaganda, que reflexio

podemos fazer?

R: “fLoswol Lharmeuiso e s . /C\V,L_, )

o
vk‘t,xu Po\a VanitiSum A RSO O AUl

\

o', ju . QO; SV SP SV

04- No trecho “DESCULPE A INTIMIDADE, MAS A VIUVA E BONITA?” o autor faz o uso da ironia
com a finalidade de chamar a atencéio do interlocutor. Que mensagem € possivel observar no chamamento?

a) que a frase usa a ironia para se referir a qualquer motorista, pois o fato de estar constantemente na estrada

corre um risco maior de acidente e ceifar a vida.

b) que a frase ironiza o fato de uma mulher bonita ter ficado vitiva de um motorista que dirigia bébado.

¢) que a ironia representa uma antecipaggio de um fato provavel de acontecer, a morte, caso combine dire¢gio

e alcool.
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jéque a ironia ¢ utilizada apenas como forma de humor, para prender a atengo do leitor na consecugio da
finalidade, que a educagéo no transito.

05- Qual é a finalidade da propaganda em estudo?
a) acabar com os acidentes no transito.

b) evitar que mulheres fiquem vitvas. "
¢) mostrar o perigo nas estradas ao trafegar em alta velocidade.

ﬂ}conscientizar sobre o perigo de beber e dirigir.

06- analise a propaganda e apresente os elementos usados na sua produgfo, ou seja, os elementos
constitutivos do género textual: contetdo tematico, estilo e composig&o.

R: &W&ME\R’WW\A m-!\?_/‘u,owﬂk
%»J\_c)r\owm \Akbnw Ao Slken vasdia © A

CE!‘((\QW & sulocso IR, PO TN ml\ i, \_)D\Lj)&l]‘l-
k*’&mmmwmwmwwcv

MM,\;\ OE,UL,L UL ,d,*_;«Luoxu\ Q\ULL} oudo Lo O NI D Oh,

07- Quais os elementos utilizados na composi¢do da propaganda, que facilitam para o entendimento da
finalidade do texto?

R: \}\mdu J\\\L, %&Lov h A\beui x,\,\\{‘;L, A ;\N\i\'&:m diﬁ&,\m\’ﬁ

U '\);/\_,C;\)’\_kk\, \_1/ \'g 7):,’(\)\):4)<

08- A propaganda foi exposta por meio de outdoor, que é um dos suportes muito utilizado na sua divulgagdo.
Observando a imagem da propaganda, bem como o conteudo tematico adotado ¢ possivel apontar o local de
exposicdo da mesma? Justifique a sua resposta.

R Yo YMMuw uda  wsXuodko, pono. Gy O A RAT
—RAOALDNA -\B\Lor\_ \QL;&;&;
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Atividades do aluno 4

ATIVIDADE DE LEITURA DE TEXTO

Observe o texto abaixo, para responder as questdes que segue.

01- Qual ¢é o género textual utilizado na produgéo da imagem acima?

a) cartum. b) piada. & propaganda. d) antncio.

02- A finalidade do género textual abordado se caracteriza pelo desejo de:
X divulgar um produto;

b) incentivar a diversidade entre o publico;

¢) contribuir para uma sociedade diversa e livre;

d) todas as alternativas anteriores caracteriza a finalidade do texto.




03- A palavra “diversidade” aparece no texto de forma mais extensa com relagdo as
demais, esta estratégias visa estabelecer:

a) um fato isolado sem qualquer relagdo com o texto de forma geral;

m uma conexao entre a linguagem verbal e ndo verbal como uma forma de demonstrar a
existéncia de uma sociedade diversa e diferente, no entanto, evidenciando a unido desta
quando o assunto € o produto “Doritos”;

¢) apenas uma forma de estética, a fim de chamar a atengdo do leitor;
d) uma demonstragdo das diversas classes sociais existentes em uma sociedade.

04- Qual a relagdo do termo “mais” usada no texto com a palavra “Doritos”, que
aparece na embalagem?

R: PoRa AG PESOAS  ComPRAREM  MALS - poRiTos.
05- A mistura de cores, que caracteriza um arco-iris, ¢ utilizada para fazer menc¢do a um
determinado publico, qual ¢é este publico?

R: CRIAVC A

06- Quem ¢ o responsavel pela produgdo do texto?

R:

07- A diversidade de cores usada na linguagem verbal, bem como na linguagem nio
verbal do texto expressa que tipo de ligagdo entre elas?

R:

08- O texto abordado acima € expressdo de uma comunicacdo social? Justifique sua
escolha.

R: NAO, O FEXTO A CimA € Umn € XPRESSAD ComERLIAL,

PoR Que jwee mwfiva 0 Cowsumo

09- O produto Doritos tema do texto, demonstra um apoio irrestrito a causa divulgada.
Mas o que levou o produtor do texto a esta aproximagdo entre o produto e a causa
defendida?

R:0 PROGUTOR  @uiz cuamaR A ATExvfKo  po  PUPLICo
PARA PazER  fom

auc A5 PESSon : <
PROD(/TO 5 ComPRG

o

10- Cite os elementos linguisticos que foram usados na constitui¢do do texto? E qual a
importancia destes elementos para atingir o objetivo?

RA Licuacse
! >C
VER (P4 m EO&W( 7 & QLiZfGUA(?E VERPAL & naD
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Leia a propaganda a seguir para responder as questdes que seguem.

BEBEU E ESTA DIRIGINDO?
DESCULPE A INTIMIDADE,
MAS A VIUVA E BONITA?

— —

. S—_—
" & bedey ¢ Weientie. Nie e

Mngee o t ansite

01- Qual € o interlocutor especifico a que a propaganda se dirige?
a) aos motoristas de dnibus. X condutores que costumam ingerir bebidas alcoélicas.

¢) ao leitor da propaganda. d) ao publico em geral.

02- Aponte o produtor do texto.
R: WT Go MES

03- analisando o texto escrito € a cor preta e amarela utilizada na composi¢do da propaganda, que reflexdo
podemos fazer?
R: PRETo:LLTa Ov maRTE, A

L MWARE) 4 D DESCON TR Ag A

04- No trecho “DESCULPE A INTIMIDADE, MAS A VIUVA E BONITA?” o autor faz o uso da ironia
com a finalidade de chamar a atengfio do interlocutor. Que mensagem ¢ possivel observar no chamamento?

a) que a frase usa a ironia para se referir a qualquer motorista, pois o fato de estar constantemente na estrada
corre um risco maior de acidente e ceifar a vida.

b) que a frase ironiza o fato de uma mulher bonita ter ficado vitiva de um motorista que dirigia bébado.

X que a ironia representa uma antecipagéo de um fato provavel de acontecer, a morte, caso combine direcdo
e alcool.




d) que a ironia ¢ utilizada apenas como forma de humor, para prender a atengfo do leitor na consecugéo da
finalidade, que a educagéo no transito.

05- Qual € a finalidade da propaganda em estudo?

a) acabar com os acidentes no transito.

b) evitar que mulheres fiquem vitvas. .
¢) mostrar o perigo nas estradas ao trafegar em alta velocidade.

X conscientizar sobre o perigo de beber e dirigir.

06- analise a propaganda e apresente os elementos usados na sua producdo, ou seja, os elementos
constitutivos do género textual: conteudo tematico, estilo e composigéo.

R: ¢ ovTEVDA TE MAT)CO :fr CMA PROPACG ANDA SO0 RE A Co(f@”"“”ZAde

QUE PECER E DIRIGIR PopE LEVMAR A molTe, 8LE AJA MENoS ACpevTES pe TRA’VSHT;,,

o \JLIBLI(O AL SAO 9§ /V‘OTO'Q"_STAS,

E5T Lo LIGVAGEM MISTA APRESCATANDO vama ERASE IVTERRa&AT | g

€ uma  jmagem. PREVALEC Em LETRAS mAUSC LLAS, € As FRAs s 2
o i SA9
Vehiizapag em FoRmMA DE [Ron/ A,

ComPos ¢ A’?"

A RELACAT -
DE GeGER € /g, £R0 EVTRE AUTOA € LErToR €  inFokmak s PeRivos

GR. IREDomiva o TEXT, ;
_ 0 MARRATIve., A CoR PRACA pAg
iké\sc’s CQUER V/ZER . PAZ ,fUREZA € LinlEZA. A cop PRETA a
oR AMQRERA CUER DIZER JOCSCONTRAS A € A CoR vee

ﬂICC-fQ EWCR e A MELNA B UCR

07- Quais os elementos utilizados na composi¢do da propaganda, que facilitam para o entendimento da
finalidade do texto?

Ri0g €LEMENTIS WRD VERFA'S Commag A coR. €0 Ckro
¢ ws
CAso o 7& '
Xt YARAA T/ e VTiiZanvpo [ Rowsa

08- A propaganda foi exposta por meio de outdoor, que € um dos suportes muito utilizado na sua divulgagéo.
Observando a imagem da propaganda, bem como o conteudo tematico adotado é possivel apontar o local de
exposi¢do da mesma? Justifique a sua resposta.

R: 5;im oR GuE Ay

. . P B O My TAS yeges pala (ER UM ENTEA pimenvTo

No I /
R DA PRoPAC anrpa E wESe C€ARe um oy

GaR CSpEciFc .

UER DI ZER *, M g 7e

PQFDOM//V_OM
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Atividades do aluno 5

Observe o texto abaixo, para responder as questdes que segue.

ATIVIDADE DE LEITURA DE TEXTO

01- Qual € o género textual utilizado na produgdo da imagem acima?

a) cartum.

¢) propaganda.

d) antncio.

02- A finalidade do género textual abordado se caracteriza pelo desejo de:

\h) divulgar um produto;
b) incentivar a diversidade entre o publico;

¢) contribuir para uma sociedade diversa e livre;

d) todas as alternativas anteriores caracteriza a finalidade do texto.
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03- A palavra “diversidade” aparece no texto de forma mais extensa com relago as
demais, esta estratégias visa estabelecer:

a) um fato isolado sem qualquer relagdo com o texto de forma geral;

Numa conexdo entre a linguagem verbal e ndo verbal como uma forma de demonstrar a
existéncia de uma sociedade diversa e diferente, no entanto, evidenciando a unifio desta
quando o assunto ¢ o produto “Doritos”;

c) apenas uma forma de estética, a fim de chamar a atengio do leitor;
d) uma demonstragdo das diversas classes sociais existentes em uma sociedade.

04- Qual a relagdo do termo “mais” usada no texto com a palavra “Doritos”, que

aparece na embalagem? \") Jlo e 71U, OV QD) W9 SR 0 W uepan ) ‘
AL N \ i T NRLRATET J S Hat — .
B _ DA ‘ ' o
Kol g WA N 824t WYy X Belats A

05- A mistura de cores, que caracterlza um arco—ms é utlhzada para fazer men(,:ao aum

determinado piibli¢o, qual ¢ este publico? /| | ¢, \Q

>

R:
06- Quem ¢é o responsavel pela produgio do texto? U [ Ludiaso
R:

07- A diversidade de cores usada na linguagem verbal, bem como na lmguagem nao
verbal do texto expressa que tipo de hgag:ao entre elas?\ N30
\)f,l TOU GO S Sy ;j‘a uwo O Lz D Wuud W Ul oSO

\ HaS \) s
08- O texto abordado acima € expressdo de uma comunicagdo social? Justifique sua
escolha.

R:

09- O produto Doritos tema do texto, demonstra um apoio irrestrito a causa divulgada.
Mas o que levou o produtor do texto a esta aproximagdo entre o produto ¢ a causa
defendida?l” | .+ S weg ,;\t‘_\l s | \ . T o

kf:\\ \‘,\“‘\\_/ = . ool oq .

10- Cite os elementos linguisticos que foram usados na constituigdo do texto? E qual a
importéncia destes elementos para atingir o objetivo? |

6, oS FETW W's¥ ihn o Kase s

k&\ ™ . X \ & A AD A~ ‘l"L“\\ L&Y LAN19 M) f\ ‘/“_"\‘ g ‘ir_-'\\_‘_

YO ol A0




Leia a propaganda a seguir para responder as questdes que seguem.

BEBEU E ESTA DIRIGINDO?
DESCULPE A INTIMIDADE,
MAS A VIOVA E BONITA?

[S——

bringee no tdnaite

01- Qual € o interlocutor especifico a que a propaganda se dirige?
a) aos motoristas de Onibus. )Q condutores que costumam ingerir bebidas alcoélicas.

c) ao leitor da propaganda. d) ao publico em geral.

02- Aponte o produtor do texto.
R:\A\&&QVQ\\LW- %@mvjﬁ, wornddiagre

03- analisando o texto escrito e a cor preta e amarela utilizada na composi¢do da propaganda, que reflexo
podemos fazer?

Reud oo o \\1. » S m *\\DLL-@} 0O \_CﬁLL\.»Lm My LLLDLU(;_%,E’U
NTTCRCERCNNS, of SO INRURSUA SO T (&) \.Wte") .

04- No trecho “DESCULPE A INTIMIDADE, MAS A VIUVA E BONITA?” o autor faz o uso da ironia
com a finalidade de chamar a atenggo do interlocutor. Que mensagem & possivel observar no chamamento?

a) que a frase usa a ironia para se referir a qualquer motorista, pois o fato de estar constantemente na estrada
corre um risco maior de acidente e ceifar a vida.

‘j()' que a frase ironiza o fato de uma mulher bonita ter ficado vitiva de um motorista que dirigia bébado.

¢) que a ironia representa uma antecipago de um fato provavel de acontecer, a morte, caso combine diregéo
e alcool.
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d) que a ironia ¢ utilizada apenas como forma de humor, para prender a atencéo do leitor na consecugdo da
finalidade, que a educagdo no transito.

05- Qual € a finalidade da propaganda em estudo?
a) acabar com os acidentes no transito.

b) evitar que mulheres fiquem vitivas.

¢) mostrar o perigo nas estradas ao trafegar em alta velocidade.

)Q conscientizar sobre o perigo de beber e dirfgir.

06- analise a propaganda e apresente os elementos usados na sua produgdo, ou seja, os elementos
constitutivos do género textual: contetido tematico, estilo e composigao.

a2 o
R: N& W-WWW\}QWW Q35 \JUAaUO
d&s.ﬂ \LB‘»Q;_L% WheTavouewe J*(Y\J&-.eﬂ.lhim)ﬂ M
qu?:ﬂ NI aa s PSR eIt (e \fma(y»z\m . bvpuﬁ.\ms W
m‘& Kaodor vok (s o Loy Ld.;.m%vﬂu 5
c,,j,§320 d@m mxt,muumvﬁnﬁ %\\\Qm\pé—j\,m
A AN 0
Cesid Lok muimﬁamhm &w“P-W*fML sl st prviallid aha Bt
UShoutsro \L&w mw«wﬁw&u&&m%p e ‘,QQ. W
@ﬂ\ﬁm \Amw AL Lol,-)ué,q, we l\/_\,\GY\”u,U(us,
witeZaus e Ust X Boy, JEen oo ’d“"“ﬁbb

07- Quais os elementos utilizados na composi¢do da propaganda, que facilitam para o entendimento da
finalidade do texto?

R:l \\lm&@ wsm L%L\_L/\-b()»to-\kww AR W daidid e, Kole
\Lx\wnauDa\g &m)-(\s,w fouy e, Opyet ugwrnualietuslote Jesries
x,qm&’\n,o_vnb.sxbwsﬁtm e @te . \P& o

08- A propaganda foi exposta por meio de outdoor, que é um dos suportes muito utilizado na sua divulgagéo.
Observando a imagem da propaganda, bem como o contetdo tematico adotado € possivel apontar o local de
exposi¢do da mesma? Justifique a sua resposta.

R: &mﬁw@ MWM\B\&L weResdousns wampaity P oo
\Sil'\n:mm;oﬁrw:pa e smuolax o -
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Atividades do aluno 6

ATIVIDADE DE LEITURA DE TEXT'O

Observe o texto abaixo, para responder as questdes que segue.

01- Qual € o género textual utilizado na produgdo da imagem acima?

a) cartum. b) piada. n propaganda. d) antncio.

02- A finalidade do género textual abordado se caracteriza pelo desejo de:
a) divulgar um produto;

b) incentivar a diversidade entre o publico;

¢) contribuir para uma sociedade diversa e livre;

X todas as alternativas anteriores caracteriza a finalidade do texto.
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03- A palavra “diversidade” aparece no texto de forma mais extensa com relagdo as
demais, esta estratégias visa estabelecer:

a) um fato isolado sem qualquer relagédo com o texto de forma geral;

b) uma conexio entre a linguagem verbal e ndo verbal como uma forma de demonstrar a
existéncia de uma sociedade diversa e diferente, no entanto, evidenciando a unido desta
quando o assunto € o produto “Doritos”;

c¢) apenas uma forma de estética, a fim de chamar a ateng¢do do leitor;
* uma demonstragdo das diversas classes sociais existentes em uma sociedade.

04- Qual a relagdo do termo “mais” usada no texto com a palavra “Doritos”, que
aparece na embalagem?

05- A mistura de cores, que caracteriza um arco-iris, ¢ utilizada para fazer meng¢do a um
determinado publi¢o, qual é este publico?

R:Qf{b [QUQ)Q_‘QQ)D

06- Quem ¢ o responsavel pela produgéo do texto?
RO Qodos .
07- A diversidade de cores usada na linguagem verbal, bem como na linguagem néo
verbal do texto expressa que tipo de ligagdo entre elas?
R Qe @ oo PUWD WSt @ oy
% pUREAY
08- O texto abordado acima ¢ expressdo de uma comunicagdo sotial? Justifique sua UL :
escolha.
R: S PQHQ}& Y Pm \,Ohﬂu,\,Q%OJl Q\ﬁ%@ _
09- O produto Doritos tema do texto, demonstra um apoio irrestrito a causa divulgada.
Mas o que levou o produtor do texto a esta aproximagdo entre o produto ¢ a causa
defendida? ) s -
R PUWOR %,\u ) @M@ \Q&kd*@ o ol
10- Cite os elementos linguisticos que foram usados na constitui¢do do texto? E qual a
importdncia destes elementos para atingir o objetivo?

R:




231

Leia a propaganda a seguir para responder as questdes que seguem.

v ,

BEBEU E ESTA DIRIGINDO?
DESCULPE A INTIMIDADE,

MAS A VIUVA E BONITA?

—— .
— —

-

4 ""'Q'"ixu:‘,': ¢. Bbe b

nNqee no t ansite

01- Qual € o interlocutor especifico a que a propaganda se dirige?
a) aos motoristas de dnibus. b) condutores que costumam ingerir bebidas alcoélicas.

¢) ao leitor da propaganda. 9} ao publico em geral.

02- Aponte o produtor do texto.

R: iﬁ,{, PO L Ol IQK&AC Wolrom oo %)&L Joole. -
NG RO | &Qﬂwfg Qi O RS -

03- analisando o texto escrito e a cor preta e amarela utilizada na composicdo da propaganda, que reflexfo
podemos fazer?

¥
sr\ ‘\‘ (O ’\\h’"\“ (vae G \\.-‘ £
R;. QRO QAL (an FOWOC o e (g a Qrmarala,
Vavuie ol PONO T NOY WISH R0l sauos (Mg,

04- No trecho “DESCULPE A INTIMIDADE, MAS A VIUVA E BONITA?” o autor faz o uso da ironia
com a finalidade de chamar a atengfio do interlocutor. Que mensagem ¢ possivel observar no chamamento?

a) que a frase usa a ironia para se referir a qualquer motorista, pois o fato de estar constantemente na estrada
corre um risco maior de acidente e ceifar a vida.

b) que a frase ironiza o fato de uma mulher bonita ter ficado vitiva de um motorista que dirigia bébado.

¢) que a ironia representa uma antecipagio de um fato provavel de acontecer, a morte, caso combine direcdo
e alcool.
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M) que a ironia ¢ utilizada apenas como forma de humor, para prender a atengfio do leitor na consecugfo da
finalidade, que a educagfo no transito.

05- Qual € a finalidade da propaganda em estudo?

a) acabar com os acidentes no transito.

b) evitar que mulheres fiquem vitvas. )
¢) mostrar o perigo nas estradas ao trafegar em alta velocidade.

}!(conscientiza: sobre o perigo de beber e dirigir.

06- analise a propaganda e apresente os elementos usados na sua produgfio, ou seja, os elementos
constitutivos do género textual: contetido tematico, estilo e composic&o.

R A puopagomdo A Qdodemdn G puaaoos

Ve s u0anto

07- Quais os elementos utilizados na composi¢do da propaganda, que facilitam para o entendimento da
finalidade do texto?

r: (A W Qﬂ&u;ow (wsalo. Ol :
e oo RoolL MW& mmjfﬁg%
Umermo Jovmnpo . %*

08- A propaganda foi exposta por meio de outdoor, que ¢ um dos suportes muito utilizado na sua divulgaggo.
Observando a imagem da propaganda, bem como o contetido tematico adotado € possivel apontar o local de
exposi¢do da mesma? Justifique a sua resposta.

R Qum - Pwo Vee Walloro wle 0o ugy, o
RUOEO podd welgre Mo Cowvw. Wb Ruelgy
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Atividades do aluno 7

ATIVIDADE DE LEITURA DE TEX'I;O

Observe o texto abaixo, para responder as questdes que segue.

§3§5

Jorg
>

01- Qual € o género textual utilizado na produgdo da imagem acima?

a) cartum. b) piada. ¢) propaganda. %) anuncio.

02- A finalidade do género textual abordado se caracteriza pelo desejo de:
a) divulgar um produto;

b) incentivar a diversidade entre o publico;

¢) contribuir para uma sociedade diversa ¢ livre;

) todas as alternativas anteriores caracteriza a finalidade do texto.




03- A palavra “diversidade” aparece no texto de forma mais extensa com relagdo as
demais, esta estratégias visa estabelecer:

a) um fato isolado sem qualquer relagdo com o texto de forma geral;

b) uma conexio entre a linguagem verbal e ndo verbal como uma forma de demonstrar a
existéncia de uma sociedade diversa e diferente, no entanto, evidenciando a unido desta
quando o assunto é o produto “Doritos”;

~f; apenas uma forma de estética, a fim de chamar a atengao do leitor;
d) uma demonstragdo das diversas classes sociais existentes em uma sociedade.

04- Qual a relagdo do termo “mais” usada no texto com a palavra “Doritos”, que

aparece na embalagem?
’ \-goau, ﬁgﬁ W Mo \(l&wa&\&l T QSN wyasdads

a0 Wgwo

05- A mistura de cores, que caracteriza um arco-iris, ¢ utilizada para fazer mengéo a um
determinado pubhco qual ¢ este publico?

|
NS
06- Quem ¢€ o responsavel pela produgio do texto?

R QAR

07- A diversidade de cores usada na linguagem verbal, bem como na linguagem ndo
verbal do texto expressa que tipo de ligagdo entre elas?

R:

08- O texto abordado acima é expressio de uma comunicagdo social? Justifique sua
escolha.

R:

09- O produto Doritos tema do texto, demonstra um apoio irrestrito a causa divulgada.
Mas o que levou o produtor do texto a esta aproximagdo entre o produto e a causa
defendida?

R: \%;S&m s %\)\\Lﬁ \kxsm\ L(Ebuadxi@ \Aibm \Y;Q\smnumm&

5 Vo R usma. LQM
M&ﬁ% gsxgc&&j mb”““ LI TS B w}%;m
TS W MR A Wﬁs &mmw

10- Cite os elementos linguisticos que foram usados na constitui¢do do texto? E qual a
importancia destes elementos para atingir o objetivo?

R:
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Leia a propaganda a seguir para responder as questdes que seguem.

"BEBEU E ESTA DIRIGINDO?
DESCULPE A INTIMIDADE,
MAS A VIUVA E BONITA?

"o heder s suioidie. Nio brin
® Brin

%e neo Q'.n."o

01- Qual € o interlocutor especifico a que a propaganda se dirige?
a) aos motoristas de dnibus. B) condutores que costumam ingerir bebidas alcodlicas.

¢) ao leitor da propaganda. d) ao publico em geral.

02- Aponte o produtor do texto.

N ) —_ \:wm @/}) o, o) NN J&BU‘\L\LN\\

03- analisando o texto escrito e a cor preta e amarela utilizada na composicdo da propaganda, que reflexsio

odemos fazer?
v ¥ 0 Areesndd We Bisnud {1» AU U @‘"r S P VTV AR (T2 (TN
R: b \S«\)wﬁ\d‘r‘\\\ SR T

(\‘”1‘\‘@“") B\ \\:b&v\ﬁ\U\

04- No trecho “DESCULPE A INTIMIDADE, MAS A VIUVA E BONITA?” o autor faz o uso da ironia
com a finalidade de chamar a atengdo do interlocutor. Que mensagem ¢é possivel observar no chamamento?

A) que a frase usa a ironia para se referir a qualquer motorista, pois o fato de estar constantemente na estrada
corre um risco maior de acidente e ceifar a vida.

b) que a frase ironiza o fato de uma mulher bonita ter ficado vitiva de um motorista que dirigia bébado.

¢) que a ironia representa uma antecipagéio de um fato provavel de acontecer, a morte, caso combine direcdio
e dlcool.
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d) que a ironia ¢ utilizada apenas como forma de humor, para prender a atengéo do leitor na consecugio da
finalidade, que a educag@o no transito.

05- Qual € a finalidade da propaganda em estudo?
a) acabar com os acidentes no transito.

b) evitar que mulheres fiquem vitvas.

) mostrar o perigo nas estradas ao trafegar em alta velocidade.
@ conscientizar sobre o perigo de beber e dirigir.

06- analise a propaganda e apresente os elementos usados na sua produgdo, ou seja, os elementos
constitutivos do género textual: conteﬁditace)nlléﬁco, estilo e composi¢ao.
U g L Umna \@é\ﬁ@)&%&
Rmﬂ‘m W L»o)sm\& 09 wrass s Wi My Wiy
oS g L{\""kw\m By s & osra m&ﬁv&%
m AL 4 \@L&S&&ﬁ -y PR o Gonalidads T Alwdon v g SR
A %Wiwmﬁfuw T \k&\. A ueipidlns .
Gl 0w * fovonal
M o sﬁ\ma&s A3 oy \%mm‘-‘&og&ix\m{ Sulndaseibngs
Que Fipo S priadrednis |
Vsl 18 weafondasus, o Fpwavas
\'}m\;u,\\‘:\&%m &Mwmﬁﬂ\u\w&x\m\ N W Sl ok
oo 9 Swsdiow us\%xmuvm Aot Lo ol @ AW, tam Bsm *%Gbm% W Wi,

\3&} W oo Ko e Pan R
(o) \,\hw—nm\\nfj o) Warlual » 0oudp wwﬁ 3L 9 *{jv\m/m* ‘\*&m : bcw’h\lb Fo v, Jm:ﬂmwwﬁu STy
Bowgont - oy Py, o & oo - Swsalis Dy o  WNuafgdeus®se - - -

07- Quais os elementos utilizados na composi¢do da propaganda, que facilitam para o entendimento da
finalidade do texto?
R: €05 00 rud \I(O\}‘\(\\lb’ G Uusmu UJWWQ\ ’))Ai‘u A B xk,/)}k) xWﬂJ ‘\3 \'\'M UW“"‘}{)J\ :

Wk v"f\)i’*f\"um, Tyuan Ok Wi o ‘(’\dm\fm
G Ui ())\_,.)\Jm,\) }\LW\ ‘:va“%“\ <) &JUSQG\S\ Y L/\}’\MM L\QN %muh w Uy ")JLT’\ALF\/\'\M\]\L

08- A propaganda foi exposta por meio de outdoor, que ¢ um dos suportes muito utilizado na sua divulgaggo.
Observando a imagem da propaganda, bem como o conteudo tematico adotado € possivel apontar o local de
exposi¢do da mesma? Justifique a sua resposta.

R: vaere N e, oo Woakneadn




Atividades do aluno 8

Observe o texto abaixo, para responder as questdes que segue.

3
>
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oo

ATIVIDADE DE LEITURA DE TEXTO

01- Qual € o género textual utilizado na produgao da imagem acima?

a) cartum.

#) propaganda.

d) anuncio.

02- A finalidade do género textual abordado se caracteriza pelo desejo de:

a) divulgar um produto;
b) incentivar a diversidade entre o publico;
¢) contribuir para uma sociedade diversa e livre;

d) todas as alternativas anteriores caracteriza a finalidade do texto.
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03- A palavra “diversidade” aparece no texto de forma mais extensa com relagio as
demais, esta estratégias visa estabelecer:

a) um fato isolado sem qualquer relagdo com o texto de forma geral;

b) uma conexdo entre a linguagem verbal e ndo verbal como uma forma de demonstrar a
existéncia de uma sociedade diversa e diferente, no entanto, evidenciando a unido desta
quando o assunto € o produto “Doritos”;

)z) apenas uma forma de estética, a fim de chamar a ateng@o do leitor;
d) uma demonstragao das diversas classes sociais existentes em uma sociedade.

04- Qual a relagdo do termo “mais” usada no texto com a palavra “Doritos”, que
aparece na embalagem?

R:

05- A mistura de cores, que caracteriza um arco-iris, ¢ utilizada para fazer mengéo a um
determinado publi¢o, qual é este publico?

R:LECT
06- Quem ¢ o responsavel pela produgéo do texto?
R: | e

07- A diversidade de cores usada na linguagem verbal, bem como na linguagem nio
verbal do texto expressa que tipo de ligagdo entre elas?

R: tn}..‘ 825 2¢] MIAG. 100 oo ¢ | " . ’P\i ;‘,»f O L

A

08- O texto abordado acima é expressdo de uma comunicagdo social? Justifique sua
escolha.

R: ' y
L GOt

09- O produto Doritos tema do texto, demonstra um apoio irrestrito a causa divulgada.
Mas o que levou o produtor do texto a esta aproximagdo entre o produto e a causa
defendida?

R: 5 Al

10- Cite os elementos linguisticos que foram usados na constitui¢do do texto? E qual a
importancia destes elementos para atingir o objetivo?

R:
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Leia a propaganda a seguir para responder as questdes que seguem.

| "BEBEU E ESTA DIRIGINDO?
DESCULPE A INTIMIDADE,
MAS A VIUVA E BONITA?

Beber ¢ 4y
bad 4 ke Beina
¢ Nie b ingue no t e

01- Qual € o interlocutor especifico a que a propaganda se dirige?
a) aos motoristas de dnibus. Mcondutores que costumam ingerir bebidas alcodlicas.

¢) ao leitor da propaganda. d) ao piblico em geral.

02- Aponte o produtor do texto.
R:
03- analisando o texto escrito e a cor preta e amarela utilizada na composicéo da propaganda, que reflexdo

podemos fazer? ) Shm
R: 1 @) @N‘XD 9 MD oq\&)&‘{ . o0 @) wajdﬁh-hvm@@ W/ﬂ&ﬁ 1;"410 O[i/ﬂ{%h,\‘dﬂ)

04- No trecho “DESCULPE A INTIMIDADE, MAS A VIUVA E BONITA?” o autor faz o uso da ironia
com a finalidade de chamar a atengio do interlocutor. Que mensagem & possivel observar no chamamento?

a) que a frase usa a ironia para se referir a qualquer motorista, pois o fato de estar constantemente na estrada
corre um risco maior de acidente e ceifar a vida.

b) que a frase ironiza o fato de uma mulher bonita ter ficado vitiva de um motorista que dirigia bébado.

X) que a ironia representa uma antecipagio de um fato provavel de acontecer, a morte, caso combine direggio
e alcool.
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d) que a ironia ¢é utilizada apenas como forma de humor, para prender a atengéo do leitor na consecugio da
finalidade, que a educagéo no transito.

05- Qual € a finalidade da propaganda em estudo?
a) acabar com os acidentes no transito.

b) evitar que mulheres fiquem vitivas.

¢) mostrar o perigo nas estradas ao trafegar em alta velocidade.
M conscientizar sobre o perigo de beber e dirigir.

06- analise a propaganda e apresente os elementos usados na sua produgfo, ou seja, os elementos
constitutivos do género textual: contetudo tematico, estilo e composigéo.

P Frofron
R: & o pm,@uw L © wﬂ\éﬁm WSS

A pov wfmf@"l
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07- Quais os elementos utilizados na composi¢do da propaganda, que facilitam para o entendimento da

finalidade do texto?

R:on W By Uneo o adawod, 05 Whor  mplpades + © Rabag,
Lnigin 4 RN 2 Nusadio .

08- A propaganda foi exposta por meio de outdoor, que é um dos suportes muito utilizado na sua divulgacgo.
Observando a imagem da propaganda, bem como o conteudo tematico adotado € possivel apontar o local de
exposi¢ido da mesma? Justifique a sua resposta.

R

5 (o poibmdy Indxamin ©

om0l »  fumos 4 POPR D TS




Atividades do aluno 9

ATIVIDADE DE LEITURA DE TEXTb

Observe o texto abaixo, para responder as questdes que segue.

01- Qual ¢ o género textual utilizado na produgéo da imagem acima?

a) cartum.

Xpropaganda.

d) anuncio.

02- A finalidade do género textual abordado se caracteriza pelo desejo de:

a) divulgar um produto;
b) incentivar a diversidade entre o piblico;
¢) contribuir para uma sociedade diversa e livre;

x todas as alternativas anteriores caracteriza a finalidade do texto.
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03- A palavra “diversidade” aparece no texto de forma mais extensa com relagdo as
demais, esta estratégias visa estabelecer:

a) um fato isolado sem qualquer relagdo com o texto de forma geral;

existéncia de uma sociedade diversa e diferente, no entanto, evidenciando a unido desta
quando o assunto € o produto “Doritos”;

b) uma conexao entre a linguagem verbal e ndo verbal como uma forma de demonstrar a
c) apenas uma forma de estética, a fim de chamar a atengfo do leitor; # ’
¥ uma demonstragdo das diversas classes sociais existentes em uma sociedade.

04- Qual a relagdo do termo “mais” usada no texto com a palavra “Doritos”, que
aparece na embalagem?

R:

05- A mistura de cores, que caracteriza um arco-iris, € utilizada para fazer mengéo a um

determinado publiéo, qual ¢é este piiblico? Z 00 JM /A L 6 \5 T
R: )

06- Quem € o responsével pela produgdo do texto?

07- A diversidade de cores usada na linguagem verbal, bem como na linguagem nao
verbal do texto expressa que tipo de ligagdo entre elas? 6&%1“ JJQ 79 LQIDLﬂ/ A OA

Ao &19{»20” WA andd Fonlp ),\a ' .
Fadid 68w 1o Moo %Jf Zk ) J,?Of 9.7 98

08- O texto abordado acima € expressdo de uma comunicagio social? Justlﬁque sua
escolha.

R:

09- O produto Doritos tema do texto, demonstra um apoio irrestrito a causa divulgada.
Mas o que levou o produtor do texto a esta aproximacdo entre o produto e a causa

rfendida?e 7;@&“/ ';)J/;) o0 (}{L@Z(W L6/3 Tduvju, @

O fernnse) o0 M/M m{.OJ&

10- Cite os elementos linguisticos que foram usados na constitui¢do do texto? E qual a
importancia destes elementos para atingir o objetivo? = /%

[ . £ o o 2
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Leia a propaganda a seguir para responder as questdes que seguem.

Es

BEBEU E ESTA DIRIGINDO?
DESCULPE A INTIMIDADE,
MAS A VIUVA E BONITA?

- [ —
—

SLigi » dode
oS swicadle. Nde brin

® Bringue no trhngit
raite

01- Qual € o interlocutor especifico a que a propaganda se dirige?
a) aos motoristas de dnibus. b) condutores que costumam ingerir bebidas alcodlicas.

¢) ao leitor da propaganda. }ﬂ ao publico em geral.

02- Aponte o produtor do texto. \ )U IL L / p i
> ( T £ ¢ s S V) ( CONVU A2 U bendn LA
R: @ ‘f> L@,du.tl s }" ’(ﬁ Pt P 9»&& ?
olw C‘f 8. gl o PLu 92

03- analisando o texto escrito e a cor preta e amarela utilizada na composi¢do da propaganda, que reflexdo
podemos fazer? . 5 7 vinn 2l o TP
\:; . ! ) :}L«_ﬂ‘» ;’*J.l )’\,/L éa&(.."fé(ju‘i‘) L0 "Lu‘o‘/ L =2 LL/OK
. T 4 1)/ LALE }
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04- No trecho “DESCULPE A INTIMIDADE, MAS A VIUVA E BONITA?” o autor faz o uso da ironia
com a finalidade de chamar a atengio do interlocutor. Que mensagem & possivel observar no chamamento?

a) que a frase usa a ironia para se referir a qualquer motorista, pois o fato de estar constantemente na estrada
corre um risco maior de acidente e ceifar a vida.

b) que a trase ironiza o fato de uma mulher bonita ter ficado vitiva de um motorista que dirigia bébado.

» que a ironia representa uma antecipagio de um fato provavel de acontecer, a morte, caso combine direcdo
e alcool.
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d) que a ironia ¢ utilizada apenas como forma de humor, para prender a atengéio do leitor na consecugéio da
finalidade, que a educagdo no transito.

05- Qual € a finalidade da propaganda em estudo?
a) acabar com os acidentes no transito.

b) evitar que mulheres fiquem vitivas.

¢) mostrar o perigo nas estradas ao trafegar em alta velocidade.
w conscientizar sobre o perigo de beber e dirigir.

06- analise a propaganda e apresente os elementos usados na sua produgdio, ou seja, os elementos
constitutivos do género textual: contetido tematico, estilo e composigdo. e Ko 0 s,
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07- Quais os elementos utilizados na composi¢éo da propaganda, que facilitam para o entendimento da
finalidade dotexto? (/) L iy, ) 4”/9 4279 P da amods U U o
R: /(/N r) <Qul’/’/// 0ol %//,// //, ey /?4//,;&%/ z S s

] N A A /I'J Q Ll S
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08- A propaganda foi exposta por meio de outdoor, que € um dos suportes muito utilizado na sua divulgagéo.
Observando a imagem da propaganda, bem como o contetido tematico adotado € possivel apontar o local de
exposi¢do da mesma? Justifique a sua resposta.

R Sinn P dointom irnimtz (}ML ﬂ{l@f@fm Mo
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Atividades do aluno 10

ATIVIDADE DE LEITURA DE TEX'fO

Observe o texto abaixo, para responder as questdes que segue.

™
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01- Qual ¢ o género textual utilizado na produgdo da imagem acima?

a) cartum.

9 propaganda.

d) antncio.

02- A finalidade do género textual abordado se caracteriza pelo desejo de:

a) divulgar um produto;
b) incentivar a diversidade entre o publico;
¢) contribuir para uma sociedade diversa e livre;

M) todas as alternativas anteriores caracteriza a finalidade do texto.
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03- A palavra “diversidade” aparece no texto de forma mais extensa com relagdo as
demais, esta estratégias visa estabelecer: 5

a) um fato isolado sem qualquer relagdo com o texto de forma geral;

) uma conexdo entre a linguagem verbal e ndo verbal como uma forma de demonstrar a
existéncia de uma sociedade diversa e diferente, no entanto, evidenciando a unido desta
quando o assunto € o produto “Doritos”;

c¢) apenas uma forma de estética, a fim de chamar a aten¢do do leitor;
d) uma demonstragdo das diversas classes sociais existentes em uma sociedade.

04- Qual a relagdo do termo “mais” usada no texto com a palavra “Doritos”, que
aparece na embalagem?

R: A fado (of  Rdue. P PN Mo, ) Mo ?}vah Aditipne. & 4«\3&: Vo Jouv
"Cond3i2 dY  dip- dim - §pw3’h P S’mm«m A ewilgy B derdBy

05- A mistura de cores, que caracteriza um arco-iris, ¢ utilizada para fazer men¢do a um

determinado publico, qual é este publico?

R: LuBT

06- Quem ¢ o responsavel pela produgdo do texto?
P N
) Dpndes

07- A diversidade de cores usada na linguagem verbal, bem como na linguagem ndo
verbal do texto expressa que tipo de ligagdo entre elas?

R
08- O texto abordado acima ¢é expressdo de uma comunicagdo social? Justifique sua

escolha. 9 j V82 ) - T
p ﬁmh (D sk T XSen Myl H oo
R: Gam ?omy)- Mosso. CBAwes o G Bl } 2 i e .
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09- O produto Doritos tema do texto, demonstra um apoio irrestrito a causa divulgada.
Mas o que levou o produtor do texto a esta aproximag@o entre o produto ¢ a causa
defendida?

~
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10- Cite os elementos linguisticos que foram usados na constituicdo do texto? E qual a
importincia destes elementos para atingir o objetivo?

R




Leia a propaganda a seguir para responder as questdes que seguem.

"BEBEU E ESTA DIRIGINDO?
DESCULPE A INTIMIDADE,
MAS A VIUVA E BONITA?
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01- Qual € o interlocutor especifico a que a propaganda se dirige?
a) aos motoristas de dnibus. Hf condutores que costumam ingerir bebidas alcoélicas.

¢) ao leitor da propaganda. d) ao publico em geral.

02- Aponte o produtor do texto.
R: 43 «dron \ W‘ Hamdy

03- analisando o texto escrito e a cor preta e amarela utilizada na composigdo da propaganda, que reflexsio
podemos fazer?

R: O S0% e don '”“‘”"B‘Lw?”‘ A Poroenor Jolsn ME Moap 0exbdE X
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04- No trecho “DESCULPE A INTIMIDADE, MAS A VIUVA E BONITA?” o autor faz o uso da ironia

com a finalidade de chamar a atengfo do interlocutor. Que mensagem & possivel observar no chamamento?

a) que a frase usa a ironia para se referir a qualquer motorista, pois o fato de estar constantemente na estrada
cotre um risco maior de acidente e ceifar a vida.

b) que a trase ironiza o fato de uma mulher bonita ter ficado vitiva de um motorista que dirigia bébado.

) que a ironia representa uma antecipagdo de um fato provavel de acontecer, a morte, caso combine direcio
e alcool.
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d) que a ironia ¢ utilizada apenas como forma de humor, para prender a atengio do leitor na consecugdo da
finalidade, que a educagéo no transito.

05- Qual € a finalidade da propaganda em estudo?
a) acabar com os acidentes no transito.

b) evitar que mulheres fiquem vitivas.

¢) mostrar o perigo nas estradas ao trafegar em alta velocidade.
\d) conscientizar sobre o perigo de beber e dirigir.

06- analise a propaganda e apresente os elementos usados na sua produgdo, ou seja, os elementos
constitutivos do género textual: conteudo tematico, estilo e composigéo.

R:

07- Quais os elementos utilizados na composi¢do da propaganda, que facilitam para o entendimento da
finalidade do texto?
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08- A propaganda foi exposta por meio de outdoor, que é um dos suportes muito utilizado na sua divulgagéo.
Observando a imagem da propaganda, bem como o contetdo tematico adotado é possivel apontar o local de
exposi¢do da mesma? Justifique a sua resposta.
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